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INTRODUCCIÓN

PROPUESTAS PARA LA DIFUSIÓN DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS  Y    DENOMINACIONES DE ORIGEN.


Las Denominaciones de Origen  se protegen por el Derecho de Propiedad Industrial, integrando los llamados  bienes intangibles ,  conjuntamente con las Patentes, los Modelos y Diseños Industriales,  las Marcas y los Derechos de Obtentor .  La ley de Marcas de Argentina, como se podrá observar en el presente trabajo, no prevé la protección de las Denominaciones de Origen, solo contiene un Artículo prohibitivo del registro cómo Marca de estas denominaciones ,  Ley 22.362 en su articulo 3 inc.c).

El  articulo 3° de la mencionada ley, comienza estableciendo:

    
Que no pueden ser registrados:….c) las denominaciones de origen nacionales o            extranjeras, y continúa con una definición de los que son las DO.


En lo establecido en este artículo es  donde  se presenta un primer inconveniente ya que si bien las Denominaciones de Origen son reconocidas por la legislación y no pueden ser registradas cómo marcas, pero  al tratarse de una prohibición relativa, podría dar lugar a ser subsanada, o sea,  de  no inducir a error al publico consumidor y si la DO o IG, se demuestra que realmente  se utiliza como marca podría acceder al registro,  creando un conflicto con la legislación especifica de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geográficas. 

Mediante la investigación del tema a través de  seminarios, y  documentos de OMPI, artículos y doctrina, se puede comprobar que si bien el tema es muy basto e interesante, no existe mucho material escrito sobre las DO, IG y IP y una falta importante de difusión, lo cual genera un amplio desconocimiento y se hace más complicado el intentar entender de que se trata.


Que es una Denominación de Origen, que puede llegar a proteger? De donde surgen? Estas son algunas de las preguntas que se plantean y a veces se hace muy difícil de explicar.


La reseña histórica, intenta introducir el tema, para poder tener una noción de como se inician estos derechos, que son de muy larga data,  eran muy importante su protección en Europa, especialmente en Francia, donde hay infinidad de DO  conocidas que llegan hasta nuestros días, y quizás sea este país mediante el INAO  o sea el Instituto Nacional de Apelación de Origen, el que más se preocupa por difundir y proteger sus DO. 


Actualmente existe una tendencia entre los consumidores a otorgar cada vez mayor importancia a la calidad de los productos, identificando aquellos que poseen características especiales en función del origen geográfico , correctamente indicado. Es por ello que algunos Estados han optado por la creación de sistemas de registro de Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen, que han arrojado resultados satisfactorios tanto para los productores como para los consumidores.

Las indicaciones geográficas se caracterizan por una amplia gama de conceptos de protección, según sea el instrumento jurídico que lo trate. Por lo tanto, es importante aclarar la terminología empleada, que en un primer momento pueden traer a confusión, por que no se encuentran bien las diferencias entre ellas, por esto es necesario clarificar los conceptos,  para que no se confundan y se tenga una noción clara en que casos se pueden utilizar; de ahí la necesidad de introducir el tema de las definiciones de las Denominaciones de Origen, la Indicaciones Geográficas y las Indicaciones de Procedencia.


También es importante el tratamiento de los instrumentos jurídicos internacionales que comenzaron a tratar estos conceptos desde el Convenio de Paris hasta los ADPIC, y otras legislaciones internacionales que los tratan, en los que paulatinamente se fue avanzando en el tema, tratamiento y la definición de IG, IP y sobre todo DO, y la protección de las indicaciones falsas o engañosas, que es una protección muy importante para las IG, IP, DO originarias. 


Si bien en la ley de marcas existe una prohibición negativa,  la sección 3 de la Parte II del ADPIC contiene el primer conjunto de reglas internacionales sobre indicaciones geográficas que se sancionó en 1995, dentro de lo que constituye la OMC Organización Mundial del Comercio, la Argentina es miembro de la OMC  y signatario  del ADPIC, ratificado por ley 24.425, por lo tanto contaba con cinco años, a partir del 1° de enero de 1995, para dictar o adaptar su legislación nacional, que se logrará años más tarde, primero con la sanción de la ley de vinos N° 25.167 y la de productos  N° 25.388 y es a partir de estas que se regula las formas para obtener una DO, IG o IP  según sea el caso, dejando ya de ser sólo una prohibición excluyente de nuestra legislación.


Una vez analizados estos, es muy interesante la introducción del tratamiento en la Argentina, con los reconocimientos de las DO, IG o IP, que por supuesto son muy recientes y  con poca difusión y sirven de ejemplo para que otros productos lograran el mismo nivel de reconocimiento.


Y el tratamiento que se hizo en los países de América Latina y cuales fueron los productos reconocidos, como DO, IG o IP.


Para ello, siempre debe tenerse presente que cómo el nombre de la Indicación o Denominación coincide con el de un área geográfica, ese nombre pertenece al Estado, que cede sólo “ el uso” del mismo a un Consejo o Agrupación de productores.


El verdadero control de las Indicaciones Geográficas o Denominaciones de Origen corresponde al Estado Nacional,  a través de organismos específicos de la Administración Central , que ceden su uso a quién corresponde la gestión y control de uso de las mismas ( Organizaciones Industriales, de Productores, Agrarias, etc.) .


Sólo los productores, fabricantes o artesanos que desempeñen sus actividades en el lugar designado por la Denominación o Indicación Geográfica podrán usar en el comercio esa Indicación o Denominación respecto del producto que ella identifica


Por ese motivo, en general , las Indicaciones Geográficas o Denominaciones de Origen no pueden registrarse cómo marcas, dado que el verdadero titular es el Estado Nacional. 


Los Registros de Indicaciones Geográficas o Denominaciones de Origen sólo se pueden utilizar para comprobar que no existen dos indicaciones o denominaciones idénticas, dado que lo que garantiza su utilización es la comprobación por medio de un Organismo especializado de la Administración de que el producto a ser identificado con la Indicación o Denominación es originario del país, región o localidad que lo identifica y que determinadas características de ese producto o su reputación son atribuibles , fundamentalmente, a ese origen geográfico.

Una vez que se comienza la investigación sobre las Denominaciones de Origen, se puede comprobar que es un tema mucho más importante de lo que se puede imaginar por las consecuencias que se pueden lograr a través de su aplicación,   como para poder abarcar o lograr una mayor profundidad de los conocimientos, pero la intención es lograr el conocimiento en la sociedad de los Derechos de Propiedad Industrial,  y al hablar de mayor difusión implica también, mayores beneficios para la sociedad en general y los individuos en particular.


He podido comprobar que en muchos sectores de nuestra sociedad no tiene idea de como llegar a proteger sus derechos de propiedad industrial en general y en el caso que me ocupa de las Indicaciones Geográfica, Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de Origen. 


Como se puede lograr tener más difusión de estas herramientas tan importantes para los países en desarrollo?


Evidentemente un mecanismo de registro de Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen , dadas las condiciones que tienen que cumplir los productos que las ostentan , los naturales mecanismos de control en función de la competencia y el volumen de información que en torno de ellas se genera en el Organismo de identificación , promueve la mayor difusión y empleo de las Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen , favorece las condiciones de competencia leal entre comerciantes y productores y crea una mayor confianza entre los consumidores respecto a la calidad de los productos.


El acto registral ofrece información adicional a los productores y consumidores  y la publicidad de esta acto permite además , a toda persona interesada defender sus derechos con mayor transparencia y certidumbre , pero no cubre la necesidad de control y gestión , que cómo ya hemos mencionado , la gestión corresponde a las Organizaciones y el control  a la Administración Central, en nombre del Estado. 


Resulta evidente que mediante el empleo de las Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen se contribuye a promover aquellos productos que poseen características esenciales determinadas por el medio en que se originan , constituyendo una referencia adicional de implícito valor agregado,  permitiendo el acceso a garantías equivalentes que favorecen la participación de Argentina en el comercio regional e internacional. 


Por supuesto que la OMPI a través de sus tratados fue de a poco introduciéndose en el tema y los países que se adhieren a estos tratados, tienen un piso mínimo que respetar dentro de sus legislaciones.


Pero  la idea es  llegar a cada rincón en nuestro  de nuestro país, ya que tenemos un país muy extenso, y con muchos productos que pueden llegar a tener estos reconocimientos ya sea como IP, IG o DO. 


Es importante destacar que con la sanción de las leyes de vinos 25.163 y de productos 25.380 que fue sancionada en el año 2000,  mediante el Decreto (PEN) 556/09, se reglamentó la ley N° 25.380 y su modificatoria N° 25.966,  fue un gran adelanto para  comenzar a trabajar en las distintas provincias, con los productos que pueden llegar a tener un reconocimiento como IG, IP o DO,  y de hecho ya hubo casos tanto en vitivinicultura como en productos, que se detallaran cuando se trate de las DO  en nuestro país.


Pero si bien es un avance importante, a mi entender no llega a cubrir las necesidades, de todo un país tan extenso, como lograrlo?


Nuestro nivel académico es muy rico con Universidades de reconocimiento a nivel nacional e internacional, es así que realizar un trabajo conjunto con las universidades de cada provincia y el Ministerio de Agricultura, Ganadería y pesca, también con la participación de Organismos No Gubernamentales, las Cámaras, Consejos, Federaciones, etc de productores, aportando estas instituciones sus especialistas o técnicos en la materia, realizando seminarios y talleres, para llegar a las distintas Economías Regionales, a los productores que hace años aplican sus conocimientos para la elaboración de productos, que no tienen ni idea que podrían ser protegidos por el Estado, al obtener el reconocimiento legal mediante su registro, sería una forma de aunar esfuerzos para así llegar a instalar en las zonas más alejadas del país, el conocimiento de estas herramientas, hay productores que por la distancia o imposibilidad económica le resulta imposible llegar a los centros de información, por lo tanto hay que acercarse a ellos, porque es un beneficio conjunto para los productores, las zonas que tienen los productos originarios, y en definitiva para el conjunto de la sociedad.


Es evidente que el conocimiento  es fundamental en el proceso del crecimiento de una nación, y cuanto se lograría, desde obtener mayor producción, traducido por supuesto en mayores puestos de trabajo, lo que daría lugar  a que los productos fueran comercializados no sólo en sus zonas de influencias sino a nivel nacional e internacional, esto no constituye una utopía o algo imposible de lograr, el ejemplo mas importante lo tenemos con nuestros vinos que compiten  a nivel internacional.


La protección mediante el registro otorga una exclusividad de uso y de exclusión a terceros que pueden llegar a copiar los productos por tener una calidad superior, y que se van a beneficiar con el esfuerzo ajeno.


La interrelación  entre lo público y lo privado en aras de lograr concientizar a los productores, llegar a sus lugares de producción para que comprendan que se puede lograr un plus importante con el agregado de valor que otorgan estas herramientas y su trabajo se vería mucho más reconocido y protegido.


El tema seria aplicar políticas de implementación desde arriba hacia abajo, esto quiere decir, desde los estamentos más altos del Estado dedicado a estos temas, planteando el mismo esquema de trabajo en las provincias y llegar a los pequeños  y medianos productores.


Es importante mencionar que en el ámbito  del Ministerio de Agricultura Ganadería y Pesca funciona la Comisión Nacional Asesora de Indicaciones Geográficas y denominación de Origen de Productos Agrícolas y alimentarios, que se reúne anualmente con representantes de las provincias y de Organismos Técnicos como el Instituto Nacional de Tecnología Nacional (INTI),  el Instituto Nacional de Tecnología Agropecuaria (INTA) y el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial (INPI), su creación es muy reciente del año 2009.


Sus funcionas son asesorar al Secretario de Agricultura, Ganadería y Pesca en los Aspectos Técnicos relativos a las Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen de Productos Agrícolas y Alimentarios, promover incentivos, instrumentos y demás acciones destinadas a promover las IG y DO. 


Organiza talleres y seminarios para la difusión de las IG y DO pero en su gran mayoría tienen lugar en la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, y algunos en las provincias, sería  muy importante intensificar estas actividades, sobre todo en las provincias con tantos productos originarios, que no solo están dentro de los agrícolas o vitivinícolas sino que también hay una producción muy interesante con respecto a las artesanías típicas de cada región.

I.- DENOMIANCION DE ORIGEN


I.1.- HISTORIA DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN E  INDICACIONES GEOGRAFICAS

La noción de la denominación de origen existe desde siempre, procede del deseo del hombre de individualizar sus productos por medio  de un nombre geográfico.


Si bien la noción de denominación de origen es muy antigua, su protección  por el contrario es mucho mas reciente, existió de hecho antes de beneficiarse de un reconocimiento jurídico, fue dada por primera vez por el Arreglo de Lisboa del 31 de octubre de 1958.


Las primeras disposiciones legales se referían más a la protección de marcas que a las de denominaciones de origen. 


Si bien la historia muestra que es muy antigua la costumbre  de designar los productos por el nombre del lugar de su fabricación o de su cosecha, igualmente destaca que por mucho tiempo se confundieron con el origen del producto las marcas de los fabricantes, de los artesanos y de las corporaciones.


Desde la implantación local de las corporaciones, el abastecimiento de materias primas han conducido a los artesanos a ponerles a sus producciones marcas habitualmente formadas por la designación geográfica del lugar de fabricación, siendo dichas marcas la mayoría de las veces,  de propiedad del conjunto de los fabricantes de un producto determinado de una misma ciudad o de una misma región.


Por esta razón la marca colectiva se confundía mas generalmente con lo que hoy día se conoce como denominaciones de origen puesto que ella garantizaba no solo el origen, sino también una calidad especifica debido principalmente a los factores humanos.    


El tema de las denominaciones de origen comenzó a tener fundamental importancia y a ser estudiado en Francia y sus experiencias pasaron al resto del mundo, desde este país comienza  el interés por la protección de las denominaciones de origen y su evolución a través de los años.


Durante todo el siglo XIX se mantuvo la confusión entre la marca colectiva y la denominación de origen, asegurando la protección de la primera y de las denominaciones de origen, por las mismas disposiciones, siendo estas con frecuencia propiedad del conjunto de fabricantes de producto determinado de la misma ciudad o región. Ello sumado a la dificultad de transportar productos perecederos, hizo que las primeras formas refirieran a productos que podían viajar grandes distancias: la Dinanderie, por el nombre de Dinan (Bélgica), que dio sus cartas de nobleza al trabajo del latón en siglo XII, el Roquefort adquirió notoriedad bajo su nombre de origen del el siglo XIV, y fue objeto de una Cédula Real por Carlos V, el Sabio, acordada a los habitantes de Roquefort; la cerveza Alemana, que ya en el medioevo contaba con normas que protegían su pureza.   

Sin embargo la primera denominación legalmente establecida fue la de origen Porto, impulsada por el Marqués de Pombal en el año 1756. A los vitivinicultores franceses hay que agradecer las clasificaciones del Médoc (1855) y Cote d’Or (Beaune, 1861 y la propuesta de reglamentación de zonas y vino del Baron Le Roy (chateaneuf-du-Pape), germen de los actuales sistemas de denominaciones de origen.  

A fines del siglo XIX y a comienzos del XX la situación económica evoluciona, ya que la Revolución Industrial,   ante el desarrollo cada vez mas intenso de los comercios internos y externos y la demanda de productos reputados, nuevas facilidades para la preservación,  la lucha se entabla  por una parte, entre los productores que interesados en conservar celosamente un derecho o nombre adquirido gracias a las condiciones climáticas, por la naturaleza de los suelos, por las maneras de cultivar los productos, o la de fabricarlos, dan a estos un carácter único y, por otra parte, aquellos que utilizan injustamente denominaciones usurpadas para aprovecharse ilegalmente del prestigio obtenido por los productores que producen y tratan de proteger sus productos.


Un hito por demás importante marca un cambio, que fue la destrucción casi total de los viñedos en Francia en los años 1870 por la filoxera, y el desabastecimiento que la siguió.


Las consecuencias fueron importantes, se asistía, cada vez más a la fabricación de vinos en gran escala por medio de prácticas fraudulentas.


Al haberse reconstruidoo los viñedos en la zona sur, muchos vinos procedentes de regiones meridionales abusaron de nombres celebres como Bordeaux y Burgogne.  Y así los vinos que se comercializaban no contaban con su pureza original, por otra parte, comenzaron a comerciarse vinos de regiones ignotas como California y Argelia.


El poder político decidió intervenir para frenar esta degradación, con una reglamentación abundante que se va a elaborar independientemente del derecho de marcas.


Se tratara de asegurar al consumidor que cuando compra un producto que se beneficie con una denominación de origen, este sea verdaderamente autentico y originario de la zona, y por otra parte el productor que se somete a las reglas  de producción o de fabricación no sea víctima de competencia desleal.


En la ley de 1905 contra los fraudes de mercaderías y productos alimenticios, comienza a incluirse el tema de productos alimenticios no se limitan exclusivamente a los vinos.  


Se encomendó al gobierno proceder a las delimitaciones administrativas de denominaciones, es decir, determinar las fronteras en cuyo interior tal vino o tal aguardiente tiene derecho a llevar tal nombre, así se delimitaron principalmente las zonas de Champagne, de Bordeaux, Cognac y Armagnac. Esta ley no contemplo el tema de los factores humanos y técnicos solo lo naturales y provoco inconvenientes principalmente en las zona de Champagne, ya que en su producción no solo intervienen factores naturales, sino también humanos y técnicos, que hace que se le otorgue una mayor calidad y un método exclusivo de elaboración.


Después de la Primera Guerra Mundial, Europa afrontó el desafío de recuperar su desvastada economía. En 1919, Francia emite su primer estatuto, que comprendía a todos los productos e impactó en la industria del vino y en las indicaciones geográficas, pero únicamente preveía acciones judiciales. Recién en 1935, una nueva ley crea la AOC (Apellations D’Origine Controlées) y la institución encargada de su reglamentación  y control: Comité Nacional de Vinos y Aguardientes, que en 1974 se convirtió en el Instituto Nacional de Apelación de Origen (INAO).


Una situación similar se dará en España, donde con el transcurso de los siglos, aparecieron normas locales referidas básicamente a vino y aceites de oliva por ejemplo, Sherry, Rioja, Málaga, Ribeiro, Priorato y otras regiones vitícolas, que plateaban restricciones a la producción y al comercio. La primera reglamentación a nivel nacional es el Estatuto del Vino, de 1932 que expone la primera definición española, señalando que el nombre debía ser conocido en el mercado nacional o extranjero y utilizado para la designación del vino. También exigía un vínculo entre las características del producto y los factores naturales de la zona geográfica, y refería a los factores humanos, al decir que los vino  típicos debían responder a las características  especiales de producción y a los procedimientos de elaboración y crianza.  


Con posterioridad a una serie de intentos de controlar las denominaciones de origen surge el INAO Instituto Nacional de las Denominaciones de Origen, que es un establecimiento público de carácter administrativo que depende del ministerio de Agricultura y del Ministerio de Finanzas, y da origen a  las DDOC. Denominaciones de origen controladas. 


La noción francesa de denominaciones de origen no fue dejada de lado por la Unión Europea (UE) emite su Reglamento 2081/92, por medio del cual crea el sistema de DOP (Denominaciones de Origen Protegida), e IGP (Indicación Geográfica Protegida). Actualmente, las indicaciones geográficas desempeñan un papel importante en la economía de las Comunidades europeas y constituyen el principal pilar de la política de calidad de la UE en el sector de productos agrícolas.    
 
Así también en el caso de las Denominaciones de Origen, distintas economías regionales  europeas de la cuenca Mediterránea han logrado construir una estrategia competitiva sostenible para los productos agroalimentarios. La experiencia  demuestra que a partir de las institucionalización legal de la Denominaciones de Origen (1930) en Francia, Italia y España los productos típicos de la dieta mediterránea lograron un exitosos posicionamiento.


Como se menciona el tema de las Denominaciones de Origen tiene una historia muy importante, mucho más de los que nos podemos imaginar, ya que  por ejemplo los vino de Madeira y Jerez son citados por Shakespeare y su saga histórica cultural se remonta a 500 años atrás. De la misma manera pasa con las historias de homenaje y celebración en torno al Chanmpagne de Francia. Algo similar ocurre con los Habanos de Cuba, estos últimos también se remontan a varios siglos atrás y tenían en las tribus indígenas, y aún hoy en las grandes capitales, un aura de culto. Dicha situación de culto lo constituye en una construcción de la cultura del hombre más que un producto de consumo.


Esto se observa en el Jamón Serrano de España o en el Jamón de Parma en Italia. 


Así las tradiciones se trasladan de generación en generación y son un saber fuertemente arraigado en el colectivo local. Las tecnologías de proceso y producto, si bien innovadas, mantienen un eje central en aquellos sabores olores y colores tradicionales que le otorga tipicidad, prestigio y notoriedad a los productos con DO.

El hecho de que la existencia de este fenómeno sea de tan vieja data trae también sus inconvenientes. Considerando que el mundo ha variado mucho, territorialmente hablando, a lo largo de los años, a través de guerras, invasiones, conquistas, arbitrajes territoriales, entre otras figuras, ello ha generado que muchas regiones, en un principio pertenecientes a un determinado país o dominio, actualmente sean espacios independientes.


Pero la población que habita esos territorios sigue conservando sus costumbres y tradiciones. Así, muchos productores, a pesar de las divisiones territoriales, han seguido elaborando sus productos con la misma técnica y condiciones naturales, en ese mismo espacio geográfico, pero ahora dividido por fronteras 
  
II.-DEFINICIONES DE LA DENOMINACIONES DE ORIGEN E INDICACIONES GEOGRAFICAS

Es importante para poder tener una noción de  estos institutos,   definirlos    a través de los tratado administrados por la OMPI.


En el Convenio de Paris  (1967) en el articulo 1.2) enumera cual es el ámbito de protección de la Propiedad Industrial “que tiene por objeto las patentes de invención, los modelos de utilidad, los dibujos o modelos industriales, las marcas de fábrica o de comercio, las marcas de servicio, el nombre comercial, las indicaciones de procedencia o denominaciones de origen, así como la represión de la competencia desleal.


Posteriormente en el articulo 10.1) establece que las disposiciones del articulo anterior – o sea las sanciones como el embargo – serán aplicadas en caso de utilización directa o indirecta de una indicación falsa concerniente a la procedencia del producto o a la identidad del productor, fabricante o comerciante


2) Será en todo   caso  reconocido  como parte interesada, sea persona  física  o  moral, todo productor, fabricante o comerciante dedicado a la producción o el comercio de ese producto y establecido en la localidad falsamente indicada como lugar de procedencia, o en la región donde esta localidad esté situada, o en el país falsamente indicado, o en el país donde se emplea la indicación falsa de procedencia.


Si bien no define claramente lo que es una indicación de procedencia, la menciona y se puede inferir de su lectura la relación existente entre:

el productor, fabricante o comerciante, la producción, fabricación o el comercio de ese producto, y la región, o el país donde se emplea la indicación falsa.


Como se verá más adelante estos tres elementos son fundamentales para la definición de una indicación de procedencia o denominación de origen.


Arreglo de Madrid sobre las indicaciones de procedencia. En ninguno de los dos tratados figura una definición de “indicación de procedencia” pero el Articulo 1.1) del Arreglo de Madrid sobre las indicaciones de procedencia contribuye a aclarar el significado de los términos. El articulo 1.1) reza lo siguiente:

“Todos los productos que lleven una indicación falsa o engañosa en virtud de la cual resulten directamente o indirectamente, como país o como lugar de origen alguno de los países a los cuales se aplica el presente Arreglo, o un lugar situado en alguno de ellos, serán embargados al ser importados en cada uno de dicho países”.


La referencia de las indicaciones geográficas, que encontramos en estos dos tratados  se refiere solamente  en relación a inducir a error mediante indicaciones falsas o engañosas, sin definirlos.


Posteriormente el Arreglo de Lisboa relativo a la Protección de las Denominaciones de Origen y Su Registro Internacional del 31 de octubre de 1958, revisado en Estocolmo el 14 de julio de 1967, y modificado el 28 de setiembre de 1979, en los artículos 1 y 2 establece que los países a los cuales se aplica el presente Arreglo se constituyen en Unión para la Protección de la Propiedad Industrial, se comprometen a proteger en sus territorios, las denominaciones de origen de los productos de los otros países de la Unión Particular, reconocidas y protegidas como tales en el país de origen y registradas en la Oficina Internacional de la Propiedad Intelectual, a la que se hace mención en el Convenio que establece la Organización Mundial de la Propiedad Intelectual. 


II-1.- INDICACIÓN  DE PROCEDENCIA: 


Hace mención de Indicación de Procedencia el Convenio de Paris para la Protección de la Propiedad Industrial, cuando enumera su ámbito de protección  y por el Arreglo de Madrid  relativo a la Represión de la Indicaciones de procedencia falsas o engañosas en los productos.
 
Es evidente que en estos tratados no hay una definición específica. 


Ejemplo de indicaciones de procedencia son la mención  del nombre de un país en un producto, o indicaciones como “fabricado en”.


Esta definición no implica ninguna calidad o características especiales del producto en el que se utiliza la indicación de procedencia. 


II.- 2.-  DENOMINACIONES DE ORIGEN


En el artículo 2 del Arreglo de Lisboa se define de la siguiente manera:


Se entiende por Denominaciones de Origen, la denominación geográfica de un País, de una región o de una localidad que sirva para designar un producto originario del mismo y cuya calidad o características  se deben exclusiva o esencialmente al medio geográfico, comprendidos los factores naturales  y los factores humanos.


Así también define lo que es país de origen, es aquel cuyo nombre constituye la denominación de origen que ha dado al producto su notoriedad o bien aquel en el cual está situada la región o la localidad cuyo nombre constituye la denominación de origen que ha dado al producto su notoriedad.


 Como se pudo observar en el Convenio de París hay tres elementos que se repiten – en otros términos, pero evidentemente se refieren a lo mismo - en los que finalmente el Arreglo de Lisboa define como Denominación de Origen:

1) Producto originario de un país o región, 

2)  medio geográfico

3)  factores humanos.


También define País de Origen, o región o localidad que van a estar íntimamente ligados al producto para darle esa característica especial que lo va a diferenciar de otros  del mismo tipo, pero que la zona en la que se produce no le va a otorgar esa condición especial para que se considere Denominación de Origen


Con arreglo a esta definición, una denominación de origen puede considerarse como un tipo especial de indicación de procedencia, puesto que el producto para el que se utiliza la denominación de origen debe poseer una calidad y unas características imputables exclusiva o esencialmente a su origen. Algunos ejemplos de denominaciones de origen protegidas son Bordeaux en el caso del vino, Noix de Grenoble en caso de las nueces, Tequila en el caso de los licores, o Jaffa en el caso de las naranjas (Estos ejemplos son denominaciones de origen registradas en virtud del Arreglo de Lisboa). 

II.3.- INDICACIONES GEOGRAFICAS:


 El Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (“Acuerdo sobre ADPIC”) de 1994,  en su Sección 3: se refiere especialmente a las Indicaciones Geográficas.


En el Art. 22 referido a la Protección de las indicaciones Geográficas, establece que las IG son las que identifiquen un producto como originario del territorio de un Miembro o de una región o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad, reputación, u otra característica del producto sea imputable fundamentalmente a su origen geográfico
  

Sin se comparan las definiciones de indicación de procedencia, denominación de origen e indicación geográfica, puede observarse lo siguiente:

La indicación de procedencia es el término más general, hace solo mención al país, zona o región determinados, relacionados con el producto,  comprende la indicación geográfica y la denominación de origen. 


La definición de indicaciones geográficas es más amplia que la de denominaciones de origen, no incluyen lo factores humanos Dicho de otro modo, todas las denominaciones  de origen son indicaciones geográficas, pero algunas indicaciones geográficas no son denominaciones de origen.2 


En los artículos  23 y 24 se establece una protección adicional de las indicaciones geográficas para los vinos y bebidas espirituosas

   
II.4.- DIFERENCIAS ENTRE LA DENOMINACION DE ORIGEN Y LA INDICACIÓN DE PROCEDENCIA

Para el profesor Carlos E. Mascareñas, la diferencia entre ambas es clara, evidentemente y concreta, pero es necesario insistir en ellas puesto que no sean ido  delimitando los dos conceptos y ha existido entre ambas una gran confusión, tanto en la doctrina, como en las legislaciones nacionales y  en los tratados internacionales. De acuerdo con este autor, las diferencias que existen entre la indicación de procedencia y la denominación de origen son las siguientes:

· No se hace uso de la indicación de procedencia como denominación del producto, mientras que si se hace de la denominación de origen.

· La indicación de procedencia se aplica a todos, mientras que la denominación de origen se aplica solamente a un tipo de producto, de calidad y características determinadas. La indicación de procedencia no indica, por consiguiente, calidad y unas características en el producto, solo el origen geográfico sin que este deba tener características o calidad determinadas.

· La denominación de origen es un signo distintivo de los productos, mientras que la indicación de procedencia no lo es. 


Es evidente que el concepto de estas tres definiciones: indicación de procedencia, denominaciones de origen e indicación geográfica han ido evolucionando, a través de los distintos tratados desde el Convenio de Paris, hasta los ADPIC.


De cualquier manera el termino Denominación de Origen es el que se ha utilizado desde siempre como hemos visto en su evolución histórica, y es el Arreglo de Lisboa el que da una definición, y como he podido observar, leyendo las leyes que contemplan estos institutos, esta definición es la que se repite constantemente, como así también en nuestras legislaciones como es la ley N° 22.362 y la ley de vinos N° 25.163 y la ley de producto N° 25.380.


Además considero que es la más completa ya que incluye todo lo que hace que un producto pueda constituirse como una DO como es el territorio, que le va a dar al producto determinadas cualidades específicas que otros productos similares de otros territorios no la van a tener y también como dato importante la intervención de los conocimiento humanos, que sin ellos serían imposible unir los otros requisitos, como territorio, clima, etc.


 III.- DIFERENCIA ENTRE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN Y LAS MARCAS 


 Una marca es un signo distintivo que utiliza una empresa para distinguir sus propios bienes y servicios de los de otros productos o servicios pertenecientes a otras empresas. La marca confiere a su titular el derecho de exclusión o sea de impedir a terceros la utilización de la misma.

 
Una indicación geográfica informa a los consumidores que un producto procede de cierto lugar y posee ciertas características derivadas de dicho lugar de producción. 


La indicación geográfica puede ser utilizada por todos los productores que fabrican sus productos en el lugar designado en la IG y cuyos productos comparten las cualidades típicas de su lugar de origen.


Con respecto a la titularidad la marca puede ser solicitada por una persona física o jurídica.


En cuanto a la titularidad de las Denominaciones de Origen no es tan claro, ya que hay legislaciones en que su titular es el Estado, que a su vez los otorga a Consejos reguladores, o productores el derecho de uso, y estos se tienen que atener a lo que establecen el consejo  o los instrumentos que jurídicamente los rijan para mantener por ejemplo la constante calidad de los productos, si esto no sucede pueden quedar fuera de los Consejos o no formar parte de los grupos de productores que fabrica estos productos.


La ley de marcas está destinada principalmente a la protección de los consumidores, en tanto que las Denominaciones de Origen protegen a los productores, e indirectamente a los consumidores.


Con respecto al tiempo de duración las marcas pueden ser renovables indefinidamente, las denominaciones de origen existirán mientras se den las condiciones naturales y humanas para que puedan mantenerse en el tiempo.


 Designación marcaria es  cualquier tipo de productos o servicios, en tanto que Las denominaciones de origen se aplican a productos vinícolas, espirituosos y productos agrícolas.

En cuanto a la formación del signo o nombre que las identifican las marcas, según el artículo 1 de la ley 22.362 de marcas, puede ser cualquier signo con capacidad distintiva, en tanto que las denominaciones de origen deben incluir nombres geográficos, y otros términos que le confieran distintividad.

IV.- TRATADOS ADMINISTRADOS POR LA OMPI RELATIVOS A LA PROTECCIÓN DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS
Hay tres  tratados internacional administrados por la OMPI que contienen disposiciones relativas a las protección de las indicaciones geográficas: 
 
IV.1.- CONVENIO DE PARIS

Reconocimiento de indicaciones de procedencia y denominaciones de origen


El convenio de París para la protección de la Propiedad Industrial fue concluido en 1883 y revisado posteriormente en diversas ocasiones, la última vez en Estocolmo, en 1967.


En su texto original de 1883, el Convenio de París no mencionaba a las indicaciones de procedencia ni a las denominaciones  de origen, Las indicaciones de procedencia se introdujeron con la revisión de Washington y las denominaciones de origen la revisión de la Haya  en 1925.


El Anexo 1 reproduce las disposiciones del Convenio de París (Articulo 1 párrafo 2) dispone que la protección de la propiedad industrial tiene entre sus objetos a las “indicaciones de procedencia” y las “denominaciones de origen”. Esta disposición general constituye la base para las demás disposiciones contenidas en el Convenio de París relativas a la protección de las indicaciones de procedencia (artículos 9 , 10 y 10ter), y el fundamento del Arreglo de Madrid y del Arreglo de Lisboa como acuerdos particulares concluidos entre países miembros del Convenio de París.


El Convenio de París no contiene una definición de los conceptos de indicación de procedencia ni de denominación de origen. La ausencia de tal definición en el Convenio de París ha permitido una adhesión a este tratado por países cuyo ordenamiento jurídico presenta enfoques muy diversos respecto a la manera de entender, definir y proteger a las indicaciones geográficas.


Así a pesar que el Convenio de París no contiene (aparte del Articulo 1) disposiciones que regulen especialmente a las denominaciones de origen, las disposiciones relativas a las indicaciones de procedencia (artículos 9, 10 y 10ter) son aplicables a las denominaciones de origen pues para esos efectos toda denominación de origen constituye una indicación de procedencia.
            IV.1.1.- OBLIGACIÓN DE PROTEGER LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS

Articulo 10 ter párrafo 1 establece  la obligación general, a cargo de los Estados miembros, de ofrecer recursos legales apropiados para reprimir eficazmente los actos previstos en el mismo Convenio, entre los cuales están los actos de utilización directa o indirecta de una indicación falsa respecto a la procedencia de un producto, y el comercio  productos con indicaciones de procedencia falsas. Cada Estado queda así obligado a prever medidas y acciones para impedir, prohibir y reprimir el uso de indicaciones geográficas falsas y el comercio de productos con tales indicaciones.


En lo que atañe específicamente a las indicaciones de procedencia, el Convenio de París en el Articulo 10 párrafo 1 obliga  a los Estados miembros a tomar medidas concretas, como las de embargo, para impedir o prohibir el comercio de productos utilizando una indicación falsa respecto a la procedencia del producto. En virtud de esa disposición, queda prohibido utilizar como indicación  de procedencia una referencia a un lugar geográfico que no sea aquel del cual provenga realmente el producto en cuestión.


La prohibición comprende el uso directo y el uso indirecto de una indicación geográfica falsa. Así, no sólo queda prohibido usar falsamente el nombre geográfico de un lugar determinado, sino también el uso de expresiones que indican indirectamente un origen geográfico como, por ejemplo, en la expresión “frutillas de Clorinda” o “salamines de Tandil” cuando realmente no procedieran de estos lugares, entonces quedaría prohibido. Asimismo el uso de imágenes, figuras o símbolos que denotan determinada procedencia geográfica que no sea verdadera podría ser objeto de acción.

IV.1.2.- MEDIDAS Y SANCIONES


El Convenio de París en su Articulo 9 y 10ter párrafo 1 exige que los países miembros apliquen medidas para impedir o reprimir la distribución de productos que lleven una falsa indicación de procedencia. Sin embargo, las medidas específicas contempladas en el Convenio de  París constituyen una recomendación a los Estados miembros, más no una obligación. La elección de las medidas aplicables se deja librada a la legislación de cada miembro.


El Convenio de París   contempla medidas concretas que los Estados miembros deberán aplicar preferentemente si ellas estuviesen previstas en su legislación interna, y también establece un orden de prelación en la aplicación de tales medidas. Esas medidas son las siguientes, en el orden en que deben ser aplicadas:

-embargo del producto en la frontera al momento de su importación.

-Prohibición de la importación del producto, si la legislación del país no permitiera el embargo del producto al momento de su importación

-Embargo del producto en el interior del país, si la legislación del país no permitiera el embargo del producto al momento de su importación

-Si la legislación del país en que reclama la protección no permitiera ninguna de las medidas anteriores, cualquier acción y medida prevista en esa legislación que fuese aplicable en casos semejantes a los nacionales del país.


El Convenio  establece además que el embargo también podrá efectuarse en el país donde se hubiese hecho la aplicación de la indicación de procedencia falsa, y no sólo en el país de importación de esos productos.
 
IV.1.3.- LEGITIMACION ACTIVA


Debe reconocerse como parte interesada a todo productor, fabricante o comerciante, sea persona natural o jurídica, dedicado a la producción, la fabricación o el comercio del producto en cuestión, siempre que esté establecido en la localidad falsamente indicada como lugar de procedencia o en la región donde se encuentra tal localidad, o que esté establecido en el país falsamente indicado. También tendrá que reconocerse como parte interesada a cualquier productor, fabricante o comerciante dedicado a la producción, la fabricación o el comercio del producto en el país donde se emplea la indicación geográfica falsa, esta disposición sería aplicable en los Estados miembros cuya legislación interna admita que una acción pueda ser iniciada por una parte interesada.


Finalmente, el Convenio, establece la obligación de reconocer la legitimación activa de sindicatos y asociaciones de representantes de los industriales, productores o comerciantes interesados para proceder en la vías judicial y administrativa a fin de reprimir, entre otros,  el empleo de indicaciones geográficas falsas y la distribución de los productos que las llevan. Es obligatorio reconocer esa legitimación activa en la medida en que la legislación interna del país en que se reclama la protección la reconozca para los sindicatos y asociaciones de ese país.


IV.1.4.- PROTECCION CONTRA LA COMPETENCIA DESLEAL


El Convenio contiene una definición general de lo que constituye un acto de competencia desleal y enumera a titulo ilustrativo y no exhaustivo tres categorías de actos que deberán considerarse desleales y prohibirse. Entre estos actos se incluye cualquier acto susceptible de crear confusión, por cualquier medio, respecto a los productos de un competidor.  En la medida en que el uso de una indicación geográfica falsa o engañosa pudiera provocar confusión respecto a la identidad o el origen de los productos de una empresa o de un productor, tal uso tendría que considerar un acto de competencia desleal.


El Convenio también prohíbe como acto de competencia desleal el uso de indicaciones que pudieran inducir al público en error sobre, entre otros, la naturaleza, el modo de fabricación o las características de los productos.


Así, en aplicación de las reglas de represión de la competencia desleal, un país podría prohibir, por ejemplo, el aprovechamiento indebido del prestigio  de una  indicación geográfica notoriamente conocida, aún cuando no hubiera riesgo de confusión o de engaño, si las autoridades competentes consideraran que tal aprovechamiento es contrario a los usos honestos en materia industrial o comercial. En este sentido, la aplicación del Articulo 10 bis del Convenio de París permitirá cumplir la obligación prevista en el Articulo 22 párrafo 2 inciso b) del ADIPIC. (relativo a la protección de las Indicaciones Geográficas).
IV.2.- ARREGLO DE MADRID RELATIVO A LA REPRESIÓN DE LAS INDICACIONES DE PROCEDENCIA FALSAS O ENGAÑOSAS EN LOS PRODUCTOS

El Arreglo de Madrid relativo a la represión de las Indicaciones de procedencia  falsas o engañosas en los productos es un tratado especial concertado entre los Estado miembros del Convenio de Paris.


El ámbito limitado de la protección ofrecida por el texto original del Convenio de París incitó a varios de sus países miembros particularmente interesados en la protección de las indicaciones de procedencia, a concertar en el marco de ese Convenio un tratado especifico sobre la materia en Madrid en 1891. El Arreglo de Madrid fue revisado posteriormente en tres ocasiones, la ultima vez en  Lisboa, en 1958. 


Aún cuando el Arreglo de Madrid adolece de las mismas limitaciones que el Convenio de París, confiere una protección superior en dos aspectos: está prevista la represión de las indicaciones de procedencia engañosas, incluso si no son falsas y las denominaciones regionales de procedencia de productos vinícolas están expresamente protegidas contra su transformación en denominaciones genéricas.
 IV.2.1- OBLIGACION DE PROTEGER  LAS INDICACIONES DE PROCEDENCIA

Las disposiciones del Arreglo de Madrid están referidas explícitamente a la protección contra el uso de indicaciones de procedencia falsas o engañosas. A diferencia del Convenio de Paris, el Arreglo de Madrid reprime no sólo el uso de indicaciones de procedencia falsas, sino también aquellas que sin ser falsas fuesen engañosas en cuanto al origen o procedencia de los productos. Esta protección amplía considerablemente la protección mínima prevista en el Convenio de París, que sólo prohíbe el uso de indicaciones de procedencia falsas.


La prohibición de usar una indicación  engañosa respecto al origen de un producto permitiría reprimir, por ejemplo, el uso de indicaciones o nombres geográficos ficticios, o el uso de cualquier indicación que en comercio podría ser entendida como una indicación de procedencia, siempre que la autoridad competente determine que el uso de la indicación puede  resultar engañoso para el público o para los círculos empresariales.


Las medidas contra las indicaciones falsas o engañosas abarca tanto las indicaciones directas como las indirectas, Se entiende por indicaciones indirectas aquellas que, sin nombrar propiamente el lugar geográfico, denota indirectamente que el producto procede de ese lugar. Ello podría hacerse mediante el uso de adjetivos u otras figuras o símbolos que indican determinada procedencia geográfica.  


El  Arreglo de Madrid, al igual que las disposiciones correspondientes del Convenio de París, se aplican a todos los productos, sean agrícolas, semielaborados o industriales. No se limita a aquellos productos cuyas características son atribuibles a las condiciones naturales de un lugar geográficos determinado.

 
IV.2.2-.MEDIDAS Y SANCIONES

El Arreglo de Madrid  obliga a los Estados miembros a tomar medidas para impedir o reprimir la distribución de  productos que lleven una indicación de procedencia falsa o engañosa, sin embargo, las medidas previstas en el Arreglo de Madrid constituyen una recomendación a los estados miembros no una obligación, se deja librada a la legislación del país miembro, y podrían también aplicar medidas diferentes a la del Arreglo.


El Arreglo de Madrid en su articulo 1, prevé medidas concretas que los Estados miembros deberán aplicar preferentemente cuando ellas estuviesen previstas en su legislación interna, estas medidas son las siguientes y en el orden en que deben ser aplicadas:
- embargo del producto en la frontera al momento de su importación 

- prohibición de la importación del producto, si la legislación del país no permitiera el embargo del producto al momento de su importación 

- embargo del producto en el interior del país,  si la legislación del país no permitiera el embargo del producto al momento de su importación  
- si la legislación del país en que se reclamara la protección no permitiera ninguna de las medidas anteriores, cualquier acción y medida prevista en esa legislación que fuese aplicable en casos semejantes a los nacionales del país 

- El embargo también podrá efectuarse en el país donde se hubiese colocado sobre los productos o sobre los materiales relativos a ellos la indicación de procedencia falsa o engañosa, y no sólo en el país de importación de esos productos.

IV-2.3.-INDICACIONES GEOGRAFICAS FALSAS O ENGAÑOSAS EN PUBLICIDAD

El Arreglo de Madrid incluye expresamente la obligación de prohibir el uso de indicaciones falsas o engañosas en la publicidad, por ejemplo, el empleo de indicaciones en insignias de comerciantes o productores, en avisos o anuncios, en facturas y en otros documentos comerciales, así como en cualquier clase de comunicación comercial.

IV.2.4.-EXCEPCIONES A LA PROTECCION

El Arreglo de Madrid prevé dos casos especiales de excepción respecto de la obligación de proteger las indicaciones geográficas falsas o engañosas.

El primero es respecto del uso del nombre, o sea todo vendedor o comerciante tendrá el derecho de consignar su propio nombre y su dirección sobre cualquier producto que venda distribuya, aún cuando ese nombre o dirección, contuviera  indicaciones geográficas referidas a un lugar distinto del de procedencia del producto. Esta disposición deja a salvo el derecho de todo comerciante de identificarse en el desempeño de sus actividades comerciales, incluso sobre los mismos productos que distribuye, sin embargo el nombre o dirección que se aplique sobre los productos debe ser acompañado de  una indicación precisa, en caracteres visibles, del país o del lugar de fabricación  o de producción del producto, o de cualquier otra indicación que sea suficiente para evitar cualquier error sobre el  verdadero origen del producto.
 
IV. 2.5.- LA SEGUNDA EXCEPCIÓN – DENOMINACIONES  GENÉRICAS

El Arreglo de Madrid en el artículo 4, estipula que quedará librado a las autoridades judiciales de cada país miembro determinar que denominaciones se sustraerán al alcance del Arreglo por razón de su carácter genérico.


Esta excepción es aplicable sólo a las indicaciones geográficas que constituyen “denominaciones” y  no a cualquier indicación de procedencia.


La excepción podría limitarse a las denominaciones regionales, excluyendo aquellas denominaciones que se refieren a lugares más pequeños que una región (por ejemplo, una localidad o una ciudad) o mayores que una región ( por ejemplo un país). Entre las denominaciones regionales de productos vinícolas que quedarían amparadas por esa disposición especial podrían mencionarse las de Champagne”, “Cognac”, “Oporto” y “Madeira”.


IV. 2.6.-LEGITIMACION ACTIVA Y PROCEDIMIENTOS

El Arreglo de Madrid (articulo 2)  estipula que está legitimado para solicitar el embargo de productos que lleven tales indicaciones el ministerio público o cualquier otra autoridad competente. La autoridad podrá instar el embargo de oficio o a pedido de la parte perjudicada.

El Arreglo de Madrid  requiere que las autoridades de aduanas del país de importación puedan tomar medidas de embargo preventivo en la frontera. Tales autoridades deberán actuar de oficio en la medida en que supieran o constataran que las indicaciones geográficas que aparecen sobre los productos que se importan son falsas o engañosas. Una vez efectuado el embargo la autoridad de aduanas deberá informar inmediatamente al interesado para que regularice, si lo desea, el embargo provisional trabado de oficio por esa autoridad, y se continué con el procedimiento ordinario que promoviera el interesado.

IV.3.- ARREGLO DE LISBOA RELATIVO A LA PROTECCION DE LAS DENONACIONES DE ORIGEN SU REGISTRO INTERNACIONAL


El Arreglo de Lisboa relativo a la Protección de las Denominaciones de Origen y su Registro Internacional es un tratado especial concertado entre los Estados miembros del Convenio de París. El Arreglo se concluyó en 1958 y fue revisado en Estocolmo en 1967.


Se concluyó para atender la necesidad de gozar a nivel internacional de un sistema que facilitara el reconocimiento y la protección de las denominaciones de origen. 


El artículo 10 del Convenio de París  no ofrecía el tipo de protección necesario. Aun cuando las denominaciones de origen fuesen protegidas como indicaciones de procedencia, prohibiendo el uso de denominaciones falsas, esa protección no era equivalente a la que proporcionaba el reconocimiento de una denominación de origen expresamente protegida, con identificación de los titulares de derechos.


Los Estados miembros de este Arreglo constituyen una persona jurídica de derecho público internacional llamada Unión de Lisboa.
IV.3.1.-OBLIGACION DE PROTEGER LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN

El presente Tratado sus estados miembros constituyen una unión particular para la protección de las denominaciones de origen que se registrarán dentro del marco de la Unión para la Protección de la Propiedad Industrial y se comprometen a proteger dentro de sus territorios, las denominaciones de origen de los productos de los otros países que forman parte de la Unión, reconocidas y protegidas como tales en el país de origen y registradas en la Oficina Internacional de la Propiedad Intelectual.


Conforme el articulo 2 del Arreglo de Lisboa, se puede observar el reconocimiento de las denominaciones de origen, la necesidad de su protección, y además  se obligan a proteger en sus territorios las denominaciones de origen de los productos de los demás países de la Unión reconocidas y protegidas como tales en el país de origen y registradas en la Oficina Internacional de la Organización Mundial de la Propiedad intelectual. 

El Arreglo de Lisboa tiene como objeto proteger las denominaciones de origen mediante su registro internacional.


Los Estados miembros de la Unión de Lisboa se obligan a proteger en sus territorios las denominaciones de origen de los productos de los demás países de la Unión reconocidas y protegidas como tales en el país de origen y registradas en la Oficina Internacional de la Organización Mundial de la Propiedad intelectual (OMPI) (articulo 1 párrafo 2).
Esa obligación  prevista en el Arreglo comprende dos aspectos fundamentales:
En  primer lugar, supone el reconocimiento de las denominaciones de origen como un objeto especifico de protección, definido en los términos del mismo Arreglo.

En segundo lugar, conlleva el reconocimiento de toda decisión tomada por otro estado miembro respecto de la existencia de cierta denominación de origen en ese Estado.

En su artículo  1 párrafo 2 prevé dos condiciones que deben cumplirse para proteger una denominación de origen 

La primera es que la denominación de origen debe ser reconocida y estar protegida como tal en el país de origen, esto significa que no basta que el país de origen proteja las indicaciones geográficas en forma general. Tampoco bastaría que las indicaciones geográficas puedan, bajo ciertas condiciones, protegerse como marcas, en principio sería necesario que cada denominación de origen sea objeto de una protección específica y expresa en virtud de un acto oficial del Estado. Podría tener la forma de una disposición legislativa o administrativa, una decisión judicial o una inscripción registral en un registro especial.


Es importante que sea mediante un acto oficial del Estado porque los elementos específicos del objeto de la protección como son la zona geográfica delimitada, los titulares del derecho de usar la denominación y las características del producto, entre otros deben estar expresamente definidos. La solicitud de registro internacional de una denominación de origen de reinvidicar esos elementos.


La segunda condición para la protección internacional de una denominación de origen es que ella sea registrada en la Oficina Internacional de la OMPI. El registro se efectúa de conformidad con el procedimiento previsto en el Arreglo (articulo 5) y en su reglamento.
IV.3.2.- DEFINICION DE DENOMINACION DE DENOMINACION DE ORIGEN

El Arreglo de Lisboa en su artículo 2 párrafo 1 define la denominación de origen como:

“la denominación geográfica de un país, de una región o de una localidad que sirve para designar un producto originario del mismo y cuya calidad o características se deben exclusiva o esencialmente al medio geográfico, comprendidos los factores naturales y los factores humanos”.

Esta será la definición de Denominaciones de Origen que se repetirá en otras legislaciones, incluyendo la nuestra y que menciona los tres requisitos principales que tienen que darse para el reconocimiento de una DO.

1) que exista una zona geográfica de un país o de una localidad

2) la relación entre esa zona y el producto que le va a otorga características especiales diferentes a la de otras zonas

3) y que comprenderán tanto los factores naturales como los humanos; pueden ser el clima, las cualidades determinadas del territorio, como puede ser su altura, las humanas se relacionan con el conocimiento tradicionales de los productores como la historia   y las tradiciones de la zona que llevaron a que los productos tengan una calidad determinada y distintiva de otros productos similares pero de otras zonas geográficas. 


Debido a esta definición sólo  se podrán proteger por vía del registro internacional las denominaciones que estén conforme a ella. Las simples indicaciones de procedencia que pueden utilizarse para productos cuyas características no son atribuibles al medio geográfico quedan excluidas del campo de aplicación del Arreglo. 

IV.3.3.-DEFINICION DE PAIS DE ORIGEN

El Arreglo de Lisboa en su articulo 2 párrafo 2 define como país de origen “aquel cuyo nombre constituye la denominación de origen que ha dado al producto su notoriedad o bien aquél en el cual está situada la región o la localidad cuyo nombre constituye la denominación de origen que ha dado al producto su notoriedad o bien aquel en el cual está situada la región o la localidad cuyo nombre constituye la denominación de origen que ha dado al producto su notoriedad.  
 
  
IV.3.4.   CONTENIDO DE LA PROTECCIÓN

El articulo 3 del presente arreglo establece que  toda protección será asegurada contra toda usurpación o imitación, incluso si el verdadero origen del producto figura indicado o si la denominación se emplea en traducción o va acompañada de expresiones tales como “genero”, “tipo”, “manera”, “imitación” o similares


 Así también, es importante aclarar que las protecciones del presente Arreglo no excluyen la protección ya existente en favor de las denominaciones de origen en cada uno de los países de la Unión, de otros internacionales como el Convenio de París, y el arreglo de Madrid 


El artículo  5 hace una aclaración muy importante al establecer que no podrá considerarse  que una denominación de origen no  llegará a ser genérica, mientras se encuentre protegida como DO  en el país de origen. 


La duración de las DO  de origen no se renuevan y se mantienen mientras dure su registro como tal.

IV.3.5   ACCIONES LEGALES


Para asegurar la protección de las denominaciones de origen podrán ser ejercidas en cada uno de los países de la Unión Particular, según la legislación nacional, a instancia de la Administración competente o a petición del Ministerio público o por cualquier interesado, persona física o moral, publica o privada.

V.- LAS INDICACIONES GEOGRAFICA EN EL ACUERDO TRIPS REFERENTE A LA PROPIEDAD INTELECTUAL
            El  1° de enero de 1995 entró en vigencia el Acuerdo de Marrakech por el que se establece la Organización Mundial del Comercio OMC. Como consecuencia,  de los 125  países que concluyeron la Ronda Uruguay de Negociaciones  la Ronda Uruguay de Negociaciones Comerciales Multilaterales el 15 de abril de 1994 y han ratificado el acuerdo. La República Argentina es miembro de la OMC y en particular, las obligaciones que esa condición entraña en lo referente a la protección de las indicaciones geográficas.


Mediante el Acuerdo sobre los ADPIC la protección de la propiedad intelectual se ha  convertido en una parte integrante del sistema comercial multilateral previsto en la OMC.


Durante la Ronda Uruguay se vio claramente que no podía alcanzarse una conclusión con éxito de las negociaciones sin un acuerdo sustancial sobre la propiedad intelectual.

V.1.-EL ACUERDO SOBRE LOS ADPIC

El Acuerdo sobre los ADPIC, abarca todas las principales esferas de la propiedad intelectual estos son los derechos de autor, y derecho conexos, las marcas de fábrica o de comercio, las indicaciones geográficas, los dibujos y modelos industriales, las patentes, los esquemas de trazado de los circuitos integrados y la protección de la información no divulgada, tal como los secreto comerciales.

V.1. 1.-INDICACIONES GEOGRAFICAS

Artículo 22. – Protección de las Indicaciones Geográficas


La cuestión de las indicaciones geográficas no fue fácil de negociar. Por el contrario, resulto una de las más difíciles y las disposiciones relativas a las indicaciones geográficas del Acuerdo sobre los ADPIC, en particular las referentes a las indicaciones geográficas de los vinos  y bebidas espirituosas, reflejan un compromiso muy difícil   que no se logró hasta los últimos días de las negociaciones.

Indicaciones Geográficas las define como las que identifiquen un producto como originario del territorio de un Miembro o de una región o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad, reputación, u otra calidad del producto sea imputable fundamentalmente al territorio.

Asimismo establece los medios legales que utilizaran las partes interesadas para impedir, la utilización de cualquier medio que, en la designación o presentación del producto, indique o sugiera que el producto proviene de una región geográfica distinta del verdadero lugar de origen, de modo de inducir al publico consumidor en error.
 
También se impedirá toda utilización que constituya un acto de competencia desleal conforme el artículo 10 bis del Convenio de París, que establece que todo Miembro, de oficio si su legislación lo permite, o a petición de parte interesada, deniegue o invalide el registro de una marca  que contenga o consista en una indicación geográfica falsa,  si su uso induce a error en cuanto al verdadero lugar de origen.


Este artículo apunta fundamentalmente contra toda indicación geográfica que, aunque verdadero en cuanto al territorio, región o localidad de origen de los productos, induzca al público consumidor en error, induciendo que los productos tienen origen en otro territorio.

V.1.2.- PROTECCION ADICIONAL DE LOS VINOS Y BEBIDAS ESPIRITUOSAS

En el artículo 23 del Acuerdo sobre los ADPIC se estipula una forma  de protección más absoluta para las indicaciones geográficas de los vino y bebidas espirituosas. Este artículo debe ponerse en relación con las excepciones previstas en las disposiciones del artículo 24.


Según este artículo  las partes interesadas deben disponer de los medios legales necesarios para impedir la utilización de una indicación geográfica que identifique vino para productos de ese género que no sean originarios del lugar designado por la indicación geográfica de que se trate, o que identifique bebidas espirituosas para productos de ese género que no sean originarios del lugar designado por la IG en cuestión, incluso cuando se indique el verdadero origen del producto o se utilice la IG traducida o acompañada de expresiones como “clase”, “tipo”, “estilo”, “imitación” y otras análogas.

Así también si la legislación de un Miembro lo permite, o a petición de parte se denegará el registro de marca para vinos o para bebidas espirituosas, que induzca a error respecto del origen.


V.1. 3.- INDICACIONES GEOGRÁFICA ANALOGAS

El artículo 23 también se refiere – solo  respecto de los vinos – a la situación  especial de las indicaciones geográficas homónimas, es decir, las indicaciones geográficas diferentes a que casualmente llevan el mismo nombre.


El ejemplo mas destacado en las negociaciones fue “Rioja”, que es una zona de productos de vinos en España y también en la Argentina.


Conforme el articulo 23 la protección se concederá a ambas, pero se   encomienda a cada país Miembro la determinación de las condiciones practicas  en que se diferenciaran entre si las indicaciones homónimas, teniendo en cuenta la necesidad de asegurarse de que los productores interesados reciban un trato equitativo y que los consumidores no sean inducidos a error.

V.1.4.- EXCEPCIONES Y OBLIGACIÓN DE NEGOCIAR PARA MEJORAR LA PROTECCIÓN

El articulo 24 representa un delicado equilibrio entre, por una parte, la preocupación de algunas delegaciones  que el aumento de la protección de las indicaciones geográficas, especialmente para los vinos y las bebidas espirituosas, no menoscabe lo que ellas denominan los “derechos adquiridos” de sus países, y por otra parte, la preocupación de algunas otras delegaciones de lo que ellas denominan los “pecados del pasado” no se legitime para siempre. Está última preocupación se ha calmado mediante la disposición de que se celebren nuevas negociaciones con el fin de aumentar la protección de las IG, y la primera mediante la estipulación el Acuerdo de varias excepciones a la protección prevista para las IG.


Conforme el articulo 24 los Miembros convienen en entablar negociaciones encaminadas a mejorar la protección de las Indicaciones Geográficas, ningún miembro se negará a celebrar negociaciones o a concertar acuerdos bilaterales o multilaterales, y se verán dispuestos a examinar la aplicabilidad continuada de esas disposiciones a la IG  cuya utilización sea objeto de tales negociaciones.
Existen tres excepciones principales:

- la primera es la referente a las situaciones en las que una indicación geográfica se ha convertido en un país en el nombre común de los productos considerados o de una variedad de uva. El Estado Miembro no está obligado a proteger esa indicación geográfica.

- La segunda excepción se refiere a la situación en que una indicación geográfica entra en conflicto con una marca preexistente, en el caso de que los derechos de esa marca se hayan adquirido de buena fe. Las medidas adoptadas para aplicar las disposiciones del Acuerdo sobre los ADPIC referentes a las indicaciones geográficas no deberán resultar lesivas para esas marcas de fábrica o de comercio.  En otras palabras, un país puede decidir que los derechos exclusivos a una marca de fábrica o de comercio existentes pueden seguir ejercitándose como anteriormente.

- La tercera excepción permite, en determinadas circunstancias, el uso continuado de una indicación geográfica que se ha utilizado en un Miembro de la OMC con anterioridad a la conclusión de la Ronda Uruguay, aun cuando el término considerado no haya llegado a ser un nombre común y coexistan derechos a una marca de fábrica o de comercio anteriores. Sin embargo, el  alcance de esta excepción está estrictamente limitado. Solo  es aplicable a las indicaciones geográficas con las que se identifiquen vino  o bebidas espirituosas y sólo pueden invocarla los nacionales o domiciliarios del Miembro de la OMC interesados que hayan utilizado anteriormente la indicación geográfica de buena fe durante 10 años como mínimo antes de la conclusión de la  Ronda Uruguay 


El Acuerdo sobre los ADIPC hará obligatoria para todos los Miembros de la OMC  la protección de las indicaciones geográficas. El nivel de la protección resultante de esa obligación es bastante elevado, en particular en lo que se refiere a los vinos y las bebidas espirituosas y permitirá también a los titulares legítimos luchar contra la apropiación  indebida de la reputación de las indicaciones geográficas y contra el debilitamiento de la función de las indicaciones geográficas en cuanto garantía de calidad


Actualmente, los Estados europeos bregan por una mayor protección de las IG, a nivel global. En el marco del debate multilateral, el  núcleo de las deliberaciones gira en torno al establecimiento del sistema de notificación del registro de IG de vino y bebidas espirituosas, y los efectos posibles del mismo; así como la extensión del nivel de protección establecido para estos, a todos los productos. El debate muestra posiciones encontradas, y se encuentra en la Agenda de Doha.    
 

Dado que Argentina es miembro de  la OMC y signatario del ADPIC, ratificado mediante  ley 24.425, con carácter de “país en desarrollo” contaba con cinco años, a partir del 1° de enero de 1995, para dictar o adaptar su legislación nacional o practicas, a estos estándares mínimos de protección que establece, el ADPIC. Sólo se logrará años después.  

VI.- LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS EN EL DERECHO  LOCAL  previo al ADPIC. 


Nuestra legislación previo al ADPIC  es de carácter negativo, reconoce su existencia a través de lo que no puede hacerse.


El Código Alimentario Argentino (ley 18.284 y complementarias)  hace referencia a las Denominaciones de Origen, en sus arts. 236, 237 y 1135, reafirmando la defensa contra la competencia desleal y la protección del consumidor.

El Art. 236 indica que “ en general, las denominaciones geográficas de un país, región o población no podrán usarse en la designación de los productos elaborados en otros lugares, cuando puedan inducir a engaño. Constituyen excepción las denominaciones geográficas extranjeras que por el uso se han transformado en genéricas y que, por esta razón, no componen denominaciones de origen. Tales como  Champagne, Emmental, Gruyere, Habana, Jerez, Madeira, Málaga, Oporto, Roquefort, Marsala, Salsa Indiana, Salsa Inglesa, Salsa Portuguesa y otras”. 

Mediante la norma 237 se prescribe que:

“Queda prohibido designar productos nacionales (vinos, quesos y otros) con denominaciones geográficas argentinas, que no correspondan a la región o lugar de elaboración”. Esta norma también se refiere a los nombres geográficos, dentro de los cuales corresponde incluir a las denominaciones de origen, al prescribir en su art. 1135 que “los nombres geográficos para designar o calificar bebidas alcohólicas destiladas o licores no podrán aplicarse a los productos obtenidos en otro lugar que no sea la región terminada por los mismos, salvo que se los haga preceder de la palabra “tipo” o de cualquier otro adjetivo que indique el verdadero origen geográfico, en cuyo caso el rotulo se inscribirá formando una sola frase, con tipo de letras, tamaño, realce y visibilidad idénticas a la designación del producto. Se exceptúan los vinos nacionales en cuyo rótulos no se admitirá, ni aun precedida de vocablos tipo, cepa o estilo, denominaciones geográfica de zonas vitivinícolas del país que no sean las correspondientes a las de su elaboración”

La norma debió haber prohibido el uso de los nombres a quienes no producen en las zonas respectivas.   


VII .-MARCO REGULATORIO EN ARGENTINA  Y EN OTROS PAISES 


VII. 1.-  LEY DE MARCAS 22.362


Por su parte, la ley de marcas 22.362 en su Art. 3 inc c). Prohíbe el registro de las denominaciones de origen, sean estas nacionales o extranjeras; y a continuación define “ que se entiende por denominación de origen el nombre de un país, de una región, de un lugar o área geográfica determinados que sirve para designar un producto originario de ellos y cuyas cualidades y característica se deben exclusivamente al medio geográfico. También se considera denominación de origen la que se refiere a un área geográfica determinada para los fines de ciertos productos…” Toma casi textualmente la definición que da el Tratado de Lisboa  
   


La ley de marcas mantiene una posición negativa, ya que no se pueden registrar denominaciones de origen nacionales o extranjeras, esta prohibición se incluyó con la ley 22.362/81, ya que la anterior ley  de marcas  N° 3975 no hacía mención a las Denominaciones de Origen, por lo tanto es posible encontrar marcas concedidas que constituyan denominaciones de origen. 


Es importante aclarar que el articulo 3 de la ley de marcas enumera una seria de prohibiciones relativas, esto quiere decir que si se supera el impedimento que induce a error al público consumidor, se podría registrar DO, como sucedió con TURRON DE JIJONA solicitada por el Consejo Regulador de las Denominaciones Especificas Jijona y Turrón de Alicante.


Como así también se concedió la marca PARMIGIANO REGGIANO CONSORZIO TUTELLA solicitada por el Consorcio del Formaggio Parmigiano Reggiano (100,00%)

Acompañadas ambas solicitudes con la respectiva documentación que respaldaba que constituyen DO  de las zonas de origen, lo que evita el error en el público consumidor.
 La Ley de Lealtad Comercial 22.802 establece en su art. 7 “no podrá utilizarse una denominación de origen nacional o extranjera para identificar un fruto o un producto cuando éste no provenga de la zona respectiva, excepto cuando hubiera sido registrada como marca con anterioridad  a la entrada en vigencia de esta ley”. Y posteriormente define que “se entiende por denominación de origen a la denominación geográfica de un país, de una región o de un lugar determinado, que sirve para designar un producto originario de ellos y cuyas cualidades características se deben exclusiva  o esencialmente al medio geográfico” Hace a la vez expresa salvedad que:

“se consideraran denominaciones de origen de uso generalizado y serán  de utilización libre aquellas que por su uso han pasado a ser el nombre o tipo de productos”

En su Exposición de motivos, en referencia a estos artículos, señalaba que” tiende a proteger al consumidor y al productor: a éste por cuanto se considera que sólo puede usufructuar del prestigio adquirido aquel que de una manera u otra ha contribuido a ganarlo. En efecto, con el paso del tiempo distintas zonas de nuestro país y del extranjero se han caracterizado por ser origen de determinados productos: nombres como Cafayate, Chilecito, Maipú, Colonia Caroya y Ullum indican áreas de distintas provincias que se caracterizan por sus vinos; Balcarce, por su papas; el Valle del Rió Negro por su frutas, etc. es justo que quienes producen elaboran en esas zonas usen el nombre o la indicación que demuestre dicho origen.  A la vez, se protege al consumidor que de otra manera hubiese podido caer en error al adquirir mercadería, que no pertenecen a las zonas de origen”


Las primeras leyes sobre DO en la Argentina son leyes provinciales que refieren a los vinos: la ley 5999 de Mendoza del 16 de marzo de 1993 y 6524 de San Juan del 3 de noviembre de 1994, ambas anteriores al Trip’s. A partir de la primera nacieron los Consejos Reguladores que hoy ya vemos en varias etiquetas: Lujan de Cuyo y San Rafael.


En 1995, Mendoza crea mediante decreto 938/95 el Comité vitivinícola, órgano consultivo que elabora un proyecto de ley, base del que más tarde se convertirá en ley nacional N° 25.163. La razón de la existencia de dos cuerpos legales diferentes se debe no sólo a la mayor especificidad de las DO de vinos, sino porque a nivel local, se consideró que la redacción de la autoridad de aplicación debería ser el Instituto Nacional de Vitivinicultura, organismo autárquico que funciona bajo la órbita de la SAGPYA con sede en Mendoza, que fuera creado en 1958 en la ley de vinos 14.878.
  


VII.1.1.-LEY DE VINOS  25.163


El decreto 57/04 aprueba la reglamentación de la ley 25.163, fijando exhaustivamente para cada una de las categorías: las zonas geográficas; variedades de vid a utilizar; los métodos de crianza y embotellado y define los procedimientos de registro.


A partir de la Sanción del ADPIC con su protección especial para los vinos (art. 22, 23 y 24) los países contratantes deben adoptar la legislación, a esta especial protección así surge esta ley  para la protección de los vinos.

Determina que: “Establécense las normas generales para la designación y presentación de vinos y bebidas espirituosas de origen vínico de la Argentina. Indicación de procedencia y geográfica. Denominación de origen controlada. Protección las IP, IG y DOC - Alcances y obligaciones. Derechos. Autoridad de aplicación. Consejo Nacional para la designación del origen de los vinos y bebidas espirituosas de naturaleza vínica. Infracciones y sanciones. Disposiciones complementarias.”

  
La presente ley tiene por objeto establecer un sistema para el reconocimiento, protección y registro de los nombres geográficos argentinos, para designar el origen de los vinos y de las bebidas espirituosas de naturaleza vínica. (art. 1)


Con tal fin, se establecen las siguientes categorías de designaciones: Indicación de Procedencia (IP), Indicación Geográfica (IG) Denominación de Origen Controlada (DOC), función de las condiciones de uso que para cada una de ellas fija la presente ley. (art.2).

Así define las distintas categorías de la siguiente forma:


DE LA INDICACION DE PROCEDENCIA: 
 
El empleo de una indicación de procedencia queda reservado exclusivamente para los vinos de mesa o vinos regionales. El procedimiento para la determinación del área geográfica de una Indicación de Procedencia, las condiciones de empleo y el control de esta categoría del régimen, es competencia exclusiva de la Autoridad de Aplicación de la presente ley.
 
DE LA INDICACION GEOGRAFICA 
 
 A efectos de la presente ley, se entiende por Indicación Geográfica (IG): el nombre que identifica un producto originario de una región, una localidad o un área de producción delimitada del territorio nacional no mayor que la superficie de una provincia o de una zona interprovincial ya reconocida, la IG sólo se justificará cuando determinada calidad y las características del producto sea atribuible fundamentalmente a su origen geográfico.

Se entiende por Producto originario al elaborado y envasado en el área geográfica determinada,  en el caso que éstas hayan sido totalmente producidas, cosechadas y envasadas en la  zona reconocida como IG.

Área geográfica es  la definida por  límites administrativos o históricos.
Área de producción está constituida por un terruño o conjunto de terruños, situados en el interior de un área geográfica, que por la naturaleza de sus suelos y su situación ambiental, son reconocidos aptos para la producción de vinos de alta calidad. (art.4).


El empleo de una Indicación Geográfica queda reservada exclusivamente para los vinos o bebidas espirituosas de origen vínico de calidad. El procedimiento para la determinación del área de producción de una Indicación Geográfica, las condiciones de empleo y el control son competencia exclusiva de la Autoridad de Aplicación de la presente ley.
 
 Para proceder al reconocimiento de las Indicaciones Geográficas se reunirán los informes, antecedentes y/o estudios que contemplen, en principio, la seguridad que la IG sea conocida a nivel local y/o nacional.

Así como la posibilidad histórica o actual de delimitar las fronteras de la Indicación Geográfica conforme a los datos geográficos existentes.


Es muy importante también determinar el clima, la calidad del suelo, la altitud, u otras cualidades geográficas o físicas que hagan que esa zona tiene características diferenciadoras para los vinos producidos en esa área. 

Identificar claramente a los productores que se postulan para la Indicación Geográfica.

 Sólo podrán requerir la inscripción de una Indicación Geográfica, ante la Autoridad de Aplicación:
1. La misma autoridad de aplicación; 
2. Los productores vitícolas o sus organizaciones representativas; 
3. Los elaboradores de vinos y bebidas espirituosas de origen vínico; 
4. Las organizaciones encargadas de la promoción o protección de los intereses de las personas implicadas en la producción de vinos. (art. 8)


DENOMINACION DE ORIGEN CONTROLADA 
 
A los efectos de la presente ley, se entiende por Denominación de Origen Controlada (DOC) el nombre que identifica un producto originario de una región, de una localidad o de área de producción delimitada del territorio nacional, cuyas cualidades o características particulares se deben exclusiva o esencialmente al medio geográfico, abarcando los factores naturales como así también los factores humanos. (art.13) 
 
Producto originario es el producto obtenido  de  uvas provenientes de cepas de Vitis vinífera totalmente producidas en el área determinada, elaborado y embotellado en la misma, lo que debe ser expresamente certificado por la Autoridad  de Aplicación. 

Área de producción es  la constituida por un terruño o conjunto de terruños, situados en el interior de un área geográfica, que por la naturaleza  de sus suelos y su situación ambiental, son reconocidos aptos para la producción de vinos de calidad. 

Área geográfica es la definida por  límites administrativos o históricos.

El empleo de una Denominación de Origen Controlada queda reservado exclusivamente para los vinos de variedades selectas o bebidas espirituosas de origen vínico que presentan una  calidad superior  y son producidos en una región cualitativamente diferenciada y determinada del territorio nacional, cuya materia prima y elaboración, crianza y embotellado son de la misma área de producción. .


Los vinos de variedades selectas o bebidas espirituosas de origen vínico, calidad superior, que se desarrollan por la influencia del medio natural y del trabajo del hombre presentan caracteres cualitativamente particulares que les confiera una  personalidad diferente del resto de los producidos aun en condiciones ecológicas similares, podrán optar por llevar una Denominación de Origen Controlada cuando satisfagan determinados requisitos,  como por ejemplo que provengan de variedades selectas del listado que con criterio técnico confeccionará la Autoridad de Aplicación, cumplan con las condiciones de producción y elaboración en vigencia o las que se dicten en el futuro.


 La incorporación al sistema de la Denominación de Origen Controlada establecido por esta ley, es voluntaria, tanto para el ingreso como para su egreso, o puede suceder que el incumplimiento de los requisitos establecidos, den como resultado que no se permita la continuidad de su titular o su incorporación al sistema.  

 La propuesta de reconocimiento de una Denominación de Origen Controlada, debe surgir de la iniciativa individual o colectiva de los viticultores, vinicultores o vitivinicultores que desarrollen sus actividades dentro del área de producción de la futura DOC. 

No podrán registrarse como Indicaciones de Procedencia, Indicaciones Geográficas o Denominaciones de Origen Controladas: 
a) Los nombres genéricos de bienes, entendiéndose por tales aquellos que por su uso hayan pasado a ser el nombre común del bien con el que lo identifica el público en general, en el país de origen. 
b) El nombre de una variedad de uva. 
c) Las marcas registradas que identifiquen productos de origen vitivinícola.  


La Autoridad de Aplicación de la presente ley, tomará todas las medidas jurídicas necesarias para la protección de las IP, IG y DOC registradas, con el fin de evitar todo uso indebido de las mismas que pudiera inducir a error o engaño del consumidor.

La ley establece una serie de prohibiciones en el uso de las IP, IG y DOC registradas, para la designación de vinos y bebidas espirituosas de origen vinico que no sean originarias del lugar declarado en cualquiera de ellas, o no cumplan con las condiciones bajo las cuales se aceptó su registro.


 También se prohíbe utilizar la notoriedad  ya adquirida por terceros de los vinos protegidos y causar en consecuencia su debilitamiento o deterioro.

Asimismo se prohíbe cualquier  tipo de indicación que resulte falsa o engañosa, en cuanto a la procedencia, el origen, la naturaleza o las características esenciales de los productos vínicos.  


Estas prohibiciones  se aplicarán para la designación de los productos considerados, en el envase, en el etiquetado, en el embalaje, en los registros y documentos, sean oficiales o comerciales y en la publicidad.

 Los vinos y bebidas espirituosas de origen vínico, amparados por el régimen de esta ley,  tendrán los derechos de exclusividad y protección legal en el uso de la IP, IG o DOC, que se encuentren debidamente registradas, de uso de las siglas, logotipos, marbetes y etiquetas que hayan  sido reconocidos por la Autoridad de Aplicación.

 Se  otorga un certificado de genuinidad y garantía de calidad, expedida por la Autoridad de Aplicación 


La Autoridad de Aplicación de esta ley será la Secretaría de Agricultura, Ganadería, Pesca y Alimentación del Ministerio Economía y Obras y Servicios Públicos, a través del INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA, con jurisdicción en todo el territorio la Nación Argentina.
Conforme la Resolución C 23/99 del Instituto Nacional de Vitivinicultura 
se aprueba el padrón básico de las áreas geográficas y áreas de producción preliminares que por sus aptitudes para la producción de uvas puedan pretender acceder a una denominación de origen controlada (DOC) o a una indicación geográfica (IG)

Resolución C 32/2002 incluyese en la categoría mencionada en el articulo 3ro. de la ley  N°. 25.163, "indicación de procedencia", a la totalidad de los vinos de mesa elaborados en las provincias de Jujuy, Catamarca, Córdoba, La Rioja, Mendoza, Neuquén, Río Negro, Salta, San Juan, Tucumán y a los regionales previstos en la ley  N°. 14.878.

 Conforme el Artículo 32 de la ley de vinos no se pueden registrar las marcas   que identifiquen productos de origen vitivinícola. 


El Organismo encargado del Registro de las Marcas es el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial, Dirección de Marcas, y en razón de esta prohibición, existe una continua consulta  entre la mencionada Dirección y el Instituto de Vitivinicultura, con respecto al registro de marcas de la clase 33 internacional, que es donde se encuentran nomenclados los vinos según la Clasificación Internacional de Niza 9 Edición.


La Dirección de Marcas del INPI envía  al INV el listado de las marcas solicitadas en esta clase para realizar la correspondiente consulta, en el caso  que se pudiera inducir a que estas constituyan una denominación de origen.  El INV, se expide indicando si considera o no que pueden ser denominaciones de origen, o bien indicación geográfica la Dirección de Marcas, actuará en consecuencia, notificando al solicitante del articulo 3 inc c) de la ley 22.362 de marcas, para que conteste, y si se considera una Denominación de Origen se denegará el signo solicitado.


También de acuerdo a las resoluciones mencionadas anteriormente 23/99 y 32/2002, que incluyen listados en los que se detallan el padrón básico de Indicaciones de Origen, se analizan las solicitudes de marcas de vinos que puedan estar incluidas en estos listados y se procede a denegar la solicitud, previo a correr vista al interesado.

Se denegaron en función a estos listados las marcas solicitadas como ALTO MENDOZA, TUNUYAN,  EL GLORIOSO DE ALTA CÓRDOBA, etc. 


VII.1.2.-LEY 25.380 DE PRODUCTOS AGRICOLAS Y ALIMENTARIOS 


Las Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de Origen utilizadas para la comercialización de productos de origen agrícola y alimentarios, en estado natural, acondicionado o procesado se regirán por la presente ley. Se excluyen a los vinos y a las bebidas espirituosas de origen vínico.

A los efectos de esta ley se entiende por:

a) Indicación de Procedencia: El nombre geográfico de un país, región, provincia, departamento, localidad o área de su territorio, que sea conocido como centro de extracción, producción o fabricación de un producto agrícola o alimentario.

b) Denominación de Origen: El nombre de una región, provincia, departamento, distrito, localidad o de un área del territorio nacional debidamente registrada que sirve para designar un producto originario de ellos y cuyas cualidades o características se deban exclusiva o esencialmente al medio geográfico, comprendidos los factores naturales y los factores humanos. 

Como puede observarse esta ley menciona solo dos categorías y no utiliza la categoría Indicación Geográfica, como lo hace la ley de vinos.


La determinación y registro de las Indicaciones de Procedencia de productos agrícolas y alimentarios podrán ser solicitadas ante la Autoridad de Aplicación por cualquier persona física o jurídica dedicada a la extracción, producción o fabricación del mismo. Los requisitos y procedimiento para la determinación del área de producción y el control de los productos pertenecientes a esta categoría se establecerán mediante el decreto reglamentario de la presente ley. 


A los efectos de la presente ley se considerará producto agrícola y/o alimentario amparable por una denominación de origen, a aquellos originarios de una región, provincia, departamento, localidad, área o zona, de reconocida tipicidad y originalidad que, producido en un entorno geográfico determinado, desarrolla cualidades particulares que le confieren un carácter distinto al resto de los productos del mismo origen, aun en condiciones ecológicas y con tecnologías similares, por la influencia del medio natural y del trabajo del hombre. 


La propuesta de adopción de una Denominación de Origen surgirá de la iniciativa individual o colectiva de los productores, siempre que éstos desarrollen sus actividades dentro del área correspondiente a la futura Denominación de Origen. 


Los productores que pretendan el reconocimiento de una denominación de origen podrán constituir previamente un Consejo de Promoción, el que tendrá por objeto redactar un proyecto de reglamento interno de la denominación y la realización de estudios e informes técnicos sobre, antecedentes históricos de la región, límites geográficos del área de producción, características generales de la región como clima, suelo, naturaleza y homogeneidad de los factores de producción. 

 
Designar los productos para los cuales se utilizará la Denominación de Origen y los factores y/o elementos que acrediten que el producto es originario de la zona indicada, una descripción detallada del proceso de producción del producto. 


Identificación del o de los productores que se postulan para el reconocimiento de la Denominación de Origen.

 
El nombre propuesto para la Denominación de Origen. 


Todos estos requisitos son los que hacen que un producto tenga características diferenciadoras,  por eso es importante su análisis por las autoridades de aplicación para el reconocimiento de la Denominación de Origen,


Por cada denominación de origen habrá un único Consejo de Denominación de Origen, que estarán integrados exclusivamente por quienes se dediquen a la extracción, producción, acondicionamiento, procesamiento o comercialización de los productos amparados en la Denominación de Origen y que desarrollen sus actividades dentro del área correspondiente 


La Autoridad de Aplicación, a través del Registro que se crea a esos efectos, registrará las Indicaciones de Procedencia y/o Denominaciones de Origen de Productos Agrícolas y Alimentarios. 


El Estado nacional, por intermedio de la Autoridad de Aplicación de esta Ley, confiere a los usuarios de la Indicación de Procedencia y/o Denominación de origen los derechos de uso de la IP.


Derecho de uso, en forma exclusiva, de la Denominación de Origen para productos Agrícolas y Alimentarios y del nombre que la identifica, lo que incluye el derecho al uso de emblemas, distintivos, siglas, logotipos, marbetes, etc., que hayan sido autorizadas por el organismo competente.


Garantiza el control de calidad especificada en la Denominación de Origen registrada por autoridad competente. 

  
Queda prohibido el uso de Indicación de Procedencia y/o Denominación de Origen para productos agrícolas o alimentarios que no provengan de las áreas geográficas determinadas o asignadas, y que sean del mismo género o que, no siéndolo, no se ajusten a las condiciones bajo las cuales fue registrada la Indicación de Procedencia o la Denominación de Origen.


Se prohíbe el uso como designación comercial de productos similares a los registrados o con el fin de aprovechar la reputación de los mismos.


Se prohíbe asimismo la usurpación, imitación o evocación, aunque se indique el origen verdadero del producto que se pretende comercializar, aun cuando la Indicación de Procedencia o la Denominación de Origen sea utilizada acompañada de expresiones tales como "género" , "tipo", "método", "estilo", "imitación", o similares,  cuando implique todo tipo de indicación falsa, ardid o engaño, relativo a la verdadera procedencia, el origen, o características esenciales de productos que no sean los originarios y protegidos. 

 
Se  prohíbe cualquier otra practica que implique competencia desleal.

 
Estas prohibiciones se aplicarán a las Indicaciones de Procedencia y/o Denominaciones de Origen utilizadas en el envase, en las etiquetas o en el embalaje, en la publicidad o en los documentos relativos al producto de que se trate 


 La SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y ALIMENTACION, dependiente del MINISTERIO DE ECONOMIA, será la autoridad de aplicación de la presente ley. Sus funciones serán las de asesoramiento, vigilancia, verificación, control, registro, defensa del sistema de Denominación de Origen y representación ante los organismos internacionales. Actuará como cuerpo técnico-administrativo del sistema de designación de la procedencia y/u origen de los productos agrícolas y alimentarios.

  
Los Controles realizados por los Consejos de Denominación de Origen, el Estado nacional a través de los órganos del Sistema Nacional de Control de Alimentos, y los Estados provinciales (mediante convenios); así como de las autoridades competentes respectivas para otros productos agrícolas que no constituyen alimentos,  garantizaran el respeto del pliego de condiciones, es decir, que el consumidor cuenta con un seguro respecto del origen y  de la calidad del producto.

  
La detección en el mercado de productos que lleven indebidamente la indicación geográfica o de una  denominación de origen; y que se presten a error en el publico consumidor, dará lugar a la imposición de sanciones como apercibimientos, multas, decomiso de productos, cancelación de registros, etc; así como de las acciones judiciales correspondientes  para excluir del uso a los terceros no autorizados, y la solicitud de la pertinente compensación de los daños ocasionados.

  
La garantía del origen y la calidad, es decir, que el producto en cuestión realmente proviene de la zona indicada y que ha sido cultivado, procesado y/o fabricado conforme los protocolos presentados ante la autoridad de aplicación, es justamente la esencia de las denominaciones de origen. Por ellos, tienen, además, un sistema de defensa público, que funciona tanto a instancia de parte como de oficio.


Si bien su obtención es compleja, se advierte que una vez logrado el registro, la protección que tienen es más sólida que la marcaria. Además, las IG/DO  suelen acompañar las marcas comerciales individuales de cada uno de los productores que las integran, por lo que se presenta una doble protección.  
  
VIII OTRAS NORMATIVAS QUE TRATAN EL TEMA DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN 


VIII.1.-MERCADO COMUN DEL SUR (MERCOSUR)

El MERCOSUR aprobó la decisión 8/95, el cual corresponde al Protocolo de Armonización de Normas sobre Propiedad Intelectual en el MERCOSUR, en Materia de Marcas Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de Origen, de fecha 5 de agosto de 1995.


Debe destacarse en primer lugar, que este cuerpo normativo establece la obligatoriedad de aplicación, tanto del Convenio de París como del Acuerdo  ADPIC (art. 2).

Entre las obligaciones asumidas por los Estados partes esta la prohibición expresa de registrar marcas que reproduzcan una denominación de origen o indicación de procedencia, comprometiéndose adicionalmente a proteger recíprocamente tanto a sus indicaciones de procedencia como las denominaciones de origen (art. 19.1)

Define las denominaciones de origen como:

“Se consideran denominación  de origen el nombre geográfico de país, ciudad, región, o localidad de su territorio, que designe productos o servicios cuyas cualidades o características se deben exclusiva o esencialmente al medio geográfico, incluidos factores naturales y humanos (art. 19.3)”.


También hay normas del MERCOSUR incorporadas a la legislación argentina para rotulado de alimentos envasados, formando parte de las  normas de identificación , mercaderías y del Código Alimentario Argentino que establecen “las denominaciones geográficas de un país, de una región o de una población, reconocidos como lugares en que se elaboren alimentos con determinadas características, no podrán ser usadas en la rotulación o en la propaganda de alimentos elaborados en otros lugares, cuando esto pueda inducir a error, equívoco o engaño al consumidor”.


Es importante destacar que este Protocolo no ha entrado en vigencia para todos los Estados parte, por falta de ratificación.

VIII.1.1.- DECISION 486 – REGIMEN COMUN SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL


Este régimen se encuentra   integrado por Bolivia,  Ecuador,  Perú y Colombia.


Establece como Denominación de Origen, “una indicación geográfica constituida por la denominación de un país, de una región, o de un lugar determinado, o constituida por una denominación que sin ser la de un país, una región, o un lugar determinado se refiere a una zona geográfica determinada, utilizada para designar un producto originario de ellos y cuya calidad, reputación u otras características se deban exclusiva o esencialmente al medio geográfico en el cual se produce, incluidos los factores naturales o humanos”.


Como se puede observar esta definición como la que se encuentran en otros documentos que tratan este tema, es muy similar a la definición elaborada por el Tratado de Lisboa.


No podrán ser declaradas denominaciones de origen: aquellas que no se ajusten a la definición establecida en el presente régimen, o que constituyan indicaciones comunes o genéricas para distinguir el producto de que se trate.


La declaración de protección de una  denominación de origen  se hará de ofició o a petición de quienes demuestren tener interés legitimo, se entiende a las personas naturales o jurídicas que directamente se dediquen a la extracción, producción o elaboración de los productos que se pretendan amparar con la Denominación de Origen, así como las asociaciones de productores.


 Las autoridades, estatales, departamentales, provinciales o municipales también se considerarán interesadas, cuando se traten de denominaciones de origen de sus respectivas circunscripciones.


Para el caso especifico de denominaciones  que identifiquen vino o bebidas espirituosas, se prohibirá su  uso para productos que no sean originarios del lugar designado por la denominación de origen, aun señalando el verdadero origen del producto o su traducción, no pudiéndose , tampoco utilizar expresiones como “clase”, “tipo”, “estilo”, “imitación”, u  otras análogas, con  excepción:

 los países miembros no podrán impedir el uso continuado y similar de una  denominación de origen dentro del país, que identifique vino o bebidas espirituosas con relación a productos o servicios, por alguno de sus nacionales que hayan utilizado esa denominación de origen de manera continua para esos mismos productos servicios, u otros afines, en el territorio del respectivo país miembro durante diez años como mínimo antes del 15 de abril de 1994, o de buena fe, antes de esa fecha .


Además establece que se encuentra prohibido el registro de marcas que reproduzcan una denominación de origen protegida.

VIII.1.2.-TRATADO DE LIBRE COMERCIO ENTRE LOS ESTADOS UNIDOS, CANADA Y MEXICO (TLCAN).

Firmado por los Estados Unidos de América, Canadá y México (en lo sucesivo TLCAN)  el 17 de diciembre de 1992, y con entrada en vigencia el 1° de enero de 1994, este tratado, que establece la supresión gradual de aranceles y de otras barreras al libre mercado, en la mayoría de los productos fabricados o vendidos en América del Norte, contiene una importante  normativa en materia de propiedad intelectual.


En lo que respecta a las indicaciones geográficas, las partes se comprometen a impedir, en la designación y presentación de productos, cualquier medio que indique o sugiera que el producto de que se trate proviene de un territorio, región o localidad distinta del verdadero lugar de origen, de modo que induzca al consumidor a error en cuanto al origen geográfico del producto.


De igual manera, las partes se comprometieron a negar de oficio, si su legislación interna lo permite o a petición de cualquier parte interesada,  anular el registro de una marca que contenga o consista en una indicación geográfica respecto de productos no originarios en el territorio, región o localidad indicada, cuando ellos puedan inducir al público a error sobre el origen geográfico del producto. 


Es interesante destacar que este acuerdo establece el reconocimiento del Bourbon whiskey y del Tennessee whiskey como productos de los Estados Unidos de América, el Canadian Whiskey como producto de Canadá y el tequila y el mezcal como productos distintivos de México, comprometiéndose cada uno a no vender en el territorio del otro esos productos, salvo que ellos hayan sido elaborados en el país que corresponde.

Es importante destacar que, si bien todos los productos señalados  como “productos distintivos”, el tequila y el mezcal efectivamente se encuentran protegidos en su país de procedencia. Como puede observase, se buscó llegar a un sistema mixto de protección, en vista de que el acuerdo fue negociado entre países que no poseen los mismos estándares en la materia  (p.ej. los Estados Unidos de América no posee un sistema de protección sobre las denominaciones de origen y México, si).

VIII.1.3.- TRATADO DE LIBRE COMERCIO ENTRE COLOMBIA, MEXICO Y VENEZUELA G 3


Este Tratado de Libre Comercio fue suscripto el 13 de junio de 1994, y se encontraba originalmente formalizado entre México, Colombia y Venezuela, que lo denunció en mayo de 2006.


Este cuerpo normativo, también contiene disposiciones con relación a la protección de las denominaciones de origen e indicaciones de procedencia. Aquí observamos que a diferencia del TLCAN, si, tenemos articulado especifico en materia de denominaciones de origen:

1.- Cada parte protegerá las denominaciones de origen y las indicaciones geográficas, en los términos de su legislación.

2.- Cada parte podrá declarar la protección de denominaciones de origen o, en su caso, de indicaciones geográficas, según lo prevea su legislación, a solicitud de las autoridades competentes de la parte donde la denominación de origen o la indicación geográfica esté protegida.

3.- Las denominaciones de origen o las indicaciones geográficas protegidas en una parte no serán consideradas comunes o genéricas para distinguir el bien, mientras subsista su protección en el país de origen. 


VIII.1.4.-UNION EUROPEA

En materia de productos agrícolas, el cuerpo normativo principal que regula el tema de las indicaciones geográficas y las denominaciones de origen es el reglamento (CE) 510/2006, del Consejo, de 20 de marzo de 2006, sobre protección de las indicaciones geográficas y denominaciones de origen de los productos agrícolas y alimenticios, que derogó el reglamento (CEE) 2081/1992, del Consejo, de 14 de julio de 1992, relativo a la protección de las indicaciones geográficas y denominaciones de origen de los productos agrícolas y alimenticios.


Se encuentra limitado a productos agrícolas y alimenticios. 


Se reconoce la necesidad de poseer un conjunto de normas comunitarias que permitan el desarrollo de las indicaciones geográficas y las denominaciones de origen. Se afirma que este reglamento tiene por objeto contar con normas comunitarias que conlleven al desarrollo de las indicaciones geográficas y denominaciones de origen, al encontrarse unificadas las condiciones de competencia leal para los fabricantes de productos identificadas con ellas, lo que adicionalmente le confiere al consumidor mayor credibilidad.


Este reglamento es aplicable tanto en materia de denominaciones de origen como de indicaciones geográficas.

Define Denominaciones de Origen como:


El nombre de una región, de un lugar determinado o, en casos excepcionales, de un país, que sirve para designar un producto agrícola o un producto alimenticio:


Originario de dicha región, de dicho lugar determinado o de dicho país, cuya calidad o características se deban fundamental o exclusivamente al medio geográfico con sus factores naturales y humanos; y cuya producción, transformación y elaboración se realicen en la zona geográfica delimitada. 


Asimismo, podrán considerarse denominaciones de origen, o indicaciones geográficas, las denominaciones tradicionales, geográficas o no, que designen un producto agrícola o alimenticio. 


También podrán asimilarse a las denominaciones de origen a algunas designaciones geográficas cuando las materias primas de los productos de que se trate procedan de una zona geográfica más extensa o diferente a la zona de transformación, siempre que la zona de producción se encuentre delimitada, tenga condiciones especificas y posea un régimen de control que garantice esas condiciones .


Para acogerse a lo anteriormente señalado, las designaciones deberán estar o haber estado reconocidas ya como denominaciones de origen en el país de origen antes del 1°  de mayo de 2004. 


Dentro de las prohibiciones contenidas en ese reglamento, encontramos que las denominaciones que hayan pasado a ser genéricas no podrán registrarse como denominaciones de origen. 


Tampoco podrán registrarse denominaciones que puedan encontrase en conflicto con el nombre de una variedad vegetal o de una raza animal y, por dicho motivo, pueda inducir a error al publico por lo que se refiere al verdadero origen del producto. 


Con relación a las denominaciones de origen  homónimas deberán tomarse en cuenta, para su registro, los usos locales y tradicionales, así como los riesgos reales de confusión. Específicamente, no podrán registrarse cuando induzca al público consumidor a creer que los productos son originarios de otra región, aunque sea exacto, por lo que se refiere al territorio, la región o la localidad de la que son originarios los productos agrícolas o alimenticios de que se trate. Solo podrá autorizarse su uso cuando las condiciones practicas garanticen que la denominación homónima registrada con posterioridad se diferencia suficientemente de la ya registrada; ello con el fin de garantizar que no se produzca confusión en el público consumidor .


Para que una denominación de origen o indicación geográfica en general, pueda gozar de protección dentro de los Estados miembros de la Unión Europea, se la deberá inscribir en el registro comunitario, todo de acuerdo con lo establecido en el reglamento objeto de análisis. De esta manera se establece un procedimiento de registro para que la Comisión de las comunidades Europeas le otorgue la condición de  “denominación  de origen protegida” (DOP) o “indicación de origen protegida” (IGP). 


La titularidad de las denominaciones de origen,  establece que solo las agrupaciones estarán facultadas para presentar una solicitud de registro.


Los Estados Miembros se comprometen a negar el registro de marcas que se encuentren en contravención con el reglamento objeto de análisis y, si llegaran a concederse, deberán ser anuladas.


En materia de productos vinícolas, no ha sido dictada una normativa similar que cree un registro único de denominaciones de origen para ellos. Sin embargo, conforme el reglamento  (CE) 1493 del consejo, del 17 de mayo de 1999, se organizó el mercado común en materia vinícola. 


Cabe señalar que este reglamento establece que la designación, presentación y publicidad de los productos no deberá resultar engañosa ni dar lugar a confusión en el público consumidor, con relación a las indicaciones geográficas y menciones tradicionales. Incluso, se aplica para los casos en los que dichas indicaciones se utilicen en una traducción o cuando estén acompañadas en términos como género, tipo, método, imitación, marca y otras parecidas. 


El incumplimiento de estas obligaciones trae como consecuencia que los productos no puedan destinarse para la venta en la Unión Europea, ni para exportación, entre otras establecidas en el Reglamento. Sin embargo, pueden establecerse excepciones cuando lo exija la legislación del tercer país de importación, en función de la definición de indicación geográfica que ofrece el reglamento:


A efectos de este reglamento se entenderá por Indicación Geográfica las indicaciones que identifiquen un producto como originario del territorio de un tercer país que sea miembro de la Organización Mundial del Comercio o de una región o localidad de ese territorio, siempre que puedan atribuirse esencialmente a ese origen geográfico una determinada caridad, reputación o unas características especificas del producto . 
  

IX.-EXPERIENCIA EN ARGENTINA 

LEY N° 25.163 VINOS Y BEBIDAS DE ORIGEN VÍNICO


IX. 1. - PRODUCTOS VITINIVINICOLAS RECONOCIDOS
· IG VINOS DE LOS “VALLES DEL FAMATINA” (AGOSTO 2004)

· IG VINOS DE “COLONIA CAROYA” Y “CÓRDOBA” (OCTUBRE 2004)

· IG VINOS DE “LUNLUNTA” MAIPÚ, MENDOZA (JULIO 2005)

· DOC VINOS DE “LUJAN DE CUYO” MENDOZA (JULIO DE 2005)

· IG VINOS DE “AGRELO”, LUJÁN DE CUYO, MENDOZA (NOVIEMBRE DE 2005)

· IG VINOS DE “BARRANCAS”, MAIPÚ, MENDOZA (ABRIL DE 2006)

· DOC VINOS “SAN RAFAEL” MENDOZA (FEBRERO DE 2008)

· IG VINOS DE “LAS COMPUERTAS”, LUJAN DE CUYO, MENDOZA (FEBRERO DE 2008)

· IG VINOS DE “EL PARAÍSO”, MAIPÚ, MENDOZA (ABRIL 2008) 

 
      La historia de la Vitivinicultura Argentina se remonta a la época de la colonización, ya que el cultivo de la vid estaba estrechamente relacionado con las prácticas agrícolas de los colonos españoles.    
            Las primeras especies Vitis vinífera llegaron a mediados del Siglo XVI al Cuzco (Perú), de allí pasaron a Chile y a partir de 1551 fueron introducidas en la Argentina, propagándose por el centro, oeste y noroeste del país. 
Su cultivo se vio fomentado por el consumo de vino y pasas,   como   alimento calórico, por parte de los soldados, y también porque  los  sacerdotes  católicos  misioneros   implantaron viñedos, con el fin de contar con el vino, que indispensablemente requerían para celebrar la SantaMisa.      
            En las Provincias de Mendoza y San Juan se implantaron los primeros viñedos entre 1569 y 1589, lo que dio lugar, con el transcurso del tiempo, al desarrollo de una gran industria que transformó la aridez de esta zona, en verdes y extensos oasis. 
Favorecida por óptimas condiciones climáticas y de suelo, la vitivinicultura manifestó un amplio y acelerado desarrollo, principalmente en las provincias andinas. 
            A principios del Siglo XVII, ya se contaba con una importante producción de vinos, lo que llevó a buscar nuevos mercados, tales como la Provincia de Buenos Aires. 
            A fines del Siglo XIX se comenzaron a emplear en mayor escala barriles de madera y a partir de 1853 la región vitivinícola más importante del país sufrió una transformación radical, debido a la organización constitucional, la creación de la Quinta Normal de Agricultura en Mendoza, que fue la primera Escuela de Agricultura de la República Argentina y la llegada del ferrocarril. El dictado de las leyes de aguas y tierras permitió el crecimiento de la colonización, con el importante aporte de los inmigrantes europeos que conocían muy bien las técnicas vitivinícolas y el cultivo de las variedades aptas para vinos finos, lo que dio lugar a innovaciones en las prácticas enológicas utilizadas en las bodegas hasta ese entonces. 

La República Argentina es un país que actualmente posee una superficie cultivada con vid de 223.034 ha,  (año 2006  base  congelada al  cierre de la cosecha 2007)    representando  el 2,81 % de la superficie mundial. 
          Si bien en un inicio su    desarrollo fue sostenido y   el mercado   interno   tenía   una importante demanda, entre los años 1982 y 1992 se produjo una importante erradicación de viñedos que representó el 36 % de la superficie existente en ese entonces. 
   
 A partir de 1992 se inició un proceso de recuperación, implantando variedades de alta calidad   enológica. 
        
Pero también se observó una disminución del consumo per cápita pasando de 80 l en la década del 70' a menos de 29,23 l en el año 2006. 
       
 No obstante esto, la República Argentina ha seguido  siendo  un gran  consumidor de vino, ocupando el séptimo lugar en el mundo y el quinto lugar como productor de vinos luego de la República Italiana, República Francesa, Reino de España y Estados Unidos de América. 
        
La reducción del mercado interno, debido a la disminución del consumo, ha generado un sostenido incremento de las exportaciones de vinos, que ha sido acompañada con una mejora en la tecnología utilizada. 
        
Esto ha hecho que en los últimos 10 años la República Argentina se haya incorporado a los países exportadores de vinos, lugar decimoprimero con productos de excelente calidad


Los vinos con Denominación de Origen (DO) son únicos en el mundo. Su duplicación es imposible de lograr con cepas varietales que tienen el mismo certificado de nacimiento pero que son implantados en zonas distintas. En esa diferenciación, juegan armoniosamente el clima y el suelo y en menor grado, las técnicas culturales sobre los viñedos, el riego y una elaboración cuidadosa vigilada mediante una reglamentación estricta que los propios productores privados establecen y cumplen con fervor casi religioso.


No es lo mismo un pinot tinto  de la Borgoña o un romané conti o un chardonnay de la  región de Chablis, en Francia, que caldos imitados con las mismas vides en otras partes del mundo. 


La advertencia es oportuna para conocer cual es el significado profundo y correcto de las DO en la vitivinicultura.

            Un vino con DO debe reunir virtudes sobresalientes y no reproducibles en otros lugares. Tiene que ser original, único, con una estructura tan magnifica que nadie descubra de donde surgen sus particulares gustos, si de los azucares, los ácidos u otros componentes naturales.

            A esto se le llama equilibrio. Los fenicios observaron estas cualidades en el comienzo de la vitivinicultura e hicieron famoso el Biblos,  que tomó su nombre de una localidad del Asia Menor. Los Cretenses trataron de igualarlo y los griegos difundieron el arte de estos vinos que eran licorosos para soportar los largos viajes (no conocían las técnicas para estabilizar las bebidas) pero que respondían a una denominación de origen. Eran vinos de cepajes que hoy se conocen como malvasia.

           Algunos enólogos mendocinos creen que una malvasia dio lugar al único viñedo exclusivamente argentino el torrontes. Se trata de cepas criollas sin antecedentes  conocidos que se desarrollan en regiones áridas y cálidas, de nuestro país como La Rioja y zonas de Salta y Catamarca.

         
 El torrontes es un vino blanco aromático de muy buena calidad que no tiene igual en ninguna otra parte del mundo, y además captó a un público que los sigue con fidelidad “esa es la fortuna de un vino, la de gustar a una apreciable cantidad de consumidores” recalcó De la Mota.

         
Sin embargo el torrontes no tiene una denominación de Origen formalizada o reglamentada.

          
En la  Argentina hay dos zonas que tienen denominación de origen Lujan de Cuyo y San Rafael, ambas en Mendoza. 

       
 En Lujan de Cuyo se elaboran vinos de notable calidad con cepas como cabernet, merlot, sirah, chardonnay, semillon y lo que aquí se considera la uva reina Malbec, por su rendimiento medio por hectárea, relativamente bajo y buena adaptación al medio geográfico (lo que no sucede en Francia, su cuna histórica) que hace vegetar perfectamente a la planta y madurar de modo optimo a sus frutos factores esenciales para producir un vino de gran altura.
.       

        
La zona vitivinícola en la Argentina comprende una extensa franja al Oeste del territorio,  al pie del macizo andino. También ocupa otros terrenos más hacia el Este provocando una inflexión que llega hasta casi el Océano Atlántico. De esta gran zona, existen regiones vitivinícolas bien demarcadas, como producto de las grandes variaciones ecológicas, pudiéndose dividir en tres una Norte, una Centro y otra Sur.

       
La variedad de condiciones climáticas que comprenden estas zonas permiten el cultivo de todos los cepajes de vid existentes en el mundo. Además la gran altura  de la Cordillera de los Andes, posibilita un clima seco en todas las regiones anteriormente nombradas, conformando así condiciones   excelentes para la gran variedad vitivinícola que se da en nuestro país como se menciono anteriormente.


Actualmente la industria vitivinícola cuenta con amplios conocimientos enológicos y analíticos que le permite intervenir en los fenómenos implicados en la maduración de los vinos.


Un dato a tener en cuenta muy importante es la acción de la madera y del oxigeno sobre las sustancias químicas presentes en el vino que son responsables de su aroma, color, sabor, estructura, etc.


El uso de la madera en la producción del vino posee una larga historia, hacía el siglo XVIII el contacto de la madera con el producto adquirió el significado actual, y la reserva de vinos dentro de recipientes de madera se transformó en una técnica de producción, que permitió obtener un producto de características diferenciales y de mejor calidad.


LEY 25.380 DE PRODUCTOS AGRÍCOLAS


PRODUCTOS RECONOCIDOS CON DENOMINACIÓN DE ORIGEN


IX.1. 1.-CHIVITO CRIOLLO DEL NORTE NEUQUINO

En la zona norte de la provincia de Neuquén desarrollan su actividad más de 1500 familias de pequeños productores, denominados localmente “crianceros”, en un área que abarca aproximadamente 25.000 km2. Los productores se dedican a la crianza extensiva de caprinos, siendo este un sistema marginal del que resulta un producto de elevado reconocimiento en el mercado.

Estos productos originarios de la región norte de la provincia de Neuquén llevan consigo características propias del sistema que los diferencian de otros similares:

la cría de cabra “criolla neuquina”

la trashumancia

el pastoreo extensivo sobre pastizales naturales

el manejo estacional de los piños, y

el vínculo entre los crianceros y sus animales

            Estos elementos sumados al conocimiento acumulado en el tiempo herencia de los antepasados Pehuenches (antiguos pobladores de la región), son la esencia de los conocimientos locales de los crianceros que confluyen en la construcción de un producto típico como es el “Chivito Criollo del Norte Neuquino”. 
Los productos protegidos son:

 Carne de Chivito mamón

 Carne de Chivito de veranada

Provenientes de animales nacidos de piños de raza Criolla Neuquina en cualquiera de sus dos biotipos “Pelado” y “Chilludo” y las cruzas con “mestizos de angora” que son productos del cruzamiento entre angora y criollo durante varias generaciones.

El Chivito Criollo del Norte Neuquino se diferencia, por alimentación, peso y cría, en dos tipos:

Chivito mamón, que tiene entre 45 y 120 días de vida, se alimenta solo con leche materna y no realiza traslados a la veranada, su peso oscila entre 4 y 5 kg su carne es más tierna.

Chivito de veranada que tiene entre 120 y 180 días de vida, se alimenta con   pasto y debe haber efectuado por lo menos un desplazamiento a la veranada. Los animales se crían en un entorno natural, con la rotación de los campos a través de la trashumancia. Los partos son estacionales, su peso oscila entre 8 y 14 kg.


La zona geográfica correspondiente a la Denominación de Origen  del Chivito Criollo del Norte Neuquino se ubica al Norte de la provincia de Neuquén (Patagonía, Argentina) y comprende la totalidad de los departamentos de Minas y Chos Malal y parte de los departamentos de  Pehuenches, Norquin, Añelo y Loncopue.


El área de la DO está integrada por todas las unidades de producción que hacen trashumancia a los campos de veranada ubicados en los departamentos de de Minas, Chos Malal, Pehuenches o Ñorquin, comprendidas dentro de la cuenca del río Neuquén y Barrancas Colorado.


Antes de la llegada de los españoles, la provincia de Neuquén fue habitada por diversos grupos indígenas que, estacionalmente, migraban con los animales, su principal fuente de apoyo, estas migraciones pueden considerarse con el inicio de la trashumancia. Más tarde, los españoles introdujeron las cabras, que se convirtieron en una parte fundamental de la vida económica, social y religiosa de los nativos y que fueron a mezclarse con las razas autóctonas, dando vida al actual chivito criollo.


Hoy en día por tradición el chivito se consume durante las fiestas, desde hace más de 10 años se organiza en Chos Malal la Fiesta Nacional del Chivito, que exalta los valores de las actividades agrícolas y ayuda a promover la integración con la población urbana. 


La Cabra Criolla Neuquina es la síntesis de la selección efectuada por el hombre y las particulares condiciones ambientales, siendo una parte esencial de la identidad cultural de la región. Los productores trashumantes utilizan casi en forma exclusiva mano de obra familiar en pequeñas superficies, los chivos son su principal fuente de ingresos así como la venta de sus cueros. 


La evolución de las prácticas y los sabores de los crianceros con la ya mencionada raíz indígena, dan un valor cultural significativo a la producción caprina.


IX. 1.2.- DENOMINACIÓN DE ORIGEN DE TANDIL

    
El Salame de Tandil es un producto singular que forjó su historia y su anclaje cultural a lo largo de varias generaciones, convirtiéndose en sinónimo de la región, expandiendo su reputación más allá de las fronteras del  propio territorio, de tal manera que aún hoy permanece inserto en el imaginario colectivo como un referente de dicha zona.

     
Este producto emblemático ha construido su identidad a los largo de más de un siglo de existencia. Múltiples factores, naturales y humanos, integrados en una región particular han conferido a esta producción   su fisonomía característica. Representa la historia de inmigrantes que  de una manera muy particular se insertaron en el seno mismo de las familias pioneras de esta actividad en la región, y que supieron combinar los sabores inscriptos en antiguas recetas propias, con los excelentes recursos naturales y el clima propicio que les ofrecía la nueva tierra. 

           Así, este salame es el resultado de un proceso que armoniza condiciones ambientales favorables propias de la zona de Tandil, la disponibilidad de materias primas en cantidad y calidad suficiente, el dominio de técnicas de elaboración artesanales y el legado de una receta singular, cuidadosamente resguardada por hombres apasionados por sus oficios, a lo largo de las generaciones.

          El “Salame de Tandil” se obtiene a partir de una cuidadosa selección de tres tipos de materias primas fundamentales, que se ajustan a los requisitos del Código Alimentario Argentino que son: Carne Vacuna, Carne de Cerdo, Tocino Color rojo intenso. Sin tonalidades verdosas o amarronadas. Rojo intenso, típico de la carne fresca, y la grasa debe estar blancas.

        
Las materias primas utilizadas en la elaboración del Salame de Tandil, provienen de cerdos y vacunos criados en establecimientos localizados únicamente dentro del territorio definido para la DO respetando de esta manera las tradiciones de elaboración heredadas de los pioneros.

            Por estas razones el Salame de Tandil tiene cualidades que lo diferencian de otros     de otras zonas, y da como resultado un reconocimiento distinguido por parte de los consumidores.
             La zona de producción-elaboración está fuertemente vinculada a la dinámica propia   de la región, que conforma el sistema serrano de Tandilla. 

             El  vinculo histórico entre el área de la DO, el producto y el sistema productivo del salame tiene sus inicios aproximadamente hace un siglo atrás. La tradición de la elaboración de embutidos surge en Tandil de la mano de la corriente inmigratoria proveniente de las regiones de Italia mayoritariamente, y de España, que entre fines del siglo XIX y principios del siglo XX arribaron masivamente al actual partido de Tandil.

           El inicio de la actividad que haría salames tandileros tiene, en esta región una impronta muy particular, asociada al asentamiento de pequeños establecimientos elaboradores urbanos, pequeñas carnicerías o charcuterias de índole familiar de principios del siglo XX,  algunas de las cuales aún están presentes conviviendo con las modernas fábricas  de chacinados actuales y comparten el respeto por el tradicional producto.

           El espacio geográfico de producción del salame se encuentra fuertemente ligado a     variables naturales relacionados a la utilización, calidad y disponibilidad del recurso hídrico; el desarrollo de suelos propicios para actividades agropecuarias, el valor forrajero de la vegetación tanto natural como cultivada y variables socioeconómicas, dan como resultado la Denominación de Origen SALAME DE TANDIL.
                  

 
X.-EL CIRCULO VIRTUOSOS DE LA CALIDAD:


UNA METODOLOGÍA PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE
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Para lograr el reconocimiento de una DO o IG se necesitan cumplir con varios requisitos.


El circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen puede emplearse como herramienta o metodología a seguir para ayudar a los actores locales a orientarlos en el cumplimiento de estos requisitos, abordar por lo tanto, los diferentes aspectos que forman parte del desarrollo de un sistema de producción IG  y para aumentar el potencial por lo que respecta al desarrollo sostenible. El círculo de calidad propuesto se compone de varias fases a considerar:

La identificación de los recursos locales

La calificación del producto IG (establecimiento de reglas)

La remuneración (gestión del sistema IG)
La reproducción local de los recursos para reforzar la sostenibilidad

Las políticas públicas pueden desempeñar una función importante a lo largo del círculo, a fin de ofrecer el marco institucional adecuado.

El circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen

El círculo virtuoso de la calidad corresponde a un proceso de creación de valor.


 Gracias a la concientización acerca del potencial de los productos, los actores locales pueden decidir que se inicie un proceso colectivo de adición de valor y preservación de los recursos locales.


El valor agregado provendrá de los consumidores y del reconocimiento en el mercado del producto, y puede ser reforzado además por el reconocimiento oficial y la protección jurídica del nombre del producto. La  sostenibilidad del sistema de producción y promoción basado en el origen dependerá de la remuneración del mercado y de la reproducción de los recursos locales.


X.1.-PRIMERA FASE 


IDENTIFICACIÓN:

TOMAR CONCIENCIA DE SU POTENCIALIDAD


Vínculos entre los productos, las personas y los territorios


Los productos vinculados al origen forman parte del círculo virtuoso sostenible de calidad basado en la promoción y la preservación de los recursos locales. Este potencial radica en su calidad específica, que es el resultado de una combinación única de recursos naturales como condiciones climáticas, características del suelo, variedades de plantas o razas de animales autóctonos, técnicas locales, prácticas histórica y culturales, así como conocimientos tradicionales en la producción y la elaboración de los productos.


En esta primera etapa hay que tener en cuenta:


Principalmente el producto, en la concientización de la calidad del producto, que lo diferencia de otros productos de la misma categoría, pero de otras zonas, por las características especiales debido a la importante unión de las condiciones naturales y las condiciones humanas, que le van a otorgar una reputación y reconocimiento en el mercado, para así iniciar el trabajo para el reconocimiento de una IG o DO. 

Por lo tanto, estos productos que tienen un grado especial de especificidad no se pueden producir en otra parte, es una característica de su tipicidad. 


El nombre del producto desempeña una función importante por lo que respecta al reconocimiento de los consumidores de su calidad especifica, ya que se refiere a nombres geográficos y símbolos que de modo inconfundible señalan una ubicación geográfica determinada y la gente que vive en ellos. 


Ejemplos  de características específicas:


Diferentes características específicas, objetivas o subjetivas, pueden atraer a los consumidores, pueden estar relacionadas con la calidad intrínseca como por ejemplo el aroma, la textura, el sabor, la forma y el color, o con atributos extrínsecos como el modo de producir, preparar o consumir el producto. También aspectos emocionales como el sentido de pertenencia a una comunidad, sociales, al preservar las tradiciones y el saber hacer, prestar apoyo a los productores locales, respeto por el medio ambiente, etc.


El terruño elemento fundamental, es una zona geográfica delimitada en la que una comunidad de personas ha desarrollado, en el curso de la historia, un método de producción y un saber hacer colectivos, que van a conferir una originalidad y tipicidad al producto que se traduce en una reputación determinada.


La tipicidad es un patrimonio que tiene orígenes históricos-geográficos y que está vinculada al territorio por medio de una identidad y herencias culturales.


Es así que el producto esta ligado a una comunidad local y tiene una dimensión patrimonial, por lo tanto un producto, su nombre y su reputación en el mercado, no pueden ser propiedad de una única persona ni de un único actor privado, sino de una comunidad local que adquiere un derecho colectivo sobre el producto, y  aportará todos sus conocimientos y trabajo tiene derecho a velar por que su producto sea producido manteniendo todas las condiciones y calidades especiales y controlando que se mantengan a lo largo del tiempo.

Las características específicas pueden estar determinadas por muchos factores diferentes, como temperaturas estacionales, niveles de humedad, viento, características físico- químicas del suelo y el agua, exposición al sol y composición de los pastos.  


También podemos hablar de recursos genéticos como variedades de plantas o razas de animales locales que pueden adaptarse a un determinado entorno a lo largo del tiempo y suelen ser la fuente de las calidades específicas que se encuentran en los productos agrícolas y alimenticios.

Las personas: los productores locales, que han heredado unas tradiciones y un saber hacer, junto con otros actores locales, deben estar motivados para poner en marcha un proceso de creación de valor y de preservación.

Es necesario un enfoque colectivo para poner en marcha el círculo virtuoso de calidad a fin de promover y preservar el producto vinculado al origen y los recursos locales, este proceso de creación de valor depende de la voluntad, la motivación y la capacidad de la comunidad local.  

Muchos actores participan en estos procesos de agregado de valor vinculado al origen,  a menudo en los sistemas tradicionales de producción, el papel de las mujeres, ancianos y familias es de especial importancia, los miembros de la comunidad local pueden considerar el producto como un elemento de su cultura y el núcleo central de sus actividades locales, y económicas.

También podemos nombrar las instituciones locales, autoridades públicas, los consumidores, investigadores, ONG, etc. dentro y fuera del territorio, pueden estar interesados en la promoción del producto vinculado al origen.


EJEMPLO


El camino de la identificación a la calificación 


CHIVITO CRIOLLO DEL NORTE NEUQUINO (ARGENTINA).

El Chivito Criollo del Norte Neuquino es una raza local de cabra de la Patagonia en Argentina, que se cría exclusivamente en pastos naturales de montaña. Su crianza se basa en los conocimientos de la población local que practica la trashumancia. El Instituto Nacional de Tecnología  Agropecuaria INTA lanzó en 2001 un programa participativo con los productores para identificar, conservar y mejorar la raza. El objetivo del programa era caracterizar de un modo más detallado la raza y determinar su mapa genético por medio de una metodología especifica para la genética de los animales y en relación con el entorno local y el saber hacer. 


El programa fue una oportunidad única para revelar la importancia y la especificidad de los recursos naturales y culturales que dan a la carne una calida especifica vinculada al origen geográfico, con la posibilidad de convertirse en un producto con IG. 
 

El concepto de “desarrollo rural sostenible” surge de la necesidad de promover un desarrollo que satisface las necesidades actuales sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones para satisfacer las suyas.


Este aporte de los productos vinculados al origen para un desarrollo rural sostenible es especialmente importante en  las zonas frágiles y remotas.


El sistema de producción no puede ser competitivo desde el punto de vista del volumen o de los precios, pero  puede conferir a los productos características específicas de gran valor que los diferencien. Este es el caso de muchas razas criadas en pastos locales que pueden producir menos leche que otras, pero de la que se pueden elaborar quesos especiales siguiendo recetas artesanales locales.


Los productos vinculados al origen pueden crear un valor agregado por medio del reconocimiento del mercado, facilitando el acceso de los productos diferenciados a nuevos mercados especializados o evitando su desaparición de los mercados donde ya se comercializan debido a la venta de productos de mayor calidad que ofrecen más competitividad, es muy importante que este valor agregado se redistribuya de manera equitativa en la comunidad productora.  

El valor agregado debería permitir a los productores locales participar en mercados que les permitan obtener un precio que cubra los costos de la producción, a pesar de la presencia de productos más competitivos procedentes de otras zonas. 


La creación del valor es además el motor que garantiza la confianza de los consumidores en el origen de los productos, la accesibilidad a canales de comercialización rentables y su mantenimiento es muy importante para poder conservar los recursos locales.


Este impulso que da el valor agregado a los productos y a su cadena de producción, dará lugar a que se fomenten otros sectores industriales conexos, como el turismo, y que se evite la migración de la población local. De hecho, los recursos específicos locales involucrados en el sistema de producción, es decir, variedades únicas de plantas, razas animales, paisajes  tradicionales, tradiciones alimentarías y cultura, también son valiosos para la turismo y la gastronomía. 

La promoción de los productos vinculados al origen pueden dar lugar a dos tipos de efectos positivos que son:
Utilización sostenible de los recursos naturales. Determinar el vínculo entre el producto y terruño contribuye a que se tome conciencia acerca de la importancia de utilizar de manera sostenible los recursos locales.
Biodiversidad: los productos vinculados al origen suelen utilizar especies, variedades, razas y microorganismos, tradicionales, endémicos o adaptados específicamente al ambiente local. La promoción de estos productos puede ayudar a resistir la presión hacia una mayor especialización y racionalización económica, evitando así la desaparición del hábitat, paisaje típicos  recurso genéticos.

EL PILAR SOCIAL


 El factor social se compone de muchos aspectos, que son:

El producto vinculado al origen esta relacionado con la preservación de un patrimonio natural y cultural, tradiciones, saber hacer y modo de vida de zonas marginales.


La promoción del producto vinculado al origen aumenta la autoestima de los actores locales, por lo que se refiere a su identidad y modo de vida y ayuda a reconocer la valiosa función que desempeñan los diversos actores, mujeres, hombres, jóvenes ancianos, las mujeres, ellos conlleva a un reconocimiento social que suman características que impulsan el crecimiento económico.

EJEMPLO


CONTRIBUCIÓN A LA SOSTENIBILIDAD SOCIAL


MAIZ BLANCO DEL CUSCO (PERU)


El maíz blanco  gigante de Cusco se produce en el  Valle Sagrado de los Incas, a lo largo del río Vilcanota, entre 2600m y 2900m de altitud.

Preservación del patrimonio cultural: Esta antiquísima variedad de maíz tiene una importante tradición y cumple una función religiosa. El Valle forma parte de las principales atracciones turísticas y culturales del país, como los yacimientos arqueológicos de Machu Picchu y Ollantaytambo, ya que es importante aclarar que la ciudad de Cusco fue declarada Patrimonio de la Humanidad, lo cual lleva a sus habitantes a conservar y defender aún más sus tradiciones, cultura, idioma (quechua), y todo esto contribuye a aumentar el valor agregado de sus productos.


En el caso del Maíz como otros productos, como la Chicha una bebida, típica, o la Maca que vienen desde la época de los Incas y hoy se comercializan a nivel mundial, son ejemplos claros de la unión entre las tradiciones, la historia, el factor humano, el trabajo comunitario, el terruño, el clima y todo se une para fomentar otro elemento importante en el crecimiento económico que es el aspecto turístico, fundamental en estas regiones.2  

Existen muchos motivos para establecer reglas comunes a nivel local relativas a los productos con indicación geográfica. Los más importantes son:

Lograr una mayor coherencia entre los diferentes productores

Evitar prácticas desleales o que se induzca a error a los consumidores por lo que respecta a la utilización de la IG.

Otorga una reputación especial que se puede ver perjudicada si los productores no respetan o no contribuyen a la preservación de la calidad específica del producto con IG que le otorga ese valor agregado tan deseado por los productores, para esto es necesario establecer reglas locales que se respeten y exigir su cumplimiento, para no incurrir en engaño a los consumidores 

 Estas reglas locales generalmente se establecen por escrito y se denominan  pliego de condiciones

 
Así se identifica de manera precisa el producto y su producción entre los interesados que utilizan la IG.


Se evita la producción y las prácticas comerciales desleales al elaborar o vender productos con características de calidad diferentes o inferiores, y se benefician de la reputación del sellos de calidad,  lo que favorece la confianza de los consumidores.


EJEMPLO 


Control social y sanciones en relación con alimentos de primera necesidad: EL GARI DE SAVALOU (Benin)

El Gari es el alimento básico preferido en toda África occidental. Está elaborado a base de semolina de yuca tostada. En la aldea de Savalou, África Occidental.

El grupo Savalou, formado por mujeres procesadoras, lleva a cabo el control de calidad en  las fases de procesamiento y comercialización. Sólo dejan que participen en el proceso mujeres que a las que conocen y de las que se fían.     En el grupo se impone un control social para el respeto de las normas correctas de procesamiento y de las prácticas de comercialización. La falta de respeto de tales normas comporta el riesgo de expulsión del grupo.

 
Existen varios instrumentos jurídicos para proteger las IG entre ellos figuran los siguientes:

· Las legislación nacional sobre  practicas comerciales relativa a la represión de la competencia desleal o la protección de los consumidores, ya sea en términos generales o por lo que se refiere a cuestiones más especificas como el etiquetado, la certificación, las medidas de control de productos agrícolas, etc.

· Regulación del registro de la IG en el marco de los derechos de propiedad intelectual, esto es, leyes especificas para las indicaciones geográficas y las marcas comerciales, con categoría diferentes en función del país.  


La protección jurídica de una IG puede representar un objetivo final en la creación del sistema IG, o bien, ser el primer paso de ese proceso.


El reconocimiento que han obtenido en el mercado los productos certificados con una IG  evidencia la capacidad colectiva de definir y gestionar de manera eficaz la combinación de factores naturales y humanos.


En el reconocimiento de una IG  pueden intervenir muchos actores locales, productores, ONG,  y hasta productores que no pertenecen a la zona reconocida pero podrían por las características de su terruño a integrarse  


EJEMPLO establecimiento de acciones colectivas QUESO DE COTIJA (MEXICO)


Una pequeña comunidad de granjeros produce el Queso Cotija con arreglo a su propia historia y cultura, distintiva y vinculadas a la Oria de ganado en la región de Jalmich, en México. Los granjeros viven dispersos a lo largo de toda la sierra.


Dos investigadores mexicanos tomaron conciencia del valor de este producto y el riesgo de su desaparición a consecuencia del éxodo rural y lanzaron una campaña de sensibilización dirigida a la comunidad local. Junto con el líder de la ciudad de Cotija iniciaron acciones colectivas con el fin de promover y preservar el queso gracias al mantenimiento de los ingresos de los productores y de la actividad local. 


Los gobiernos y otras autoridades locales, pueden prestar apoyo a muchos niveles a fin de fomentar los productos IG , por ejemplo, a la investigación, fomento agrícola animación rural, asistencia técnica o campañas de información y comercialización dirigidas a los consumidores y comerciantes


X.2.- CALIFICACION:


 ESTABLECIMIENTO DE REGLAS RELATIVAS A PRODUCTOS IG


EL PLIEGO DE CONDICIONES


El pliego de condiciones es un documento en el que se establecen las reglas para la utilización de una indicación geográfica. Su elaboración es una fase muy importante, da lugar a las normas voluntarias que han de cumplir los productores que quieran utilizarla.


También se lo denomina “libro de requisitos”, “especificación del producto”,”protocolo de producción”, etc.  va a establecer un cantidad de requisitos que serán comunes a todos los productores de una zona determinada y que estarán obligados a cumplir, para obtener la calidad específica que se quiere lograr para el reconocimiento y mantenimiento de una IG.
  
Para ello, en el pliego de condiciones se deben describir las características especificas del producto IG que se atribuyen a su origen geográfico, como resultado del vinculo entre el producto y el territorio, es decir, el mismo producto no puede ser elaborado en otros territorios.

     
Es un instrumento de coordinación interna y un instrumento de confianza externa, reconocimiento de la sociedad civil e información sobre la calidad para minorista y consumidores.

La falta de un marco regulatorio puede suponer una amenaza para el sistema legítimo local de IG  y los esfuerzos colectivos destinados a promover y preservar los recursos locales, al tiempo que se induciría a error a los consumidores.

LA DELIMITACIÓN DE LA ZONA DE PRODUCCIÓN


Es muy importante definir la zona de producción, se realiza con arreglo a la localización del terruño, en medida de la interacción que se ha establecido entre los recursos naturales y los humanos con  el tiempo,  porque será esa zona y no otra la que establecerá el vinculo tan especial entre producto, productores y territorio.
Por lo tanto, para delimitar un territorio se deben tener en cuenta:
· Los criterios físicos, como el suelo, el clima, la topografía, la exposición, el suministro hídrico, etc.

· Las prácticas locales, por ejemplo, las condiciones de cultivo, las variedades, la recolección, las prácticas de procesamiento, etc.

· La historia local y la reputación de la IG

· La localización de los productores 


Es importante tener en cuenta los antecedentes del producto para definir la zona de producción, ya que ésta puede cambiar con el paso del tiempo, puede ampliarse o reducirse, como consecuencia de los ciclos económicos o las condiciones de mercado.  

Los antecedentes contribuyen además a reforzar el sentido de pertenencia de un producto a un territorio, es decir, la identidad local, y justificarlo con pruebas que demuestren el vinculo entre el producto y el territorio, los datos históricos son muy importantes, y las fuentes documentadas, literatura, leyes, recetas y también fuentes orales.

EJEMPLO
QUESO  GRUYERE CON DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA (DOP) SUIZA


La zona de producción del queso de Gruyére con DOP correspondía inicialmente a la región del mismo nombre en el cantón de Friburgo. Durante más de un siglo, la producción se ha difundido por muchas regiones vecinas de habla francesa (Fribourg, Vaud, Neuchatel, Jura, Berner Jura). Para registrar la DOP, se delimitó la zona geográfica de conformidad con estas circunstancias históricas. Sin embargo, la organización colectiva de Gruyere tuvo que considerar también el hecho de que algunas explotaciones lecheras de regiones remotas de habla alemana llevaban decenios elaborando el queso de Gruyere. Por ello, sus derechos fueron reconocidos e integrados en la zona delimitada, pero solo como imágenes obtenidas por satélite, a fin de preservar la homogeneidad de la región básica de origen. Las imágenes por satélite de esas zonas  se delimitan con precisión en función del territorio de abastecimiento de leche para cada una de las explotaciones queseras en cuestión.


UN SISTEMA DE GARANTIA PARA LAS INDICACIONS GEOGRAFICAS


Un sistema de garantía confirma a los consumidores y a los compradores la conformidad del producto con las especificaciones establecidas en el pliego de condiciones. Comprende todos los mecanismos establecidos que contribuyen a asegurar el respeto de los requisitos y la información pertinente destinada a los consumidores.


El sistema de garantía depende de las condiciones específicas del mercado y del contexto económico, social y cultural,  
Es necesario un sistema de garantía a fin de:

· dar a cada productor la posibilidad de asegurarse  y de asegurar a los otros productores IG que se respetará la producción del producto de conformidad con lo establecido en el pliego de condiciones.

· Garantizar a la sociedad, en concreto a los consumidores que compran los productos IG que la conformidad con lo establecido en el pliego de condiciones esta controlada, asegurando la calidad especifica del producto y manteniendo la confianza y credibilidad en la IG.


La verificación de la conformidad del producto se basa en los tres componentes principales:
· - materia prima y procedimientos, tal y como están definidos en el pliego de condiciones
· -  la trazabilidad, con objeto de garantizar que el producto tiene su origen en la zona delimitada IG.

· -  producto final, tal como se presenta a los consumidores (etiquetado, aspecto, sabor, etc).

Que es la trazabilidad?


La Organización Internacional de Normalización (ISO) define la trazabilidad “como la capacidad de rastrear la historia, aplicación o ubicación del producto que se está examinando. En el caso de los productos IG, un sistema de trazabilidad permite identificar de manera bien precisa las fases que el producto ha seguido hasta llegar a manos de los clientes y los consumidores, las empresas que han participado en el proceso de producción a lo largo de toda la cadena de valor, así como la proveniencia y las características de las materias primas utilizadas, de manera que se garantice que el pliego de condiciones ha sido aplicado de manera correcta y que se pueda intervenir en caso de incumplimiento”.


SISTEMA DE TRAZABILIDAD Y  DE CONTROL CAFE DE COLOMBIA


El cultivo de café de Colombia representa alrededor de 1.400.000 hectáreas de tierra distribuidas entre unas 590 municipalidades. La producción depende principalmente de pequeños agricultores, que cultivan una media de 1,5  hectáreas de tierra. La federación Nacional de Cafeteros de Colombia obtuvo el registro de Denominación de Origen en Colombia en 2005 y de indicación geográfica, como Indicación Geográfica protegida en la Unión Europea en setiembre de 2007.


La Federación  Nacional de Cafeteros de Colombia estableció un sistema de trazabilidad y de control de calidad con una serie de mecanismos que se basaban en:
· una base de datos (sistema de Información cafetero (SICA) con información acerca de zonas de cultivo, localizaciones, variedades y practicas.

· Procesadores y tostadores que registraban y realizaban ensayos técnicos a fin de comprobar la información sobre equipos, procedimientos y capacidad

· La necesidad de obtener un certificado de revisión y una guía de transito para los agentes de transporte que llevaban el café hasta el puerto para su exportación

· Registro de los exportadores por el Ministerio de Economía, Industria y Turismo
 

X.3.- LA REMUNERACION: COMERCIALIZAR UN PRODUCTO IG


El  éxito del sistema IG,  su organización y sus productos dependen mucho de la fase de remuneración del círculo virtuoso de la calidad, de hecho, solo la remuneración puede garantizar la sostenibilidad desde un punto de vista económico a largo plazo. Por lo tanto, es necesario que se tenga en cuenta la comercialización desde el comienzo del círculo virtuoso. En la fase de identificación, del circulo, por ejemplo, se debe verificar con cuidado si un producto IG tiene potencial de mercado y si dicho potencial puede ser traducido en ventas que generen ingresos y beneficios suficientes para mantener toda iniciativa IG. Una vez que tal potencial esté confirmado, se puede proceder con las otras fases del círculo virtuoso de la calidad.


Conocer los mercados, los canales comerciales las demandas de los consumidores, la venta y la competencia en –  otras palabras – el mercado, es un buen método para reducir el riesgo de fracaso empresarial y, lo que es importante, generar ingresos y beneficios para la organización IG y sus miembros. Los beneficios permitirán que el sistema IG  se pueda mantener a largo plazo, ya que implica que se podrán cubrir los costos, los miembros obtendrán una remuneración y se podrán realizar inversiones.


Es necesario verificar si el producto tiene un potencial de mercado que permite generar los ingresos suficientes para mantener la gestión de la IG en su conjunto. La comercialización es una operación de riesgo, en la medida que puede dar lugar a un aumento o a una pérdida de los ingresos.


Es importante tener en cuenta el posicionamiento o sea ser el primero en la mente del consumidor, esto se refiere a la opinión que tiene el consumidor del valor del producto en relación con los productos de la competencia. Los consumidores, según sus determinadas características, clasificarán los productos en su mente con arreglo a una variedad de factores, por ejemplo, el sabor, el aroma, de mejor a peor, del más barato al más caro los emblemas, tradición, sabor, consideraciones relativas al medio ambiente, igualdad social y distribución justa de los ingresos, etc. 


El valor creado gracias a la remuneración por las actividades prestadas, debe distribuirse de manera equitativa a lo largo de la cadena de valor, entre los diferentes actores que participan en el proceso de producción, procesamiento y comercialización, con objeto de remunerar a cada uno de los actores de acuerdo con su contribución al proceso de creación de valor.


Para lograr una determinada posición en la mente de los consumidores, el empleo de un logotipo puede llegar a ser muy importante como sello de calidad. 
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Los sellos de calidad contribuyen a clasificar el nivel de calidad de los consumidores y les ayuda a reconocer y a comprar productos, otorga en definitiva un valor agregado que va a diferencia aún más el producto y su calidad.


En diciembre del año 2012 el Senado de la Nación aprobó el proyecto de Ley del Sello de Alimentos Argentinos. 

El logotipo que aparece en la etiqueta asociado a la calidad vinculada al origen del producto IG, y por tanto común a todos los productos de empresas que utilizan la IG, permite a los consumidores reconocer el valor asociado o sea terruño, tradiciones, origen, etc, 


Otra medida a nivel nacional para lograr que los consumidores reconozcan un producto IG, consiste en emplear un logotipo para la categoría IG, es decir, un mismo logotipo para todos los producto IG reconocidos por las autoridades públicas, es el caso de los sellos de calidad oficiales diseñadas por las autoridades públicas para certificar el producto de conformidad con la IG registrada.


X.4.-  REPRODUCCIÓN DE RECURSOS NATURALES


Lo que se refiere al componente ambiental, la reproducción significa garantizar la conservación o incluso la mejora de los recursos naturales, asegurando a lo largo del tiempo el equilibrio entre la explotación y el desarrollo por una parte y la conservación o la mejora del medio ambiente y de la biodiversidad por otra, reforzando también el sentimiento de identidad local y la autoestima de los habitantes, y favorecer el mantenimiento de las poblaciones locales evitando su éxodo, por falta de trabajo. 

Una gestión colectiva participativa puede mantener una distribución equitativa de los beneficios, estableciendo reglas inclusivas de representatividad y de adopción de decisiones y prestando asistencia a los productores en la resolución de conflictos. Entre las acciones que pueden dar lugar a una distribución del poder más equilibrada y a una participación activa de todos los actores, caben citar los cursos de formación y educación. La formación,  difusión y la asistencia técnica y financiera. La participación en la difusión de información y en las actividades colectivas de los productores.  

Para conservar los recursos naturales, como el agua y la biodiversidad, es necesario gestionarla colectivamente basándose en una reglamentación  específica común, para generar efectos positivos en el medio ambiente.  


Es muy importante también invertir en el turismo rural y los productos IG son evidentes, el desarrollo de uno contribuye al desarrollo de los otros. La interacción se manifiesta especialmente en los eventos culturales organizados en relación con los productos que representa una región ya que unen tradiciones, cultura o itinerarios gastronómicos como museo del queso, festival del azafrán, itinerarios del vino y del aceite de oliva, etc. la reputación de la IG puede beneficiar el desarrollo económico y social local. Por consiguiente, los actores de la industria del turismo pueden desempeñar un papel importante al apoyar la promoción colectiva del producto como IG como embajador de la localidad, difundiendo información y organizando itinerarios turísticos como, por ejemplo, una combinación de rutas pintorescas y escalas gastronómicas  en restaurantes o zonas de producción.
X.5.-LA PROTECCION JURIDICA DE LAS INDICACIONES GEOGRÁFICAS


Desde su entrada en vigor en 1995, el Acuerdo ADPIC obliga a los Miembros de la OMC que establezcan un marco jurídico nacional para la protección y la utilización de los nombres de IG relativas a productos específicos.


La mayor parte de los gobiernos han adoptado instrumentos jurídicos para proteger las IG, si bien hay diferencias significativas entre ellos. Los instrumentos para proteger las IG abarcan desde las leyes nacionales sobre prácticas comerciales relativas a la represión de la competencia desleal a la protección de los consumidores hasta los reglamentos específicos para el registro de las IG.


En el ámbito nacional se pueden distinguir dos enfoques principales, que son:

· Un enfoque público, en el caso de que las autoridades públicas promulguen leyes específicas para la protección de las IG (sistema sui géneris). Dicho enfoque consiste, en términos generales, en un reconocimiento oficial de la IG, otorgando un sello público de calidad, que suele ser un logotipo común oficial, como se da en nuestro país con la ley de vino 25.163 y la de productos agrícolas 25.380.
· Un enfoque privado. Se trata de utilizar las leyes aplicables a la competencia desleal, a la promulgación y a las marcas comerciales.


El registro es el instrumento jurídico más común para definir el circulo de usuarios legítimos y garantizar la protección de las IG.


Las IG también se pueden proteger con arreglo a la ley de marcas, en forma de marca comercial, marca de certificación o marca colectiva, en función de las categorías en vigor en el país.

Una marca  es el signo  que utilizan las empresas para que los consumidores puedan identificarlas, así como a sus productos y servicios para distinguirlos de otros productos o servicios, es un vínculo  de la competencia. 

Los inconvenientes  que ocasiona la pérdida de su derecho legitimo pueden ser para los  productores dos problemas, uno que el nombre se convierta en genérico o sinónimo (uso común fuera de la zona, generalización) y otro que la IG sea registrada por un actor fuera del territorio (expropiación).
EJEMPLO: CUANDO UNA IG PASA A SER DE USO GENERICO, EL EJEMPLO DEL CAMEMBERT.


Camembert es el nombre que se ha utilizado durante más de un siglo para definir un tipo de queso que se produce en varios países. Cuando se solicitó el registro de la IG  por los productores situados en la región del Camembert (en Normandia) en relación con su queso original, producido según las reglas locales específicas, no fue posible reservar el derecho de uso del término a los productores locales. Solo se concedió la protección de la propiedad intelectual como DOP al nombre “Camembert de Normandie”-


Conflictos complejos también pueden surgir entre el propietario de una marca registrada previamente y los productores locales que desean proteger su IG. Ello suele general procedimientos elevados costos de procedimientos administrativos y judiciales, como por ejemplo solicitar la nulidad de la marca registrada.

En nuestro país se solicitaron  registros extranjeros como IGP “Turrón de Alicante”, DOP “Parmigiano Reggiano” .


En el ámbito del Ministerio de Agricultura, Ganadería y Pesca de la Nación funciona la Comisión Nacional Asesora de Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen de Productos Agrícolas y Alimentarios, que se reúne con el fin de tratar los temas relacionados con las Denominaciones de Origen solicitadas nacionales y Extranjeras.


En los casos de Turrón de Alicante y Parmigiano Reggiano, se decidió no otorgar el reconocimiento porque están considerados en el Código Alimenticio Argentino como productos genéricos.

ORGANIZACION PARA UNA RED INTERNACIONAL DE INDICACIONES 
GEOGRAFICAS
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OriGIn es un actor fundamental de la escena internacional, así como un medio de comunicación excelente para los productores de IG de todo el mundo. Sus objetivos son promover las IG como Instrumento para propiciar el desarrollo sostenible  para proteger las IG en los ámbitos nacionales, regional e internacional, por medio de campañas dirigidas a los encargados de adoptar decisiones, a los medios de comunicación y a la población

 
X.-5.-1.-  DIFERENTES INSTRUMENTOS JURIDICOS UTILIZADOS PARA LA PROTECCION
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TE DARJEELING (La India)


El te Darjeeling es reconocido a nivel mundial. Se cultiva, procesa y elabora en las colinas del distrito de Darjeeling en el estado de Bengala Occidental en la India. Cada año se producen unas 100.000 toneladas, de las cuales un 70 por ciento se destina a la exportación. Cabe considerar que una cantidad mayor del te etiquetado como Darjeeling se enviaba a los mercados extranjeros, como resultado de su mezcla con otros tes y el uso indebido de la IG. La situación llevó a la Junta del te de la India a proteger el nombre y el logotipo del té de Darjeeling por diferentes medios legales. Por lo que respecta al mercado nacional, el té Darjeeling está protegido con arreglo a la Ley de Indicación Geográfica, registrado en 2004 como el primer producto certificado con una IG de la India, y con la marca de certificación de conformidad con la Ley de Marcas Comerciales. La labor artística del dibujo está además, protegido por la ley de Propiedad Intelectual. En los mercados extranjeros, el logotipo y la palabra “Darjeeling” están registrados como marca de certificación en el Reino Unido, los Estados Unidos de América y Australia.


La palabra Dajeerling ha sido registrada como marca colectiva comunitaria en la Unión Europea.


La existencia de un marco jurídico adecuado para la protección de los derechos de propiedad intelectual relacionados con las IG, ya sea en el país como a nivel internacional, es una condición importante para la sostenibilidad económica de un sistema IG. Ello requiere la integración de muchos aspecto de políticas de desarrollo en los ámbitos local, nacional, regional e internacional, a fin de garantizar que el sistema sea transparente, vinculante y eficiente.


Para ser eficaz, el marco jurídico debe ir acompañado de la difusión de información sobre sus objetivos, ámbito de aplicación y características, así como de las medidas de fomento de las capacidades, ya sea de las instituciones públicas como de los actores del sistema de producción.


La función de los actores públicos va más allá del mero establecimiento de dicho marco. El Valor del círculo virtuoso de la calidad vinculada al origen está sujeto a un examen y evaluación constantes. Los efectos del círculo de la calidad no son automáticos, sino que dependen de la eficacia de las estrategias de los actores privados, individuales o colectivos y públicos para definir las relaciones entre un producto IG, los recursos  locales, las comunidades y los mercados. Las políticas públicas pueden contribuir de manera significativa a la creación de las condiciones favorables para aprovechar el potencial de los productos IG.  Los actores públicos disponen,  en los diversos niveles, de un conjunto diversificado de instrumentos  de política. Muchos de estos no son específicos de los productos IG, pero pueden utilizarse y coordinarse en un enfoque general y dinámico, la política de “calidad vinculada al origen”.


En este proceso, es esencial evaluar los elementos positivos y negativos basándose en criterios económicos, sociales y ambientales. En dicho contexto los productos IG son sólo una parte de opciones más amplias que se pueden aplicar desde el punto de vista político, y los sistemas de protección de la IG deben considerarse uno sólo de los muchos instrumentos disponibles para promover el desarrollo rural.


Es esencial garantizar que exista una combinación adecuada de iniciativas públicas y privadas para que el sistema IG funcione correctamente, el equilibrio dependerá del contexto.


Los instrumentos de política local pueden ofrecer a los actores locales medios específicos para favorecer cada una de las etapas de desarrollo del círculo virtuoso de la calidad, siempre y cuando   dichos instrumentos específicos estén diseñados en función de las necesidades identificadas en consulta con las partes interesadas locales.

X.5.2.-EJEMPLO DE UTILIZACION DEL CIRCULO VIRTUOSO DE LA CALIDAD VINCULADA AL ORIGEN


El circulo virtuoso de calidad vinculada al origen no es sólo una creación meramente teórica, del programa  de Gestión de Calidad y Diferenciación de Alimentos (PROCAL) muy por el contrario en nuestro país, se utiliza ampliamente para el reconocimiento de IG, y hay muchos ejemplos de ello, como su aplicación en las DO del Chivito Criollo del Norte Neuquino y de los Salamines de Tandil.


Actualmente se está aplicando para el reconocimiento de otros productos en tres proyectos pilotos que se encuentran en distintas etapas como por ejemplo Melones de Media Agua y Dulce de Membrillo rubio de San Juan.

Y como ejemplo se explicará como se instrumenta para la IG de los Ajos de Calingasta.


IDENTIFICACION


A partir del reconocimiento local y externo  de una calidad especial derivada del origen, de estos Ajos Blancos del Valle de Calingasta que a simple vista se distinguen por su tamaño, son más grandes y redondos o algo irregulares, con varias capas de catafilas o chalas que protegen el bulbo, tienen 8 o 10 dientes; se organizó un equipo de trabajo donde los actores principales son los productores de la zona, con apoyo técnico y organizativo del PROCAL, de las autoridades provinciales y del INTA a través del AER Calingasta,  posteriormente se integraron el Programa Nacional de Ajo del INTA de Mendoza y el programa de desarrollo comunitario de la empresa XSTRATA COOPER que promueve la mejora de la calidad de vida de los productores.


Como primera medida se organizaron talleres en donde se capacitaron a los productores para que comprendan la importancia de lo que significan las Indicaciones Geográficas y el Sello de Calidad que constituyen un respaldo legal a sus actividades.


A través de este conocimiento se logró la inclusión de muchos productores interesados en iniciar un proceso de construcción colectiva, para aunar voluntades y no trabajar aisladamente.


Así se individualizaron 30 productores que poseen entre 2 hasta 70 hs, los más pequeños se encuentran asociados en cooperativas, fueron convocados para participar en una encuesta en la que manifiesten porque estos ajos tienen características especiales que otros no, a que factores naturales y humanos lo atribuyen, como es el proceso de venta, que cuenten la historia de este producto y sus productores, como llegaron a especializarse en este tipo de Ajo Blanco y no en los colorados, que técnicas de cultivo se utilizan.


CALIFICACION DEL PRODUCTO


A través de un convenio de cooperación suscripto entre las instituciones intervinientes, se logró financiamiento y recursos técnicos calificados para lograr un programa de tres años de duración, para analizar las variedades de 4 tipos de ajos blancos, y tres ambientales en las zonas de Calingasta, Chapañay y la Consulta.

Las muestras obtenidas se enviaron a la Universidad de Buenos Aires para su análisis sensorial según las Normas IRAM/ISO, la Universidad Nacional de Cuyo y al Instituto de Alimentos INTA.


Las conclusiones del primer año de trabajo indicaron que existen factores que permitirán la diferenciación de los ajos del Valle de Calingasta en lo que se refiere a condiciones de conservación en el tiempo, lo que se traduce en ventajas económicas para ventas diferidas, y en propiedades nutraceuticas.

AFIANZAMIENTO DE LOS RECURSOS LOCALES


Los estudios de caracterización para diferenciarlos de otros cultivos en distintos ambientes, indican el vinculo calidad-territorio, que está ligado a características muy especiales que le da el suelo, ya que se considera a esta zona Calingasta como un oasis un Valle intracordillerano encerrado al oeste por la Cordillera de los Andes y al este por la Precordillera, desarrollado a ambas márgenes de los ríos Los Patos y Castaño, con una altitud variable de 1300 y 1700 msnm.

El clima es desértico árido de alta montaña, con un promedio de días de sol de 320 al año.

Es importante también la calidad del agua ya que los ajos se riegan con el agua de deshielo de la Cordillera de los Andes.

Con respecto al factor humano los productores que a lo largo de 50 años han sabido encontrar una forma de producir un cultivo muy demandante adaptado a las características de la zona, el ajo requiere una gran inversión en preparación, del terreno, fertilizantes,  para iniciar un ciclo de 9 meses de marzo a noviembre/diciembre.

Respecto del anclaje histórico-cultural que se realizó mediante entrevistas a los productores, porque prácticamente no se ha localizado bibliografía, indica que los primeros cultivos son de la década de 1960 que se dedica al mercado interno, en la década de 1980 se presentan compradores de la provincia de Mendoza, en 1985  se crea el Consorcio de Exportadores y Productores de Ajo de San Juan, una aproximación al trabajo comunitario.

Posteriormente en el año 2002 apareció una firma compradora – exportadora asociada a franceses, que financia las plantaciones y luego compra el ajo, lo que dio lugar al surgimiento de más productores para exportar a Francia.


REMUNERACION


El área cultivada llegó a 500 ha – sobre unas 5000ha agrícolas-, lo que dio lugar a una fuerte inversión en la provincia en lo que se refiere a instalaciones de poscosecha y empaque, en el año 2007 se inaugura el Galpón de empaque de Ajo de Barreal, financiado por el Ministerio de Producción de San Juan,  pero las empresas dejaron de financiar y quedó la comercialización ligada a las relaciones establecidas con los acopiadores, el prestigio de cada productor.

La gran fortaleza del proyecto está en la existencia de un producto con calidad particular derivada del origen y en productores especializados que aman  este cultivo.   

La temporada 2011-2012 marcó una caída del  precio cercana al 60% respecto del año anterior, lo que ocasionó una disminución de la superficie plantada (300 ha), si bien la campaña 2012.2013 presentó un aumento en sus ganancias, no llegó a recuperar las perdidas ocasionadas, y también existe un fuerte éxodo de los recursos humanos hacia otras actividades como el turismo o la minería.


En un mercado mundial con tanta competencia como en este tipo de hortaliza obtener un valor agregado que lo diferencie puede lograr que la producción continúe en el Valle, profundizando la búsqueda de nuevos mercados, amparados en un producto cuya optima calidad se encuentra respaldado por un reconocimiento legal como el de la Indicación Geográfica.


El respaldo de una IG da lugar a que más productores se una a este proyecto, con la consecuencia esperada de obtener más puestos de trabajo y generar más ingresos para la provincia.
XI.-RECONOCIMIENTO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN E INDICACIONES GEOGRAFICAS EN AMERICA LATINA

XI.1.-DENOMINACIONES DE ORIGEN RECONOCIDAS EN PERU  

Al momento en  Perú son ocho las denominaciones de origen reconocidas:

· PISCO

· MAIZ BLANCO GIGANTE DE CUSCO

· CHULUCANAS

· PALLAR DE ICA

· CAFE VILLA RICA

· LOCHE DE LAMBAYEQUE

· CAFE MACHU PICCHU – HUADQUIÑA

· MACA JUNIN- PASCO

PISCO


Constituye la primera denominación de origen peruana, que distingue el producto bandera por excelencia, se elabora desde la época de la Colonia Española, en la costa de lo que  hoy corresponde a los departamentos de Lima, Ica, Arequipa, Moquegua y Tacna (específicamente en los valles de Locumba, Sama y Caplina).

Esta bebida comienza a aparecer en el Perú desde el siglo XVI y es reconocida como DO en el año 1991, el INDECOPI  requiere que los productores presenten muestras a laboratorios de certificación, para someterlas a un análisis físico-químico que determinará si mantiene  los requisitos de calidad para continuar con su certificación como Denominación de Origen.
  
Es un producto del mestizaje de la vid traída de Europa, un suelo propicio para su cultivo en la costa del Perú y las técnicas de elaboración desarrolladas en la zona.


En  el  valle de Pisco habitó un grupo humano hace más de dos mil años, que se destacó por su cerámica, y en la época del imperio inca se destaco por su productos alfareros, que los llamaban piskos, uno de estos productos de alfarería eran los recipientes o ánforas que servían para  macerar bebidas de todo tipo, incluyendo las alcohólicas, así el primer aguardiente  de uva que se produjo en Perú se almacenó en estos envases denominados piskos, y  así con el tiempo, el aguardiente tomó este nombre.

           MAIZ BLANCO GIGANTE CUSCO


Es la segunda denominación de origen reconocida en el año 2005. Distingue la especie maíz blanco gigante (Paraqay sara) y  la zona geográfica delimitada para su cultivo y producción: las provincias de Calca y Urubamba, es un justo reconocimiento por la excelente calidad del grano, de tamaño único en el mundo, producto del esfuerzo milenario de este pueblo.


Con este reconocimiento se le da identidad al producto que se posee características diferentes de otros producidos en el Perú y en el mundo.

La provincia cusqueña de Calca posee siete distritos: San Salvador, Pisac, Taray, Coya, Lamay, Calca y Lares. En todos ellos, excepto en el último, se cultiva esta variedad. Por su parte, los siete distritos de Urubamba son: Urubamba, Guayllabamba, Ollantaytambo, Yucay, Maras, Machu Pichu y Chincheros, con excepción de los dos últimos en todos se cultiva el Maíz Blanco Gigante Cusco.


Se exporta a países como Estados Unidos, Francia, Japón, España entre otros, lo que significa ingresos de divisas al país y trabajo y ganancias para los productores dedicados a este tipo especial de maíz, ya que en Perú existen más de 20 variedades de maíz.
            CHULUCANAS


Es la tercera denominación de origen reconocida en el año 2006, distingue un tipo de cerámica.

.La zona geográfica delimitada para la elaboración de los productos designados con esta denominación es el distrito de Chulucanas, provincia de Morropon, departamento de Piura.


Esta vistosa cerámica es el resultado de la interacción de los factores naturales como arcilla, hojas de mango, entre otros, y de los factores humanos, como técnicas ancestrales, heredadas de los antiguos pobladores de la zona: los Vicus.


Esta cerámica ha sido declarada como un producto representativo del Perú, y es interesante este tipo de reconocimiento, ya que no sólo se reconoce como DO o IG a productos alimenticios o vinicos, sino otros tipos de productos que están relacionados con la cultura del país.


PALLAR DE ICA    


Conforma la cuarta denominación de origen peruana reconocida, se caracteriza por ser un producto de sabor agradable (dulce), de cáscara delgada (textura), de fácil y rápida cocción, el cual  se presenta cremoso y suave. La dulzura distintiva del producto se debe a su menor contenido de ácido cianhidrico. A ello se debe agregar otros efectos que la fotosíntesis acumula en los cotiledones. Ambas características determinan la calidad del Pallar de Ica.


La zona delimitada para el cultivo y producción del producto comprende las provincias de Chincha, Pisco, Ica, Palpa y Nazca.


Para lograr el reconocimiento como DO por el INDECOPI, en los estudios históricos se determinó el hallazgo de restos de este producto en la costa central del Perú, que datarían de hace 5 mil años.


Es de destacar además el nivel de producción de este producto que permite un nivel de exportación muy importante, lo que por supuesto significa ingresos económicos y garantiza trabajo a sus productores. 

CAFE VILLA RICA


 Constituye la quinta denominación de origen corresponde al distrito del mismo nombre, ubicado en la provincia de Oxapampa, Región Pasco, situado en la zona central del territorio peruano.


Muchas de las cualidades que exhibe este café están relacionadas al componente geográfico de Villa Rica, al clima donde se cultiva, a los tipos de suelo y las fuentes de agua que sirven para que movilicen nutrientes desde el suelo hacia la planta. Dichos factores, confluyen en la zona de producción de Villa Rica con el factor humano, que consiste en las prácticas y técnicas del cultivo por parte de los caficultores, así como las labores post-cosecha que culminan en la obtención del grano verde.


A partir de este reconocimiento, solo podrán usar la expresión CAFE VILLA RICA como DO, los productores de la zona que acrediten que sus productos cuentan con las características especiales que dieron lugar a este reconocimiento, otorgándole una calidad diferente a productos del mismo tipo pero que no son originario de esta región.


LOCHE DE LAMBAYEQUE


Es la sexta denominación de origen  que identifica un zapallo con un agradable aroma y sabor característico, de gran valor gastronómico, tiene una antigüedad de más de dos mil años siendo una de las comidas principales de los señores que reinaban en la zona de Lambayeque.


Este tipo de zapallo es el resultado de la interacción de factores ambientales que se conjugan en la zona de Lambayeque así como consecuencia de factores geográficos. Adicionalmente, se encuentra presente el factor humano con el manejo agronómico de las zonas de cultivo del Loche de Lambayeque, a lo cual se suma el conocimiento de las prácticas culturales como las referidas al manejo del cultivo, heredado de sus ancestros. Estas prácticas se mantienen hasta la actualidad y contribuyen en la obtención de un producto con características particulares que se diferencian de otros de su misma especie (cucúrbita moscota duchesne).

CAFE MACHU PICHU – HUADQUIÑA


Es la séptima denominación de origen reconocida y distingue al café en grano verde, que se produce en el Caserio Huadquiña (ex-hacienda Huadquiña), en el distrito de Santa Teresa, provincia de La Convención, departamento de Cusco, es un café netamente orgánico, que se cultiva entre los 1,500 y 2,000 metros sobre el nivel  del mar, y actualmente se exporta a Estados Unidos, Inglaterra y Japón.


Dicha zona geográfica se localiza cerca de los valles donde se ubica el Santuario Histórico de Machu Picchu y en las cercanías de los nevados Salkantay, Sacsarayoc y Humantay. Estos nevados contribuyen a crear un microclima en dicha zona con temperaturas que favorecen una lenta maduración de los cerezos y la acumulación de suficiente materia orgánica en los frutos y la semilla, que en conjunto finalmente dan lugar a un café con excelente cuerpo.


Adicionalmente, se encuentra presente el factor humano a través del manejo del campo de los agricultores y las costumbres ancestrales para el cultivo y la cosecha. Dichas prácticas han jugado un rol importante para que este café mantenga características particulares, diferenciándose de otros de su misma especie cultivados en otras zonas productoras de café del Perú.


MACA JUNIN-PASCO


La constituye la octava denominación de origen reconocida peruana  que se produce en las regiones Junín y Pasco, en el periodo pre-inca, tuvo una gran importancia y se constituyó en una de las primeras raíces que el poblador peruano consumió, durante la época incaica, no solo se convirtió en alimento de nobles, sino que servían también de ofrenda a los dioses  que daban maíz, maca y papa.  


 La misma que se caracteriza porque sus valores promedio de contenido de azucares  determinan rasgos  como la dulzura, sabor, aroma y color, particularidades distintivas. Asimismo, los carbohidratos y el contenido del magnesio  son importante en la reducción del estrés en conjunto con el potasio, son los que aportan las características de energizante y vigorizante a la maca, por estar directamente relacionados en el aporte calórico.


Dichas características son consecuencia de la unión de factores naturales y humanos en la zona de producción, en el caso de los factores naturales cabe destacar que la MACA JUNIN-PASCO crece entre los 3900 y los 4500 metros, sobre la cordillera andina, por lo que enfrenta condiciones climáticas adversas de temperaturas muy bajas, que inciden finalmente en las características de la maca que se produce en la zona.
  


XI.2.-DENOMINACIONES  DE ORIGEN DE CHILE 


La primera indicación geográfica registrada en Chile fue Limón de Pica, en abril de 2010, INAPI autorizó el uso de esta denominación a la Cooperativa Agrícola Pica Ltda..

De esta manera, los productores del reconocido Oasis de Pica, del sector del Tamarugal, pueden diferenciar este limón de otros producidos en otras zonas, asegurando que efectivamente fue cultivado y cosechado en dicha área bajo estrictas normas de seguridad y calidad productiva, características necesarias para la obtención de este derecho industrial.


PISCO de Chile

La Denominación de Origen del Pisco data del año 1931, y se encuentra normado por la Ley 18.455, del Ministerio de Agricultura del Gobierno de Chile.

La definición Pisco, Queda reservada para el aguardiente producido y envasado , en unidades de consumo en las Regiones de Atacama y Coquimbo, elaborado por destilación de vino genuino potable, proveniente de variedades de vides que determine el reglamento, plantada en dichas regiones.


Es una de denominación reservada por la ley para designar exclusivamente al pisco en reconocimiento de especiales características derivadas fundamentalmente de los factores naturales y humanos tradicionales propios e inherentes  a su origen geográfico.


Se establece además la denominación Pisco Sur, referida al cóctel producido y envasado en las regiones de Atacama y Coquimbo, preparado con zumo de limón o saborizante natural del mismo. Además puede contener aditivos autorizados.


Otra denominación de origen es Cóctel de Pisco al cóctel producido y envasado también en las regiones de Atacama y Coquimbo, preparado con pisco, frutos,   jugo de frutos o saborizantes naturales, o con la combinación de uno o más de ellos. 


Los intereses de Chile con relación a la DO Pisco son competencia del Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile, y se encuentran protegidos desde el punto de vista comercial, a través de la suscripción del Tratado de Libre Comercio.


Hasta el año 2005 Chile había obtenido el reconocimiento de la DO “Pisco” como una indicación geográfica chilena en más de 40 países, entre los que figuran Brunei, Canadá, Corea, México, Nueva Zelanda, Singapur y los 25 países miembros de la Unión Europea.


La gran mayoría de estos tratados incorporan un artículo de homonimia, indicativo que no es pretensión del gobierno de Chile el reconocimiento exclusivo de la Denominación de Origen Pisco.
   


Es conocida la discusión entre Chile y Perú por ser titulares de la Denominación de Origen Pisco pues porque siendo el nombre “PISCO” originario del puerto peruano se lo denomina así al licor Chileno.


Efectivamente el Pisco se embarcaba en abundancia desde el Perú por el puerto de Pisco, pero también es cierto que la palabra “pisco”, es una derivación de voces indígenas chilenas que identificaba a las vasijas hechas con cueros de animales en las cuales los indios llevaban desde tiempos antiguos el aguardiente de maíz y de algarrobo que producían. En consecuencia resultó natural que con el tiempo se asociara el nombre de la vasija con el producto que contenía. Por lo tanto el nombre “Pisco” se generaliza en Chile a partir de esos dos eventos, este también es un fundamento utilizado por Perú para defender su reconocimiento del Pisco como DO.


Así, el Pisco Chileno fue reconocido   por ley en 1931 porque desde tiempos de la Colonia se utiliza esa denominación, para designar a los aguardientes olorosos que se producían en los valles del Norte Chico. En consecuencia se denomina Pisco en Chile al aguardiente por más de 200 o 300 años y lo que hace la ley es reconocer fundamentalmente el nombre y las áreas de producción.


En cambio la ley que reconoce al Pisco Peruano data de 1990, aparentemente una tardanza para reconocer porque el “Pisco” es peruano. Sin embargo lo que sucede en 1990 es la definición moderna de Pisco, en lo que se legisla y se toma en cuenta lo que es una verdadera denominación de origen pues los peruanos tienen innumerables razones para pretender y certificar peruanidad del Pisco entre ellas,  que la palabra Pisco deriva de un vocablo quechua.


Lo cierto es que la tan marcada supuesta diferencia hace confundir al publico consumidor extranjero, y más aun si la diferencia se demuestra en el precio. Chile al rectificar y agregar agua según su Norma Técnica, abarata el costo, a diferencia del Peruano que requiere 7 kilos de Uva por botella, porque según su Norma Técnica se prohíbe agregado de agua, haciéndolo evidentemente más caro.


Pisco es una palabra quechua que ha dado nombre a un valle, nombre a un puerto y nombre al afamado aguardiente de uva del Perú. Hablar de PISCO es hablar de varias cosas, pero todas parten de lo mismo y alcanzan un final embriagador. El nombre “Pisco”, en la rica y sonora lengua de los Incas, significa ave. Sin embargo, aparte del etimológico, hay un camino histórico para llegar a él.”
  
 
También Chile hace su defensa en la denominación Pisco devino en una denominación genérica, por lo tanto es pasible de su uso.

XI. 3.-DENOMINACION DE ORIGEN CUBANA

 Dada la calidad inconfundible de los tabacos cubanos, desde hace más de un siglo, su notoriedad se impuso abrasadoramente en el mercado internacional, unida a determinados nombres geográficos que hoy día constituyen signos distintivos de los mundialmente conocidos HABANOS.

 
Son varios los nombres geográficos que indican la calidad de los tabacos cubanos;   desde el más amplio, es decir, el nombre del país, hasta el nombre de una región, como es el caso de Vuelta Abajo o el de una Vega Fina, entre las que se destacan: El Corojo y Hoyo de Monterrey.

         
También es un producto milenario de América del Sur, se cree que llega a Cuba entre los dos mil o tres mil años antes de nuestra era. Los aborígenes cubanos, eran grandes consumidores de este tabaco, era como una especie de medicina, que acompañaba ceremonias sociales y religiosas, es así que constitutía uno de sus principales cultivos.


Con la llegada de los españoles se extiende su comercio a todo el mundo, no obstante el mercado tabacalero se ha visto invadido por marcas que tratando de imitar lo mejor, bien por desconocimiento o con un marcado objetivo lucrativo, ostentaban ilícitamente denominaciones de origen cubanas, entre las que s.e destacan HABANA, HABANO, CUBA y VUELTA ABAJO, lo que indica el peligro de la perdida de su calidad, y de ingresos para su país de origen.

         
Las instituciones cubanas reaccionaron rápidamente ante dicha situación, razón por lo cual una de las primeras medidas adoptadas para proteger la procedencia de los tabacos            constituyó la creación del Sello de Garantía Nacional de Procedencia en 1912, cuyo uso obligatorio fue dispuesto para las exportaciones de cigarros, cigarrillos y picadura.

       
 No obstante, el nombre geográfico HABANA ha sido a través de la historia, el más apropiado y reconocido internacionalmente para identificar el origen de los mejores cigarros del mundo. Por esta razón, desde el siglo pasado los fabricantes cubanos incluyeron el término HABANA en el diseño y publicidad de todas sus marcas de fábrica, con el objetivo de que se reconociera que su producto procedía de La Habana y por extensión se trataba de una marca paraguas de los cigarros más famosos del mundo.               


Los términos HABANA y HABANOS han cumplido cada uno una función. HABANA  es la palabra que más identifica el origen del  producto y HABANO es el término que se ha utilizado en países de habla hispana para denominar los cigarros procedentes de La Habana y por extensión de Cuba, lo que significa que es más amplio.

             Partiendo del concepto de denominación de origen, la especificidad y la calidad del tabaco HABANO resultan de la unión de múltiples factores naturales y humanos, que sólo se encuentran presentes en Cuba. Estos factores incluyen las características de los suelos, el clima y las manos de los campesinos y torcedores; estos últimos, catalogados como creadores de obras maestras cuya experiencia ha sido transmitida de generación en generación. Es por ello que, las denominaciones de origen HABANA y HABANOS sólo pueden ser empleadas para distinguir los cigarros hechos en Cuba con materia prima 100% cubana.           

XI.4.- DENOMINACIONES DE ORIGEN DE MEXICO

Las denominaciones de origen mexicanas se encuentran protegidas y registradas internacionalmente en virtud del Arreglo de Lisboa. Las más importantes son:


CHARANDA: Se obtiene al destilar la caña de azúcar o sus derivados como el piloncillo o la melaza. La zona protegida comprende 16 municipios de la parte central del estado de Michoacán.


BACANORA: Tradicional bebida etílica de Sonora, se obtiene de la fermentación de ciertas tunas de un área protegida del estado que abarca varios municipios.


SOTOL: Se obtiene de las plantas conocidas como sotol o tereque, que se cultiva en Chihuahua, Coahuila y Durango.


TEQUILA: El nombre debe usarse sólo para nombrar a las bebidas hechas de agave Tequilaza Weber. Se establece como territorio de origen el estado de Jalisco y algunas tierras de Nayarit, Michoacán, Guanajuato y Tamaupilas.

Esta bebida es la  de más reconocimiento mundialmente, ya que desde hace 25 años, mediante la publicación del diario oficial de la Federación Órgano de comunicación oficial del gobierno de México  el 9 de diciembre de 1974 y  el 13 de octubre de 1977, se protege en México este producto como una bebida que solo puede ser producida en Jalisco y la región comprendida como Guanajuato, Nayarit, Michoacán, Tamaulipas, únicas autorizadas para instalar destilerías y cultivar la principal materia prima que es el agave tequilaza weber variedad azul.


Una de las formas de promoción de este producto típico de México es la Ruta del Tequila, mediante el turismo no sólo se hace conocer de donde surge el Tequila, si no también, la historia, el arte y la arquitectura de este país, otra forma importante de utilizar los productos con reconocimiento por el Estado de Denominación de Origen, dando lugar a crear más fuentes de trabajo e ingresos para los productores.  


Cuenta la leyenda que un rayo cayó sobre un plantío de agaves y el golpe desgajó el corazón de la planta y el calor del rayo hizo que ardiera hasta que los indígenas asombrados, se percataron de un aromático néctar que brotaba de su interior y lo bebieron con temor y reverencia,  lo consideraron un regalo milagroso de sus dioses.


El Consejo Regulador del Tequila, A.C. (CRT), es la organización dedicada a verificar y certificar el cumplimiento de la Norma Oficial del Tequila, así como a promover la calidad, la cultura y el prestigio de la bebida nacional por excelencia.

MEZCAL: Se elabora con agave y su región geográfica abarca los estados de Guerrero, Oaxaca, Durango, San Luis Potosí y Zacatecas

La DO del mezcal fue registrada en 1995 por la Organización Mundial de la Propiedad Industrial (OMPI), y gestionada por el Instituto de la Propiedad Industrial del gobierno federal a petición de los productores de mezcal y del gobierno del estado de Oaxaca.

OLINALA: Artesanías como baúles y cajas de madera que provienen del árbol de lináloe tiene DO. La región geográfica comprende el municipio de Olinalá al noroeste de Chilpancingo, Guerrero. 
Son artesanías de los siglos XVII y XVIII, se caracterizan  por tener cierta influencia china, derivada de la decoración de la porcelana traída de Filipinas, y que abundaba entonces en la costa occidental de México,  se usaban figuras como el árbol de la vida, con dos pájaros confrontados, fantásticos follajes, con aves encima, flores y frutos estilizados, con inconfundible sabor asiático, estos dibujos se fueron transformando paulatinamente, hasta adaptarse al modo tradicional indígena.

TALAVERA: Producto artesanal de la Zona de Talavera, región que comprende Atlixco, Cholula, Puebla y Tecali. La materia prima que utiliza en su elaboración es arcilla extraída de las minas de la región.

Se remonta al siglo XVI, la producción de Talavera en Puebla alcanzó  un gran desarrollo gracias a la disponibilidad de su barro y la gran demanda de azulejos para revestir las iglesias y conventos, la industria había crecido de tal forma que para el XVII había creado sus propios gremios de artesanos los cuales demandaron una mayor calidad.

CAFE VERACRUZ: Sus profundos suelos volcánicos, su alta humedad todo el año y sus inviernos nublados le da su intenso sabor y cuerpo. Su zona de protección incluye todo el estado.


VAINILLA DE PAPANTLA: Ampara el fruto maduro de la orquídea vainilla planifolia Andrews, y mezcla de subespecies. El territorio protegido abarca 39 municipios de Veracruz y Puebla.


CHILE HABANERO DE LA PENISULA DE YUCATAN:  se considera uno de los chiles más picantes del mundo y se cultiva en los tres estados que conforma su territorio Campeche, Quintana Roo y Yucatán.


Es reconocido mundialmente por ser uno de los más picantes, su color, aroma y sabor intenso lo hacen unos de los frutos de este tipo más apreciado en el mercado nacional e internacional. 


CAFE DE CHIAPAS: Se cultiva en suelos volcánicos, apto por su humedad y temperatura, por estar cerca del Pacifico, sumado a la experiencia de sus productores, hacen que  este café tenga características  diferenciadoras, de otros cultivos de otras zonas, por su vinculo entre las condiciones naturales y humanas.


MANGO ATAULFO DEL SOCONUSCO, CHIAPAS: Su pulpa de consistencia firme, sabor dulce y baja acidez lo caracterizan. La zona comprende varios municipios del estado.


AMBAR DE CHIAPAS: el municipio de Simojovel produce el 90% del total del ámbar que se extrae de Chiapas (y tiene 25 millones de años) aunque todo el estado se encuentra protegido. El ámbar es la única piedra preciosa o semipreciosa de origen vegetal.


Aunque existen otros países en donde se ha encontrado ámbar, el de mejor calidad es el de México y República Dominicana. 

México se suscribió en 1958 al Arreglo de Lisboa, relativo a la protección de las denominaciones de origen y su registro internacional. El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es el organismo que puede emitir declaratorias de protección de denominaciones de origen y autorizar el uso de las mismas. El Estado mexicano es el titular de dichas denominaciones.

XI.5.-DENOMINACIONES DE ORIGEN DE BRASIL

|REGION DE VINOS VERDES: Denominación de Origen.  Es la mayor región de vinos de Portugal y una de las más antiguas, y engloba gran parte del noreste portugués, en los distritos de Aveiro, Braga, Porte, Viana do Castelo, Vila Real e Viseu, al norte va hasta Rio Minho, en la frontera con España y se extiende al Sur de Río Minho. Reconocida el 10 de agosto de 1999.


COGNAC: Denominación de Origen de Francia Destilado Vinico o Aguardiente de vino de los Departamentos de Charente-Inferieure, Departamento de Charente, Departamento de Deux-Sevres, Reconocida por Brasil el 11 de marzo de 2000.


SAN DANIELE: Denominación de Origen de Italia, producto muslos porcina frescos, jamón crudo ahumado, de las zonas de Friuli, Venecia,  Veneto, Lombardia, Piemone, Emilia-Romagna, Umbria, Toscaza, Marche, Abruzzo e Lazio. Reconocida por Brasil  el 7 de marzo de 2009.

 REGIAO DO CERRADO MINEIRO: Indicación de Procedencia – producto café , se caracteriza por áreas de altiplano, con altitudes de 820 a 1100 metros, con un buen clima sujeta a lluvia de baja intensidad y con la posibilidad de producción de bebida fina, de cuerpo más acentuado. Reconocida por Brasil el 14 de marzo de 2005. 


VALE DO VINHEDOS: Indicación de Procedencia producto Vinos tinto, blanco y espumante.  Un área total de 81,23 km2,  forma aproximada de un triangulo isósceles, cuyos vértices se localizan al nordeste de la Ciudad de Bento Bonzalves, al este la ciudad de Monte Belo do Sul y al Norte la ciudad de Garibaldi. Reconocida por Brasil 10 de noviembre de 2002.


  FRANCIACORTA: Denominación de Origen de Italia producto vinos, vinos espumante y bebidas alcohólicas. Se incluyen los territorios de los municipios de Paratico, Capriolo, Adro, Erbusco, Corte Franca, Isea, Polaveno, Vrione, Ome, Monticello Brusari, Cellatica, Gustavo,Rodengo Saiano,Castegnato, Paterno, Fraciacorta, Passirano, Provagio d’Iseo; Bergamo-Brecia. Reconocida por Brasil el 19 de noviembre de 2002.


 PAMPA GAÚCHO DA CAMPAHA MERIDIONAL: Indicación de Procedencia, producto Carne Bovina y sus derivados, área geográfica comprendida en los municipios de Herval, Pinheiro Machado, Pedras Altas, Candiota, Hulha Negra, Bagé, Aceguá, Com Pedrito, Santana do Livramento, Labras do Sul y Sao Gabriel. Situada en la región sudoeste de Estado de Rió Grande Do sul, con la frontera de Uruguay. Reconocida  por Brasil el 12 de diciembre de 2006.


PARATY: Indicación de Procedencia producto Aguardiente, tipo cachaca y aguardiente composta azulada. Cubre un área de aproximadamente 700km2. Reconocida por Brasil en 10 de setiembre de 2007.


O VALE DO SUBMÉDIO SAO FRANCISO: Producto Uvas de Mesa y Manga. Indicación de Procedencia Esta localizada en la región del oeste del Estado de Pernambuco y norte de Estada De Bahía. Reconocida por Brasil el 7 de julio de 2009.


COURO ACABADO: Indicación de Procedencia, producto cuero terminado, producido en la región conocida como “Vale de Sinos”. Reconocido por Brasil el 19 de abril de 2009.


PINTO BANDEIRA:  Indicación de Procedencia producto Vinos tintos, blancos y espumantes El área geográfica delimitada totaliza 7.960,66 ha en el municipio de Bento Goncalves y 543 ha en el municipio de Farroypilha. Reconocida por Brasil el 13 de julio de 2010.


LITORAL NORTE GAÚCHO: Denominación de Origen. Producto Arroz. Reconocida por Brasil el 24 de agosto de 2010.


REGIAO DA SERRA DA MANTIQUEIRA DO ESTADO MINAS GERAIS:  Indicación de Procedencia producto Café, zona delimitada por los municipios de Dom Vicoso y Campanha. Reconocida por Brasil  el 31 de mayo de 2011.

COSTA NEGRA: Denominación de Origen producto Camarones, región de Baixo Acaraú, cubre el territorio de los municipios de Acaraú, Cruz y Itarema, en Estado de Ceará.. Reconocido por Brasil el 16 de agosto de 2011.


ARTESANATO EM CAPIM DOURADO: Indicación de Procedencia . Región de Jalapao de Estado de Tocantins municipios de Matearos, Sao Felix do Tocantins, Ponte alta do Tocantins, Novo Acuerdo Santa Tereza do Tocantins, Lagoa do Tocantins, Lizarda y Rio Sono,  Reconocida por Brasil el 30 de agosto de 2011.


DOCES FINOS TRADICIONAIS E DE CONFEITARIA Indicación de Procedencia, incluye los limites políticos de los municipios de Arroyo do padre, Capao do Leao,Rio Grande do Sul.  Reconocida por Brasil 30 de agosto de 2011.


GOIABEIRAS: Indicación de Procedencia, producto Paneles de Barro, área geográfica identificada como Goiabeiras. Reconocida por Brasil el 4 de octubre de 2011.

 SERRO: Indicación de procedencia, producto queso, comprende los municipios de Alvorada de Minas, Conceicao do mato Dentro, Dom Hoaquim, Materlandia, Paulistas,Vérmelo, Sabinopolis. Reconocida por Brasil el 13 de diciembre de 2011.


PECAS ARTESANAIS EM ESTANHO: Indicación de Procedencia. Estado de Minas Gerais. Reconocida por Brasil el 7 de febrero de 2012.


FRANCA: Indicación de Procedencia. Producto Calzados, corresponde al Municipio de Franca en el interior del Estado de Sao Paulo Reconocida por Brasil el 7 de febrero de 2012.


PEDRO II: Indicación de Procedencia Producto Opalas preciosas de Pedro II y joyas artesanías de opalas de Pedro II., pertenece a región de Microrregiao Campo Mayor. Reconocida por Brasil el 3 de abril de 2012.


REGIAO PEDRA CARIJO RIO DE JANEIRO


REGIAO PEDRA MADEIRA RIO DE JANEIRO


REGIAO PEDDRA CINZA RIO DE JANEIRO:


Reconocidas el 22 de  mayo de 2012


MANGUEZAIS DE ALAGOAS. Denominación de Origen Producto Propolis vérmela y extracto de propolis mermelha, perteneciente al Municipio de Halagaos. Reconocida por Brasil el 17 de julio de 2012.


SALINAS: Indicación de Procedencia Producto Agua ardiente de caña tipo cachaca.  Área total 2541,99 km 2. Reconocida el 16 de octubre de 2012.


Como puede observarse el Istituto Nacional de la Propiedad Industrial de Brasil, mediante su departamento de Denominaciones de Origen, reconoció DO  de origen extranjeras como el Coñac de Francia o Vino Verde de Portugal, pero lo que se refiere a sus productos les da el reconocimiento como Indicaciones de Procedencia, sólo hace mención al lugar en donde se producen, como se pudo ver en la definición anteriormente mencionada, sin darle intervención como característica importante al factor humano o a una calidad determinada.


XI.6.-DENOMINACIONES DE ORIGEN ECUADOR  
    
El Sombrero de Panamá, producto de alta calidad  y que por la finura de su textura y armado es apreciado por muchos países, sin embargo, el lugar geográfico en  realidad corresponde a Montecristi y no a Panamá, ya que curiosamente a inicios del siglo XX, cuando se inició la construcción del canal de Panamá, Ecuador exportaba sombreros a dicho país para millares de ingenieros americanos que construyeron el antes mencionado proyecto para protegerse del cálido clima de la zona.

            Montecristi es el verdadero nombre de la zona geográfica ubicada en la provincia de Manabí la que produce sombreros y que a raíz de una tradición que ha venido desarrollándose desde hace más de dos siglos, abuelos lo han transmitido a sus nietos y ellos a su vez a sus hijos y que en realidad ostenta el nombre de Sombrero de Paja Toquilla.

           Esta Denominación de Origen cuenta con protección por parte del Estado Ecuatoriano, la misma que fue reconocida mediante Resolución de junio 15 de 2009 por parte del Comité de Propiedad Intelectual, Industrial y de Obtenciones Vegetales del IEPI.

        CACAO ARRIBA finísimo producto de aroma que se lo extrae de varias zonas geográficas de este país, el nombre Arriba no hace mención a una zona específica, en realidad cuenta la leyenda que un comerciante suizo se encontraba navegando por el río Guayas y al ver las canoas llenas de cacao preguntó ¿de donde vienen? Y los nativos contestaron de “Arriba” y así se llamó para identificar el cacao, que se utiliza para la elaboración de finos chocolates.
  

La variedad que da origen a este cacao se denomina “nacional” y botánicamente pertenece a los denominados forasteros amazónicos, este tipo  de cacao se lo reconoce por su aroma.

Su producción antes del banano en los años 1950 y el petróleo en los años 1970, fue la fuente principal de financiamiento público.


Su comercialización actualmente va fluctuando ya que depende fundamentalmente por el clima cambiante, no obstante ello su comercialización es muy importante para el mercado interno y externo.

XI.7.- DENOMINACIONES  DE ORIGEN EN COLOMBIA

En Colombia las denominaciones de origen se encuentran reguladas por la Decisión 486 de la Comunidad del Acuerdo de Cartagena, que establece un régimen común de Propiedad Intelectual para Colombia, Ecuador, Perú y Bolivia.

 
En el año 2005 el “Café de Colombia” después de varios años de estudios técnicos y científicos, recibió el reconocimiento de DO, convirtiéndose así en el primer producto del país en obtenerlo y en el año 2007, recibió el reconocimiento como Indicación Geográfica Protegida en los 27 de la Unión Europea 
 
La Cestería de Guacamayas  fue reconocida DO en el 2009, actualmente los artesanos de Guacamayas siguen aprovechando las materias primas como el fique y paja para producir objetos ornamentales como canastos, bandejas, fruteros, etc., en la antigüedad tenían una función ceremonial, en el presente es puramente utilitaria y sorprende su hermoso colorido, gracias al cual ganaron fama internacional

 
Posteriormente la Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia declaró en diciembre de 2010 la protección de la denominaciones de origen “Cerámica Artesanal de Ráquira Colombia”, “Chulucanas”, “Ceramica del Perú” y el Tequila de México.


Como pudo verse en otros países como por ej, Perú, una de las actividades más representativas de la vida de los pueblos precolombinos fue la alfarería, debido a que guardaban el agua, el maíz y la sal, fermentaban la chicha, y también los usaban para preparar sus alimentos, en ollas, jarras  y vasijas.


Los conquistadores españoles llegaron a ráquira, que significa ciudad de ollas, y viendo la diversidad de utensilios elaborados en cerámica por la habilidad manual de los indígenas, le dieron el nombre de Pueblo de olleros. 
  

X1.8.-DENOMINACION DE ORIGEN DE BOLIVIA


Mediante Ley del 4 de Mayo de 1992, la República de Bolivia reconoce al SINGANI como Denominación de Origen, siendo éste un producto legítimo y exclusivo de la producción agroindustrial boliviana.

Se define como aguardiente obtenido por la destilación de vinos naturales de uva fresca producida, destilados y embotellados en las zonas de producción de origen. 


La historia del Singani se inicia durante la conquista española con los Misioneros Agustinos, pioneros de la viticultura boliviana entre 1550-1570.  La elaboración de vino en Bolivia se inició por motivos religiosos en Mizque, Cochabamba, una de las pocas sedes arzobispales del Nuevo Mundo.  Ya entrado el siglo XVI, se desarrollaron otras áreas de producción ubicadas en los valles del sur de Potosí.  Potosí fue el punto focal para el  intercambio de vinos elaborados por misioneros y españoles.  El clima, la altura y otras características distintivas de Potosí llevaron al desarrollo y producción de bebidas con un mayor grado alcohólico.  Estas bebidas fueron perfeccionadas a través de los años y  tomaron el nombre de un pueblo de Potosí llamado Singani.  Eso hace que el Singani sea una bebida genuinamente boliviana, distinto a cualquier otro en el mundo.  El Singani moderno es un espíritu claro de 40° de alcohol, elaborado exclusivamente de uva Moscatel de Alejandría.
  

XI.9.-DENOMINACION DE ORIGEN DE VENEZUELA


 Mediante Resolución No, 2006 de fecha 14 de noviembre del 2000, publicada en el Boletín de la Propiedad Industrial No.443, de fecha 21 de noviembre de 2000, la República de Venezuela, a través del Servicio Autónomo de la propiedad Intelectual - SAPI, reconoció al CHUAO como Denominación de Origen del cacao proveniente de la mencionada zona.


Chuao fue uno de los primeros poblados fundados en Venezuela a mediados de siglo XVI.  Sus primeros habitantes, pertenecientes a la gran familia Caribe, fueron exterminados casi en su totalidad en los primeros años de la colonización española.  No obstante dejaron un emporio testimonial arqueológico de su rica diversidad cultural adormecida como larga memoria en el subsuelo de esta región.  Los otros grupos humanos, españoles, africanos y sus descendientes, unos como dominados y otros como dominantes, convergieron en el proceso de configuración económica, social y cultural de esta legendaria comunidad.  Desde 1568, CHUAO fue enriqueciendo y sedimentando su patrimonio natural y cultural, representado hoy uno de los lugares con mayor especificidad en cuanto a la conformación de su perfil como comunidad única en el mundo. 


El “Milagro Chuao” o “el fenómeno Chuao”, radica en su hacienda cacaotera, en el se confunde la huella de un ayer esclavo con un presente, casi calcado  en costumbres, creencias y tipología, como una cultura casi inmutable hasta hoy.  Todavía se considera como productor del “mejor cacao del mundo”;  y este es un título ganado y mantenido en el criterio mundial de la industria;  no podemos separar a Chuao de su hacienda porque perdería su identidad.  El pueblo gira alrededor de la Hacienda.  Una pequeñísima parte de la producción de almendra se queda en Chuao;  en su totalidad va a los mercados de Europa, donde se cotiza a un precio muy especial.  


EL COCUY PECAYERO:   Mediante Resolución No, 0287 de fecha 22 de mayo del 2001,  publicada en el Boletín de la Propiedad Industrial No.445, tomo VI, de fecha 01 de junio de 2001, la República de Venezuela, a través del Servicio Autónomo de la Propiedad Intelectual - SAPI, reconoció a la denominación COCUY PECAYERO como Denominación de Origen.


El COCUY es una bebida alcohólica tradicional proveniente del Agave Cocuy (Agave cocui Trelease).


Todas estas menciones, reflejan que las Denominaciones de Origen implican la tradición de un producto, la relevancia en la Economía del lugar, el reconocimiento de las características por el Público Consumidor y la cultura de los pueblos.

X1. 10.- DENOMINACION DE ORIGEN – PARAGUAY


KAÁ HE´Ê  STEVIA


EL ORO VERDE DEL PARAGUAY


PARAGUAY, es el referente  mundial de la Stevia rebaudiana  Bertoni (Ka’a He’ê), contribuyendo a mejorar la calidad de vida y del medio ambiente.

 Su misión principal es promover el aumento de cultivo de la Stevia, así como su industrialización y exportación, como base para la creación de empleos.

Ka’a He’ê o Stevia rebaudiana Bertoni, descubierta y clasificada botánicamente, en 1887 por el sabio Moisés Santiago Bertoni. Quién comentó: que constituía una “Planta nueva por mí descubierta, edulcorante casi tan poderoso como la sacarina y sin ninguno de los inconvenientes de esta última”.


Las características tradicionales del Kaá He´ê, es  una planta nativa del Paraguay, arbustiva, perennes.

            Es un edulcorante natural no calórico, 300 veces más dulce que la sacarosa, al ser un edulcorante eminentemente natural se intenta con su uso suplantar los azucares y los edulcorantes.


Su  hábitat natural se encuentra en el Noreste  de la Región Oriental del     Paraguay.

           Constituye un  cultivo de renta complementario para la Agricultura tradicional – familiar, debido a la alta inclusividad social integrado en un programa de diversificación productiva, es un  cultivo orientado para el productor minifundiario, por su alto cuidado cultural y por no contar aun con la tecnología adecuada para su explotación extensiva, presenta además una producción natural – tradicional y constante. 

 
 Tiene aplicaciones agropecuarias, alimenticias, farmacológicas, fitoterapeuticas, cosméticos, otros.
  


CONCLUSIONES

El tema de las DO, IG e IP,  es muy amplio y extenso, en lo que se refiere a nuestro país la protección surgió a partir de la legislación de las leyes de vinos ( ampliada a bebidas espirituosas y de productos agrícolas), pero es importante tener en cuenta que también podrían ser susceptibles de estas protecciones otros tipos de productos  de amplia diversidad como pueden ser culturales, folclóricos, artesanías que hacen a nuestra idiosincrasia, pero es evidente que la falta de difusión, que es uno de los puntos fundamentales de este trabajo, hace que el reconocimiento de estos productos sea muy limitado.


Como se puede observar en los distintos productos reconocidos en nuestro país Chivito del Norte Neuquino o Salamines de Tandil, o los vinos reconocidos como DO,  son portadores de historias muy particulares, relacionadas con la historia de sus antepasados indígenas, que utilizaban su métodos de producción y se entrelazaron con los conocimiento de los  inmigrantes, unidos por supuesto a las características especiales que les da un determinado tipo de suelo, de clima, y que hace que las características de estos productos se den solo en ese terruño y no en otro, aunque puedan ser los mismos productos.


Es así que se relaciona la historia de los antepasados indígenas, de la inmigración, que constituye el aporte humano,  y el medio geográfico; es muy importante la determinación de todos estos factores para lograr el reconocimiento de las DO, IG o IP, como se pudo observar en el círculo virtuoso.


Las Denominaciones de Origen, están relacionadas íntimamente  con  los pueblos originarios y sus conocimientos tradicionales, de ahí la importancia de la información para el  reconocimiento jurídico, ya que se puede presentar el hecho, que terceros que no son los titulares de estos CCTT, los registren y lucren en beneficio propio, con el esfuerzo ajeno de tantos años de conocimientos y trabajos.

Los beneficios que aporta este valor agregado, a las comunidades portadores de estos conocimientos son muy diversos, por supuesto que la conservación de nuestra cultura y las tradiciones, que va a estar relacionado con una mejor calidad de vida, el refuerzo de la identidad local, la autoestima de los productores que ven que su esfuerzo es reconocido, mediante la apertura de nuevos puestos de trabajo, evitando así el éxodo rural, y también un crecimiento económico que aporta el turismos, como por ejemplo Tandil, que siempre constituyó una región interesante para conocer y ahora con el valor agregado de su DO, que si bien existe desde hace mucho tiempo, obtienen una mayor importancia para el publico consumidor interesado en conocer los famosos Salamines de Tandil.


También es importante nombrar como se implementa en el tema del turismo las rutas del vino de Argentina, en las provincias de Salta, La Rioja, Córdoba, San Juan, Catamarca, que constituyen un aporte muy importante para el crecimiento económico de estas provincias.


Este tema de los Conocimientos Tradicionales – que excede su tratamiento en este trabajo- , se puede observar en los productos reconocidos con DO, IG, IP, en los Países de Latinoamérica, también la diversidad de los productos, no solo en el sector vitivinícolas o bebidas alcohólicas sino también en otro tipo de productos como cerámicas, joyas, etc, también con la combinación de una larga historia de los conocimientos de los pueblos originarios, relacionado con el territorio, el clima, los suelos, la altura según sea el producto de que se trate.


Es muy interesante la investigación de estos temas, teniendo en cuenta con las limitaciones que se puede trabajar, pero es muy útil fomentar el conocimiento de estos Derechos como son las Denominaciones de Origen, las Indicaciones Geográficas e Indicaciones de Procedencia, por los beneficios que anteriormente se mencionaron a partir del valor agregado que se obtiene con  su reconocimiento, los medios en nuestro país ya existen mediante la implementación de las leyes de vinos 25.163 y de producto agrícolas 25.380, lo importante ahora es una amplia difusión y su llegada a todos los sectores productivos.
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