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Abstract: This research is based on the concept of social landscape,
from an empirical study of qualitative nature, from the daily field
of social action, which through a phenomenological approach and
life stories, seeks to investigate the understanding and construction
of meaning that transgender students elaborate from their subjective
experience in the daily interaction they live in the university,
configuring in this process a social landscape from the dimensions
of gender and sexual diversity. To achieve this, categories of analysis
will be established from the data, using the semantic method of
structural discourse analysis, which will provide a general framework
for understanding the organizing principles that give meaning to the
discourse that transgender students express in their daily lives, and
as a structural method, will describe and build the structure that
organizes the daily social relations of transgender students in the

university social landscape.
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El lenguaje visual y la
composicion experimental desde
el aula para la sociedad
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Resumo: Esta pesquisa fundamenta-se no conceito de paisagem
social, a partir de um estudo empirico de natureza qualitativa, do
campo cotidiano da agéo social, que, por meio de uma abordagem
fenomenoldgica e de histérias de vida, busca investigar a compreensao
e a construgdo de sentido que estudantes transgéneros elaboram a
partir de sua experiéncia subjetiva na interagdo cotidiana que vivem
na universidade, configurando, nesse processo, uma paisagem social
a partir das dimensdes de género e diversidade sexual. Para tanto,
serdo estabelecidas categorias de andlise a partir dos dados, utilizando
o método semantico da andlise estrutural do discurso, que fornecera
um quadro geral para a compreensdo dos principios organizadores
que dédo sentido ao discurso que os alunos transgéneros expressam
em seu cotidiano e, como método estrutural, possibilitard a descrigdo
e a construgdo da estrutura que organiza as relagdes sociais cotidianas

dos alunos transgéneros na paisagem social universitdria.
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Resumen: Los procesos de ensefianza-aprendizaje del Disefio Grafico, se enmarcan en diversas vertientes visuales
para resolver problemas que la sociedad actual demanda. Una de esas vertientes a tratar en la presente investigacion,
es el cartel, y cémo el educando y docente, gestionan un anadlisis especifico en sinergia, sobre el comportamiento
que éste adquiere para emitir un mensaje. En la carrera de Disefio Grafico — FACSO- Universidad de Guayaquil, se
realizaron dos workshops experimentales sobre lenguaje grafico y técnicas de comunicacién visual, con el fin de
desarrollar el nivel compositivo del educando y a su vez, evolucionar los conocimientos sobre la funcionalidad
del cartel, desde la perspectiva no s6lo conceptual, sino también estratégica para resolucién de problemas gréficos.

Palabras claves: Cartel — composicién visual — lenguaje gréafico — técnicas de comunicacién visual — ensefianza —

investigacién.
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Introduccion

La carrera de Diseflo Grédfico — FACSO — Universidad
de Guayaquil — Ecuador, cuenta con una poblacién de
700 educandos, de la cual fueron seleccionados 55 es-
tudiantes, para ser parte de dos talleres experimentales
enmarcados en las técnicas de comunicacién visual,
aplicadas en el proceso de disefio de carteles. Como re-
sultado se generé una exposicién de carteles no tangibles,
y una estudiante Andrea Davis quedé seleccionada con
la mencién de honor, por el certamen Ecuador Poster
Bienal, dicho evento fue dirigido por el cartelista reco-
nocido, Christopher Scott en conjunto con Felipe Jaicome
y Ménica Acosta.

En el proceso de construccién visual, se estructuré en
3 etapas, la primera, en donde se analizan los signos,
simbolos, el sentido del cartel y el impacto que éste ha
tenido en la sociedad, desde el dmbito politico, social,
politico, econémico y cultural.

La segunda etapa se enmarca en las herramientas de
composicién visual, cuya funcién es adoptar criterio
espacial y adaptarlo al concepto grafico del tema para el
cartel. Las herramientas de composicién grafica, nacen
del estudio del libro de D.A.Dondis, para establecer
coherencia, fluidez visual y funcionalidad.

La tercera etapa, se basa en la exposicién de los carteles,
gracias a la colaboracién de Alianza Francesa — Guaya-
quil — Ecuador y su gestor cultural Galo Arteaga, se logré
gestionar la exhibicién con la prensa presente, el diario
Expreso publicé el evento cultural y su objetivo.

Las técnicas de comunicacién visual, ayudan a materia-
lizar un mensaje de forma estratégica, si bien es cierto
éste es un tema muy visto en el medio grafico, también
cabe destacar que son muy ttiles para desarrollar la
creatividad del estudiante.

55 estudiantes fueron expuestos a retos relacionados
con resolucién de problemas, de las cuales 22, lograron
componer de forma asertiva y coherente, y los 33 edu-
candos restantes, presentaron problemas para sectorizar
el espacio de trabajo y a su vez, tuvieron dificultades
para seleccionar elementos relacionados con el concepto.
El sujeto de estudio, al exponerse al problema de compo-
sicién, tuvo dificultades en primera instancia con rela-
cionar el concepto con elementos icénicos o simbélicos,
incluso, se percibi6 la confusién entre ambos términos y
su funcionalidad. Sin embargo, el grupo de 22 estudian-
tes, logré establecer criterios mds realistas, en donde se
evidenci6 que su inteligencia espacial fue mds maduro
al momento de interpretar el reto visual. Este grupo, fue
mads realista y estratégico al momento de componer un
cartel y su respectivo mensaje. Los 55 estudiantes, logra-
ron aprender sobre composicién estratégica en funcién
del mensaje meta.

El sujeto de estudio, experiment6 con mucha frecuencia,
las técnicas de fragmentacién, yuxtaposicién y predictibi-
lidad, luego, decidieron arriesgar con la aplicacién de la
técnica de inestabilidad, simetria, asimetria, exageracién
y simplicidad.
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Metodologia

La metodologia experimental, fue el recurso investiga-
tivo que se aplicé en el sujeto de estudio, con el fin de
analizar las debilidades que éste presenta al momento de
exponerse a problemas de composicién visual.

Los 55 estudiantes fueron analizados y entrevistados de
forma personalizada, desde un didlogo corto, hasta la
intervencién de profesionales en el proceso de materiali-
zacién de un cartel conceptual. El sujeto de estudio cursé
entre el 3ero y 4to semestre, y presento dificultades en las
dreas de composicién especifica de elementos relaciona-
dos con el tema expuesto, sin embargo, lograron materia-
lizar el cartel en diferentes ritmos de desenvolvimientos.
La entrevista personalizada evidencié la razén de ser de
las debilidades del estudiante, las cuales se relacionan
con limitaciones en: conocimientos sobre la funcionali-
dad del cartel, interpretacién de concepto del cartel, pro-
blemas con relacionar elementos realistas con el mensaje
meta, aplicacién de elementos en exceso al momento de
disefiar un cartel.

Cada causal conlleva una consecuencia, esta fue el desvio
del concepto visual; en los dos workshops se trataron
temas conceptuales como politicos, econémicos, sociales
y culturales, para aterrizar la estructura del cartel, las
debilidades se convirtieron en fortalezas, a medida que
el didlogo con el sujeto de estudio fue constante.

La experimentacién fue disruptiva, ya que se rompi6
esquemas paradigmaéticos en el sujeto de estudio, para
que este desaprenda y aprenda una vertiente diferente
para resolver problemas de composicién.

El sujeto de estudio, estuvo expuesto al andlisis de 5
aspectos a tratar para la composicién de un cartel, estas
son; idea asociada al concepto, color, tipografia, forma
y estructura ya sea convencional o no, fueron las rutas
de estudio para establecer un lenguaje coherente para
comunicar.

Howard Gardner, en sus investigaciones sobre inteligen-
cias multiples, menciona que la inteligencia espacial se
enlaza con el desarrollo creativo; el sujeto de estudio,
mejor6 su desenvolvimiento l6gico y creativo, al momen-
to de ser parte de un problema para luego solucionarlo.

Composicion en el cartel

La composicién de una imagen, de una representacion,
supone manipular los elementos graficos fundamentales,
como la linea, la textura y el color, de manera coherente,
en un espacio apropiado para transmitir un mensaje visual.
La composicién es el proceso creativo del espacio. Los
elementos visuales se combinan de diferentes maneras
segiin un orden compositivo que tiene como resultado
una determinada significacién pléstica (Garcia, 2014). En
definitiva, para obtener excelentes composiciones se deben
colocar varias figuras de manera ordenada visualizdndose
asf una imagen estética. Esta imagen debe producir el efec-
to deseado y se debe poder leer de forma f4cil y agradable.
La composicién visual tiene un lenguaje comunicacional,
elemento relevante para expresar significados y viven-
cias. Su principal funcién es la de estimular la memoria
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sensorial. En toda composicién, los elementos que se
sitian en la parte derecha poseen mayor peso visual, y
nos transmiten una sensacién de avance (Carrefio, 2015).

Técnicas de comunicacién y cartelismo

La comunicacién visual es una necesidad humana. Asi
que, no solo se considera los objetos del disefio gréfico
y las técnicas usadas para producirlas, sino que también
es necesario examinar el rol del disefiador grafico y los
métodos que utiliza, a la vez que analiza la naturaleza
de la comunicacién (Frascara, 2006). Cada variaciéon
que realiza el disefiador modifica el mensaje de alguna
manera, puede ser que la comunicacién funcione mejor
debido a los ajustes que se obtiene de la interaccién con
el publico objetivo.

Desde esta 6ptica concreta, profundizar en el concepto
de comunicacién visual nos desplaza fuera de la esfera
del disefiador grafico: en ese entorno de construcciones,
objetivos y mensajes que nos rodea. Es aqui donde el
disefio estd vivo cuando entra en interaccién con la gente
(Costa, 2012). Las personas como emisores y receptores
de comunicacion visual cotidiana como un anuncio de
una promocién en un pliego de cartulina escrito a mano
con un marcador indeleble, o el mentu del restaurante
cambiado cada dia sobre la pizarra de tiza que se exhibe
en los exteriores. Se debe considerar que los artistas
fueron quienes primero crearon carteles con mensajes
sociales, informativos y publicitarios.

La comunicacién visual es un medio esencial que cuenta
con el disefiador para una expresién compositiva de una
idea. Asf la comunicacién visual también articula como
un nuevo método de enseflanza no basada en los criterios
de lo que es bello y no bello, sino de lo que es acertado o
equivocado segin un determinado principio formativo
(Munari, 2016). El valor de la comunicacién visual es
el soporte de la imagen que tiene un criterio objetivo.
El cartel es un canal de comunicacién especifico y més
humano, que a su vez es aprovechado por medios fre-
cuentes como el marketing politico.

El disefiador grafico como

autor del cartel social

El cartel es una pieza visual concebida para transmitir
una informacién con el objetivo de llegar a un ndmero
elevado de receptores de manera instantdnea. Cumple
una funcionalidad multiple: comunicativa, exhortativa
e iconica. Es asi que, es un medio de comunicacién
poderoso que continuard més alld de la era digital, en
un mundo donde los medios como los libros y revistas
estdn desapareciendo progresivamente, el cartel ain
vive y continda en la pelea (Scott, 2016) En el momento
que el cartel intenta captar la atencién del observador y
atraerlo hacia su contenido, se convierte en un soporte
publicitario.

Los carteles cumplen la funcién de medios gréficos de
comunicacién, porque al fin y al cabo su misién es co-
municar algo: una publicidad, un mensaje, una ideologia
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politica, etc. El propésito principal de un cartel publi-
citario es informar, presentar y hacer recordar la marca
y el producto al consumidor, con un mensaje que los
cautive (Olachea, 2013). Los buenos carteles poseen
un gran atractivo visual y fuerza emotiva, y es por esto
que lo vuelven uno de los medios de comunicacién de
mensajes mds eficaces. Los carteles son empleados en
la politica, el comercio, la educacién, la industria, la
salud, etc.; y como es un medio eficaz de comunicacidn,
debemos planearlo, realizarlo y saber difundirlo.
Algin tiempo atrds el costo de la produccién de carteles
era desmesurado, por tanto, la mayoria de los carteles
eran producidos en bloques de madera (xilografia) o
grabados de metal con poco color o disefio. Es impor-
tante destacar que el cartel es la forma mds tradicional
de disefio y ha sido parte de la sociedad desde antes de
que lo consideremos una forma de comunicacién visual
(Scott, 2016). El cartel sigue su evolucién y se adapta a los
nuevos soportes tecnolégicos, que estdn revolucionando
las comunicaciones en el siglo XXI.

Actividad grafica ante el COVID-19

Los disefiadores crearon convocatorias individuales
y grupales para llevar un mensaje positivo de apoyo
y esperanza a la humanidad, mensajes en espafiol, en
inglés, en chino, en miltiples idiomas alrededor del
mundo, en metalenguajes que combinan la imagen con
el fondo o el texto literal. A continuacién, se mencionan
las convocatorias que se crearon a la comunidad grafica
para crear mensajes visuales, para crear carteles positivos
en tiempos de COVID19.

Disefiadores con Corazén, su labor surgié desde el te-
rremoto de 2016 y ante la crisis sanitaria de Covid-19 se
ha reactivado, ahora hay la convocatoria “Reinicia para
disefiar al mundo” que plantea ejes temdticos para que se
comparta carteles entorno a la relacién del ser humano
con la naturaleza ¢ La conservacién de la naturaleza o
La conservacién de la biodiversidad ¢ El cambio climé-
tico e La restauracion de los ecosistemas ® La soberania
alimentaria ® Proteccién pueblos y nacionalidades
indigenas ® Respuesta de los pueblos y nacionalidades
indigenas frente al Covid-19 ® La produccién y consumo
de alimentos agroecoldégicos. (Disefiadores con Corazdn,
2020). Esta convocatoria recibié 1700 carteles de més
de 40 paises, con premio econémico al primer lugar de
1000 dolares para apoyar al sector creativo del Ecuador.
Be human es un proyecto que nace desde Ibarra, mentali-
zado por Darwin Ferndndez que recibié 77 carteles sobre
la pandemia y las situaciones vinculadas a esta crisis
sanitaria. (Be human, 2020) Desde Cuenca surge “Hay
algo que te quiero decir” como una invitacién para crear
carteles, también animaciones, videos entre otros; para
enviar mensajes de apoyo y respaldo a todo el personal
médico que labora incansablemente dando atencién prio-
ritaria salvando vidas. (Hay algo que quiero decir, 2020).
Lépices Gontra El Virus - Convocatoria Internacional
propone una invitacién para ilustrar y enviar stickers o
historias “busca incentivar a creadores visuales, aficio-
nados a las letras y a todos los que tengan una historia
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por contar para evidenciar lo malo pero especialmente
LO BUENQO, que nos deja como personas y como socie-
dad el experimentar una pandemia” (Ldpices contra el
virus, 2020).

Comuniteca y Asociacién de Comunicadores Sociales
CALANDRIA desde Pert invitan a participar con carte-
les para un libro digital 1lamado Miradas de pandemia.
“Consiste en un libro colectivo visual gratuito que retine
un conjunto de carteles (previamente evaluados y apro-
bados) que retrata la realidad vivida ante los cambios,
nuevas situaciones y caracteristicas que introdujo la
aparicién del coronavirus en el pais y el mundo” (Co-
muniteca, 2020).

Discusion y resultados

La investigacién evidenci6 no sélo las debilidades del
sujeto de estudio, sino también su razén de ser. Asi-
mismo, la hipétesis fue comprobada desde el didlogo
personalizado con los 55 estudiantes, sin embargo es
muy dificil llegar a una resolucién especifica para el
problema planteado, ya que desde el inicio de su forma-
cién académica, los conocimientos relacionados con la
composicién visual de un cartel o para algin tipo de pieza
grafica, son diversos, esto hace que tanto teorias como
prédcticas sean superficiales ya sea por factores como;
limitado contacto con talleres sobre composicién visual,
y bajo nivel de interaccién entre educando y docente.
Si bien es cierto un docente no puede abordar todas las
dificultades que un estudiante presenta, sin embargo,
puede abarcar las necesarias desde la interaccién con la
praxis experimental. Asimismo, el educando no podrd
adquirir toda la informacién relacionada con el disefio
y composicién en un solo semestre, pero si logrard esta-
blecer las técnicas adecuadas para resolver problemas a
menor o gran escala visual.

Conclusiones

El presente articulo, concluye en que la interaccién hu-
mana desde la experiencia disruptiva, mejora el desen-
volvimiento del estudiante, mds atin si de composicién
visual se trata. Los procesos de ensefianza aprendizaje
actual, basados en el disefio del cartel, necesitan el re-
curso del didlogo y taller experimental enmarcado en la
prueba y error, para adquirir un mejor aprendizaje. No
se sabe a ciencia cierta, cuél es el método mds claro para
enseiar al estudiante, sin embargo, la ruta mds cercana es,
la que se intenta en equipo y en sinergia. La estudiante
Andrea Davis, de la Carrera de Disefio Grafico — FACSO-
Universidad de Guayaquil, demostré resolver el problema
visual en corto tiempo, luego de muchos intentos, eso le
llevo a ganar la mencién de honor en el certamen Ecuador
Poster Bienal.

Actas de Disefio 45. Facultad de Diseflo y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 45-316. ISSN 1850-2032

Referencias bibliograficas:

Arnheim, R. (2011). El poder del centro: Estudio sobre la composicién
en las artes visuales. Espafia: Ediciones Akal.

Bassat, L. (1999). El libro rojo de las marcas. Cémo construir marcas
de éxito. Espana: Editorial Espasa Calpe.

Be human. (4 de 2020). BeHumanPoster. Obtenido de https://www.
facebook.com/BeHumanPoster/

Biblioteca del Docente. (2014). DE LAS CUEVAS AL E-BOOK: breve
historia de la difusién de los conocimientos. Buenos Aires:
Buenos Aires Ciudad.

Comuniteca. (04 de 2020). Comuniteca. Obtenido de http://www.
comuniteca.org/event/Libro-colectivo-carteles

Disefiadores con Corazén. (04 de 2020). fndigo 480. Obtenido de
http://www.indigo480.com/reinicia/bases-del-concurso-reinicia.
pdf

Ghio, M. (2019). Oxitobrands. Marcas humanas para un mercado
emocional. Espaiia: Experimenta Editorial.

Hay algo que quiero decir. (4 de 2020). Hayalgoquequierodecir.
Obtenido de https://www.facebook.com/hayalgoquequierodecir

Heller, S., & Vienne , V. (2012). 100 ideas que cambiaron el disefio
grdfico. Londres: Laurence King.

Isabel. (24 de Abril de 2013). blogartesvisuales. Obtenido de blogar-
tesvisuales: https://www.blogartesvisuales.net/diseno-grafico/
cartel/tipografia-y-su-aplicacion-en-carteles/

Jimena Aguirre, V. (2016). Saber ver, saber mirar: el afiche de pro-
paganda politica, comunicador y formador de opinién piblica.
Huellas, 123-124.

Lépices contra el virus. (05 de 2020). lapicescontraelvirus. Obtenido
de https://convocatoriasticke.wixsite.com/lapicescontraelvirus

Marirrodriga, J. (16 de Enero de 2014). El Pais. Obtenido de El
Pais: https://elpais.com/internacional/2014/01/07/actuali-
dad/1389098936_446317.html

Marquinez, F. (2016). La efectividad comunicacional en los carteles
politicos porpagandisticos del Movimiento Alianza Pais en las
elecciones generales del Ecuador, periodos 2006-2013. (Tesis de
grado). Pontificia Universidad Cat6lica del Ecuador, Esmeraldas.

Martinez Torres, M. (2012). Psicologia de la comunicacién. Univer-
sidad de Barcelona, Barcelona.

Morelos Villegas, ]. (2017). El cartel politico en México: memoria,
reflexiones e inflexiones. RChD: creacién y pensamiento, 9.
Ortiz, R. (2 de Mayo de 2019). ROC 21. Obtenido de ROC 21: https://

www.roc21.com/2019/05/02/tipos-de-carteles/

Red Cultural del Banco de la Reptiblica en Colombia. (s.f.). https://
enciclopedia.banrepcultural.org. Obtenido de https://enciclope-
dia.banrepcultural.org: https://enciclopedia.banrepcultural.org/
index.php/Los_medios_de_comunicaci%C3%B3n

Rodriguez, A. (23 de Marzo de 2017). PAREDRO. Obtenido de
PAREDRO: https://www.paredro.com/6-distintos-tipos-cartel-
segun-tipo-mensaje/

Santos, D. (2012). Fundamentos de la comunicacién. México: Red
Tercer Milenio S.C. Obtenido de http://www.aliat.org.mx: http://
www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/comunicacion/Funda-
mentos_de_comunicacion.pdf

Scott, C. (2016). El cartelismo social y la Ecuador Poster Bienal. Ecos
de la Academia, 178-181.

Sexe, N. (2001). Disefio.com. En N. Sexe, Disefio.com (pégs. 97-98).
Buenos Aires: Paidos Iberica.

Tecnographic. (14 de Octubre de 2015). https://tecnographic.net/.
Obtenido de https://tecnographic.net/: https://tecnographic.net/

carteles-publicitarios-en-el-mundo-de-la-impresion/

207



XVIII Semana Internacional de Disefio en Palermo 2023

Abstract: The teaching-learning processes of Graphic Design are
framed in various visual aspects to solve problems that today’s
society demands. One of these aspects to be addressed in this research
is the poster, and how the student and teacher manage a specific
analysis in synergy, on the behavior it acquires to deliver a message.
In the career of Graphic Design - FACSO- University of Guayaquil,
two experimental workshops on graphic language and visual
communication techniques were conducted, in order to develop the
compositional level of the student and in turn, evolve the knowledge
about the functionality of the poster, not only from the conceptual

perspective, but also strategic for solving graphic problems.

Keywords: Poster - visual composition - graphic language - visual

communication techniques - teaching - research.

Resumo: Os processos de ensino-aprendizagem do Design Grafico
estdo enquadrados em vdrios aspectos visuais para resolver problemas
que a sociedade atual exige. Um desses aspectos a ser abordado
nesta pesquisa é o cartaz, e como o aluno e o professor gerenciam
uma andlise especifica em sinergia, sobre o comportamento que ele
adquire para passar uma mensagem. Foram realizadas duas oficinas

experimentais sobre linguagem grafica e técnicas de comunicagédo

Enseiianza del Diseino de
la Comunicacion Visual:
experiencias y relatos
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visual no curso de Design Gréfico - FACSO - Universidade de
Guayaquil, com o objetivo de desenvolver o nivel de composigdo
do aluno e, ao mesmo tempo, evoluir o conhecimento sobre a
funcionalidade do cartaz, ndo apenas de uma perspectiva conceitual,

mas também estratégica para a resolugdo de problemas gréficos.

Palavras-chave: Poster - composigdo visual - linguagem grafica -

técnicas de comunicagdo visual - ensino - pesquisa.
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Resumen: En ocasién del 25 aniversario de la creacién de la primera carrera de Disefiador Grafico en Comunicacién
Visual en la Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo de la Universidad Nacional del Litoral (1994-2019), la
institucién propone revisitar la historia reciente y construir una agenda compartida sobre la ensefianza de Disefio en
el Litoral. En dicha instancia se reflexiona sobre los procesos de ampliacién, diversificacién e integracién curricular
desde una perspectiva que focaliza en la proyectualidad como componente vertebrador y en la Didéctica proyectual
como espacio en construccién. Nuestro trabajo aborda el andlisis de dos propuestas transversales que se localizan
en el inicio y en la finalizacién de los estudios de grado (Taller Introductorio y Muestra Anual de los Talleres de la
LDCV) con el propésito de profundizar en la ensefianza del disefio de experiencias de comunicacién visual desde
una perspectiva interpretativa y proyectual

Palabras clave: Comunicacidén visual — Didéctica proyectual — Diseflo de experiencias.

[Restimenes en inglés y portugués en la pdgina 210]

1. Mareco institucional y
dimensiones de analisis
Nuestra investigacién sobre el disefio de experiencias
educativas en el campo de la ensefianza del Disefio de
Comunicaciones Visuales parte del estudio de un doble
proceso de diversificacion e integracién curricular. Desde
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la creacion de la carrera de Diseflador Grafico en Comu-
nicacién Visual en la Universidad Nacional del Litoral,
en 1994, y su posterior transformacién en Licenciatura en
Disefio de la Comunicacién visual, en 2001, las politicas
académicas de la institucién han orientado instancias
de transformacion y actualizacién curricular que han
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