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Abstract: The new communication channels have democratized the
use of online tools with easy access and usability. Designers and
prosumers exchange specific design and manufacturing knowledge
with the goal of developing and producing their own designs. In
this context, the modular design offers advantages related to the
needs of these Internet users that have hardly been used to benefit
them. A modular design manual published on the web would give
the end consumer access to intervene in the design, manufacture or
assembly of their own products, allowing them to make future editing

and updating decisions.
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Resumo: Os novos canais de comunicagdo democratizam o uso
de ferramentas online de facil acesso e usabilidade. Designers e
prosumers trocam conhecimentos especificos de design e manufatura
com o objetivo de desenvolver e produzir seus préprios designs.
Nesse contexto, o projeto modular oferece vantagens relacionadas as
necessidades desses internautas que dificilmente tém sido utilizadas
para beneficid-los. Um manual de design modular publicado na web
daria ao consumidor final acesso para intervir no design, fabricagdo
ou montagem de seus proprios produtos, permitindo-lhes tomar

futuras decisoes de edicgdo e atualizagdo.

Palavras-chave: design modular - prosumer - ferramentas de TIC -

democratizagdo do design.
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Resumen: Se pretende reflexionar sobre la importancia de la Educacion para los Medios para incorporarla trasver-
salmente en las instituciones educativas, ya que como educadores, nuestra responsabilidad es revisar cémo influyen
los medios de comunicacién en la manera de percibir el mundo, y promover en los estudiantes las capacidades para
que tengan una percepcioén diferente que coadyuve a abrir nuevos espacios de reflexién, comunicacién y ciudadania.
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Comunicaciones enviadas para Actas de Disefio

Introduccion

Los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias
estdn provocando gran impacto en la cultura, la socie-
dad y la educacién. Actualmente, los medios propician
informacién y nuevos conocimientos que las tecnologias
nos permiten difundirlos, transformarlos o ampliarlos.
Por ello, es importante reflexionar sobre la relacién que
tienen los medios de comunicacién y la educacién, ya
que tienen gran incidencia en los valores y en la sociali-
zacién de las personas.

Se plantea, entonces, la necesidad de planificar y proyec-
tar una educacién para el conocimiento de los nuevos
lenguajes de los medios y las tecnologias de la informa-
cién y comunicacién en el contexto de una sociedad
cada vez mds medidtica para reflexionar cémo integrar
curricularmente la Educacion para los Medios de manera
transversal en las instituciones educativas.

Desde los afios sesenta varios autores mencionaban que la
Educacion para los Medios era esencial para el desarrollo
del sistema de comunicacién en nuestra sociedad. Asi-
mismo, planteaban que las instituciones educativas, las
cuales se encargan de la socializacién de los estudiantes,
asf como de la difusién y preservacién de la cultura, per-
dian terreno, mientras que los medios de comunicacién,
adquirfan mayor importancia (Charles,1999).
Desafortunadamente, la integracién de los medios de
comunicacién y las tecnologias de la informacién y
comunicacién en nuestro sistema educativo tradicional,
se ha entendido como que éstos son sélo auxiliares que
complementan, a través de un lenguaje audiovisual, la
transmisién de informacién que los profesores dan a sus
estudiantes. Sin embargo, la propuesta de la integracién
de la Educacién para los Medios va més alld, se requiere
el andlisis de los nuevos lenguajes audiovisuales, para
responder a las necesidades y competencias que necesi-
tan los estudiantes de nuestro tiempo.

La Educacion para los Medios estd principalmente
orientada al fomento de actitudes reflexivas y creativas
de los estudiantes frente a los medios de comunicacién.
Esta educacién critica de los nuevos lenguajes estd en-
caminada a que los alumnos sean capaces de codificar y
decodificar mensajes y reflexionen sobre las diferentes
formas en que los medios de comunicacién representan la
realidad, a las técnicas que utilizan para crear y mediar en
el conocimiento social y a las ideologias que impregnan
sus representaciones.

Incorporar la Educacién para los Medios es un aspecto
clave si queremos propiciar una formacién integral de
los estudiantes.

Para ello, se plantean dos objetivos especificos:

1. Examinar y reflexionar sobre las propuestas teéricas
que existen sobre Educacién para los Medios.

2. Sefialar los elementos y las fases propuestas de diver-
sos autores para desarrollar e implementar un programa
sobre Educacién para los Medios que sea factible integrar
de forma transversal en Instituciones educativas.
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Planteamiento de la Educacion

para los Medios

Desde 1973 D. A. Dondis en su libro Sintaxis de la
Imagen. Introduccién al alfabeto visual, menciona la im-
portancia de la alfabetizacion visual. La autora sostiene
que elaborar y comprender mensajes visuales s6lo puede
lograrse mediante el estudio. Compara la alfabetizacién
verbal con la visual. En la alfabetizacién verbal, se espera
que las personas sean capaces de leer y escribir de una
manera clara y comprensible; no obstante, la ensefianza
de la comunicacién visual en los sistemas educativos
carece de rigor y de fines claros, por lo que todavia per-
siste un énfasis en el aprendizaje de la comunicacién
verbal, prestando muy poca atencién al aprendizaje de
la comunicacién visual (Dondis, D, 1976).

Asf como D. Dondis, otros autores como: John Berger
(1926-2017) o Susan Sontag (1933-2004), desde hace mds
de 50 aflos y desde diversas disciplinas se preocupaban y
cuestionaban sobre la importancia del andlisis y el apren-
dizaje de la comunicacién visual; no obstante, podemos
observar que cada dia es mds apabullante la utilizacién de
imdgenes lo que ha provocado que los cédigos visuales,
nos estdn rebasando y la educacién se ha quedado atrds,
ya que hasta nuestros dias la mayoria de los sistemas
educativos no toman en cuenta el aprendizaje de dichos
c6digos, a pesar de que éstos son universales, afectan
nuestras emociones y manipulan nuestros gustos y estilos
de vida a través de la persuasién. Debido a esto, y como
consecuencia, seguiremos siendo receptores pasivos
frente a los mensajes que emiten los diferentes medios
de comunicacién y la publicidad.

Como parte de la Alfabetizacién Visual o Audiovisual se
encuentra la Educacién para los Medios de Comunica-
cién, la cual busca que se tenga la capacidad de leer, ana-
lizar, evaluar y producir comunicacién en una variedad
de formas; que se comprendan las nuevas codificaciones,
la organizacién entre lo verbal, lo visual y lo escrito.
Asf como entender las articulaciones tecnoldgicas, co-
merciales y politicas de los medios de comunicacién
(UNESCO, 2011).

Por lo anterior, la Educacién para los Medios trata de
propiciar nuevas relaciones simbélicas y expresiones, que
pretende deducir cémo estdn construidos los productos
audiovisuales y el significado implicito que llevan en su
construccién. Parte de esto es conocer el contexto cultural
en el que cualquier producto audiovisual es producido,
asi como la ideologia dominante que lo produce. Ademas
de lo anterior, es importante que este conocimiento se
complemente con acciones concretas y posibles como: la
comprensién de diversos c6digos, la bisqueda de nuevas
expresiones, la produccién y la expresién de diferentes
clases sociales, por lo que es fundamental que dicho
aprendizaje esté vinculado con instancias educativas y
politicas que verdaderamente propicien el desarrollo de
la democracia y la formacién de jévenes que realmente
sean ciudadanos auténomos, criticos y responsables de
una sociedad.

Len Masterman menciona:

Es evidente que en la sociedad contempordnea los
medios son importantes creadores y mediadores del
conocimiento social. La comprensién de los diferentes
modos en que los medios representan la realidad, de las
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técnicas que utilizan y las ideologias que impregnan sus
representaciones, deberia ser una exigencia para todos
los ciudadanos actuales y futuros de una sociedad de-
mocratica (Masterman, 1993, p.30).

Aunado a que en los programas educativos no se toma
en cuenta ni siquiera un acercamiento a lo que seria una
Educacion para los Medios, también nos enfrentamos a
que en la actualidad se entiende el “dominio o conoci-
miento de las tecnologfas de informacién y la comunica-
ci6n” como la adquisicién y conocimiento del equipo o
programas computacionales, por lo que cada dia es més
comun la insercién de medios de comunicacién y nuevas
tecnologias en las instituciones educativas, adquiriendo
la tecnologia como forma de “modernizacién”, pero sin
concebirlo desde una perspectiva de aprendizaje y ané-
lisis del lenguaje y los mensajes que se producen en los
medios. Por lo que mds alld de incentivar a j6venes para
que utilicen las nuevas tecnologias y medios de comuni-
cacidn, es sustancial estimularlos para que se conviertan
en productores activos de informacién y comunicacién,
asf como que sean pensadores criticos para que tengan
mayor participacién social.

Por lo que la Educacién para los Medios plantea prin-
cipalmente que:

¢ El estudiante, ante el proceso de la comunicacién, sea
emisor activo y receptor critico.

¢ Se ensefle a decodificar los c6digos y a analizar criti-
camente los contenidos de los medios.

e Se fomente la creatividad y sensibilidad hacia los
nuevos lenguajes audiovisuales.

e Se favorezca la expresién y comunicacién mediante
el lenguaje audiovisual, con la creacién y elaboracién de
productos medidticos.

e Se desarrolle la socializacién y la participacién, con
plena libertad de expresién.

La necesidad de Educar para los Medios
Vivimos en una cultura saturada de imdgenes y diaria-
mente estamos rodeados de representaciones medidticas
en la televisién, el cine, la publicidad y el Internet.

Los productores de mensajes en los medios emplean
imdgenes, audio y textos para transmitir informacién y,
generalmente, dependiendo del mensaje que transmiten,
“re-presentan” los temas o eventos refiriéndose a carac-
teristicas de raza, género, edad o clase. Seleccionan el
contenido que se va a presentar al ptblico y con frecuen-
cia lleva a representaciones de estereotipos que pueden
ser utilizados para etiquetar a individuos y justificar
creencias o actitudes.

Por lo anterior, en la Educacién para los Medios es ne-
cesario propiciar que todos reflexionemos acerca de las
representaciones que nos exhiben los medios y analizar
no sélo la imagen y el sonido en si, sino también el con-
texto que rodea los mensajes audiovisuales que a veces
s6lo aceptamos, repetimos y pocas veces comprendemos;
por lo que es fundamental reconocer que si los medios
tienen poder para dirigir a la sociedad, también reflejan
lo que aceptamos socialmente.
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Asi, a partir de dicha reflexién podremos desarrollar pro-
gramas de Alfabetizacién Audiovisual o Educacién para
los medios que coadyuven en el desarrollo personal de los
estudiantes a través del acceso y uso de la informacién
(Sturges y Gastinger, 2012). Y recapacitar por qué en las
politicas educativas de muchos paises, y especificamente
en México, no se ha contribuido para proponer tanto en
los mapas curriculares, asi como en la formacién docente,
la Educacién para los Medios.

Integracién de la Educacion para

los Medios de forma transversal

Como se mencioné anteriormente, es importante re-
flexionar cémo podemos impulsar en las instituciones
educativas la Educacién para los Medios, y c6mo crear
proyectos y materiales didécticos relacionados con ella.
Por lo que una de las alternativas es la transversalidad
educativa, ya que ésta enriquece la labor formativa de tal
manera que conecta y articula los saberes de las distintas
dreas disciplinares y, asimismo, propicia el aprendizaje
significativo, estableciendo conexiones entre lo instructi-
vo y lo formativo y busca que toda experiencia educativa,
entre todos los actores que forman parte de ella, sea una
oportunidad para que los aprendizajes se integren en sus
dimensiones cognitivas y formativas, contribuyendo a
que el estudio sea realmente significativo en tanto que
los conocimientos disciplinares tengan conexién con los
temas y contextos sociales, culturales y éticos presentes
en el entorno.

Por lo anterior, algunos autores como, ].M. Pérez Tornero,
Len Masterman y Roberto Aparici, entre otros, proponen
determinadas consideraciones de tipo general, que a
continuacién se mencionan:

Para Pérez Tornero (2003), la incorporacién de la Edu-
cacion para los Medios tiene que hacerse en un doble
sentido:

1) Planteando la transversalidad de los contenidos en
diferentes disciplinas, reforzando y ampliando temas ya
existentes en asignaturas con larga tradicién, en las cuales
siempre habrd asuntos que tienen que ver con los medios
de comunicacién, tratando de lograr una sistematizacién
de esos contenidos de manera coherente y con un uso
pedagdgico adecuado a los estudiantes; o

2) Abriendo espacios de integracién y unificacién, in-
corporando progresivamente al curriculo: a) asignaturas
especificas de educacién en medios (o comunicacién); b)
actividades curriculares de sintesis de conocimientos que
se relacionen con la educacién en medios, por ejemplo,
produccién de medios de comunicacién como: radio o
television, produccién audiovisual y multimedia, entre
otros (Pérez T, 2003).

Sin embargo, para Pérez Tornero la transversalidad
supone un esfuerzo de planificacién y sistematizacion,
que requiere de una revision vertical y horizontal de los
mapas curriculares existentes, asi como ajustes y modi-
ficaciones en las materias de larga tradicion.
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Propone, como otra opcién, ensayar un doble camino:

a) por un lado, aprovechar la existencia de materias
optativas por parte de los centros educativos y los pro-
fesores que, con el paso del tiempo, puedan ir dando
las condiciones para el establecimiento de asignaturas
relacionadas con la educacién en medios; y b) realizar
actividades complementarias, como talleres de produc-
ci6n para introducir el conocimiento y la practica de los
medios en las instituciones educativas.

Por otra parte, Len Masterman refiere que la ensefianza
de los medios debe considerar principalmente: que los
medios de comunicacién ofrecen construcciones cuida-
dosamente realizadas, por lo que es importante, se ensefie
a desmontar y a interpretar dichas construcciones; que se
analice las implicaciones comerciales que tienen los me-
dios de comunicacién; y que todos los medios contienen
mensajes ideoldgicos los cuales estdn intimamente vincu-
lados al mundo de la politica y de los cambios sociales.
Del mismo modo, Aparici (s/f) considera que para poder
leer y crear mensajes en la Educacién para los Medios,
los estudiantes habran de pasar por tres fases:

La primera, el acercamiento hacia el medio, en la que
se pretende que tomen conciencia de las caracteristicas
del mismo y se desempeiien como espectadores de los
mensajes visuales o audiovisuales producidos en él.
Una segunda fase, supone ya un cierto conocimiento
del medio audiovisual desde diferentes puntos de vista.
Por lo que se accede al conocimiento y anélisis de las
caracteristicas tecnoldgicas o lingiiisticas especificas de
dicho medio que facilita leer los discursos producidos
por los medios audiovisuales. En esta fase los alumnos
navegardn por la informacién de una manera reflexiva
y reconocerdn los procedimientos audiovisuales que se
utilizan en los medios de comunicacién para comenzar
a analizar el papel que juegan los diferentes recursos que
se ponen en juego.

Y una tercera etapa, debe perseguir la utilizacién de
los medios de tal forma que se actie como creadores
y comunicadores. En esta idltima fase, los estudiantes
construyen sus propios mensajes.

Por tanto, se trata de pasar de un acto de aprendizaje
en medios a la creacién de producciones propias. Es
decir, que al mismo tiempo que los alumnos conocen y
comprenden el funcionamiento de diferentes medios de
comunicacién que les permitirdn trasladar esta reflexién
y critica a su entorno cotidiano, podrdn completar su
proceso cuando estén en la situacién de comunicadores o
creadores de mensajes. Estas posibilidades pueden estruc-
turarse de manera que en un determinado nivel educativo
puedan estudiarse alternativamente diferentes medios y,
dependiendo de la edad y del grado de dificultad, podra
accederse desde la postura de espectadores a creadores.
Lo ideal en cada una de las anteriores propuestas es que
la Educacién para los Medios sea de forma gradual y
sistemdtica. Gradual, en tanto que el primer objetivo es
el andlisis de los mensajes mediaticos para que en el se-
gundo objetivo, los estudiantes sean capaces de producir
mensajes a través de los medios. Sistematica, en tanto
que una de las recomendaciones fundamentales es que
exista continuidad de este aprendizaje de manera trans-
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versal, para que no quede como una propuesta aislada,
y se obtengan resultados a corto, mediano y largo plazo.
Con base en las propuestas expuestas por los anteriores
autores, se puede iniciar la elaboracién de propuestas
de Educacién para los Medios, articuladas transversal-
mente en los programas de estudio de las Instituciones
educativas.

Conclusiones y Recomendaciones

Con la Educacion para los Medios se incentiva a los es-
tudiantes a que exploren el aprendizaje a un nivel més
significativo, ya que a través del anédlisis y la produccién
de textos medidticos o audiovisuales los estudiantes son
capaces de explorar su creatividad y expresarse con sus
propias voces, ideas y perspectivas (UNESCO, 2011). Por
ello, es necesario realizar acciones y propuestas trans-
versales y transdisciplinarias que faciliten la Educacion
para los Medios, promoviendo un aprendizaje integral.
A continuacién se plantean algunas recomendaciones
para su implementacion:

1. Con base en los elementos y fases propuestas por
diversos autores, desarrollar propuestas de Educacion
para los Medios que se articulen transversalmente en los
programas de estudio y que exista en ellas congruencia
y sistematizacién.

2. Incorporar en las instituciones educativas constantes
actividades que propicien el andlisis y la reflexién acerca
de los mensajes que emiten los productos audiovisuales
en los diversos medios de comunicacion.

3. Impulsar la organizacién del trabajo académico inter-
disciplinario al interior de cada institucién educativa
mediante el desarrollo de proyectos para la creacién de
productos visuales y audiovisuales y que éstos se vincu-
len con la comunidad asi como con otros organismos e
instituciones.

4. Fomentar en Educacién Superior la investigacién
transdisciplinaria acerca del impacto de la imagen y los
medios de comunicacién.

5. Proponer seminarios y coloquios a nivel nacional e
internacional en torno a la Educacién para los Medios.

Nota

(1) Esta ponencia se desprende de una investigacién
que realicé en el Doctorado de Imagen, Arte, Cultura y
Sociedad de la Facultad de Disefio de la UAEM. Dicha
investigacién es una propuesta para integrar materiales
didécticos sobre Educacién para los Medios destinado
a jévenes en instituciones educativas.
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Técnicas ancestrales aplicadas
al disefio de moda
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Abstract: It is intended to reflect on the importance of Media
Education to incorporate it transversally in educational institutions,
since as educators, our responsibility is to review how the media
influence the way we perceive the world, and to promote in students
the capabilities to have a different perception that contributes to open

new spaces for reflection, communication and citizenship.

Keywords: Media Education - Transversality - Media Literacy - Di-

dactics - Education.

Resumo: O objetivo é refletir sobre a importidncia da Educagdo
Midiética para incorpord-la de forma transversal nas instituigdes de
ensino, pois, como educadores, nossa responsabilidade é rever como a
midia influencia a forma como percebemos o mundo e promover nos
alunos as habilidades para ter uma percepgéo diferente que ajude a

abrir novos espacos de reflexdo, comunicagio e cidadania.

Palavras-chave: Educagédo para a midia - Transversalidade - Alfabe-

tizagdo mididtica - Didética - Educagéo.
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Resumen: La comunidad indigena Embera es tradicional en Colombia, se le reconoce por trajes y collares en mos-
tacillas muy coloridos. Actualmente la herencia cultural de los paises se valora como nunca, propiciando el desa-
rrollo de productos cargados de historia e identidad. El objetivo del proyecto es potencializar la identidad del pais
a través del disefio inspirado en la herencia cultural de las regiones, logrando que los aprendices SENA apropien
este conocimiento para su beneficio intelectual. Como resultado se generé una sinergia entre los aprendices del
CFDCM y la comunidad Embera para la cocreacién de productos con potencial comercial.

Palabras clave: comunidad indigena Embera — Colombia — identidad —disefio de moda.
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