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Resumo: O objetivo é refletir sobre a importância da Educação 

Midiática para incorporá-la de forma transversal nas instituições de 

ensino, pois, como educadores, nossa responsabilidade é rever como a 

mídia influencia a forma como percebemos o mundo e promover nos 

alunos as habilidades para ter uma percepção diferente que ajude a 

abrir novos espaços de reflexão, comunicação e cidadania.
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Técnicas ancestrales aplicadas 
al diseño de moda
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Resumen: La comunidad indígena Embera es tradicional en Colombia, se le reconoce por trajes y collares en mos-
tacillas muy coloridos. Actualmente la herencia cultural de los países se valora como nunca, propiciando el desa-
rrollo de productos cargados de historia e identidad. El objetivo del proyecto es potencializar la identidad del país 
a través del diseño inspirado en la herencia cultural de las regiones, logrando que los aprendices SENA apropien 
este conocimiento para su beneficio intelectual. Como resultado se generó una sinergia entre los aprendices del 
CFDCM y la comunidad Embera para la cocreación de productos con potencial comercial.

Palabras clave: comunidad indígena Embera – Colombia – identidad –diseño de moda.
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Introducción
El mundo se mueve cada vez más rápido, las dinámicas 
sociales, políticas y económicas hacen que los indivi-
duos se transformen, así mismo deben transformarse las 
empresas para conectarse con sus usuarios y entregar 
el mayor valor agregado al menor costo posible (Klaric, 
2015). En este sentido, la herencia cultural de las regiones 
representa una oportunidad para agregar valor mediante 
la integración de diseño en prendas y piezas de joyería 
con enfoque comercial, especialmente en un país como 
Colombia que ofrece diversas ventajas para este fin:

• Es un país pluriétnico y multicultural. Esta riqueza 
natural puede inspirar múltiples colecciones con iden-
tidad de país.
• Es el país anfitrión de Colombiamoda, la feria inter-
nacional de moda más importante de América Latina. 
• A través del actual plan de desarrollo, el gobierno na-
cional busca incentivar la economía naranja, es decir, “la 
economía basada en el talento, la propiedad intelectual, 
la conectividad y la herencia cultural de las naciones” 
(Buitrago & Duque, 2013). 

Debido a esto, el grupo de Investigación INAMOD li-
deró una sinergia entre la comunidad indígena Embera 
y los aprendices del semillero para la creación de una 
colección que, además de potencializar la identidad de 
país, generará beneficios intelectuales y creativos para 
los autores.
Como resultado, se realizaron talleres con la comunidad 
Embera en los que se les transmitieron los pasos del 
proceso de diseño y conceptualización, la cosmovisión 
de las personas de la ciudad y su relación con el color. 
A su vez los aprendices tuvieron talleres donde se les 
transmitió la cosmovisión de la comunidad Embera. En 
conjunto, se realizaron 18 prototipos elaborados en con-
junto con la comunidad. Los diseños fueron exhibidos 
en Colombiamoda.

Marco teórico:
Indígenas Embera 
La comunidad Emberá es una de las más tradicionales 
en Colombia. Adquieren diversos nombres de acuerdo 
al lugar donde vive la comunidad (cerca del río, en la 
montaña o en la selva Dóbida, Chamí, Katío, Eperara 
Siapidara, etc.), al dialecto, vestuario o costumbres. Sin 
embargo, esta clasificación se encuentra difusa debido a 
que se han generado mezclas.

Técnicas tradicionales
Tradicionalmente las mujeres elaboran sus vestidos y los 
de sus hijas. Dan gran importancia a los colores vivos y 
contrastantes. Las faldas son finamente plisadas y suelen 
usar debajo una enagua cuyo borde es visible y de color 
diferente al del vestido. Utilizan cintas y encajes como 
adorno para la parte del busto y algunas realizan una 
apertura especial para amamantar fácilmente. Todas las 
costuras son realizadas a mano sin cinta métrica como 

herramienta. Su sistema de medidas se basa en las ex-
tremidades: miden con la mano y el brazo y trasladan 
esa medida a la tela. Trabajan sentadas en el suelo y 
extienden la tela sujetándola con los dedos de los pies 
evidenciando gran habilidad en sus cuatro extremidades.
Para la elaboración de los tejidos utilizan mostacillas e 
hilo. Diferentes puntadas generan diferentes efectos de 
diseño. Utilizan diversidad de colores que contrastan 
también con el colorido del vestido, lo cual es muy im-
portante para la concepción estética de esta comunidad.
Madres y abuelas transmiten este conocimiento a las niñas 
entre 8 y 10 años. Mientras trabajan cuentan historias en 
las que se transmite la tradición oral de la comunidad, se 
enseña el respeto por la naturaleza y se desarrollan patro-
nes y mezcla de colores que evocan ciertos animales. De 
acuerdo con Hílda Domicó, líder de la comunidad indígena 
en Medellín, la araña es uno de los animales importantes 
“porque es la primera que nos enseña a tejer”.

Artesanía y Diseño
Richard Sennett define la artesanía como “la habilidad de 
hacer las cosas bien” (Sennett, 2009) y explica que esta 
habilidad se adquiere por la repetición de una actividad, 
lo cual hace que “el artesano” pueda caer en cuenta de 
detalles únicos y susceptibles de mejora que van convir-
tiéndolo en un experto en su campo. 
Dentro de los tejidos y los vestidos elaborados por esta 
comunidad hay un conocimiento profundo de la técnica, 
de la estética y del significado (Duque, 2012). La eviden-
cia de esto está en la funcionalidad y perfecta ejecución 
sumada a la habilidad para interiorizar diversidad de 
puntadas sin tomar nota ni dibujar.
El diseño de moda específicamente se ocupa de crear 
indumentaria capaz de complementar la personalidad 
del usuario y permitir que éste comunique un mensaje a 
través de su cuerpo. Los Embera plasman en sus produc-
tos su propia cosmogonía, identificándose ellos en lugar 
de buscar la identificación del otro.
Ambas intenciones son adecuadas de acuerdo con cada 
contexto. Sin embargo, en pro de la subsistencia, los 
indígenas han necesitado comercializar sus productos 
con personas ajenas a su comunidad y es allí donde se 
genera el encuentro de dos mundos. 

Economía naranja
La economía naranja o creativa viene ganando terreno 
gracias a las oportunidades que representa:

• El consumidor valora los productos locales, los pro-
ductos autóctonos y los artesanales bien manufacturados.
• La propiedad intelectual (el conocimiento) es amplia-
mente valorada y protegida.
• Se evidencia una nueva manera de hacer negocios 
donde el conocimiento se aprecia más que las horas de 
trabajo.
• Las industrias creativas logran generar altísimos in-
gresos (Buitrago & Duque, 2013).

Esta realidad representa una oportunidad que, como 
profesionales del diseño, estamos llamados a atesorar.
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Metodología
Fase 1: Mediante Design Thinking se hizo empatía con la 
comunidad Embera in situ. El equipo investigador pudo 
comprender la realidad de la comunidad en términos 
sociales, políticos, económicos y culturales.

Fase 2: Se realizó una transferencia de conocimientos de 
doble vía. El equipo investigador entregó conocimientos 
sobre:
• Análisis de individuos de la ciudad y sus modos de 
vestir.
• Proceso de diseño y conceptualización.
• Técnicas de productividad en la realización de tejidos 
y de durabilidad en la selección de materiales adecuados 
para el trabajo.
• La comunidad Embera entregó conocimientos sobre:
• Su cosmogonía, leyes y forma de vida 
• Su dominio del tejido y de la confección (técnicas 
ancestrales), y entendimiento del color.

Fase 3: realización de informe de investigación cuyo con-
tenido fue compartido con los aprendices del semillero 
de diseño y de joyería.

Fase 4: realización del proceso de diseño de propuestas 
comerciales incluyendo aspectos característicos de los 
Embera (el plisado y el uso de las mostacillas).

Fase 5: socialización de diseños con la comunidad Em-
bera. Realización de tejidos tradicionales como parte de 
las piezas finales producidas. 

Fase 6: lanzamiento de los diseños por parte de los 
aprendices y de la comunidad Embera en Colombiamoda.

Resultados
Puesta en escena en Colombiamoda: se exhibieron las 
prendas creadas, mientras las piezas de joyería fueron 
portadas por bailarinas profesionales en un performance 
en vivo. Miembros de la comunidad indígena tuvieron 
la oportunidad de participar en la feria en calidad de 
asistentes y expositores.
Fortalecimiento de los proyectos de formación mediante 
la aplicación de metodologías investigativas en las cua-
les se hizo énfasis en la conceptualización, ideación y 
pensamiento disruptivo, para conectar realidades locales 
con el diseño de joyas y prendas de vestir, generando 
productos de éxito comercial.
13 talleres extracurriculares con 21 aprendices de semi-
llero, los cuales produjeron 18 prototipos entre vestidos 
y piezas de joyería. 

Conclusiones
• El diseño se enriquece cuando se conecta con técnicas 
tradicionales que poseen valor cultural y estético.

• La sinergia entre los Embera y los aprendices fortalece 
los procesos formativos gracias a la experiencia investi-
gativa y al intercambio de conocimientos.
• El proyecto contribuyó al rescate de las técnicas tra-
dicionales de la comunidad.
• Fusionar componentes de diseño con técnicas tradi-
cionales, genera valor agregado.
• La diferenciación de producto es un aspecto clave para 
competir en el mercado.
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Abstract: The Embera indigenous community is traditional in 

Colombia, it is recognized for its colorful costumes and necklaces 

in beads. Currently, the cultural heritage of the countries is valued 

as never before, leading to the development of products full of 

history and identity. The objective of the project is to strengthen the 

country’s identity through design inspired by the cultural heritage of 

the regions, making SENA apprentices appropriate this knowledge 

for their intellectual benefit. As a result, a synergy was generated 

between the CFDCM apprentices and the Embera community for the 

co-creation of products with commercial potential.
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Resumo: A comunidade indígena Embera é tradicional na Colômbia 

e é reconhecida por seus trajes coloridos e colares de contas. Hoje 

em dia, o patrimônio cultural dos países é valorizado como nunca 

antes, levando ao desenvolvimento de produtos cheios de história e 

identidade. O objetivo do projeto é aprimorar a identidade do país 

por meio do design inspirado no patrimônio cultural das regiões, 

garantindo que os aprendizes do SENA se apropriem desse conhe-

cimento para seu benefício intelectual. Como resultado, foi gerada 

uma sinergia entre os aprendizes do CFDCM e a comunidade Embera 

para a cocriação de produtos com potencial comercial.

Palavras-chave: Comunidade indígena Embera - Colômbia - identi-

dade - design de moda.
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Del error a la oportunidad
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Resumen: En la actualidad los diseñadores consideran el error como un factor que debe ser evadido con el fin de 
“probar” que su diseño propuesto es perfecto o respondiendo a requerimientos de los stakeholders, sin entender 
que el error es el que otorgará los insumos necesarios para un desarrollo basado en acciones y comportamientos en 
la actividad, llevando a un resultado adaptable al usuario. 

Palabras Claves: Error – usabilidad – proceso de diseño – iteración – parametrización. 
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Desarrollo
El diseño centrado en el usuario se ha convertido en los 
últimos años en una pieza clave para el mercado, dando 
paso a la innovación y una herramienta para el desarrollo 
que contempla desde una gran planeación logística en 
la industria, hasta los errores que suceden en el mismo 
proceso (Salingaros, 2020), dicha característica se ha visto 
aplicada campos como: industria 4.0 (Kadir & Broberg, 
2021), ingenieria y construccion (Gaspar et al., 2019),ma-
nufacturero (Papetti et al., 2020) medicina (Vagal et al., 
2020) y psicología (Esfahani, 2020). 
Desde la última década en la academia se ha abierto 
paso a la recolección de datos cuantitativos durante el 
proceso de diseño que sirve como insumos para la toma 
de decisiones consciente y objetiva, sin dejar de lado 
los datos cualitativos que nos ayudan a empatizar con 
nuestro usuario, con el fin de crear productos factibles y 
procesos sustentados para el consumidor y la industria. 
(Meyer & Norman, 2020). 
Los anteriores casos de estudio hablan del diseño como 
una metodología que puede ser comprobada y que arraiga 
sus decisiones mediante la constante aplicación de prue-
bas, utilizando los errores hallados como oportunidades 
de mejora proponiendo nuevos estándares de medición 
y ejecución de los procesos que la industria presente 
necesidad.

Con el fin entender cómo el proceso iterativo basado en 
la concepción del error como fundamento del desarrollo 
de productos (en este caso en especifico, producto digi-
tal) se inicia hablando del diseño centrado en el usuario 
como metodología que nace de ver el proceso de diseño 
como un desenvolvimiento cíclico y no lineal; los ciclos 
requieren una constante retroalimentación que permitan 
ajustes pertinentes al producto desarrollado (Rincón, 
2010), es ahí donde el usuario juega un papel importan-
te y de forma colaborativa permite al equipo de diseño 
entender de qué manera podría impactar la actividad a 
través de las interacciones evaluadas durante el proceso. 
La norma ISO 13407, indica que el diseño centrado en el 
usuario se caracteriza por: 

• Involucrar activamente a los usuarios. 
• Un claro entendimiento de los requerimientos y la 
tarea final. 
• Una adecuada distribución de las funciones entre 
los usuarios y la tecnología. ‐ Iteración de soluciones 
de diseño. 
• Diseño multidisciplinario. 

Ahora ¿Cómo pueden ser evaluadas las interacciones? 
y ¿Por qué son importantes? la respuesta de manera 
empírica no tiene muchas complicaciones, desde los 


