XIX Encuentro Latinoamericano de Disefio

XIX Encuentro Latinoamericano
de Diseiio 2024

Actas de Disefio (2025, enero),

Vol. 48, pp. 281-315. ISSSN 1850-2032.
Fecha de recepcion: agosto 2024

Fecha de aceptacién: diciembre 2024
Versié6n final: enero 2025

Resumen: En este articulo se detalla brevemente la historia, desarrollo y proyeccién del Encuentro Latinoamericano
de Disefio que, desde su nacimiento en el afio 2006, que integra la Semana Internacional de Disefio en Palermo, el
acontecimiento de diseflo mas importante de la regién, y uno de los mds significativos del mundo, por su calidad,
escala, continuidad y gratuidad.

Palabras clave: Disefio - Latinoamérica - Tecnologia - Emprendedurismo - Tendencias - Creatividad - Conferencias -

Talleres - Concursos - Negocios.

(Restimenes en inglés y portugués en p. 268)

Introduccién

En el afio 2024 se realiz6 la XIX edicién del Encuentro
Latinoamericano de Disefio, que integra la actual Semana
Virtual Internacional de Disefio en Palermo. E1 Encuentro
convoco en esta oportunidad a expositores que presenta-
ron ensayos, reflexiones, desarrollos teméticos, portfolios,
trabajos finales de carreras, disefios y més.

El Encuentro fue el origen y es uno de los motores de
crecimiento y desarrollo en forma ininterrumpida desde
el afio 2006, de la Semana Internacional de Disefio en Pa-
lermo. A partir de las necesidades planteadas y detectadas
en cada edicién del Encuentro fueron surgiendo los otros
espacios (Coloquio, Congreso, Foro, Cumbre, Creatividad
solidaria) hasta constituir el actual formato de la Semana
Internacional de Disefio en Palermo.

El Encuentro se ubicé en el lugar de liderazgo de los
eventos internacionales de Disefio desde su creacion y
fue consoliddndolo afio tras afo hasta avanzar hacia un
estadio superior: la Semana Internacional de Disefio. Este
liderazgo fue construido y alcanzado por su estructura y
perspectiva innovadora sostenida a lo largo de mds de una
década. Por su organizacion y su dindmica participativa y
su propuesta democrética de capacitacion, actualizacién
y vinculacién entre los expositores y asistentes.

330 Contenidos presentados en el XIX En-
cuentro Latinoamericano de Diseiio

La XIX edici6n del Encuentro conté con maés de 330
contenidos de acceso libre y gratuito. Se desarrollaron 34
comisiones en vivo con referentes del disefio latinoame-
ricano que expusieron e intercambiaron sobre diferentes
temadticas vinculadas, entre otras, al disefio en su didlogo
e interrelacién con la comunicacién, a los negocios y
emprendimientos y las nuevas tecnologias.

El XIX Encuentro Latinoamericano de Disefio reunio con-
tenidos en multiples formatos virtuales, atendiendo a los
intereses de sus publicos. A continuacidn, se detallan los
tipos de formatos que se presentaron en las comisiones
profesionales de esta edicién:
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¢ Comisiones profesionales

¢ Talleres Open DC

e Ciclo Virtual "Vivir del Disefio es Posible" (Organizado
junto a Red de disefiadores)

A continuacién se detallan los 330 contenidos presenta-
dos en el XIX Encuentro Latinoamericano de Disefio 2024:

A) 34 Comisiones profesionales

* Comisién: Audiovisual y transmedia: herramientas,
reflexiones y procesos creativos
Lunes 29 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E01.Cambio de Foco. Emiliano Paez [Argentina]

LaIA y lardpida evolucién tecnolégica captan toda nues-
tra atencién, pero jqué hay de la evolucién del artista?
Exploramos nuevos caminos analizando proyectos que
combinan arte y tecnologia, logrando resultados mads
impactantes en la industria de la misica.

E02.Comics norteamericanos y latinoamericanos del
siglo XX y su aporte en las narrativas transmedia ac-
tuales. Nicolas Restrepo Henao [Colombial

Los comics norteamericanos del siglo XX han fundamen-
tado algunas de sus historias con superhéroes; en el caso
de los cémics latinoamericanos han creado sus propios
héroes y otro tipo de personajes, sin embargo, en ambos
casos es el uso de narrativas que ubicdndonos en mundos
fantasticos o reales.

E03.E] poder del Sonido a través del cine Disefio de
bandas sonoras con vibraciones y frecuencias terapéu-
ticas, desde distintas cosmovisiones. Jennifer Lorena
Martinez Vasquez [Colombial

Es preciso tomar conciencia de los sonidos y de cémo
nos influyen, algunos nos afectan y otros nos armonizan,
sandndonos. Aprendi que el cine es una poderosa herra-
mienta en la construccién sociocultural. Propongo disefiar
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bandas sonoras, con frecuencias, que generen emociones
y beneficien la salud.

C04.El uso de la IA en el desarrollo de proyectos audio-
visuales. Martin Cimo [Argentina]

La propuesta presenta ideas sobre cémo y qué momentos
clave del Desarrollo de Proyectos Audiovisual, es posi-
ble incorporar las nuevas tecnologias relacionadas con
la inteligencia Artificial, para dinamizar los procesos y
abaratar costos.

Co5.Explorando el disefio sonoro y el arte interactivo
transmedial: una perspectiva integral. Laura Maria
Pontigo Torres [México]

Este trabajo ofrece una reflexién profunda sobre el disefio
sonoro y el arte interactivo transmedial, explorando su
evolucién desde el pasado hasta el presente, y anticipando
su futuro en el &mbito de la comunicacién. Analizamos la
importancia de estas formas de expresién en la sociedad
contemporédnea

Co6.Importancia do design ético para produtos digitais.
Rafael Poiate [Brasil]

O design ético busca garantir que os produtos e servigos
tecnolégicos sejam concebidos levando em consideragéo
principios morais, valores humanos e impactos sociais.

E07.Teseractos. Jairo Madrigal Argdez [Colombia]

La esencia de esta obra radica en su presentacién como
una instalacién tridimensional que invita al espectador a
sumergirse en un viaje exploratorio por las intersecciones
entre la geometria cldsica y la geometria de dimensiones
superiores. En el centro de esta experiencia estd el tese-
racto curvado.

E08. Un libro entre el espacio y el tiempo. Ronald Fer-
nando Meléndez Cardona [Colombia]

A través de un libro arte que dialoga entre lo analdgico y lo
digital se proponen formas de interaccién entre la pantalla
y el papel que pretenden contribuir a una comprensién
conceptual de la publicacién electrénica dentro de las
reflexiones contemporaneas en la creacién postdigital.

* Comision: Negocios: administracién, mercado y es-
trategias
Lunes 29 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E09.Como diseiiar un plan de negocios que logre resul-
tados concretos. Julieta Gayoso [Argentinal
Exploraremos 4 aspectos clave para crear un plan de
negocios efectivo: oportunidad de negocio, propuesta de
valor, promesa de marca y plan de accién. Paso a paso, los
participantes aprenderdn la importancia de comprender
a su mercado particular para potenciar los resultados de
su emprendimiento.

E10.El Disefio Estratégico y la Mercadotecnia como

Agentes de Transformacién en empresas emergentes.
Claudia Di Paola [Argentina]
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Investigacion realizada por docentes de la carrera de dise-
fio de la UNLP que profundiza el impacto transformador
del disefio y la mercadotecnia en el entorno empresarial
local, sus efectos en las pymes y en el dmbito laboral de
los disefiadores.

E11.Estrategias impositivas para emprendimientos.
Karina Riesgo [Argentina]

$Qué conceptos administrativos e impositivos tenés que
tener en cuenta para gestionar exitosamente tu emprendi-
miento? ;Qué aspectos impositivos tengo que considerar
para no tener una sorpresa cuando me fiscalice la Afip y
Rentas? ;Puedo exportar servicios, cémo es el tratamiento
impositivo?

E12.Liderazgo en proyectos creativos. Gabriel Aufgang
[Argentina]

Estrategias y herramientas précticas para la gestién de
equipos multidisciplinarios, desde la idea hasta la ejecu-
cién, manteniendo la motivacién y cohesién del equipo,
y optimizando la relacién con los clientes.

E13.Narrativa de Vida como parte de la estrategia para
pequeiios emprendedores. Luara Fukumoto [Brasil]

El presente articulo presenta una sugerencia de meto-
dologia para que los pequenos empresdrios inicien sus
negocios de manera que garanticen que no perderdn el
dinero invertido en la creacién del negocio.

* Comisién: Identidad, cultura y patrimonio - 1
Lunes 29 de julio, 13:30 a 15:30 hs.

E14.Alma das Ruas, um webdocumentario ilustrado.
Isabelle Barreto [Brasil]

Webdocumentadrio ilustrado baseado em cronicas de Jodo
do Rio, do livro “A alma encantadora das ruas”.

E15.E]l movimiento worship y la resignificacién de
los vitrales en el culto evangélico contemporaneo. Ed
Marcos Sarro [Brasil]

Esta ponencia tiene como objetivo presentar una tendencia
hacia la resignificacién del concepto de vitral en el culto
evangélico contempordneo, a través de innovaciones litdr-
gicas propuestas por el movimiento worship representado
por grupos como Hillsong, de Australia.

E16.16. Imagenes sembradas: Jardines de cristal. Maria
Patricia Lopera Calle [Colombia]

La obra Imédgenes Sembradas “Jardines de Cristal” surge a
partir de un procesos creativo de experimentacion, disefio
y cultivo de cristales. La obra que captura y crea imagenes
de belleza mineral y organica.

E17.La imagen en el gético tropical: Estudio comparati-
vo. Rafael Mauricio Paris Restrepo [Colombia]

El concepto de gético tropical y su aplicacién al cine fan-
tdstico. Inicialmente, se propone una aproximacién a sus
elementos formales y su efecto psicolégico en el especta-
dor. Luego, se describe la aplicacién del gético tropical al
cine, desde un comparativo con imégenes.
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E18.18. Metamorfosis urbana: tejiendo la memoria del
barrio Santa Inés. Luisa Fernanda Hincapie Rodriguez
[Colombia]

La investigacion presentada a continuacién se enfoca en
abordar desde el disefio sensorial la memoria y patrimonio
histérico del emblemdtico barrio Santa Inés de Bogotd
construido durante el siglo XIX el cual sufrié transfor-
maciones que dieron como resultado la intervencién de
dichos espacios.

E19.19. Mikhuna: La ruta del platano. Germdn Oyuela
[Colombia]

Mikhuna: La ruta del platano busca establecer este ali-
mento, patrimonio gastronémico de Colombia, como un
simbolo de identidad cultural, gastronémico e histérico
en la regién andina colombiana, para ello se realizé un
recetario con 8 departamentos de esta, haciendo uso de
collage e ilustracién.

E20.20. Narracion transmedia: Recuperar el mito de
las brujas en Valledupar. Edinson David Quiroz Soracd
[Colombia]

Narracién transmedia como método de recuperacién de la
oralidad del mito de las brujas en la ciudad de Valledupar:
creacién de una novela grafica.

E21.21. Transformando tradigdes: o papel da transi¢cdo
digital na valorizagdo da cultura vernacular. Camila
Jorddo [Brasil]

A rdpida evolugdo tecnoldgica redefine as interagdes na
era digital, impactando tradi¢des culturais locais. Este
artigo explora como a transigéo digital preserva e valoriza
essas tradigdes, analisando a influéncia da digitalizagéo,
acesso global, engajamento comunitério e desafios éticos
em estudos de caso.

* Comision: Creatividad, ideas e innovacién
Lunes 29 de julio, 13:30 a 15:30 hs.

E22.22. Bloqueo creativo en el disefio publicitario. Iver
Romero [Bolivia]

Superar un bloqueo creativo en publicidad implica enten-
der el proceso creativo como un ciclo constante, apoyarse
en técnicas flexibles y fomentar un ambiente propicio para
la creatividad.

E23.23. Creando Diseifio Sistematico. Lucero Urzagaste
[Bolivia]

En esta exposicién, mostraré cémo el empleo de sistemas
reticulares y exploracion iterativa en disefio gréfico pue-
de potenciar la eficiencia y la creatividad en la creacién
de identidades visuales, permitiendo a los disefiadores
desarrollar multiples disefios cohesivos.

E24.24. El Proceso ideal iNo existe!. Eduin Gémez
[Venezuela]

Este es un viaje que hago sobre mi proceso creativo de mi
ultimo proyecto fotogréfico audiovisual, explorando paso
a paso desde la intencién a comunicar, investigaciéon y
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luego produccidn, invitando a los oyentes a explorar su
creatividad.

E25. Juego, caos y azar como herramientas de creacion.
Jhonatan Montalvo Chuyo [Peri]

;Te detienes a pensar en tu proceso creativo y te gusta
conocer los procesos de otras personas? Te invito a con-
versar sobre el juego, el caos y el azar, y como es que estos
pasaron a ser parte fundamental de mi proceso creativo.
Generemos juntos nuevas miradas y formas de crear.

E26.La importancia del problema en los procesos de
innovacién. Liliana Orjuela [Colombia]

En cualquier proceso de innovacién es fundamental co-
nocer exactamente el problema que se quiere solucionar.
Muchos procesos fracasan porque lo que se cree que es el
problema es realmente una consecuencia. Veremos cémo
llegar al problema de real y su importancia en el proceso.

E27. La innovacién cémo cultura organizacional. Sosa
Zoralys [Venezuela]

Innovar es una necesidad en las organizaciones hoy en
dia, ya que se requiere mejorar y adaptarse rapidamente
a un mundo en constante cambio. Sin embargo resulta
ambiguo lograr desarrollar una cultura de innovacién a
través del tiempo y no de manera puntual o aleatoria, les
cuento mi experiencia.

E28. ;Para qué escribir bien si solo importa saber dise-
fnar?. Aarén Mariscal [Bolivia].

;Sabés disefiar? jMuy bien Pero ;Sabés escribir? ;Qué
tiene de malo no saber escribir? Si da igual cémo escriba
las cosas; igual me entienden ;o no? Pues resulta que la
redaccién es crucial, y que los disefiadores podemos y
debemos pulirla; es un requisito indispensable para todo
profesional.

* Comisién: Moda: nuevas dindmicas, procesos e inter-
pretaciones
Lunes 29 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E29. Anélise das memérias e simbolismos de uma blusa
antiga. Carolina Carioni Amorim [Brasil]

Este trabalho estuda as memdrias trazidas por uma blusa
antiga e constr6i um discurso narrativo e poético sobre
as lembrancas que ela carrega, evidenciando que a moda
vai além do vestir e como as roupas tém a capacidade de
conectar os individuos a si préprios, construindo a histéria
das sociedades.

E30.30. Creando Brand Identity con éxito. Keren Ramos
[Guatemala]

La industria de la moda y de las marcas de lujo y cémo
crear una identidad de marca exitosa con el fin de crecer
la equidad de la marca.

E31.Design: moda conceitual e emocdo. Marcelo Hen-
rique Nascimento Almeida [Brasil]

A pesquisa aponta que a moda conceitual e o design
emocional integram-se a sustentabilidade ambiental uma
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vez que a relagdo emocional com os produtos de moda, a
memdria por estes associada, amplia o ciclo de vida e a
redugdo do descarte.

E32. Diseiio 360% el poder del detalle en la moda. Frida
Rodas [Peri]

La sintetizacién de los procesos a menudo nos conduce a
omitir significativos detalles. Solemos pues, disefiar para
la parte que se ve mds y ;qué hay del resto? E1 Disefio 360°
constituye una propuesta de disefio que aborda la prenda
o0 accesorio como un todo integral, es asf que creamos para
el frente, como para el reverso, o el costado e incluso el
interior. ;jAcaso los stilettos Louboutin no son famosos
por su cldsico reverso rojo?

E33.Esos trapos con ritmo - Tribus urbanas Argentinas -
Desde una perspectiva multicultural. Marcelle Lefineau
[Argentina]

Breve charla sobre la creatividad de cada Tribu Urbana
Argentina a través de la ropa encadenada a la musica,
analizaremos entonces los distintos vestuarios sumado
a ello las ilustraciones de cada una. “Concebido para
mentes inquietas, que quieran descubrir quienes fueron,
son y serd...”

E34.Gritos de Identidad: Estudio de los Imaginarios
Sociales en la Apariencia de 5 bandas colombianas de
metal. Mariana Cruz Luna [Colombia]

Colombia, un pais conocido por su diversidad cultural,
es un escenario donde convergen multiples tradiciones,
creencias y manifestaciones artisticas. En este contexto, el
metal no solo ha logrado arraigarse en la escena musical
nacional, sino que ha evolucionado para convertirse en
una cultura completa con su propia estética, simbologia
y précticas sociales unicas. Es en este punto donde el
discurso indumentario adoptado por las bandas de metal
cobra un papel fundamental; pues mds que una mera
eleccién de vestimenta, esta indumentaria se convierte en
una potente forma de expresion visual que comunica la
construccion de la identidad y la profunda conexién con
las narrativas de la apariencia.

E35.La moda como terapia: un camino creativo hacia
la sanacién. Alexandra Ramirez [Venezuela]

El trauma deja su huella no s6lo en nuestra mente, sino
también en nuestro sentido de identidad. Esta innovado-
ra conferencia va mds alld de la pasarela, rompiendo el
estereotipo de que la moda es superficial, y revela cémo
la moda puede ser una potente herramienta para sanar y
recuperar tu identidad

* Comisién: Espacios culturales, de lo analdgico a lo
digital
Lunes 29 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E36. Gestion de la innovacién para la apropiacién social
en museos. Carolina Calderon Franco [Colombia]

Se revisan modelo y variables identificadas en el proceso
de gestién de innovacién en entidades museales en Caldas
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- Colombia, para la apropiacién social, profundizando en
ellas y los desafios que representan, aportando al desarro-
1lo local en procesos de gestién de museos futuros.

E37. Inteligencia artificial y algoritmizacién de la so-
ciedad. Amaro La Rosa [Peri]

Se aborda la Inteligencia artificial y la omnipresencia de
los algoritmos en la sociedad contempordnea (algoritmi-
zacién), analiza su impacto en el bienestar y las preocupa-
ciones éticas que conlleva, finalizando con una reflexién
sobre las redes sociales y la algoritmizacién.

E38.38. Recorrido Virtual CUN. Miguel Ordoiiez [Co-
lombia]

Explora nuestra universidad a través de un recorrido
virtual interactivo que revela su evolucién histérica. Con
realidad virtual, aumentada y archivos multimedia, los
visitantes descubrirdn cambios arquitecténicos, académi-
cos y culturales. Esta experiencia innovadora fortalecerd
nuestra institucién.

E39.39. TAG: projeto de design para construgio de um
museu digital. Sarah Margal [Brasil]

Este articulo reflexiona sobre el Trabajo de Conclusién
de Curso, realizado en la carrera de Diseiflo Digital de la
Universidad Federal de Pelotas. Su principal objetivo es re-
gistrar y preservar las manifestaciones artisticas de graffiti
y pixo en la regién portuaria de la ciudad de Pelotas- RS.

E40.Tecnologias 4.0 y Disefio Universal: mejorando la
experiencia de los visitantes en el Museo del Oro de
Santa Marta. Paula Valentina Valdés Rojas [Colombia]
Investigacion realizada en el Museo del Oro de la ciudad
de Santa Marta, Colombia, donde se examind la viabilidad
de incorporar tecnologias 4.0 y principios de diseflo uni-
versal para mejorar la experiencia de los visitantes para
adaptarlo en la era digital, manteniendo su relevancia y
accesibilidad.

* Comisién: Interiorismo y arquitectura: proyectos,
experiencias y reflexiones - 1
Martes 30 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E41.Dialogo de los espacios interiores. Libertad Arcega
[México]

¢La comunicacién de un espacio puede generar angustia,
felicidad, creatividad, enojo, miedo o tranquilidad? Es
interesante saber de la importancia de desarrollarnos
y vivir en un entorno que nos comunique sensaciones
positivas, que nos genere seguridad, que sea funcional a
nuestras necesidades, que nos ayude emocionalmente a
sobrellevar nuestras vidas.

E42.Escalas de la macro a la micro experiencia del en-
torno habitable. Mario Ernesto Esparza Diaz de Ledn
[México]

La dindmica en el didlogo que manifiesta el habitante
con un dmbito determinado contiene diversas variables
que son interpretadas de acuerdo a la relacién entre la
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persona y lo observado desde su propia perspectiva y
dimension, y es esa escala el elemento indispensable en
la configuracién de estrategias.

E43.La arquigrafia en la comunicacién fenomenolégica
de una ciudad intermedia. Mayra Moriones [Argentina]
Andlisis especifico del contexto urbano del departamento
de San Rafael. Provincia de Mendoza. Argentina. Vincu-
lacién de la arquigrafia y la fenomenologia. Reflexionar
sobre la imagen visual e identidad de la ciudad con un
crecimiento sostenido en la sensibilidad perceptual en
las cartelerfas.

E44.Neuro iluminacién. Una nueva mirada sobre la luz
y el ser humano. Fernando Mazzetti [ Argentina]

La Neuro iluminacién es un campo de estudio interdisci-
plinario que investiga c6mo la iluminacién puede afectar
la percepcidn, la salud, el estado de dnimo, el rendimiento
y calidad de vida de las personas, teniendo en cuenta los
principios de la neurociencia

E45. Neurociencia y Disefio, creatividad neurodidactica
en arquitectura e interiores. Edson Céspedes Sunagua
[Bolivia]

La temética abarca una investigacién teérico documental
descriptiva de las principales teorias de neurociencia y
procesos neurocognitivos involucrados en la creatividad
aplicada a proyectos arquitecténicos y de disefio de inte-
riores, los resultados muestran una sintesis de estrategias
neurodidécticas

E46.PoEtizAR el espacio habitado: memoria, natura y
territorio. Karol Rodriguez [Colombial

Proyecto de Investigacién-creacién enfocado en la cocrea-
cién de una cartografia poética ilustrada con realidades
mixtas que nos acerca a los imaginarios colectivos y la
forma en cémo se experimentan los territorios desde la
memoria, la narrativa y la ilustracién de la flora de Envi-
gado- Colombia

E47.Tu hogar sos vos. Yasnaia Paola Gaya [Brasil]
Donde el interiorismo y la emocionalidad conviven.
Porque nuestro hogar es un reflejo de nosotros, que nos
muestra a través de las manifestaciones estructurales todo
nuestro mundo interior. Veremos tips de cémo mejorar
nuestros espacios y asi equilibrar nuestro santuario (in-
terior y exterior).

* Comisién: Universo editorial: narrativas y creatividad
Martes 30 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E48. Diseiio de libro ilustrado basado en la cultura Huan-
cavilca del Ecuador. Ismael Pérez [Ecuador]

El proyecto busca crear un libro impreso para jévenes de
16 aflos en adelante, que brinde conocimiento sobre la
diversidad cultural de Ecuador. Se realiz6é una investi-
gacién mixta cualitativa y cuantitativa, con entrevistas y
encuestas, culminando en un libro fisico y digital como
resultado final.
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E49.Disefio de Libro Interactivo Ilustrado inspirado
en una leyenda ecuatoriana: El cura sin cabeza. Helen
Caryne Parra Valdivieso [Ecuador]

El libro interactivo en formato carrusel basado en la famosa
leyenda ecuatoriana del “Cura sin Cabeza”, busca repre-
sentar las creencias y la cultura de la época en la que la
leyenda surgié. El formato elegido, mejora la experiencia
del lector al permitir una narrativa fluida e interactiva.

E50. El oficio de hacer libros y poner el foco en la na-
rrativa visual. Noemi Binda [Argentinal]

En este espacio vamos a resignificar el libro de papel en un
mundo cada vez mds digital. Compartiremos el recorrido
del proceso creativo y técnico del disefio y la ilustracién
de libros para nifios, desde el boceto hasta la produccién
final de un caso real.

E51.E] uso de la Inteligencia Artificial para la toma de
decisiones de comunicacién en el marketing editorial.
Vanina Beviglia [Argentinal

La inteligencia artificial se instala como complemento de
las tareas editoriales. Analizamos el uso y aplicacién de
herramientas en las decisiones editoriales asociadas con
la comunicacién.

E52.Fotolibro Reminiscencias del Tanatos. Yoel Acosta
[Venezuelal

El fotolibro como medio de narrativo de expresién en el
que , el disefio y el arte se complementan con un fin en
comun.

E53. Infografia aplicada a proyectos editoriales. Ada
Isabel Fernandez Marin [Colombia]

En un mundo dominado por la digitalizacién y el flujo de
informacién constante, la capacidad de comunicar datos
de manera efectiva y visualmente atractiva se ha vuelto
esencial. El reto de un visualizador de informacién estd en
traducir estos datos en historias llamativas para el piblico.

E54.Mary en el mundo: un libro dlbum para ensefiar a
los nifios sobre tematicas fuertes en este caso la esqui-
zofrenia. Paula Garcia [Colombia]

Se presenta el proceso de investigacién y creacién del
libro 4lbum “Mary en el mundo” como alternativa para
presentarles a los nifios la esquizofrenia por medio de
un cuento ilustrado que refleja los problemas que puede
sentir una persona que padecen de esta enfermedad y
c6mo es su realidad

E55.Poemario Odas de memoria negra. Esther Sofia
Pardo Urueta [Colombia]

Odas de memoria negra y su 2 volumen odas de saberes
ancestrales son libros poemarios recopilatorios de autores
afrocolombianos, que por medio de la poesia narran las
luchas, raices, y herencia africana.

E56.Projeto Editorial do Livro: A Revolugao dos Bichos.
Daniela Flores [Brasil]

O projeto editorial do livro “A Revolugdo dos Bichos”
combina teoria e pratica em design editorial, criando um
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conceito visual inspirado na cultura punk. O modelo re-
sultante, com letterings e ilustragdes, reforga a mensagem
revoluciondria da obra e aprimora habilidades editoriais

* Comisién: Comunicar el arte: identidad y creatividad
Martes 30 De Julio, 13:30 A 15:30 Hs.

E57. Arte y Performance como Proceso Creativo ;Qué es
la Identidad Artistica? Valeria Giovannetti [ Argentinal
Se trata de abordar mediante el Arte y la Performance
el Proceso Creativo, el cual mediante conceptos que se
mencionan en la ponencia, nos llevard a la obra final,
realizando la bisqueda de Identidad Artistica de cada
uno de los oyentes, a potenciar la creatividad mediante
un ejercicio experimental.

E58. Artesania, moda y paz en Uraba, Colombia. Ale-
jandro Gil [Colombia]

Este proyecto busca analizar la comunidad de una feria
artesanal en Urabd Colombia y reconocer, mediante sus
labores manuales y comportamientos, elementos identi-
tarios que convergen alli. Buscando comprender cémo se
ha conformado el tejido social para proponer relaciones
entre moda, consumo, comercio justo y paz.

E59. Cartilla I+C desde la exploracién, reconocimiento
y registro de referentes artisticos. Francisco Fernando
Gallego Escobar [Colombia]

Cartilla I+C desde la exploracién, reconocimiento y re-
gistro de referentes artisticos: Esta cartilla busca exponer
la metodologia de I+C a partir de la exploracién, recono-
cimiento y registro de referentes de creacién paso a paso
y con ejemplos.

E60. Diseiio y construccion de un catalogo de arte. Paola
Irazdbal [Chile]

El disefio de catédlogos de arte es una disciplina que fusiona
la estética con la funcionalidad para presentar obras de
arte. Este proceso implica el cuidado de las imégenes, el
material, el uso tipogréfico y el trabajo conceptual del con-
tenido para transmitir la esencia y el mensaje de cada obra.

* Comisidn: Disefio de productos: reflexiones y procesos
Martes 30 de julio, 13:30 a 15:30 hs.

E61.Design de Embalagem: uma reflexdo sobre a atem-
poralidade visual. Gisele Putti Marim (Brasil]

Esta pesquisa aborda a atemporalidade do visual de
embalagens e visa discutir as razdes pelas quais muitas
empresas néo realizam atualizagdes no rétulo original
de seus produtos, com base no design emocional. Assim,
contribui para a pesquisa nesta drea e na fase de desen-
volvimento do layout grafico.

E62.Explorando trazos de pensamiento en portafolios de
disefio de producto. Nicolas Ramirez [Colombia]

Como semillero de investigacién exploramos diferentes
formas de representacién para proyectos de disefio de
producto. Este afio estamos analizando el valor de los
bocetos plasmados en los portafolios de estudiantes y
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profesionales, como evidencia del proceso de pensamiento
de la etapa de ideacidn.

E63.Historia, memoria y coleccionismo de la produc-
cion industrial en Argentina. Cristina Amalia Lopez
[Argentina]

La coleccién del Museo del Disefio y de la Industria
“Hecho en Argentina”, con mds de 18.000 piezas, de las
cuales se exponen un promedio de 800 en cada muestra,
constituye el acervo mds importante del pais referente
a la historia de la industria y el disefio argentino entre
1935-1985.

E64.Porque la habilidad de disefio crea una propuesta
de valor. Cesar Yachi [Pert]

Este trabajo explora la nocién dada a la actividad produc-
tiva, elabora un marco para estudiar la relacién de valor
y disefio, y aterriza en el concepto de “transposicién de
valor”. Una perspectiva de desarrollo cuyo nicleo es la
habilidad de disefio en un ciclo de valor que entrelaza la
economia y disefio.

* Comisién: Identidad, diversidad y creatividad - 1
Martes 30 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E65.Buckle up narrativas lésbicas em transito: cartogra-
fias de romances de estradas. Viviane Martini [Brasil]
Este estudo investiga narrativas de mulheres lésbicas queer
em estradas, destacando o conceito de fronteira. Inspirado
em Borderlands de Gloria Anzaldia e no “world-travel”
de Maria Lugones, busca desenvolver uma cartografia de
narrativas lésbicas.

E66.Explorando la comunicacién de las discotecas para
un contexto LGBTQ+. Maria José Casado [Colombia]
Esta ponencia da cuenta del andlisis de contenidos para un
contexto LGBTQ+ de los perfiles de Instagram de cuatro
discotecas ubicadas en la ciudad de Cali en El anélisis se
centr6 en las publicaciones realizadas durante los meses
de junio y julio de los afios 2021, 2022 y 2023. Estas fe-
chas fueron seleccionadas para examinar la comunicacién
de estos establecimientos con respecto a la comunidad
LGTBIQ+, considerando que junio es el mes del orgullo
LGBTQ+. El objetivo principal de esta investigacién fue
determinar si dichos establecimientos son verdaderamente
inclusivos o si su interés radica inicamente en lucrar con
la comunidad. Ademds, se planteé la hipétesis de que los
negocios en Cali utilizan las representaciones simbdlicas
de la comunidad LGBTQ+ unicamente durante el mes
del orgullo, ignordndolas el resto del afio, a pesar de que
muchos de sus clientes pertenecen a esta comunidad. El
“rainbow washing” puede explotar estas ideas sin com-
promiso real, socavando la autenticidad y perpetuando
la discriminacién. Es esencial abogar por una verdadera
inclusién en todas las facetas de la sociedad. Se hace
referencia a conceptos como iidentidad de género, discri-
minacién de género y espacios seguros para la comunidad
LGBTQ+ en discotecas. Se identifica que una publicidad
inclusiva reconoce y celebra la diversidad de identidades
de género y combate la discriminacién promoviendo es-
pacios seguros para la comunidad LGBTQ+.
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E67.Femvertising: La publicidad que vende empode-
ramiento femenino. Atziri Martinez Aguirre [México]
El siguiente andlisis aborda, desde una aproximacién do-
cumental, el fenémeno de la femvertising, una estrategia
publicitaria que ha cobrado fuerza en los tltimos afios y
que, a través de mensajes de empoderamiento, pretende
conectar con el publico femenino.

E68.Mujeres Valiosas. Cristian Chavez [Chile]

En el Mes de la Mujer, se lanz6 #MujeresValiosas para
destacar su valor en la historia, sociedad y el &mbito pro-
fesional. La empresa cre6 una campariia para resaltar el
aporte femenino en Chile, mediante videos, redes sociales
y un “impreso conmemorativo” con una figura histérica.

E69.Politicas y militancias sociales en el diseiio gréfico:
carteles y afiches de 1a marcha de la gorra en cérdoba
capital. Mariela Lilian Tapia [Argentina]

Avances del proyecto de investigacién de grado en vinculo
al activismo visual-gréfico, con la propuesta de relevar y
analizar afiches realizados por la organizacién de la Mar-
cha de la Gorra en la ciudad de Cérdoba Argentina en el
periodo de 4 afios (2019-2022).

* Comisién: Marcas: identidad y procesos creativos - 1
Martes 30 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E70.Audio Logo. Del Brief a la creacién. Alejandro
Silva [Venezuela]

En la actualidad las marcas, corporativas y personales,
compiten por la atencién del piblico por lo que tener un
sonido que las identifique es tan importante como tener
una representacion visual. En esta presentacién hablaré
acerca de qué es un Audio Logo, cémo realizarlo y de su
importancia.

E71. Descifrando el enigma de la marca “Somos Moche”:
Un viaje a través de su proceso creativo. Paul Mendoza
Salvador [Peri]

Esta ponencia te invita a un viaje fascinante por el proceso
creativo detrds de la creacién de simbolos basados en la
cerdmica Moche. Exploraremos cémo la diversidad picto-
grafica de esta cultura ancestral, junto a su cosmovisién y
valores, desafié y enriquecié el desarrollo de un proyecto
con impacto social que promueve la identidad, el turismo
y la cultura de su localidad.

E72. Detras de escena: redisefio de una identidad sus-
tentable. Fiona Smart [Argentina]

;Cémo redisefiar una marca para que sin perder su sin-
gularidad pueda liderar en su sector? A través del caso
de VEOVERDE, recorreremos cudles son las etapas de
un redisefio de esta categoria, las decisiones que se van
tomando y los resultados alcanzados.

E73. Disefiando una Marca, Proceso Creativo. Fernanda
Barreno [Ecuador]

En esta exposicién comparto una parte del proceso crea-
tivo que realizo en la creacién de marcas. Se ha dividido
en cuatro presentaciones que corresponden a brief de
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disefio, concepto y moodboards, propuesta de nombres
y opciones de marca.

E74.Indicaciones geogrificas y denominaciones de
origen (IG DO) sanjuaninas. Aportes para la construc-
cién de identidad cultural. Carina del Valle Capriotti
[Argentinal

Trabajamos con las Indicaciones Geogréficas y Denomina-
ciones de Origen (IG DO) de la Provincia de San Juan como
tarea necesaria desde las politicas publicas, con el objeto
de inyectar Identidad y Valor a determinadas producciones
agroindustriales locales.

E75.Lo que soy versus lo que proyecto: branding para
valientes. Juan Emilio Henriquez [Chile]

El asumir la identidad con valentia, asumir y descubrir el
“SOY” es clave para proyectar valor percibido, ser cohe-
rentes, auténtic@s y construir marca.

* Comisién: Branding personal: identidad, comunica-
cién y disefio
Martes 30 de julio, 18:30 a 20:30 hs.

E76.Cinco errores que te impiden ser un profesional de
alto impacto. Noelia Lifieiro [Argentinal

iNo te pasé conocer gente que es muy buena en lo que hace
pero que siempre estd en el mismo lugar aunque saben que
les sobra potencial y talento? 5 errores nos impiden ganar
autoestima, mejorar como nos perciben y crecer personal
y profesionalmente. Hoy te cuento c6mo trabajarlos

E77.Creatividad e innovacién para crear contenido en
RR. SS. Maria Jose Martinez Gonzales [Perd]

En la actualidad, ser un creador de contenido en RR. SS.
es estar al tanto de nuevas tendencias, metodologias y
pasos a seguir para tener mejores resultados. Una buena
creacién de contenido y conocer a fondo a tu audiencia
te ayudard a generar engagement. También podras generar
confianza con tus clientes y aumentar tu experiencia en
el rubro. Recuerda que a mayor experiencia y eficiencia,
mayor oportunidad de trabajar con marcas importantes.
El objetivo principal del creador de contenido es conocer
cudl es su cliente ideal y ofrecer el contenido que estas
personas necesitan en el momento justo. Gracias a los
insights podremos desenvolvernos de mejor manera,
ya que podremos acertar con contenido que tu ptblico
estaba esperando. Si quieres ser un creador de contenido
de profesién, corazén o hobby y deseas contar historias a
través de redes sociales, este curso es para ti.

E78.Imagen astrolégica: un analisis hacia el branding
personal. Maria Pia Estebecorena [Argentinal

Imagen Astrolégica es una nueva metodologia a partir de
los principios del Dr Carl Jung, aplicada a los estudios de
Imagen, que permiten una mayor identificacién con la
identidad del cliente y su personalidad. Reconociendo
el principio de unidad entre el Estilo y la Personalidad.

E79.No sos vos, es tu Branding. Jose Pantoja [Bolivial
Se trata netamente de la explicacién en un tono divertido
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del buen disefio de branding, siendo crucial para destacar
en un mercado competitivo, ya que crea una primera im-
presién atractiva, comunica la identidad y personalidad
de la marca, y la diferencia de la competencia.

e Comision: Medios, narrativas e interfaces
Miércoles 31 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E80. Aproximaciones sobre transformacién de los me-
dios de comunicacién en la era digital. Ramiro Navarro
Diaz [Argentina]

El presente articulo describe la transformacién de los me-
dios de comunicacion en la era digital como un fenémeno
que ha modificado la forma en que interactuamos con la
informacién y también con los contenidos. En base a las
lecturas de autores como Manuel Castells, Henry Jenkins
y Carlos Scolari

E81. Interaccion narrativa: estrategia de participacién
activa. Jorge Gonzdlez [Colombia]

Proyecto de investigacién-creacién que tiene por objeto
disefiar una estrategia de interaccién que apela a las cons-
trucciones narrativas como recurso de mediacién, para
activar la participacion de las personas en los procesos de
subjetivacién y apropiacién de los mensajes.

E82.La influencia del medio en la activacién del recep-
tor como narrador. Daniel Martinez Molkes [Colombia]
La propuesta busca comprender cémo los medios pueden
incidir en el receptor, estimuldndolo para que asuma un
rol de narrador. Lo anterior a través de un estudio de los
alcances y relaciones de los estimulos que conforman
los medios.

E83.La interfaz como un personaje. Gustavo Reyes
[México]

La relacion entre las personas y la narrativa son motivo
que merece atencién, sobre todo para los disefiadores. Por
lo tanto es importante conocer el arco de la historia y es
conveniente tener ciertas pautas de disefio de personajes
para poder disefiar mejores interfaces.

E84. ;Como construir arquetipos y no morir en el inten-
to?. Camilo Vdzquez Wlasiuk

Crear arquetipos de usuario es una practica compleja
que necesita una metodologifa rigurosa. Esta herramienta
puede servir para diferentes précticas de planificacién
urbana, social, comunicacional, de disefio, etc. En esta
charla se explicard un caso especifico para la construccién
de arquetipos.

* Comision: Interiorismo y arquitectura: inteligencia
artificial, usuarios y teorias
Miércoles 31 de julio, 11:00 a 13:00 hs.

E85.Caminos rojos: Estrategias para destacar al pea-
ton en entornos de conflicto urbano. Jessica Viloria
[Colombia]

La propuesta urbana tiene como finalidad conectar los
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diversos equipamientos urbanos e intervenir el perfil
vial de las calles con el objetivo de salvaguardar a los
peatones del caos urbano. En particular, se busca miti-
gar el flujo vehicular durante las horas pico, para darle
prioridad al peatén.

E86. Design thinking + IA: aplicado al proceso del dise-
o de interiores. Jamily Guerra Llanos [Per]

La importancia de integrar y adaptar la metodologia de
design thinking y la IA en los procesos del desarrollo de
un proyecto de interiores. Beneficios que optimizan el
trabajo de un proyecto creativo e innovador.

E87. Dibujar las palabras: écfrasis y arquitectura digital.
Flavio Bevilacqua [Argentinal

Se entiende por écfrasis el ejercicio literario de descrip-
ci6n de una obra de arte. Considerar a los lenguajes de
programacion ttiles y eficaces para realizar descripciones
de obras de arquitectura implica ampliar el alcance del
concepto de écfrasis o una redefinicién del mismo.

E88.Diseiio de interiores: sistema de disefio centrado en
el usuario (UCDS). Christa Pail [Guatemala]

UCDS es una metodologia creada para aplicar en Disefio
de Interiores, integra conceptos de HCD y UX UL Se basa
en la comprension del usuario, la generacién de ideas, la
interacci6n y la implementacion de soluciones practicas.
Promueve la iteracién para crear experiencias significa-
tivas y funcionales

E89. Imagens fotorrealisticas para projetos de interiores
com inteligéncia artificial. Vanessa Lima Mota [Brasil]
A pesquisa analisa o impacto da inteligéncia artificial
no projeto de interiores, destacando o uso de imagens
fotorrealisticas para convencer clientes. De cardter ex-
ploratério e qualitativo, aborda a funcéo retérica dessas
imagens, desafios éticos e legais, e a necessidade de mais
estudos na 4rea.

E90. Implicaciones experienciales en entornos comer-
ciales y su escala de relacién. Leticia Jacqueline Robles
Cuellar [México]

Los entornos comerciales refieren a escalas de acuerdo con
su proporcién y formas de apreciacién. La escala espacial,
la tipologia de entorno comercial, el uso y experiencia
como para determinar las implicaciones de percepcion de
los usuarios como factores para su configuracion.

E91.0 comércio popular no espago urbano das cidades
brasileiras. Pablo Lima [Brasil]

Essa pesquisa refere-se ao comércio popular no Brasil.
Objetiva-se listar as intervencgdes adotadas pelo poder
publico voltadas ao tema. Como método, foi realizada uma
pesquisa bibliografica e documental. Ao final observa-se
tentativas de padronizacdo, regulamentagéo e criagdo de
shoppings populares.

E92.Revolucién de la I.A. en el disefio arquitecténico e
interiorista. Edson Céspedes Sunagua [Bolivia]

La investigacién explora como la Inteligencia Artificial
transforma el disefio arquitectdnico e interiorista. Se abor-
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dan avances, aplicaciones y desaffos éticos, destacando la
IA como catalizador de la innovacién en la creacién de
entornos habitables y estéticamente atractivos.

* Comisién: Identidad, cultura y patrimonio - 2
Miércoles 31 de julio, 13:30 a 15:30 hs.

E93. Cristalografia Coleccién: Narciso: reflejo de cristal.
Juan David Henao Santa [Colombia]

Un equipo interdisciplinario de la Institucién Universita-
ria Pascual Bravo se formé para explorar el potencial de
los cristales inorganicos en el arte y la ciencia. Integrando
conocimientos de ingenierfa, quimica, arte y disefio, el
proyecto dio lugar a la obra “Narciso: Reflejo de cristal”

E94.Diseifio de indumentaria deportiva, implementan-
do elementos simbdélicos de una ciudad. Jorge Andres
Gomez Alvarez [Colombia]

El proyecto se basa en redisefiar la parte visual de la indu-
mentaria de competencia que usa el equipo Real Cartagena,
fusionando los elementos de identidad de marca actual de
equipo y representaciones simbdlicas de diversos elemen-
tos emblemadticos de la ciudad de Cartagena.

E95.El color de las aves del Caribe colombiano. Juliana
Donado [Colombia]

El articulo estudia las aves endémicas del Caribe colom-
biano, enfocdndose en su coloracién. Busca preservar estas
especies y fortalecer la identidad local mediante un banco
de informacién cromadtica. Ademads, explica la relacién
entre los colores de las aves y la cultura caribeiia.

E96.E] Patrimonio Sanjuanino llega a la Comunidad
Sorda. Liliana Patricia Vega [Argentinal

En la provincia de San Juan Argentina, el Patrimonio
Cultural que forma parte de la identidad sanjuanina, no
es conocido por la comunidad sorda, comunidad minori-
taria, con sus costumbres y lengua propias, presentando
el desaffo de disefiar un sistema de comunicacién que
permita a la persona sorda acc

E97. Ilustraciones de arte y naturaleza, mejoramiento
de subsistencia actual y futura. Linda Valentina Con-
treras [Colombia]

Proceso artistico que trabaja en pro de una cultura por
medio del arte y del medio ambiente; con el fin de crear
un libro de ilustraciones que representen la naturaleza.

E98.Imaginarios Naturales, Palimpsesto ecolégico.
Yolima Sdnchez Royo [Colombia]

“Imaginarios Naturales”, proyecto en Manizales-Colombia,
busca recuperar la memoria ecolégica mediante expre-
siones gréficas y tecnoldgicas, buscando fortalecer el
patrimonio cultural y biolégico, destacando espacios
naturales protegidos y promoviendo la sensibilizacién
hacia la conservacién.

E99.0 Design vai ao parque: Criacdo de personagens
para o Parque das Dunas Salvador BA. Roseane Santos
[Brasil]
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O Design é uma ferramenta que pode ser utilizada na
educagdo de criangas e adolescentes. Com o objetivo de
valorizar o bioma Mata Atlantica presente no Parque das
Dunas na cidade de Salvador-Bahia, foram desenvolvidos
personagens e produtos para a valorizagdo da histéria e
espécies do local.

* Comision: Identidad visual: ideas e interfaces
Miércoles 31 de julio, 13:30 a 15:30 hs.

E100. AvokadIA: Propuesta Visual para Agencia de
Disefio Web. Ismael Salto [México]

El objetivo primario del proyecto consiste en realizar los
productos pertinentes para formalizar el lanzamiento de
la marca AvokadIA, presentando una propuesta visual
atractiva que comunique efectivamente los diferenciado-
res de la empresa, con el fin de posicionar la marca en el
rubro de disefio web.

E101. Disefio de Identidad Visual. Edgar Andres Gutie-
rrez [Argentinal

Como miembro fundador de la agencia de Disefio Grafico
Bang Creativos, contamos con una amplia experiencia
en el desarrollo de Identidad Corporativa para empresas
vy pymes. Nos especializamos en crear marcas sélidas
vy memorables que reflejen la esencia y los valores de
nuestros clientes.

E102. Manual de marca e identidad visual Ferre Alqui-
leres la Aguada. Daniela Mendoza [Colombia]

La identidad visual es una parte indispensable a la hora de
construir una marca, es la manera en la que las empresas
pueden darse a conocer y generar un impacto en su piblico
objetivo, ademds de esto consolida toda la informacién
correspondiente a la marca lo que facilita el proceso de
redisefiar una

E103. Uma proposta de identidade visual. Amanda
Paccanaro Marino [Brasil]

O processo de desenvolvimento da 3° Semana Académica
de Design da UFPel, intitulada “cem anos de vinte e dois”
e apresenta a elaboragdo da sua identidade visual sob
perspectiva cientifica, a partir de pesquisa bibliogréfica,
documental e metodologia de Alina Wheeler (2008).

* Comisién: Marketing: mercados, tendencias e inteli-
gencia artificial
Miércoles 31 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E104. El impacto de la IA en el disefio ;Una revolucién
o una simple evolucién?. Verénica Vielma Nuiiez [Ve-
nezuela]

Se busca analizar la IA si esta es una amenaza para el
proceso de disefio o si abre nuevas posibilidades. Se
consideran las reacciones de los disefiadores ante las
nuevas tecnologias. Se busca comprender cémo afecta
al disefio de comunicacién y si representa un retroceso
o0 una evolucién.
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E105. El marketing en los tiempos de la I.A. Cecilia
Alejandra Argiiello Sotomayor [Argentina]

De c6mo la LA. ésta transformando el marketing, mejo-
rando la segmentacion de clientes. Exploracién de cémo
la inteligencia artificial estd transformando el marketing
digital, permitiendo la hiperpersonalizacién y la eficien-
cia en las estrategias de marketing dirigidas, generacién
de contenido.

E106. La inteligencia artificial en marketing. Jose Igna-
cio Molina [Argentina]

La IA transforma el marketing. Cémo automatizar tareas,
generar contenido y ofrecer insights para las estrategias.
Definir objetivos, muestra de algunas herramientas.
Ademads de los beneficios, veremos las negativas. Temas:
Ejemplos de éxito. Contenido porIA. Recursos adicionales.

E107. Marketing digital para o agronegdcio. Simone
Bitzer [Brasil]

Vivemos localmente, mas temos que agir globalmente
Esta expressdo é cada vez mais impactante nas nossas
vidas Como o Marketing Digital pode intervir e auxiliar
na projecdo e produgdo da atividade agricola, pensando
em novos mercados e oferecendo contetdo digital a toda
cadeia produtiva do agronegécio.

E108. Meme Marketing: una perspectiva del mercadeo
del siglo XXI. Martha Patricia Yanes [Colombia]

Se plantea una evolucién del concepto del meme al meme
marketing, y la influencia que este tiene en el comporta-
miento de los consumidores, pasando por casos aplicados
y el proceso de creacién de los memes en las estrategias
de comunicacién digital.

* Comisién: Expresiones graficas, artesania e identidad
Miércoles 31 de julio, 16:00 a 18:00 hs.

E109. Expresion artesanal, espacio piblico e identidad,
en Capula, Michoacén, México. Pilar Castro [México]
El presente trabajo es producto de la investigacién y ob-
servacion de como Capula a través del arte y oficio logra
comunicarse mediante la expresién grafica identificada
del lugar buscando mostrar en un espacio ptblico sus
costumbres, tradiciones y quehacer diario en ilustracio-
nes gréficas.

E110. Figuras de linguagem no design. Rodrigo Fernan-
des Pissetti [Brasil]

As figuras de linguagem sdo importantes recursos de
comunicagdo empregados tanto em textos escritos como
em composigdes visuais e no design de produtos. Também
chamadas de técnicas ou patterns retéricos, elas podem
dotar os discursos verbais e ndo verbais de maior clareza
e expressividade.

E111. La interaccién metaférica en representaciones
grificas de divulgacién cientifica. Esmeralda Itzel Al-
varez Contreras [México]

La metafora en la grafica de la divulgacién cientifica
da cuenta de eventos del mundo desde un paradigma
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cognitivo, se construye por medio de representaciones
iconicas concretas en abstracciones plésticas atravesadas
medidticamente por recursos tecnoldgicos. Este anélisis,
indaga al respecto.

E112. La metamorfosis de la tipologia infografica. Felipe
Cisterna [Chile]

Esta investigacion analiza, desde la perspectiva de hiper-
mediaciones propuesta por Carlos Scolari (2008), la trans-
formacién morfoldgica que han desarrollado las infografias
en el dltimo tiempo, integrando a sus caracteristicas el
tiempo real, la colaboracién y la interaccién.

E113. Legado cultural: la configuracién de la imagen.
Simone Amparo Oliva Sanjinés

En esta ponencia sobre Identidad y Comunidad, se explora
cémo teorfa, investigacién histérica y andlisis semiolégico
guian la creacién de imégenes efectivas para transmitir el
legado cultural de Bolivia, educando y sensibilizando a
nuevas generaciones sobre la riqueza cultural de Bolivia.

E114. Los medios y sus tecnologias: una inferencia sobre
el impacto en el proceso creativo del desarrollo de la
Artesania. Erik Santos [Brasil]

Reflexionar sobre el impacto de los Medios de Comunica-
cién en el proceso creativo de la artesania como producto
de la economia creativa. Buscamos mirar el sesgo artesa-
nal como pilar econémico que ha tenido a los medios de
comunicacién como pilar inicial para la adquisicién de
conocimientos técnicos para la concepcién de su producto
final, que antes habia basado sobre transferencia cultural,
herencia familiar o conocimiento técito.

* Comisién: Redes sociales: desafios y perspectivas
Miércoles 31 de julio, 18:30 a 20:30 hs.

E115. El uso de Instagram como herramienta de ventas
por pequeiias empresas de moda vestuario. Andressa
Maria Nascimento dos Santos [Brasil]

La investigacién reflexiona sobre la importancia de Insta-
gram para el comercio de ropa, con el objetivo de analizar
el uso de esta red social como herramienta de ventas por
parte de pequefias empresas del sector de moda ropa en
Boqueirdo-PI, Brasil.

E116. La Importancia del rol del disefiador grafico en
una estrategia de social media. Johana Andrea Riaiio

El rol del disefiador grafico es crucial en las estrategias de
social media, creando contenido visual alineado con la
marca. A pesar de los avances en IA, enfrentan mal pago
y confusién de roles con community managers. Para des-
tacar, es vital mantenerse actualizado, colaborar interdis-
ciplinariamente y abogar por condiciones laborales justas.

E117. La integracién del disefio en estrategias digitales
full funnel. José Antonio Tejada Gémez

El concepto de “Full Funnel” en marketing digital se refie-
re a una estrategia que abarca todas las etapas del viaje del
cliente, desde el primer contacto hasta la conversion final
y mds alld. El “funnel” o embudo de marketing representa
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el proceso por el cual un potencial cliente pasa desde el
conocimiento de un producto o servicio hasta tomar la
decisién de compra.

E118. Redes Sociales y Branding: Explotando la Presen-
cia Digital para Potenciar las Marcas. Javiera Santa
Maria [Chile]

Las rrss revolucionan el branding permitiendo a las
marcas conectar de forma auténtica con su audiencia.
Creando estrategias de disefio dindmicas se aprovecha
la visibilidad y el feedback para fortalecer la identidad.
Casos exitosos resaltan la importancia de la adaptacién y
la coherencia visual.

E119. Retratos para Profesionales y Emprendedores en
las Redes Sociales. Yaclyn Marcano [Venezuelal

La demanda de creacién de contenido e imdgenes rele-
vantes para las redes sociales es repetitiva, este proyecto
realiza una propuesta estética y fotografica para emprende-
dores y profesionales de todas las dreas logrando imdgenes
impactantes. Explico mis técnicas y todo el proceso para
lograrlo.

E120. Ser una marca exitosa en redes - Con ejemplos
reales. Jorge Sol [Argentinal

Analizaremos casos de marcas reales que han tenido éxito
en la construccién de su identidad de marca y en la im-
plementacién de estrategias efectivas en las redes sociales.
Desafios y soluciones creativas que enfrentaron. La idea
es proporcionarle a los espectadores ejemplos tangibles
para inspirarse

* Comisién: Fotografia: experimentacion y tendencias
Jueves 1 de agosto, 11:00 a 13:00 hs.

E121. El Diseiio de Fotografias en la Era Digital. Viviana
Torres-Mestey [Puerto Rico]

Este articulo presenta un resumen del Estado de la Cues-
tién de la tesis en desarrollo “Mds Alld de la Factografia
y la Algoritmografia: El Disefio de Fotografias a través del
Fotomontaje de Autor en la Era Digital” y se adentra en
el fotomontaje como una combinacién de la fotografia
con el disefio.

E122. Foto de gastronomia. Raquel Marques [Brasil]
Um e-book com técnicas de fotografia de gastronomia
escrito por uma profissional especializada em fotografia
gastrondmica. O principal objetivo é de auxiliar o micro
empresdrio a valorizar suas imagens nas redes sociais e
carddpios digitais agregando valor ao seu produto apenas
com um celular.

E123. Leyendo fotos, una pausa para deconstruir(nos).
Greeys Orozco [Venezuela]

Acercamientos a la lectura de la imagen fotogréfica, en
tiempos de declive. ;C6mo leerlas? Nos aproximaremos
a leer esas narrativas visuales que nos rodean, explorando
diversas vertientes de la fotografia: artistica, publicitaria y
documental; asi como lo real-la mentira, lo digital, la IA.
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E124. Metamatéria: anima: processos de criacdo de um
corpo incorpoéreo. Rafael Frota [Brasil]

Apresenta os processos de criagdo do ensaio fotografico
“Metamatéria: Anima”, que explora as possibilidades
técnicas, estéticas, poéticas e conceituais da fotografia
on-line — modalidade realizada a distdncia pela internet.

E125. Narrativa gréfica e intertextualidad como recurso
discursivo en problemaéticas sociales. Cesar Enrique
Carrion Osores [Pert]

Un enfoque en la produccién fotografica dentro del curso
de semidtica reinterpretando cuentos cldsicos para in-
ternalizar la teorfa y comprender el poder de la imagen.

E126. Promptography e a Nova Fotografia Meta Sintéti-
ca em Tempos de Inteligéncia Artificial. Alex Ramirez
[Brasil]

Analisar os avangos recentes do processo de criagdo de
fotografias utilizando a inteligéncia artificial generativas
explorando o conceito emergente de Promptography como
um novo formato e linguagem, seus impactos na estética
da imagem contemporinea e suas implicagées éticas,
artisticas e culturais.

* Comisién: Identidad, diversidad y creatividad - 2
Jueves 1 de agosto, 11:00 a 13:00 hs.

E127. A utilizacdo da antropometria para a identifi-
cacio dos corpos LGTIAPN+. Felipe Grassine [Brasil]
A intengdo desta escrita é evidenciar como o Brasil pas-
sou por momentos higienistas contra corpos dissidentes,
focando na comunidade LGBTIAPN+, e como a antropo-
metria fisica foi uma ferramenta essencial para médicos,
juristas e policiais manterem uma vigildncia de Estado
sobre esses corpos.

E128. Liberium: uma colecido de moda agénero susten-
tavel. Betania Vargas Oliveira [Brasil]

A moda agénero visa criar algo além dos esteredtipos de
género, permitindo as pessoas se expressem livremente
por meio do vestudrio. Esta pesquisa apresenta uma co-
legdo de moda agénero sustentdvel com o tema: libélula,
transcendendo os limites de género.

E129. Publicidad digital de marcas textiles para la
comunidad LGBTQ+. Juan Felipe Martinez [Colombia]
En el contexto actual de la industria textil, marcas promi-
nentes como Oysho, Seven.Seven, Adidas y Puma estdn
respondiendo activamente a las tendencias emergentes,
especialmente aquellas relacionadas con la inclusién de
la comunidad LGBTQ+.

E130. Tendencias de Género en Publicidad de cosmé-
ticos: Representacién y Diversidad. Camila Castro
[Colombia]

El maquillaje es esencial para expresar identidades, espe-
cialmente en la comunidad drag queen. Sin embargo, en la
publicidad persisten estereotipos, limitando la diversidad.
Esta investigacién busca abordar el no binarismo y la
fluidez de género, destacando la necesidad de diferenciar
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entre visibilidad genuina y explotacién comercial de la
comunidad LGBTQ+.

E131. Um estudo da expressdo da identidade de pessoas
trans através da moda e do vestuario. Fabiana Maffez-
zolli [Brasil]

Este artigo explora a intersecgdo entre moda e identidade
transgénero, adotando uma abordagem sistémica para
compreender as relagdes entre esses dois dominios. A
pesquisa foi conduzida por meio de uma metodologia
qualitativa, envolvendo a aplicagdo de um questiondrio
a 13 participantes.

* Comision: Diseiio y exploracién lidica, urbana y visual
Jueves 1 de agosto, 13:30 a 15:30 hs.

E132. Exploracién y disefio de rompecabezas tridimen-
sionales como estrategia para impulsar el puzzle desig-
ning en Colombia. Julian Mindiola [Colombia]
Investigacién de materiales, partes, mecanismos, aplica-
ciones, tecnologia y requerimientos de los rompecabezas
mecdnicos tridimensionales mediante la exploracién y el
prototipado de 11 referentes, y el disefio del puzzle Wei-
ler, una propuesta con multiples soluciones. Hallazgos y
oportunidades I+D+i.

E133. Por tu senda: indigenismo en el disefio grafico
boliviano 1918-1932. Luis Fernando Rodriguez Cama-
cho [Bolivia]

Explora el movimiento indigenista en Bolivia. Este reva-
lorizé la herencia indigena, influyendo en diversas artes,
especialmente en el disefio grafico; quienes promovieron
una identidad nacional inclusiva y reflejaron la rica cultura
indigena en sus obras

E134. Procesos de un mural artistico, desde la linea al
color. Ménica Lazzatti [ Argentinal

Expondré las metodologias que empleo en el disefio y
realizacion de murales artisticos: seleccion de temas, la
generacién de bocetos, el armado de cuadriculas para
escalar y el desarrollo lineal previo al planteo de color.
También veremos los materiales artisticos aptos tanto para
para interior como para exterior

E135. Tipos de graffiti na arte urbana: analise, definigcdo
e diferenciacdo. Fernanda Campos [Brasil]

Este trabalho apresenta os diferentes estilos de graffiti,
uma vez que hd um extenso vocabuldrio pertencente a
esse universo, o qual evidencia as complexidades dessa
arte urbana. Conclui-se que por seu vocabuldrio se apoiar
na oralidade, hd divergéncias e convergéncias entre as
definigdes dos tipos.

E136. 136. Unlocking Key: E]l Dibujo Experimental como
Herramienta innovadora ante el bloqueo creativo. Car-
los Cifuentes [Colombia]

Unlocking Key es un proyecto enfocado en el disefio de
una herramienta didéctica andloga, que utiliza el potencial
del Dibujo Experimental y las dindmicas de juego, ante
la problematica de los bloqueos creativos como barreras
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que evitan el fluido desarrollo de productos dentro del
disefio de personaje

* Comision: Innovacién, creatividad y nuevas tecno-
logias
Jueves 1 de agosto, 13:30 a 15:30 hs.

E137. Cémo despertar al genio creativo bajo presion.
Juliana Cardoni [Argentinal

Activar la creatividad bajo demanda es dificil. Este taller
ofrece estrategias y herramientas précticas para ello, adap-
tadas a diferentes estilos de aprendizaje. Los participantes
experimentardn diversas técnicas directamente, facilitan-
do la puesta en marcha de procesos creativos bajo presién.

E138. Elaboracién de prototipo aplicacién mévil de
aviturismo de Soacha. Lizeth Carolina Barreto Cuesta
[Colombia]

Se desarrollard prototipo de aplicacién mévil que sirva
como elemento de identificacién de las aves endémicas
y migratorias del municipio de Soacha y la regién de San
Antonio del Tequendama con el fin de prestar un material
de mayor usabilidad y accesibilidad para quienes realizan
guianza turistica.

E139. IA y bienestar emocional. Claudia Anabell Vds-
quez Vdsquez [El Salvador]

Desarrollar una plataforma que contribuya a mejorar los
estados de las personas, conectdndose con los servicios
privados y publicos relacionados con la Salud Mental
en El Salvador, con el propésito de facilitar el acceso a
informacion, orientacién y apoyo emocional a través de
un chatbot.

E140. Innovacién y Creatividad: La Magia de Chat GPT
en el Disefio. Yaneth Plazas [Colombia]

Este articulo explora cémo ChatGPT revoluciona el disefio
grafico freelance, ayudando a superar bloqueos creativos,
generar ideas y mejorar la gestién de proyectos. Experien-
cias personales y ejemplos practicos muestran su impacto
positivo en la practica diaria de los disefiadores.

E141. Innovando con la IA. Kevin Tasayco [Peri]

El uso de la IA en nuestras labores diarias deberia empezar
a ser una herramienta que vayamos aprendiendo, pues
la tendencia a que estd siga evolucionando es altisima.
Ademds, el impacto en nuestro workflow y calidad final
nos sorprender4.

* Comisién: Usuarios y clientes: necesidades, engage-
ment y decisién de compra

Jueves 1 de agosto, 16:00 a 18:00 hs.

E142. Elrol del contenido en la retencion de las personas
usuarias. Rosario Arce [Argentinal

Las estrategias de activacion, engagement y retencién de
personas usuarias deben ser content-first. En este encuen-
tro, revisaremos la jerarquia del research y la creacién de
contenido en esta fase de un plan de growth para startups
y productos tech.
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E143. El tridngulo de valor en el servicio al cliente de
diseiio. Paula Pettinelli [Chile]

Millones de disefiadores limitan su carrera por carencia
de herramientas para el correcto servicio al cliente. El
tridngulo de valor de servicio al cliente nos ensefla que
debemos considerar 3 factores clave para todo proyecto
cuando estamos armando una propuesta: costo, tiempo y
alcance calidad.

E144. La importancia de la sostenibilidad en la percep-
cién de marca y la toma de decisiones de compra. Jaime
Andres Pabon Villamizar [Colombia]

El marketing verde destaca al promover productos con
impacto ambiental positivo. Cinco estudios analizan su
influencia en decisiones de compra, gestién de cadena
de suministro, “greenwashing” en alimentos y estrategias
verdes en hotelerfa. Empresas sostenibles pueden mejorar
servicios y lograr venta

E145. Logra mayor engagement usando Disefio multi-
sensorial. Daniela Barra [Ecuador]

La percepcién sensorial es la experiencia producida
por la estimulacién de los sentidos, los cuales cobran o
tienen un significado que se da a través de la memoria y
las experiencias previas. La estimulacién multi-sensorial
ayuda a mantener esta atencion y reafirma la informacién.

E146. Product Discovery: Comprender mejor las necesi-
dades de los usuarios utilizando la metodologia de Jobs
to be done. Juan Gallardo [Argentina]

Es importante entender las motivaciones y necesidades
que impulsan a los usuarios a adquirir un producto o
servicio. Vamos a ver la metodologia de Jobs to be done
para comprender el comportamiento de los usuarios. Per-
mitiendo identificar oportunidades para la innovacién y
el disefio de mejores soluciones.

* Comisién: Moda y textil: creatividad, gestiéon y pro-
cesos
Jueves 1 de agosto, 16:00 a 18:00 hs.

E147. Aplicacién de biotecnologia ancestral en pro-
ductos de moda sostenible. Xavier Salgado Pazmiiio
[Ecuador]

El principal objetivo de este articulo es el estudio, ana-
lisis y aplicacién de biotecnologia ancestral mediante la
extraccion de pigmentos orgdnicos para tinturar las fibras
textiles naturales, teniendo como objeto de pruebas la
implantacién del proceso de tefiido a la fibra textil natu-
ral proveniente de los tallos de banano para el disefio y
fabricacién de productos de moda sostenible.

E148. Areandina incubadora de propuestas fashtech.
Olga Lucia Zipa Patifio [Colombia]

En el intento de generar una Aceleradora de emprendi-
mientos Fashtech, se evidencié que el insumo principal
que son las propuestas disefladas por startups para ser
ofertadas al macro sector moda, es escaso en el pais. Por
tanto, se busca generar la Incubadora de ideas de valor
Fashtech.
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E149. Desing thinking para creacién de productos sos-
tenibles y sustentables para el sistema moda empleando
inteligencia artificial. Carolina Herrera [Colombia]
Taller de Design Thinking, disefiado para crear productos
sostenibles y sustentables para el sistema moda, que tiene
como objetivos aplicar los pasos de la metodologia en
la creacién de prompt estratégicos para ser usados con
inteligencia artificial para la bocetacién e ideacién de
prototipos.

E150. Narrativas convergentes en la experiencia digi-
tal de marcas de moda. Zulay Daniela Rivera Matiz
[Colombia]

En la era digital, la moda se fusiona con la comunicacién
digital para ofrecer a los consumidores experiencias
innovadoras a través de las narrativas convergentes,
creando formas atractivas de interactuar con las marcas,
satisfaciendo la demanda de experiencias digitales en el
mercado actual.

E151. O Design Thinking na concepgio conceitual de
um produto téxtil inteligente. Carolina Carioni Amorim
[Brasil]

A partir do Design Thinking, brainstorming, 5W+H,
4-stage model e mapa mental, delineou-se um percurso
criativo que aliou a tecnologia das microcédpsulas ao efeito
terapéutico da aromaterapia para fios de tricot para futura
materializacdo e testes com usudrios.

E152. Observatorio de disefio misionero. Alejandro Uset
[Argentinal

Observatorio de Disefio Misionero es un proyecto desa-
rrollado dentro del Programa Ruta del Disefio Misionero,
con el fin de recolectar y analizar datos para la generacién
de estadisticas y la creacion de la primera aplicacién que
conecte a los trabajadores del rubro textil de la provincia
de Misiones.

E153. Pedagogias Textiles: Reivindicaciones de la edu-
cacién propia. Juliana Chdves [Colombial]

Las pedagogias textiles desde la 6ptica de los feminismos
tiene multiples puntos en comin con la tradicién textil y
la cosmovisién andina. Se pretende resaltar dichos puntos
de encuentro. Con esto, ademas se destaca una mirada de
las pedagogias textiles que se halla excluida.

¢ Comisién: UX: usuarios e interactividad
Jueves 1 de agosto, 18:30 a 20:30 hs.

E154. Design e linguagem simples no chatbot do governo
brasileiro. Ediana Paula Marcelino Offerni [Brasil]

O Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), por meio
do chatbot Helb, utiliza design da informagé&o e linguagem
simples para ampliar o acesso da populagdo aos seus ser-
vigos. Criada durante a pandemia, essa ferramenta torna
a comunicagdo com o 6rgdo mais eficiente, permitindo
acessar a Previdéncia Social com mais facilidade.
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E155. Direccion UX: El empoderamiento como plan de
carrera. Santiago Bustelo [Argentina]

UX es hoy, para quienes nos contratan, “hacer pantallas”.
Esta presentacion sienta las bases para la Direccién UX, un
nuevo rol que nos permite construir nuestro plan de carre-
ra para lograr la autoridad y herramientas que necesitamos
para hacernos respetar en la toma de decisiones de disefio.

E156. El Futuro de UX es IA: Redefiniendo las Expecta-
tivas del Usuario. Verdnica Silva [México]

La Inteligencia artificial ha transformado el disefio UX, a
través de la automatizacién, personalizacién y prediccidn,
cambiando las expectativas e interacciones de los usuarios
con productos digitales. Sin embargo, integrar ética de IA
con comprensién humana es crucial en esta era digital.

E157. User experience UX. Fabian Jaimes [Colombia]
La experiencia de usuario o como se denomina en el
mundo de la publicidad User Experience UX, caracteriza
al consumidor final desde sus percepciones, emociones y
respuestas a los productos, bienes y o servicios que ofrece
la empresa a través de la publicidad.

E158. UX en ebooks: optimizando la interactividad di-
gital. Maria Pia Coppedé Novelli [Argentina]

Mejora de UX en el disefio de ebooks, explorando estrate-
gias para optimizar la interfaz y la interactividad. Analiza
los desafios actuales, propone soluciones centradas en
el usuario y eleva la calidad y usabilidad, mejorando asi
la experiencia de lectura, logrando mayor accesibilidad.

E159. UX Leadership y la Formacién de los futuros
lideres en Disefio UX. Luana Marquez [Brasil]

Es evidente que el universo UX estd cruzando un nuevo
puente hacia el futuro. El UX Leadership deja de ser un
rol, sino una forma de actuar independiente del nivel
jerdrquico. C6mo podemos liderar el disefio del mafiana,
utilizando la tecnologfa e innovacién como nuestras prin-
cipales herramientas?

* Comisién: Identidad, diversidad y creatividad - 3
Viernes 2 de agosto, 11:00 a 13:00 hs.

E160. Anilisis de las fromas de expresion de la comu-
nidad LGTBIQ+. Maria Alejandra Lopez Galindez
[Colombial

Analizamos las formas de expresién de la comunidad
LBGTIQ+ en la vida nocturna de Cali, donde residenci-
dimos. Usamos fuentes bibliograficas y entrevistas con
personas que consideramos autoridades en el drea, y en
los hallazgos evidenciamos un inmenso potencial creativo
en materia publicitaria.

E161. Artistas y misica LGBTQ+. Giovanny Melek Pefia
Casaran [Colombia]

La ponencia analiza la percepciéon LGBTIQ+ en Cali sobre
la forma de auto promocién de los aristas de la comunidad.
Destaca el papel crucial de los artistas en la promocién de
la aceptacidn y la libertad de expresién.
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E162. Co Mulheres: cocriacio no design estratégico para
coletivos de mulheres. Ana Beatriz Avelino Barbosa
[Brasil]

Apresenta-se recomendacdes para aplicagdo de ferra-
mentas em préticas cocriativas, visando o olhar atento
ao processo colaborativo de criagdo e a valorizagdo das
subjetividades de género. Neste caso, para apresentagdo
de caso, envolve-se o mestrado feito com coletivo de
mulheres de Curitiba PR.

E163. El poder de la publicidad en la Diversidad Sexual.
Alexandra Cobo Segura [Colombia]

Nuestra ponencia examina la influencia de la publicidad
en la comunidad LGBTIQ+, destacando c6mo un enfoque
inadecuado del mensaje publicitario puede limitar su
libertad de expresar ptblicamente su orientacién sexual.
Abordaremos el contexto, metodologia, hallazgos y con-
clusiones de la investigacién

E164. Nem Presa Nem Morta - El disefio en la marea
verde en Brasil. Isabella Alves da Cunha Melo [Brasil]
Presentamos el redisefio de la identidad de Nem Presa
Nem Morta, que es un experimento vivo del potencial
del diseflo como ejercicio de desvio de las narrativas he-
gemonicas en la disputa estético-politica sobre el aborto y
una herramienta para avanzar el debate sobre las agendas
feministas en Brasil.

* Comisién: Interiorismo y arquitectura: proyectos,
experiencias y reflexiones - 2
Viernes 2 de agosto, 11:00 a 13:00 hs.

E165. Anilisis urbano para formular manual de linea-
mientos de disefio sostenible. Fabio Andres Lizcano
Prada [Colombia]

El estudio “Anélisis urbano de la zona San Rafael en Bu-
caramanga” caracterizard el drea usando IoT para medir
variables de confort urbano, formando profesionales en
arquitectura enfocados en eficiencia energética y disefio
bioclimético.

E166. Cartografando tendéncias de pesquisa em Design
de Superficie no Brasil. Sérgio Sudsilowsky [Brasil]
Esta comunicagdo descreve as etapas metodoldgicas da
nossa pesquisa, que mapeou a produgdo cientifica brasi-
leira, a nivel strictu sensu, sobre Design de Superficie (DS)
entre 1970 e 2022, utilizando métodos quali-quantitativos
e ferramentas de mineragdo de dados, resultando num
mapa cartogréfico.

E167. Centro gerontolégico estatal en Loja, disefio inspi-
rado en Paimio. Maria Paula Loaiza Gomez [Ecuador]
En Ecuador (2024), se observa una escasez de instalacio-
nes gerontoldgicas a medida que crece la poblacién de
ancianos. Este proyecto ofrece servicios residenciales y
diurnos que garantizan atencién personalizada para satis-
facer las necesidades de los adultos mayores, mejorando
su calidad de vida.
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E168. Disefio del Terminal Terrestre Catamayo con
enfoque en eficiencia energética. Karol Stefania Vega
Luzuriaga [Ecuador]

En la ciudad de Catamayo, se ha identificado la carencia
de un terminal terrestre que regule de manera eficiente
el desplazamiento de mercancias y personas. El proyecto
considera el clima y su ubicacién para generar un espacio
funcional y autosuficiente, con estrategias de eficiencia
energética.

E169. La Diagramacién en la Presentacion del Proyecto
Arquitecténico. Mirna Carolina Colmenares Donoso
[Venezuela]

Una aproximacién a la importancia de la diagramacién
en las presentaciones de proyectos de arquitectura y una
muestra mds del gran desafio que asume el Disefiador
Gréfico como profesional en esta drea laboral.

E170. Morfologia aplicada al disefio. Fausto Estévez
Abad [Ecuador]

Proceso de disefio aplicado al disefio de interiores, a través
de la teorfa de la morfologfa (elementos de la naturaleza)
y la teoria de los fundamentos de disefio basico para de-
sarrollar propuestas de diseflo para interiores y exteriores.

E171. Tipografia arquitetonica nos projetos de Romeo
De Paoli para hotéis em Belo Horizonte. Rafael Maia
[Brasil]

Romeo de Paoli fue uno de los nombres maés relevantes
de la construccién en Belo Horizonte en la primera mitad
del siglo XX. Esta propuesta aborda 3 de sus proyectos
que mantienen intactas sus tipografias arquitecténicas
originales: Palacio Imperial (1935), Piraquara (1938) y
Cldudio Manoel (1938).

* Comisién: Nuevas miradas sobre emprendimientos,
negocios y comunicacion
Viernes 2 de agosto, 13:30 a 15:30 hs.

E172. Conquistar el mundo como Némada Digital. Elea-
na Gonzalez [Argentinal

Esta charla es una gufa para darle direccién y acompaiiarte
en tu viaje para convertirte en némada digital. Si siempre
has tenido el suefio de vivir viajando, llegaste al lugar co-
rrecto Juntos vamos a explorar todos los caminos posibles
que se esconden detrds de este fascinante estilo de vida.

E173. Emprender en un negocio digital ;Por dénde em-
piezo?. Daniela Soledad Maggioni [Argentinal

;Tenés un modelo de negocio y marca definidos? ;Estable-
ciste un método de trabajo en el que no se vean afectadas
dreas de tu vida personal? Te invito a que hablemos sobre
conceptos y herramientas que son pilares para sumergirse
en el mundo digital y emprender sin morir en el intento.

E174. Estabilidad financiera para Freelancers. Fabiana
Mejalelaty [Argentinal

Herramientas para alcanzar la estabilidad econémica
como freelancer. Con un abordaje, revisaremos el paso
a paso para afrontar los desaffos mds comunes y lograr
estabilidad financiera.
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E175. La importancia del Personal Branding en la era
digital. Antonella Catucci [Italia]

;Cémo comunicar la profesionalidad en la era digital? El
nicleo de la respuesta a esta pregunta es la 6ptima crea-
cién del Personal Branding. Asimismo, hoy en dfa, ser
capaces de aprender herramientas y nuevas habilidades
en la sociedad 4.0 resulta clave para ser profesionales del
marketing 360.

E176. Lidera tu potencial creativo. Hasbleydi Lopez
[Colombia]

;Tienes clara cudl es tu visién? ;Desde qué lugar afrontas
tus desaffos? Aprender a liderar nuestro potencial creativo
nos puede habilitar muchas oportunidades de transfor-
macién. Por eso te invito a que compartamos una mirada
mds amplia del autoliderazgo a través de herramientas
de autoconocimiento, mentalidad creativa y life design.

E177. Optimiza tus Resultados como profesional inde-
pendiente. Virginia Garcia [Uruguay]

Logra crecer con tu servicio de disefio grafico, web, audio-
visual, fotografia o creacién de contenido. Aprenderemos
c6mo crear una propuesta de valor a la que tu cliente le
sea dificil decir que no. Aprenderds cémo optimizar los
tiempos de produccién y darle valor a tus trabajos.

* Comisién: Marcas: identidad y procesos creativos - 2
Viernes 2 de agosto, 13:30 a 15:30 hs.

E178. Comunicacién multimodal: formas de entender la
expresién identitaria. Jaime Ricardo Cortés Quintero
[Colombia]

Del entrecruzamiento del arte y disefio emergen cambios
paulatinos. La observancia de sus origenes, el proceder de
exponentes y disciplinas adyacentes que intervienen e in-
teractian al interior de los mismos, forman tradicién; con
un canal expresivo, que ha dado un punto de giro de 180°.

E179. Identidade Visual para laboratérios de Fabricagdo
em ecossistemas de inovagdo. Kevenn Werney Keller
[Brasil]

Considerando a necessidade de implementar um ambiente
de prototipagem no InovaTec UFSM Parque Tecnoldgico,
este artigo descreve o processo projetual usado no desenho
de uma Identidade Visual para o InovalLab, laboratério de
fabricacéo.

E180. LOVEMARKS ;Se puede amar a una marca?.
Sofia Palladino [Argentina]

Hay marcas que consiguen establecer una relacién con
el consumidor que va més alld del producto creando
una legién de seguidores. Son las que consiguen posi-
cionarse en el corazén del consumidor, relaciondndose
con sus emociones y sentimientos y generando vinculos
inquebrantables.

E181. Marca Regién Lebrija Santander, Colombia. Dana
Camila Sierra Perilla [Colombia]

En Lebrija Santander Colombia, realizamos un trabajo de
campo para reconocer rasgos principales que permitieron
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crear una propuesta de Marca regién destacando su cul-
tura, valor, esencia y riqueza natural como su agricultura
y avicultura, elementos basicos para conformar una iden-
tidad visual unica.

E182. Metodologias agile aplicada a proyectos de Bran-
ding. Laura Vaillard [Argentina]

Muchos de los que trabajamos en disefio, comunicacién
y branding, no tomamos clase de gestién o economia en
la carrera. Solemos aprenderlo sobre la marcha. Luego de
tomar hacer la certifiacién de Project Management (Gestién
de Proyectos), quiero compartir cémo aplicar metodologias
agile en branding.

* Comisién: Proyectos, negocios y emprendedorismo
Viernes 2 de agosto, 16:00 a 18:00 hs.

E183. Adaptabilidad creativa a la gestién de proyectos .
Julieth Andrea Gémez Herndndez [Colombia]

La gestién de proyectos en constante evolucién, erige la
efectividad, la planificacién y la ejecucién de proyectos
se ha vuelto crucial en la produccién de bienes, servicios
y experiencias de alta calidad. Dos enfoques efectivos
emergen: la Teoria de Roles y la Gamificacién.

E184. Creatividad y Tecnologia para Potenciar la Pro-
ductividad y Lucratividad. Grace Lis Proenca Meireles
Barreto Porto [Brasil]

Descubra como la inteligencia artificial impulsa la creati-
vidad y la innovaci6n para aumentar la productividad y la
lucratividad. Aprenda estrategias pricticas, herramientas
y enfoques para optimizar procesos creativos, impulsar
resultados y alcanzar el éxito empresarial en la era digital.

E185. Emociones y creatividad en los negocios. Ana
Maria Federico [Argentinal

Impacto de las emociones en el proceso creativo. Creencias
limitantes Vs Creencias Potenciadoras. Como estimular
y conectar con el potencial creativo. Nacemos con un
potencial creativo ilimitado, que lamentablemente vamos
perdiendo con el paso del tiempo. ;Cémo podemos reco-
nectar con este potencial para tener vidas mds plenas? Te
invito al webinar donde exploraremos los siguientes temas:
Qué es la abundancia y c6mo conectar con ella para ser
mds creativos.Mentalidad de crecimiento y Cultura de la
Abundancia. Barreras autoimpuestas y Cultura de la Es-
casez ;Qué es el éxito hoy? Nuevos disefios para lograr la
plenitud. Conectividad Abundante y bondadosa. Relacién
con las Nuevas economfias

E186. Método Momento: desde la vocacién a un negocio
de impacto en disefio. Paula Pettinelli [Chile]

Método de 7 pasos que orienta a disefiadores, principiantes
y no principiantes, por un camino desde la identificacién
de su especialidad hasta las técnicas de retencién de
clientes rentables y positivos para tu vida y tu negocio.
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* Comisién: Interfaces: creatividad con foco en lo lidico
y lo social
Viernes 2 de agosto, 16:00 a 18:00 hs.

E187. Diseiio digital, IoT y IA: notas para la creacion
de interfaces de voz e imagen para ayudar a personas
con trastorno neurodegenerativo de memoria. Everaldo
Pereira [Brasil]

La investigacién se centra en el Disefio Digital y el IoT,
desarrollando una interfaz gréfica con asistente de voz para
ayudar a personas con trastornos de memoria. Se busca
profundizar en los conceptos de IoT y crear productos
digitales con IA para estimular la memoria.

E188. Doctory. Julieta Risso [Argentinal

Doctory es una plataforma (webapp) que permite conectar
pacientes con profesionales de la salud, a domicilio por
geolocalizacién y realizar una lectura de los estudios
clinicos gracias a su IA entrenada.

E189. Juego de mesa acerca de la biodiversidad del
Ecuador, Ecorush Battle. Defaz Espinoza [Ecuador]
Ecorush Battle es un juego de mesa para educar a nifios,
jovenes y adultos acerca de la biodiversidad en el Ecuador.
Combina elementos de juegos tradicionales incorporando
realidad aumentada para dar vida a distintas especies
endémicas de animales que habitan los distintos sistemas
ecuatorianos.

E190. Las interacciones transformadoras: construyendo
resiliencia en los soldadoes con hemipelvectomia en el
Hospital Militar. Ana Sofia Vacca Torres [Colombia]

Investigamos el disefio de espacios para soldados con
hemipelvectomia en el Hospital Militar, analizando cémo
el entorno fisico y emocional puede influir en su proce-
so de rehabilitacién. Proponemos estrategias de diseflo
centradas en la inclusién y la promocién de la resiliencia

E191. Patch of Heaven. Katherine Vildoso [Argentinal
Videojuego contra la ansiedad: Creado tras la pandemia
para combatir la ansiedad y el estrés. Usa musica relajante
y disefio de juego para ayudar a los usuarios a encontrar
tranquilidad. El sistema de musica se adapta al clima,
la hora y el espacio para una experiencia personalizada.

* Comisién: Repensar el disefio: miradas, transforma-
ciones y desafios
Viernes 2 de agosto, 18:30 a 20:30 hs.

E192. Artivismo y educacion en el disefio con perspec-
tiva social. Juana Martinez Reséndiz [México]

La presente propuesta surge de la seleccién de experien-
cias de artivismo en México para visibilizar el feminicidio
y la violencia de género en el espacio publico, este tipo
de artivismos son un recurso didéctivo en la ensefianza
del disefio social.

E193. Creativa, mujeres lideres en la industria del dise-
fio. Maria Camila Skinner Arango [Colombia]

“Creativa” trabaja el reconocimiento del liderazgo femeni-
no en la industria del disefio en el 4rea metropolitana de
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Cali. Su objetivo es disefiar una estrategia comunicativa
con enfoque participativo a través del mapeo de la accién
de las disefiadoras para el reconocimiento de su liderazgo
femenino.

E194. Diseiio Social en la Era Digital: Transformacion,
Identidad y Conexion. Verénica Méndez [ Argentinal
En este trabajo, se resalta el papel fundamental del disefio
en la construccién de identidades en la transicién de una
sociedad de produccién a una sociedad de consumo, don-
de el disefio no sélo da forma a la estética de los objetos,
sino que también influye en las aspiraciones, valores y
preferencias

E195. El co-diseiio integral regenerativo como método
sistematico urbano. Cristidn Rizieri Félix [México]

El co-disefio integral regenerativo es un método sistémi-
co que tiene como fin reducir y controlar los problemas
socioambientales generados en entornos urbanos latinoa-
mericanos. Los principios en los que se rige son: co- exis-
tencia, co-participacién y co-gobernanza

E196. El disefio del sur desde una visién critica y apli-
cable. Fausto Zuleta Montoya [Colombia]

Se hace una revisién critica que mostrara las principales
bondades y dificultades de estas ideas para identificar
sesgos y situaciones mal planteadas en las practicas del
disefio, las cuales llevan también riesgos al no tener cri-
terios claros para determinar la relevancia y aplicabilidad
de las forma.

E197. Patrimonio, accesibilidad y comunicacién: desa-
fios actuales en clave proyectual. Lucas Ezequiel Perona
Rubifio [Argentinal

Con este proyecto se pretende generar un sistema de comu-
nicacién visual que permita dar a conocer a la comunidad
sorda de San Juan, el circuito turistico y religioso del
departamento Albardén, que comprende distintas capillas
histdricas, algunas construidas a finales del siglo XIX.

E198. Posicionamiento en la académia y la investigacion
de las disefiadoras en Latinoamérica. Celia Guadalupe
Morales Gonzdlez [México]

Este trabajo tiene como objetivo poner en evidencia los
motivos y las causas que han dado origen a la actual des-
igualdad laboral a la que se enfrentan las académicas e in-
vestigadoras en el contexto universitario de Latinoamérica
y que a lo largo de la historia las ha mantenido limitadas.

B) Talleres Open DC

El OPEN DC es un ciclo de actividades multidisciplinarias
de introduccidn, actualizacién y/o capacitacién, libres,
gratuitas y abiertas a la comunidad que realiza la Facultad
de Diseflo y Comunicacién desde hace 25 afios.
Miembros del equipo docente de la Facultad como expo-
sitores externos compartieron generosamente sus cono-
cimientos, habilidades y reflexiones en su especialidad,
enriqueciendo la experiencia de los asistentes.

Las actividades, que abarcaron una amplia variedad de
temadticas dentro del disefio, la comunicacién, la arquitec-
tura, la creatividad, los negocios, el marketing y el empren-
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dedorismo, brindaron a los participantes una amplia gama
de oportunidades para mejorar sus habilidades, conocer
las dltimas tendencias y expandir sus conocimientos en
dreas de su interés.

Los 127 talleres se desarrollaron de forma presencial, du-
rante cinco dias consecutivos, en el marco de la Semana
Internacional del Disefio, entre el 15 y el 19 de julio de
2024.

* Lunes 15 de julio

E199. Estrategias Impositivas para Emprendimientos.
Karina Riesgo.

$Qué conceptos administrativos e impositivos tenés que
tener en cuenta para gestionar exitosamente el emprendi-
miento o profesién? ;Qué aspectos impositivos tengo que
considerar para no tener una sorpresa cuando me fiscalice
la Afip y Rentas? jPuedo exportar servicios, cémo es el
tratamiento impositivo? Este taller propone un espacio
en el que los participantes puedan conocer aspectos
administrativos e impositivos bésicos para gestionar su
emprendimiento. Dirigido a Emprendedoras y Profesio-
nales que tengan un proyecto en marcha o se desempeiien
en una actividad profesional independiente. Contenido.
Introduccién a conocimientos bdsicos administrativos,
impositivos para la gestién de proyectos.

E200. Somos Comunicacion. Josefina Alsogaray.

En este taller vamos a ver por qué es imposible no comu-
nicar. Somos comunicacion, es un taller en donde vamos
a dar a conocer distintos aspectos de la comunicacién
llevadas a la vida cotidiana, que hay que tener en cuenta
para poder transmitir un mensaje eficaz. Vamos a ver cémo
nuestro tono de voz, nuestra vestimenta, nuestras acciones,
tienen que tener cierta coherencia con lo que transmitimos
para de esta manera lograr una comunicacién eficaz. Que
se verdn: comunicacién integral, comunicacién no verbal,
comunicacién oral y comunicacién corporal.

E201. ;Se puede convivir y sobrevivir a las Redes So-
ciales? Lucas Tonet Tonet.

En este debate abordaremos el complejo mundo de la
identidad digital y la huella digital. Exploraremos c6mo
nuestras acciones en linea influyen en nuestra reputacion
y c6mo podemos construir una presencia en redes sociales
que refleje nuestra autenticidad y valores. Discutiremos
desafios como la privacidad en linea, la gestién de in-
formacién personal y la ciberseguridad. Aprenderemos
estrategias para potenciar nuestros objetivos personales
y profesionales en el mundo digital, manteniendo un
equilibrio saludable entre la conectividad virtual y la
vida real. ;Quieren sumarse a esta charla para descubrir
c6mo navegar con éxito por el paisaje digital en constante
evolucién?

E202. #SmartMe. Herramientas Inteligentes para Em-
prendedores Modernos. Griselda Presentado

En esta conferencia se explorard cémo las herramientas
inteligentes y digitales se han convertido en aliados indis-
pensables para los emprendedores modernos. En un mun-
do donde la eficiencia y la optimizacién son clave, estas
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tecnologias no solo permiten ahorrar tiempo y dinero, sino
también escalar negocios de manera sostenible y efectiva.

E203. Potenciando las Industrias Creativas con el Poder
de la Inteligencia Artificial (IA). Silvina Rodriguez
Picaro

Este es un momento emocionante para quienes trabajamos
en las industrias creativas: somos pioneros explorando
NUEVAS FRONTERAS y develando nuevas posibilidades.
Con el poder de la IA, la creatividad humana se potencia
exponencialmente para impulsar la innovacién, la efi-
ciencia y la expresion creativa. Esta colaboracién abre un
nuevo mundo de posibilidades en las industrias creativas
desde la generacién de contenido hasta la optimizacién
de procesos. Juntos, laIA y la creatividad humana pueden
transformar las industrias creativas de maneras inimagi-
nables, impulsando la economia naranja y alcanzando
logros en un préximo nivel. Disefio, moda, arte, publici-
dad, arquitectura, musica, cine, no quedard espacio de la
creatividad humana sin explorar con la IA. Es clave lograr
un equilibrio armonioso entre la creatividad humana y la
produccién de IA, asegurando que la innovacién prospere
en lugar de la mera replicacién -que solo nos ofrece infi-
nitos ‘més de lo mismo’-. Propongo abrazar esta era trans-
formadora con IH (inteligencia humana): aprovechando
el poder de la IA para empoderar a las mentes creativas,
colaborando para dar forma a un futuro donde el ingenio
humano permanezca en el corazén de cada innovacién.

E204. Taller de accesorios con telas recicladas. Paulita
Ruben

Taller practico y dindmico, dirigido a todo publico.
Reciclar telas y reutilizarlas en pequefios accesorios de
moda. Se mostrardn diversas técnicas para llegar a disefiar
diferentes piezas rdpidas. El participante se llevard tantas
piezas su habilidad le de. Esto es una muestra excelente
para divertirse o tomarlo como un futuro emprendimiento.

E205. ;Cémo vender Disefio?. Sebastidn Molina
Estamos de acuerdo que lo més dificil para un creativo
a es venderse? En este taller te ensefio todo lo que nadie
te ensefla sobre como vender un servicio tan intangible
como el del Disefio y la creatividad. Pero ojo, no te voy a
compartir ninguna férmula mégica ... Las cosas se logran
trabajando y esforzdndonos, asi que venf con ganas de
pensar, analizar, anotar y aprender mucho :-) Temas: Parar
la pelota y pensar. Objetivos y planificacién Antes, definir
cudnto necesito ganar Ptblico objetivo Lista de potenciales
clientes Marca personal y valor diferencial Oferta irresis-
tible Marketing y Redes sociales Prospectar a lo clédsico

E206. Imagen con Propésito. Natalia Nanni

En la era digital, nuestra imagen personal se ha conver-
tido en una moneda de gran valor. No se trata solo de
c6mo nos vemos, sino de cémo nos perciben los demas.
La imagen que proyectamos afecta nuestras relaciones,
oportunidades profesionales y, en tltima instancia,
nuestra calidad de vida.

E207. Redes sociales. Eliana Pérez
iImpulsa tu negocio en redes sociales en un solo encuentro
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de una hora y media Unete a nuestro taller intensivo don-
de aprenderds a gestionar tus redes de manera efectiva y
profesional. Durante este tiempo, te ensefiaré los conceptos
clave para disefiar contenido atractivo, actualizar tu infor-
macion y gestionar tus redes de manera eficiente. Aprende
las habilidades necesarias para llevar tu comunicacién en
redes sociales al siguiente nivel.”

* Martes 16 de julio

E208. Armado de portafolio para creadoras y creadores.
Stefania Muiioz

Este curso estd orientado a artistas visuales que deseen
profesionalizar o mejorar su portafolio artistico. Durante
este encuentro te proporcionaremos las herramientas nece-
sarias para crear una carpeta para postular a una residencia
artistica, beca, premio o para mejorar tu book artistico. Este
taller te permitird tener una formalizacién teérica préactica
que incluye la identificacién de la filosofia de tu obra y
definir tu discurso artistico. Asimismo, plasmar en una
carpeta la informacién detallada de tu trayectoria.

E209. Campaiias publicitarias en Meta Ads que convier-
ten. Vanesa Donzis

Para realizar campafias publicitarias se requieren conoci-
miento de la plataforma y el algoritmo. Meta Ads viene
evolucionando con la tecnologia para sacar el mdximo
partido a la IA. En este taller te voy a ensefiar a realizar
campaiias publicitarias acordes a tu objetivo comercial,
con resultados tangibles.

E210. Danza y osteopatia. Florencia Cima

Soy Florencia Cima, investigadora y docente en artes del
movimiento. Tengo una fascinacién por la interdisciplina.
En mis experimentaciones siempre me interes6 trabajar el
cruce para complejizar y enriquecer mis bisquedas. En
este momento estoy estudiando osteopatia y me parecio
muy interesante utilizar algunas de sus técnicas para
aplicarlas a la danza. ;Qué es la osteopatia? Es un método
terapéutico manual suave que ayuda a reestablecer el pro-
pio equilibrio del organismo, vamos a escuchar y percibir
la demanda que hace el tejido, sin ejercer fuerza dentro del
sistema. Si dialogamos con el tejido, el tejido puede sanar.
Para que estas fuerzas vitales aparezcan no hacen falta
grandes manipulaciones, para liberar se necesita pacien-
cia, presencia, potencia y prudencia y desde ese lugar el
organismo encuentra sus propias fuerzas curativas. Ensayé
algunos ejercicios con mis alumnos de danza en donde
partimos de esa escucha sutil que propone la osteopatia
en relacion al tejido. Trabajamos en dios percibiendo al
compailero desde el contacto de la mano en diferentes
huesos para luego desplegar danza. Es muy interesante
la experiencia ya que a partir de un toque osteopatico se
agudiza la percepcién y hace que nuestro punto de partida
para asociar poéticamente se pulse desde un lugar delicado
y profundo permitiéndonos una conexién con nuestra pro-
pia danza méds genuina. Estdn invitados a experimentar la
propuesta para vincularse con el cuerpo y la danza desde
un lugar més perceptivo, receptivo y sensible.
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E211. Diseiio del Futuro: Tendencias y Horizontes Crea-
tivos. Ximena Diaz Alarcon

En la misma se exploran las interrelaciones entre crea-
tividad, tecnologfa y cultura, destacando las tendencias
actuales y futuras que estdn definiendo el mundo del di-
sefio. Las tendencias contemporaneas incluyen el disefio
sostenible, que promueve la responsabilidad ambiental
y social; el disefio inclusivo, que busca la accesibilidad
para todos; y las tecnologias emergentes como la Realidad
Aumentada (RA) y la Realidad Virtual (RV), que ofrecen
experiencias inmersivas y personalizadas. Mirando hacia
el futuro, se espera que la Inteligencia Artificial (IA) juegue
un papel fundamental en el disefio, permitiendo andlisis
de datos y personalizacién a una escala sin precedentes.
El disefio biomimético, inspirado en la naturaleza, bus-
card soluciones sostenibles e innovadoras, mientras que
el Disefio Centrado en el Usuario (DCU) 2.0 evolucionara
hacia una era de personalizacién y anticipacién de las
necesidades del usuario. En conclusién, el mundo del
disefio estd en constante cambio y evolucién, impulsado
por la innovacién y la adaptacién, y es crucial abrazar
estas tendencias para contribuir a un futuro més inclusivo,
sostenible y centrado en el usuario. La charla cuenta con
un taller de implementacién de la inspiracién obtenida,
sobre los proyectos o iniciativas de los participantes.

E212. Ilustracién de moda. Daniela Weghbrait

Este taller profundiza en el rol del figurin a lo largo de
las épocas, explorando diversos estilos de dibujo de fi-
gurines. Siguiendo la estructura del dibujo de figurin, los
participantes realizardn figurines en clase, aplicando los
lineamientos aprendidos y desarrollando su destreza en
la ilustracién de moda.

E213. La Comunicacién Asertiva en la Entrevista Labo-
ral. Verdnica Sotto

La comunicacién en la empresa estd presente desde el mo-
mento que se inicia el proceso de seleccién. La propuesta
de este taller es reflexionar sobre la importancia que tiene
la asertividad a la hora de realizar una entrevista laboral.
Qué es? Para qué sirve? Porque son claves la atencién
plena y la escucha activa? Una vez que desarrollemos
estos aspectos pasaremos a identificar qué elementos se
ponen en juego al comunicarnos en los distintos entornos
laborales. También los relacionaremos con las habilidades
blandas o socioemocionales y el lenguaje del cuerpo ya
que todos ellos deben estar alineados a la hora de realizar
una entrevista laboral de forma asertiva.

E214. Los “si y los no” del mundo tipografico. ;Cémo
potenciar la tipografia de tu marca?. Maria Fernanda
Apesteguia

En este taller exploraremos el universo tipografico desde
sus comienzos hasta la actualidad en diversas plataformas
digitales y material impreso focalizando en el aspecto
visual de los signos. Veremos que lo que es “moda” no
siempre funciona. El valor de la legibilidad y cémo lograrla
de forma eficaz segiin nuestras necesidades. Analizare-
mos la connotacién de los signos tipograficos brindando
herramientas digitales a los asistentes para que puedan
realizar su bisqueda.
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E215. Reflejos especulares en estudio. Gabriel Dome-
nichelli

Durante este taller trabajaremos con los reflejos de luces de
estudio aplicadas a superficies reflectantes, con distintos
objetivos, los reflejos especulares se utilizan ampliamente
en la fotografia publicitaria de producto, en comidas etc,
sirven para dar sensacién de lujo, acentuar el volumen y
perfilar formas de los distintos envases, aparatos de elec-
trénica, celulares, Botellas y latas de bebidas, etc

E216. Aprendé a contar lo que hacés de una forma cla-
ra, recordable y contundente. ;Cémo la comunicacién
estratégica potencia las ventas y desarrolla el negocio?.
Patricia Relats

Pitchear es mucho més que presentar bien una idea. Nadie
compra un producto sin confiar en quién estd detrds y de-
trds de cada producto hay una empresa, un conocimiento
y una solucién clave para un ptblico. Aprender cudles son
las claves y qué tener en cuenta es una parte, pero ademés
en este taller vamos a enfocarnos en una dindmica que te
permita no solo testear, sino llevarte un feedback sobre
qué aspectos tuyos potenciar para que tu negocio crezca.

E217. Creatividad, Arte, Comunicacién y Ciencia: Un
Viaje Interdisciplinario hacia el Futuro. Mariano Hiriart
En esta charla abierta, exploraremos la sinergia entre
creatividad, arte, comunicacién y ciencia, y como estos
campos se entrelazan para abordar desafios contempo-
rdneos. Analizaremos cémo las ideas, la creatividad, la
comunicacién, la ciencia se entrelazan y atraviesan ca-
minos como la comunicacién, la publicidad, el arte como
divulgador de ciencia y experimentaremos varios desafios
creativos para los participantes en vivo, y en redes para
hacer de ésta charla un punto de partida hacia las ideas
propias y colectivas, analizando herramientas y técnicas
para pensar, crear, reflexionar y tal vez resignificar nuestra
propia creatividad. ; Te animds a vivir esta experiencia?

E218. Diseiio de personaje. Natalia Rodriguez

A través de una actividad lidica exploraremos los con-
ceptos bdsicos del disefio de personajes. El taller estd
destinado a alumnos y para llevarlo adelante necesitaran
las herramientas que mejor dominen para responder a
consignas de dibujo. Pueden ser digitales o analdgicas.

E219. Fashion Film: Explorando el Lenguaje Clave en la
Moda. Pablo Tesoriere

Un fashion film es un producto de marketing que se sittia
entre el cine y la publicidad, y que en la actualidad, de-
saffa los limites del cine experimental, el videoarte y lo
editorial. En este taller, nos preguntaremos cudles son los
limites de este nuevo lenguaje en medio del avance de la
revolucién digital y el crecimiento acelerado de las redes
sociales. Exploraremos cudl es el rol de la identidad de
marca y el storytelling en el contexto de un consumidor
cada vez mds activo en las plataformas de difusién de las
empresas. Finalmente analizaremos cémo la innovacién
se manifiesta en las estrategias de comunicacién y los
canales de transmisién, y cmo el fashion film se adapta y
evoluciona en este entorno en constante cambio. Este taller
serd una oportunidad para reflexionar sobre el impacto del
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fashion film y explorar las posibilidades creativas y na-
rrativas que ofrece este emocionante medio de expresién.

E220. Introduccién a la Creacién Sonora con Ableton
Live. Matias Corno

Taller de iniciacién para comprender el flujo de trabajo y
las herramientas principales del software de composicién
sonora ntimero 1 del mercado: Ableton Live. Plataforma
muy versétil y potente que ofrece una amplia gama de
caracteristicas para la creacién, el disefio y la interpre-
tacién sonora. Durante el taller exploraremos algunas
de sus principales funcionalidades: 1) Creacién Sonora:
Componer, editar o disefiar en un arreglo lineal tradicional
o improvisar en la vista “”Session”” sin las limitaciones de
una linea de tiempo. 2) Grabacién: Grabar audio de multi-
ples fuentes, asi como capturar MIDI después de tocarlo.
3) Edicién de Audio y MIDI: Herramientas avanzadas para
editar y manipular tus grabaciones y secuencias MIDI. 4)
Instrumentos y Efectos: Veremos uno de sus instrumentos
de sintesis sustractiva llamado “”Drift”” y algunos efectos
como reverb y delay. 5) Warping de Audio: Métodos para
modificar cualquier audio en tiempo real y de forma crea-
tiva. No se requieren conocimientos previos.

E221. Introduccién al Fanzine. Cucho Cuiio

En este taller aprenderds a producir una pieza grafica fan-
zine como medio de expresién y comunicacién. Realizare-
mos un repaso por las caracteristicas y particularidades del
género. Desarrollaremos la teoria alrededor del fanzine y
sus vinculos con la historieta y la ilustracién. Repasaremos
las diferencias con otros soportes (libros, revistas, audio-
visuales, etc.) en funcién de crear una narrativa propia
donde a partir de la teoria cada participante obtendra las
herramientas adecuadas para generar su propio lenguaje
narrativo y personal.

E222. Workshop de Tendencias Primavera-Verano 2024
2025. Victoria Gabriel

Este taller te invita a conocer las tendencias de la préxima
temporada. Analizaremos la moda femenina, masculina
y la infantil. Ademads, estudiaremos las tendencias emer-
gentes en calzado, trajes de bafio y accesorios para ofrecer
una visién completa de las influencias que marcarédn la
pauta en el mundo de la moda.

E223. ;Cémo ponerle precio a la creatividad?. Alejandra
Cristofani

La creatividad es un intangible y, como tal, es comtn no
saber c6mo valorar el trabajo creativo, que, erréneamente,
se percibe como algo subjetivo o abstracto. Ademads del
resultado del trabajo, es necesario tener en cuenta variables
como las horas trabajadas, las herramientas utilizadas, los
cursos, la experiencia y otros factores que forman parte del
proceso de creacién y realizacion. Por otra parte, también
debe concluir en un precio que tenga un valor de mercado
coherente para que nos contraten y seamos exitosos. Este
taller abordard la temdtica planteada de una forma 4gil y
préctica.

E224. ;Cémo usar el color para potenciar mensajes
visuales?. Julieta Selem
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iSabes qué efectos provoca en el receptor la eleccion del
color en tus disefios? ;Sabes cémo potenciar tus mensajes
visuales usando estratégicamente paletas cromadticas?
Stimate a este open que juntos vamos a analizar diversos
ejemplos para reflexionar sobre la simbologfa del color y
entender su potencial expresivo. Entendiendo cémo usar
diferentes paletas cromadticas vas a poder elegirla segtin el
objetivo discursivo. Vamos a explicar en ejemplos concre-
tos las caracteristicas y dimensiones del color y verificar
c6mo con sutiles ajustes de tono y saturacién se modifica
la connotacién de una imagen. Si conoces y entiendes
los efectos de la psicologia del color en el receptor, vas a
poder aplicar estos aprendizajes en sus disefios segtin el
mensaje que se quiere comunicar.

E225. El presupuesto de un programa de TV. Mariana
Minsky

Para entender c6mo armar un presupuesto para un pro-
grama de tv, debemos conocer primero todos los rubros
que conllevan una produccién. Para eso vamos a trabajar
en detalle cada una de sus etapas, la preproduccion, la
produccién y la post produccién para poder optimizar los
costos en el menor tiempo y con la mejor calidad posible.

E226. E]l Sonido en la Narrativa Sonovisual. Matias
Corno

Michel Chion, un reconocido teérico del sonido en el cine,
ha explorado en profundidad cémo el sonido afecta y enri-
quece la narrativa audiovisual. Segtin Chion, el sonido no
acompaiia”” ala imagen sino que la transforma, creando
una nueva unidad sensorial. Durante el curso taller explo-
raremos varios conceptos y definiciones introducidas por
Chion como la idea de que sonido e imagen se proyectan
e influencian reciprocamente, la sincresis sonovisual, el
concepto de la acusmatica y herramientas de anélisis sobre
narrativa audiovisual, haciendo hincapié en el apartado
sonoro. El curso taller ofrece la posibilidad de explorar y
analizar la relacién entre sonido e imagen desde una pers-
pectiva amplia que ayude a enriquecer el conocimiento. Se
orienta a estudiantes de cine, comunicacién audiovisual,
musica, sonido y disefio digital.

s

E227. La maqueta en el proceso de proyecto de disefio
(Arquitectura). Martin Eduardo Buero

La Maqueta como Herramienta de Visualizacién: C6mo
la maqueta nos permite dar vida a nuestros disefios, per-
mitiéndonos experimentar con la escala, la proporcién
y la forma de una manera tangible y tridimensional. Los
asistentes aprenderdn a utilizar las maquetas como he-
rramientas esenciales para la visualizacién en el disefio
arquitecténico y de interiores. Se explorardn las ventajas
de trabajar con modelos tridimensionales, que permiten
experimentar con la escala, la proporcién y la forma de
manera tangible. Se introducird a los presentes en diversos
materiales y técnicas de construccién de maquetas, desde
los méds accesibles como el cartén y el papel, hasta opcio-
nes mds duraderas como la madera y el PVC espumado.
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E228. Liderazgo emocional para potenciar una mente
creativa. Andrea Lopez Lluch

En la intersecci6n entre inteligencia emocional y creati-
vidad, el liderazgo emocional emerge como una fuerza
transformadora. En esta charla, exploraremos cémo
cultivar la inteligencia emocional puede potenciar la
creatividad individual y grupal. Desde la autoconciencia
hasta la empatia, descubriremos cémo las habilidades
emocionales fundamentales pueden alimentar la inno-
vacion y el liderazgo efectivo en entornos creativos. A
través de ejemplos précticos y herramientas aplicables,
aprenderemos a fomentar un ambiente donde la expresién
emocional y la colaboracién florezcan, desbloqueando asi
el potencial méximo de una mente creativa.

E229. Los origamis de la Bauhaus. S. Jessica Janower
Los origamis de Josef Albers en la Bauhaus taller de origa-
mi en papel plegado y esculturas circulares. Josef Albers
llamé a su curso de Disefio Basico Werklehre, que significa
aprender haciendo. Sobre la base de este ethos, el de la
experiencia mediante el aprendizaje, se ensefiardn algunos
de los ejercicios realizados en el Curso Preliminar de la
Bauhaus durante los aflos 1919-1933. Los ejercicios de
papel plegado fueron una de las adiciones mds distintivas
de Albers a los Vorkurs (Curso Preliminar) de la Bauhaus.
La clase consiste en la realizacién de origamis abstractos
y geométricos realizados por Josef Albers en la mitica
escuela. Con la modalidad de workshop. Se sugiere a los
participantes traer los siguientes materiales: compas, tijera,
biromes sin tinta, o cualquier objeto de punta redonda que
permita marcar el papel sin romperlo), ldpiz negro y goma
de borrar comtin, regla.

E230. Marketing Digital Potenciado por Inteligencia
Artificial: Herramientas Practicas para Emprendedores.
Angelica Ordofiez

En el actual entorno empresarial, la aplicacién de herra-
mientas de marketing digital potenciadas por inteligencia
artificial se ha convertido en un factor determinante para
el éxito de los negocios. Este taller tiene como objetivo
proporcionar a emprendedores de todos los niveles las
habilidades précticas necesarias para implementar estra-
tegias de marketing digital, haciendo uso de la inteligencia
artificial. La importancia de estas herramientas radica en
su capacidad para optimizar tiempos, mejorar la toma
de decisiones y potenciar la gestién de equipos. La au-
tomatizacién de tareas repetitivas, la personalizacién de
contenidos y la segmentacién precisa de audiencias son
solo algunas de las ventajas que ofrecen estas tecnologias.
Al comprender y aplicar estas herramientas de manera
efectiva, los emprendedores podran maximizar el impacto
de sus estrategias de marketing, aumentar la eficiencia
operativa y alcanzar un mayor retorno de inversién en
sus proyectos empresariales.

E231. Realizacién de un fanzine. Paula Frankel

En este taller aprenderds a crear fanzines. Realizaremos
un repaso por las técnicas y practicas del género. A partir
de consignas simples cada participante creard su propia
historia breve. Mediante dindmicas lidicas trabajaremos
el relato grafico y la narrativa visual para generar histo-
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rias donde texto e imagen interactiian como una unidad,
ddndole multiplicidad de sentidos al relato. No hace falta
saber dibujar.

E232. Armado Profesional de Presupuestos Detallados
para Clientes. Carlos VIchoff

Este curso te guiard en el proceso de disefiar presupuestos
profesionales detallados para tus clientes. Desde la estruc-
tura bdsica hasta la inclusién de seguros cruciales como
ART, ACC, y RC. Durante este encuentro te proporciona-
remos todas las herramientas y elementos importantes.
Aprenderds a manejar los aspectos temporales, plazos,
formas de pago y a considerar los tipos de seguros en la
actividad del disefio. El objetivo es proporcionarte infor-
macion detallada para que tus presupuestos sean profesio-
nales, seguros y brinden confianza al trabajar con clientes.

E233. Autoliderazgo, Autoconocimiento y Bienestar:
Pensamiento creativo en accion. Leticia V. Ferreyra
El primer paso de todo lider es el Autoliderazgo y el
conocimiento de uno mismo. En este encuentro-taller
repasaremos algunas claves del Autoliderazgo y experi-
mentaremos a través de ejercicios de indagacién personal
y mindfulness, con el objetivo de expandir el potencial
creativo que reside en cada uno, conectados con nuestros
valores, talentos y propdsito y siendo conscientes de los
pensamientos que genera nuestra mente. Revisaremos los
tipos de pensamiento (positivo, funcional, inttil y negati-
vo), las creencias limitantes, las cualidades y fortalezas; la
zona de preocupacién, donde lo que ocurre no depende
de mfi, y la de influencia, donde si puedo gestionar desde
una actitud y mentalidad proactiva y protagonista.

E234. Buscar el germen. Sofia Genovese

Estamos constantemente generando archivo: en la memo-
ria del celular, en discos externos, en negativos. Acumula-
mos momentos que capturamos y muchas veces duermen
en formato pixel esperando volver a ser vistos. Muchas
veces hacemos fotos porque algo nos atrajo, pero atin no
sabemos qué. Otras estdn ahi, es evidente, pero quizas
necesitamos distancia para poder armar el relato. Las ima-
genes siempre nos devuelven mucha informacién sobre un
momento o una sensacién, pero para poder encontrar el
mensaje es necesario desempolvarlas y volver a mirarlas
una y otra vez. “Buscar el germen” es una propuesta de
taller en el que vamos a abrir las puertas a las diferentes
posibilidades de secuencias narrativas, explorar la rela-
cién texto-imagen y compartir las dudas que nos traigan
nuestras propias fotos.

E235. Cémo construir una Maqueta - Arq y Disefio In-
terior. Martin Buero

Durante este encuentro nos enfocaremos en cémo las
maquetas de papel (como material facil y preciso para
trabajar en clase proporcionada por el docente) pueden ser
utilizadas para evaluar y reflexionar los disefios, y en su
funcién crucial como herramientas de comunicacién. Este
workshop incluye ejercicios practicos donde los asistentes
construirdn y revisardn sus maquetas, optimizando sus
disefios a través de la retroalimentacién inmediata. Al final
del encuentro, se espera que los asistentes no solo dominen
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las técnicas de construccién de maquetas de papel, sino
que también adquieran una comprensién profunda de su
potencial para comunicar conceptos de disefio de manera
efectiva y recibir criticas constructivas que impulsan su
proceso creativo. Ademds, se enfatizard la importancia de
la iteracién y la mejora continua, preparando a los par-
ticipantes para aplicar estas habilidades en un proyecto.

E236. Crear Mockups y Reflejarlos en Geometrales.
Valentina Di Bastiano

Creacién de mockups de imégenes relacionadas a moda y
poder crear un diseflo aproximado para poder proyectarlo
en un geometral para enviarlo hacia un taller, modista y
demds, herramientas que nos permiten que haya menos
errores al presentar visualmente lo que planeamos realizar.

E237. Hablemos de Telas. Patricia Charo

Reconocer textiles, aprender sus caracteristicas y sus pro-
piedades. Usos de diversos tipos de telas. La materia prima
con las que se elaboran las telas. Aprender del origen de
las telas y c6mo se clasifican.

E238. La inteligencia emocional no tiene algoritmo.
Daniel Gallego

La comunicacién humana y su transformacién digital. Lo
perdido y lo ganado. La era del éxito superficial. Mostrar y
no contar. Los paradigmas de la década pasada, Instagram
y Linkedin. El miedo a la cancelacién. La pandemia y el
quiebre del modelo. La era del consumidor rebelde. Tik
Tok y el humor. El streaming. La vuelta de la emocién.
Los retos de la IA. La decisién actual en comunicacién
y medios ;la fama o la relevancia? Es un curso taller con
enfoque vélido para gente interesada en la comunicacién
publicitaria, social, de relaciones ptblicas y todo aquel
particular interesado en una mirada “’no tecnocrética
de la generacién de contenidos.

9939

E239. Tendencias en mobiliario y arquitectura interior.
Matias Millet

Tendencias en mobiliario y arquitectura interior Este curso
te invita a conocer las tltimas tendencias del mobiliario
en el interiorismo contempordneo. Abordaremos las ma-
terialidades y texturas utilizadas, asi como las tecnologias
emergentes que estdn transformando el disefio interior.
Finalmente haremos un repaso de las firmas que marcan
tendencia en el mundo para que puedas llevarte una guia
completa para crear con estilo.

E240. Del Like al Checkout. Transforma seguidores en
clientes. Melisa Machuca

Considerando el contexto tecnolégico actual donde todo
emprendedor necesita tener conocimientos de Marketing
Digital para experimentar un crecimiento en su negocio,
junto con lanecesidad de tener presencia en redes sociales
para obtener visibilidad y reconocimiento, la propuesta de
la charla es capacitar a los emprendedores en técnicas de
venta que les permita conocer cémo funciona el embudo
de ventas en sus redes sociales y cémo acompaiar el re-
corrido de sus seguidores desde que los descubren hasta
que realizan una compra.
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E241. Diseiio y construccién de maquetas escenografi-
cas. Monica Lazzatti

Dentro del mundo de la escenografia la construccién de
maquetas persigue diferentes finalidades dependiendo de
cada proyecto: Estudio y verificacién de medidas previa a
la construccion real Proyectos de cine fotografia Eventos y
exposiciones Parques tematicos Durante esta charla anali-
zaremos los procedimientos que van desde el disefio hasta
la construccién de una maqueta escenografica, haciendo
foco especialmente en el uso de materiales y técnicas de
pintura. Como actividad de cierre construiremos una pared
con aberturas en pequeiia escala. Les propongo traer una
hoja A4 de cartén de 2 mm, tijera, ldpiz, regla, cinta Scotch
y marcadores de colores.

E242. El lado B de la inteligencia artificial generativa
de imagenes. Marcelo Otero

En este curso, exploraremos los aspectos negativos de la in-
teligencia artificial generativa de imédgenes. Analizaremos
cémo afecta a los derechos de autor, cémo los sesgos pue-
den influir en las creaciones, y el peligro que representa
para los artistas en general pero también a la comunidad,
que estd indefensa ante las fake news y la utilizacién
de estos sistemas para realizar bullying y otros delitos.
Utilizaremos imdgenes de ejemplo para ilustrar estas li-
mitaciones y peligros de plagio en los procesos detrds de
la generacién de imdgenes por IA. Ademads, discutiremos
las tltimas regulaciones disefiadas para contener el abuso
por parte de las corporaciones en este &mbito. Este curso
proporcionard una comprensién profunda de los desafios
éticos, legales y laborales, como autoria, originalidad,
derechos de reproduccién y distribucién, que surgen con
el avance de la inteligencia artificial en la generacién de
imdgenes, preparando a los participantes para abordar
estos problemas de manera informada y responsable.
Orientado a ilustradores, fotégrafos y disefiadores.

E243. El poder de la palabra: Estrategias para perder el
miedo a hablar en piblico. Paula Mejstel

Tu voz puede ser la herramienta mas poderosa para infor-
mar, persuadir y motivar a otros. Tanto en tu carrera profe-
sional, como en tus relaciones personales, la comunicacién
eficaz es fundamental para lograr resultados positivos. Este
encuentro te brindard herramientas para transformar la in-
seguridad en confianza y la ansiedad en empoderamiento.
Trabajaremos algunas técnicas efectivas para controlar los
nervios antes y durante tus presentaciones. Aprenderds
sobre comunicacién no verbal y estrategias vocales para
proyectar confianza y autoridad en tu materia. Conocerds
estrategias para conectar con la audiencia y dejar una
impresién duradera en cada presentacién. Animate a
transformar tu miedo en tu mayor fortaleza y convertirte
en un orador seguro y convincente.

E244. Enfoques de andlisis del Disefio. Ada Vidal

En este taller, nos sumergiremos en los tres enfoques
fundamentales del andlisis del disefio: fenomenoldgico,
sintdctico y semdntico. Basindome en mi experiencia y
formacién como Disefiadora y Directora de Arte, aborda-
remos cémo estos enfoques nos permiten comprender
profundamente el disefio y su impacto en nuestro entorno.
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Exploraremos cémo el enfoque fenomenolégico nos ayuda
a entender cémo percibimos y experimentamos el disefio
a través de nuestros sentidos y emociones. El enfoque
sintdctico nos permitird desglosar la estructura y la organi-
zacion del diseflo, mientras que el enfoque seméntico nos
llevard a analizar el significado y la comunicacién detras
de los elementos visuales. A través de ejemplos précticos
y puestas en comuin descubriremos cémo aplicar estos
conceptos de manera creativa en nuestros proyectos de
disefio. Este taller no solo proporcionard una comprensién
m4ds profunda del disefio, sino que también fomentard el
pensamiento critico y la creatividad en quienes participen.

E245. Negocios de disefio y comunicacién, la planifi-
cacion de su economia y sus finanzas. Gastén Gabay
En este taller trataré el tema de la planificacién econémica
y financiera de un negocio y presentaré una serie de me-
todologias de andlisis para anticipar su evolucién futura.
Trataré de transmitir respecto de la toma de decisiones
asociadas, un método que asista al proceso decisorio y
como consecuencia simplifique el mismo. Serd necesario
contemplar la informacién accesible y relacionarla a la
planificacién y el presupuesto que serdn las herramientas
que emplearemos.

* Miércoles 17 de julio

E246. Como despertar al genio creativo bajo presion.
Juliana Cardoni y Maria Belén Moore

Activar la creatividad bajo demanda es dificil. Este taller
ofrece estrategias y herramientas practicas para ello, adap-
tadas a diferentes estilos de aprendizaje. Los participantes
experimentardn diversas técnicas directamente, facilitan-
do la puesta en marcha de procesos creativos bajo presién.

E247. Cool Hunting: Como cazar las tltimas tendencias
en moda. Julieta Bregliano

Hoy tenemos la ventaja de poder acceder a la moda del
mundo en tiempo real. Pero con tanta informacién y
canales de comunicacién es dificil poder identificar las
tendencias reales que llegaran a las calles y se convertiran
en el consumo de los usuarios. En este taller préctico,
aprenderemos cuales son las principales fuentes del
cool hunting, que es, cémo desarrollarlo y dénde buscar
informacién. Te llevards una gufa practica paso a paso,
para que puedas cazar las tendencias de cada temporada.

E248. Dibujar con hilos: bordado experimental. Maria
Laura Traba

El presente taller abordard las nociones bésicas del bor-
dado a mano con hilos para componer piezas textiles de
autor. En primera instancia se aprenderdn una serie de
puntadas bdsicas que permitirdn acercarnos a la técnica
y sumaremos algunos materiales de experimentacion.
Recorreremos distintas formas de abordar las ideas y de
qué manera apropiarnos de la técnica tradicional para
proponer nuevas texturas y composiciones visuales. El
taller propone un acercamiento a la técnica tradicional
desde un lugar lidico y de exploracién para que los par-
ticipantes se lleven no sélo una herramienta técnica sino
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también un nuevo lenguaje mediante el cual expresar sus
universos creativos.

E249. La Implicancia de la Misica en Escena. Rony
Keselman

El enfoque central de este taller serd la poderosa capacidad
evocativa del sonido, el cual posee la particularidad de
despertar emociones y de recordar imégenes cargadas de
historia. La misica es decodificada por el oyente dentro
de su propio marco de informacién histérico y subjetivo
generando asi cambios en su estado de dnimo. Aqui
aprenderds c6mo la misica en escena se articula con una
multiplicidad de lenguajes espectaculares para enmarcar,
situar, definir, anticipar, contradecir y més a la accién.
Trabajaremos sobre la relacion entre la imagen y el sonido,
la cual implica un didlogo constante que guie al espectador
hacia la percepcién de la escena como un todo integrado,
donde ambos mundos se fusionan. Finalmente mediante
ejemplos descubriremos cémo la imagen en accién sugiere
sonoridades y la misica completa el relato terminando de
direccionar su sentido.

E250. La importancia del color en una propuesta audio-
visual. Marina Biondi

A través del color podemos transmitir sensaciones, evocar
emociones y comunicar de manera implicita cuestiones de
nuestro proyecto audiovisual y su diégesis. En este taller
vamos a ver teoria y psicologia de color. Aprenderemos
a construir una paleta de color para un proyecto audiovi-
sual y a analizar la paleta de proyectos audiovisuales ya
existentes y como repercuten en el espectador.

E251. La Moda en Plataformas Digitales. Lorena Pérez
La moda se cuenta a través de diversas plataformas y en
formato de relatos audiovisuales. Te invitamos a conocer
las bases del periodismo de moda, sus fundamentos y
evolucién. Los desafios frente a los nuevos contenidos
express y las estrategias de adaptacién. En esta charla,
vamos a dar cuenta sobre c6mo se estd cubriendo la moda
y haremos un recorrido por las nuevas perspectivas que
asoman en los diarios.

E252. Taller de Escritura Creativa. Fernando Gorza

Utilizando diversos disparadores visuales, auditivos,
sensoriales y distintos recursos en un marco de espacio
lidico vamos a adentrarnos en el mundo de la escritura
creativa. No es necesario tener ninguna experiencia pre-
via, s6lo animarse a jugar, explorar y a escribir textos que
compartiremos en grupo. No hay una forma de escribir
bien o mal. Lo que existe y lo que cuenta es tu energia y tus
ganas para volcar al texto tus sentimientos, sensaciones,
observaciones; lo que ves y sentis se transforma en pala-
bras y ahi estds vos. Escribir es un espacio creativo donde
podemos conocernos, descubrir cosas nuevas, jugar y crear.

E253. ;Todo puede ser arte?. Laura Lorena Feijoo

En el mundo contemporédneo pareciera que la barrera entre
arte y realidad es efimera de modo tal que todo puede ser
arte. Pero ;qué elementos nos dan la pauta de que estamos
frente a una obra de arte? ;Qué lugar ocupa el signo den-
tro del paradigma interpretativo entre el espectador y el
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artista? A partir de ciertos eventos de nuestro desarrollo
social en occidente, la razén pierde el lugar de guia y de
progreso. Se abre asf la posibilidad de repensar a las insti-
tuciones y el lugar del saber; cuestionando no solo al lugar
de la obra de arte sino al creador mismo. En este encuentro
conversaremos acerca de los eventos que propiciaron el
surgimiento de nuevas subjetividades en relacién con las
estructuras pasadas y suredefinicion hacia el actual estado
del llamado arte contemporaneo.

E254. Imagen personal, la nueva manera de verte.
Claudia Lombardi

Nuevas maneras de ver la imagen propia y la de los otros.
Desaprender sobre conceptos de belleza inicos Aprender
sobre diversidad corporal y género para ampliar la visién
que durante tantos afios dafio la Autoestima y la Actitud,
relacionada con nuestro cuerpo. Dejar ir creencias que
han hecho tanto dafio a la forma de vernos. ;Qué es el
Bodypositive?

E255. Caligrafia experimental. Maria Elvira Maggi

En el mundo de la inmediatez, desbordado de pantallas y
sonidos, este proyecto propone detenernos a reflexionar
sobre la tradicién de la letra escrita a mano, acercando la
préctica caligréfica a publicos diversos. Es un modo de
mantener vivo el ejercicio de la escritura manual desde una
perspectiva lidica y experimental. La caligrafia es muy
poco considerada en muchos dmbitos, se la asocia a algo
antiguo que poco tiene que ver con el presente. Lejos de
ser un oficio marginal, detrds de cada letra hay una cadena
humana enorme: hay una industria, hay disefiadores, hay
tipégrafos y caligrafos diseflando las letras que usamos
para comunicarnos. Se trata de un taller que invita a la
exploracion visual a través del gesto caligréfico utilizando
herramientas de escritura no convencionales. Quienes
asistan tendrdn una experiencia caligréfica tinica donde
se llevardn una ldmina escrita por si mism@s.

E256. Cémo potenciar tu marca personal aplicando el
pensamiento creativo. Lucila Caceres

Hoy en las redes sociales abundan los tips, recetas y el
Ppaso a paso para crecer con tu marca personal. Pero si lo
que buscds es destacar creando propuestas disruptivas e
innovadoras no basta con seguir recetas. Necesitds entrenar
el pensamiento creativo. En esta charla te compartiré cémo
aplicar esta forma de pensar a tus objetivos, comunicacién
y creacién de servicios para potenciar tu marca personal
y destacar en el mercado.

E257. Feminismos y diversidades en Latinoamérica: una
introduccién a los debates y luchas sexo-genéricas de la
actualidad. Laura Milano

En este workshop realizaremos un breve repaso por las
luchas de los movimientos de mujeres y LGBTIQ+ en
Argentina, tratando de comprender c6mo las demandas en
materia de género y sexualidades impactan y transforman
la sociedad. Revisaremos algunos momentos de la historia
del movimiento de mujeres y la diversidad, reconociendo
hitos y referentes. También revisaremos tematicas actuales
en torno a géneros y sexualidades. Por tltimo, nos interesa
reflexionar acerca de c6mo el campo de la comunicacién
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y el disefio actual se ve interpelado por estas transforma-
ciones socio-culturales.

E258. La actualidad de la Critica de Moda. Sara Pei-
sajovich

La critica de Moda no es novedosa, data ya de varios siglos
de consolidacién dentro del sistema de la moda. Hoy en
dia percibe una amplitud de soportes que la ubican en
una referencia constante a la hora de hablar sobre moda.
El curso se propone dar cuenta de la nocién de critica,
partiendo de la critica de arte, para luego hacer foco en la
critica de moda. Una linea de tiempo permitird dimensio-
nar su importancia y los cambios que ha atravesado hasta
la actualidad. Ejemplos concretos de personalidades que
moldearon los usos y costumbres de las publicaciones de
moda serdn la referencia a la hora de conocer méds sobre
ese campo tan convocante.

E259. La estética de Queen en The Works: 40 Aiios de
legado musical y visual. Cristian Secul Giusti

Curso sobre la estética de la banda de rock inglesa Queen
en el disco The Works (1984), a 40 Afios de su lanzamiento.
Se explorara la portada del dlbum, los cuatro videoclips
que se editaron y el estilo visual del grupo en ese momen-
to. A través de este andlisis, se abordara la incidencia del
grupo en la actualidad, y la interaccién con el ptblico se
daré a partir de las imdgenes compartidas, los fragmentos
de video y el intercambio de experiencias individuales
y colectivas.

E260. Muchas plataformas un solo mensaje. Alejandro
Guarrera

Los factores decisivos que afectan la percepcion del men-
saje por parte del consumidor incluyen sus necesidades,
emociones, la claridad del mensaje, la credibilidad de la
fuente, las experiencias previas y el contexto en el que
se presenta el mensaje. Comprender estos factores puede
ayudar a las marcas a disefiar mensajes mds efectivos y
relevantes que resuenen con su piblico objetivo.

E261. Diccionario actualizado afio 2024 de Accesorios y
Complementos. Maria Antonia Diaz Palomino

El temario se presenta con una Conferencia sobre el Dic-
cionario actualizado afio 2024 de Accesorios y Comple-
mentos. Qué es un complemento y qué es un accesorio.
Descripcién y Asesoramiento. A qué cuerpos femeninos
aconsejar y como deben acompafar a las prendas. Un
apunte se le entrega al alumno con un ejercicio de dibujo
para agregar complementos y accesorios. Cudles son los
verdaderos nombres segtin la moda y las tendencias. Ase-
soramiento. A qué Figuras Femeninas se debe Aconsejar y
cudles son los Accesorios y Complementos de cada una.
Cuaél es un Accesorio y Cudl es un Complemento en un
conjunto. O sea lo que realmente completa el conjunto y
cudl podria evitarse. Diferencias. Cuadro en A3 para los
alumnos, para que tomen fotos. Detalle de los nombres
correctos de Carteras, Bolsos, Guantes, Cintos, Fulares y
mas. Diccionario del Calzado, Botas, Bolsos y Carteras. Un
detalle en apunte se entrega al alumno, de los nombres de
cada uno de ellos y la definicién.
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E262. FODA para emprendedores. Martin Fridman

El cldsico cuadro de Fortalezas, Oportunidades, Debilida-
des y Amenazas desarrollado como tablero de control para
todos aquellos que se quieren iniciar con un Emprendi-
miento o adn estdn en las primeras fases de su desarrollo.
Este taller combina la teorfa y la definicién de cada una de
sus partes con la puesta en escena de un caso real donde
se lo aplico para la apertura de un local comercial.

E263. La fotografia: referente de nuestra historia. Mé-
nica S. Incorvaia

Este taller propone larealizacion de un an4lisis acerca de la
importancia que la fotografia tiene como documento social
y cultural, planteado a través de la historia. Testimonio
inapelable que muestra la cotidianidad, sus usos y costum-
bres, la manera doméstica de encarar un hecho fotografico
y laimportancia como documento social, a través del cual
se puede ingresar al conocimiento del colectivo desde el
cual se plantea el tema. Mediante una serie de fotografias
determinadas, se hard un recorrido por ese mundo atra-
pante que constituye la fotografia analdgica, en este caso.
Miradas que nos interpelan y a veces nos desafian, en ese
ir y venir que la vida nos presenta.

E264. Lettering Inicial. Florencia Navarro

En este taller te invito a conocer mds sobre el apasionante
mundo del lettering. Realizaremos distintos tipos de ejer-
cicios donde aprenderds a entrenar tu ojo tipografico y a
realizar una letra una palabra y una frase de un sistema
de lettering. Dejaremos fluir la creatividad para darle
personalidad a nuestras letras y trabajaremos con algunas
estructuras para que sea mds facil el desarrollo de las pie-
zas de Lettering. Se recomienda asistir con los siguientes
materiales: papel, papel de calcar, ldpices y goma.

E265. Los Fashion Films: el caso Miu Miu. Sara Pei-
sajovich

El curso se propone dar cuenta del universo del Fashion
Film, su teoria y generalidades para luego hacer foco en
el caso de Miu Miu y su serie Women Tales. La importan-
cia del corto de moda en la actualidad es bien conocida,
sin embargo pocas marcas avanzan hacia el uso de ese
formato para desmarcarse de lo tradicional. Prada es un
ejemplo constante de innovacién y lo deja en claro con la
serie de 26 fashion films para Miu Miu. Se verdn ejemplos
concretos del vinculo entre arte y moda a partir de los
cortos dirigidos por Lucrecia Martel, Agnes Vardd y otras
directoras de culto.

E266. Marketing Digital - Una guia de supervivencia
para los emprendedores. Cecilia Olive

En este encuentro, desmitificaremos el marketing digital y
descubriremos que hacer marketing es MUCHO mads que
tener una cuenta de Instagram. En esta charla, aprenderds
a establecer objetivos claros, analizar competidores, definir
audiencias y disefiar planes de contenido y publicidad
online. Compartiremos casos de éxito reales y te daremos
herramientas précticas para llevar tu emprendimiento al
siguiente nivel. jTe invitamos a sumarte a esta charla y
descubrir como una estrategia bien pensada puede marcar
la diferencia
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E267. Oratoria en accién: estrategias practicas para
hablar en publico. Julia Hardmeier

Este taller de oratoria estd disefiado para brindar a los
participantes herramientas practicas y eficaces para
hablar en publico. Se enfocard en mejorar la expresion,
ampliar el uso del lenguaje y profundizar en el discurso,
con el objetivo principal de mantener la atencién de la
audiencia durante toda la presentacién. Incluye conceptos
comunicacién efectiva, poniendo especial énfasis en el
desarrollo de habilidades comunicacionales para liderar
presentaciones y conversaciones con un propoésito claro.
Los participantes aprenderdn a persuadir a su audiencia,
ya sea amplia o reducida, a través de mensajes e ideas
convincentes, integrando el lenguaje verbal y no verbal.
Ademads, se ensefiard cémo estructurar una presentacion
efectiva: desde una apertura atractiva y un desarrollo argu-
mentativo preciso, hasta un cierre inspirador y persuasivo.
Este taller es ideal para quienes buscan ganar confianza al
hablar en publico, expresar ideas con conviccién y captar
efectivamente la atencién de la audiencia.

E268. Anuncios de Performance para tu Negocio B2B o
Ecommerce. Manuel Blanco

Vamos a trabajar los mejores formatos de anuncios en Meta
Ads y Google Ads para lograr alcanzar los KPIs definidos.

E269. Construccion de marca en la hora transmedia.
Rocio Morono

En la era de las respuestas automaéticas y el todo ya, va-
mos a explorar distintas formas de abordar una marca a
través de los elementos que lo componen. Descubriendo
interrogantes sobre buenas précticas de comunicacién
y los discursos donde se emplazan estos. La comunica-
cioén por si sola no hace magia, lograremos formular un
mensaje consistente para que puedas implementarlo en
tus estrategias tanto digitales como offline logrando la
omnicanalidad en el mensaje.

E270. Creando Ideas Audiovisuales de Ficcién. Alberto
Harari

Sin una idea inicial no podemos escribir un guion. Este
taller se centra en los primeros pasos para incursionar en
el mundo del guion audiovisual desde cero, en instancias
previas a su escritura. Abordaremos conceptos vitales
como la generacién de ideas, la creacién de conflictos
efectivos y la construccién de storylines sélidas. A través
de la utilizacién de peliculas reconocidas y la realizacién
de un breve ejercicio practico, los participantes aprenderan
a aplicar estos conceptos de manera creativa y reflexiva.
Esto les permitird ejercitarse en la creacién de una primera
idea de guion, brinddndoles asi una base conceptual s6lida
para iniciar su viaje en la escritura audiovisual.”

E271. Figurin y Estilizacién. Marcelo Fernandez

El taller propone una mirada general sobre diversas al-
ternativas, técnicas y conceptuales para el abordaje del
figurin de moda. Cémo pasar de la idea al boceto, técnicas
tradicionales de dibujo y recursos digitales. Idea y estilo.
A qué llamamos estilizacién. Diversos métodos para llegar
a la estilizacién que buscamos. Abordaremos, recursos
plasticos bdsicos para el tratamiento de la figura humana
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y cémo manipular esa figura para definir nuestro estilo.
La postura conceptual e ideoldgica frente al figurin. Moda
e inclusién. Este taller te dard acceso a contenido enri-
quecido con ejemplos plésticos y técnicos que te guiardn
a través del proceso creativo. Unite para explorar nuevas
posibilidades y desatar tu creatividad en el disefio de moda

E272. La basura es un error de disefio. Dafna Nudelman
Taller tedrico-practico para explorar el papel fundamental
del disefio de packaging para la produccién y el consu-
mo responsable. Abordaremos la responsabilidad de los
disefiadores al crear productos que sigan el paradigma de
la economia circular, la sustentabilidad y el pensamiento
regenerativo. Las decisiones de disefio pueden reducir
residuos y contribuir a un futuro mds sostenible.

E273. Taller de Fotografia en estudio. Belén Castaldo

En este taller vamos a adentrarnos en el mundo de la
fotograffa en un estudio profesional. Siendo de cardcter
inicial, vamos a ver los distintos elementos bdsicos que
utilizamos en el estudio: desde los tipos de infinito, hasta
la variedad de opciones en lo que respecta a luz continua,
pasando por los diferentes tipos de flash. Vamos a ver
multiples esquemas de iluminacién y posibilidades de
trabajar con un proyector y filtros de colores. La actividad
requiere que los inscriptos posean una cdmara fotogréfica
y conocimientos minimos de cémo utilizarla. Se va a partir
desde lo més bdsico como el ISO, diafragma y velocidad,
hasta su aplicacién en un dmbito de practica profesional.

E274. Taller de Ilustracién Botanica Creativa. Georgina
Lighterman

El universo visual de la botdnica estd presente en todo
tipo de disefios. Lo encontramos en rapports textiles y
estampas Unicas; en empapelados que visten disefios de
interiores; en ilustraciones editoriales y sobre todo tipo de
objetos de uso diario. En este taller te invitamos a disefiar
una ilustracién que va a fusionar la belleza del mundo
vegetal con elementos propios de tu disciplina, para crear
una ilustracién muy original. Para eso pondremos en
juego operaciones formales propias del lenguaje visual y,
desplegando la creatividad propia de cada uno, crearemos
imdagenes visualmente impactantes y cargadas de multiples
sentidos. Para aprovechar al méximo el taller te sugerimos
que traigas: 1 block de hojas blancas, hojas de calcar, una
revista propia de tu disciplina o con imégenes que te
gusten, ldpiz, goma de borrar y lo que uses para colorear
(lapices de colores, acuarelas, acrilicos, etc.)

E275. Cred tu comunicacién en Instagram. Soledad
Vdzquez

Durante este workshop aprenderds como utilizar Instagram
a tu favor. Los tipos y formatos de contenido. C6mo calen-
darizar y muchos tips mds que no podes dejar de utilizar.

E276. Human by design. Martin Vivas

Principios del Disefio de Productos Digitales (Powered
by Ai) centrados en el ser humano. Cémo crear y disefiar
productos digitales basados en inteligencia artificial, c6mo
presentar la Ai a los usuarios. Ayudandote a construir pro-
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ductos centrados en el ser humano, evitar errores comunes
y disefiar mejores experiencias. Vamos a conversar sobre la
metodologia y recursos que brindan un marco de trabajo
conceptual, para disefiar productos digitales éticamente
humanos a través de patrones enfocados en el bienestar del
usuario. Entender cémo utilizar la Inteligencia Artificial,
cudndo es conveniente y cuando no lo es, y cémo ajustar
las expectativas del usuario, a la evolucién y aprendizaje
de tu Ai. Buscamos entre las oportunidades del mercado,
las necesidades del usuario y las fortalezas de la Ai

E277.1A en el Disefio: ;Nos Quedamos Sin Trabajo?.
Rodrigo Ariel Caruso

Este taller busca explorar la relacién entre la Inteligen-
cia Artificial y el disefio. ;jLa IA nos dejard sin trabajo o
potenciard nuestras habilidades proyectuales? A través
de herramientas como Copilot, Vizcom, Leonardo IA,
etc. exploraremos cémo la IA puede ser una herramienta
valiosa en el proceso de disefio, generando nuevas ideas
y potenciando la creatividad. Ademds, reflexionaremos
sobre cémo podemos adaptarnos y prosperar en esta nueva
era de disefio asistido por IA. Este taller teérico-practico
es un espacio para debatir, aprender y experimentar en
directo con las posibilidades que la IA ofrece al disefio.
Invitamos a todos los interesados, independientemente
de su experiencia previa o su campo de estudio, a unirse
a nosotros en este viaje de descubrimiento y aprendizaje.
Este taller es una experiencia tedrico-practica, en la que
exploraremos diversas herramientas de Inteligencia Ar-
tificial a través de ejemplos practicos y demostraciones
en vivo. El objetivo principal del taller es ilustrar las
multiples formas en que estas herramientas pueden ser
aplicadas en el proceso de disefio. No nos limitaremos a
una sola disciplina de disefio (ya sea industrial, grafico
o de indumentaria), sino que examinaremos cémo estas
herramientas pueden ser utilizadas para una variedad de
productos y proyectos.

E278. Lo personal a la ficcién (creacién autobiografica).
Daniela Garcia

Trabajaremos el traslado de la intimidad (situaciones dadas
en la esfera privada) al hecho teatral a través del andlisis
y desmontaje de biodramas. ;Cémo llevar a la escena una
recoleccion de documentos y experiencias cotidianas? jLa
vida misma en el teatro? ;La intimidad como experiencia
teatral? ;A quién le importa mi vida? ;En qué momento la
realidad empieza a producir ficcién? ; Trasladar lo privado
a lo publico es un gesto politico?

E279. Por qué fracasa mi Branding, mi Identidad, mi
Marca?. Mariela Acorinti

Qué certezas manejo en el campo de la comunicacién de
mi Branding para certificar que me estoy comunicando
correctamente con mi audiencia, estoy encaminado? como
lo puedo comprobar, que items deberia tener en cuenta
para poder revisarlo y avanzar a paso firme. No olvidemos
que la forma en la que nos expresamos “a diario”, nos
trae beneficios identitarios a futuro, certificando o no la
identidad correcta de mi misién, de mis valores y de mi
marca. Serd un encuentro de mucha revelacién y cambio.
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E280. ;Como hacer un statement de artista?. Stefanie
Murioz

Este taller te permitird guiarte en el proceso de desarrollar
tu discurso artistico, introducir tu obra, mostrar tus intere-
ses y motivaciones. Podrds construir un insumo vital para
la postulacién de un concurso, premio, becas y diversas
convocatorias. Este taller es ideal si quieres aprender a
escribir tu biografia, identificar los conceptos que rigen
tu obra u obtener un texto autocritico. Aprenderds he-
rramientas que te ayudardn a crear tu discurso artistico,
a través de la confeccién de un texto breve, una carta de
presentacién que muestre tus intenciones como artista y
los medios que usds para crear.

E281. ;Cémo ilustrar para el mercado publicitario?.
Marcelo Otero

En este curso, explicaremos los diversos usos de la ilustra-
cién en la publicidad, orientando a los ilustradores segtin
sus estilos y capacidades. La utilizacién de ilustraciones
sigue siendo clave en campafias publicitarias, porque
aportan distincién artistica e individualismo, por otro lado
las redes han proporcionado nuevos canales de difusién
que precisan de nuestro trabajo. Analizaremos cémo
las ilustraciones enriquecen los mensajes publicitarios
al ofrecer soluciones conceptuales mds amplias que la
fotografia. También veremos cémo la ilustracién puede
representar lo imposible, desde criaturas fantésticas hasta
conceptos abstractos, y comunicar ideas que no se pueden
representar de otra manera, como procesos cientificos
o conceptos abstractos. Este curso proporcionard a los
ilustradores las herramientas necesarias para potenciar
su creatividad y su capacidad de comunicacién visual en
el dmbito publicitario.

*Jueves 18 de julio

E282. Asesoramiento en el Registro de Marcas y Disefios.
Damian Moragas

Durante este curso te ayudaremos y guiaremos en todo lo
necesario para que puedas registrar tus marcas y disefios.
Nos enfocaremos en los principios legales que rigen para
el registro de marcas, como as{ también para la proteccién
de modelos y disefios industriales, segtin lo establecido en
la Ley 22.362 - de Marcas y designaciones, y 24.481 - de
Patentes de invencién, entre otras normas. Abordaremos la
regulacién de la publicidad, asf como también las normas
relativas a la proteccién del consumidor, la competencia 'y
la lealtad comercial, entre otros temas relevantes. Durante
el desarrollo del curso, se priorizard la interaccién con los
participantes y sus proyectos para asegurar un aprendizaje
dindmico y participativo. Aprenderds todo lo necesario a
fin de que puedas registrar tu marca o tus disefios.

E283. Creacién de fotolibros. Christian Duarte

El fotolibro es una herramienta muy versétil de promo-
ci6n y difusién de nuestro trabajo. Siendo profesionales
de cualquier 4rea de la imagen, este medio nos ayuda a
mostrar nuestro portfolio de una forma muy profesional y
creativa. Utilizando Adobe InDesign y Adobe Photoshop
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vamos a ver una propuesta al alcance de cualquier iniciado
para realizar estas piezas.

E284. Finanzas para emprendedores/as. Maria Floren-
cia Aragone

En este taller podrds adquirir herramientas practicas para
potenciar la gestién de tu emprendimiento. Vamos a hablar
de ndmeros, impuestos, planificacién y demds cuestiones
fundamentales para tomar mejores decisiones. También
vamos a trabajar los principales miedos que tenemos al
emprender y al hacernos cargo de nuestro crecimiento.

E285. Future Thinking aplicado a disefio y moda. Gus-
tavo Lento

;Coémo aplicar el Future Thinking al disefio y a la moda?
En el taller se presentardn distintas herramientas ideativas
para la proyeccién de escenarios futuros que presenten
prondsticos y generacién de nuevas ideas.

E286. Imagen de Marca. ;Qué ves cuando me ves?.
Mariana Solis

La pregunta que desvela a marketineros y publicistas
de todo el mundo. La imagen en el centro de la escena,
como si se tratase de un bimeran que premia o castiga,
como si fuese un medidor de éxito o de fracaso para una
marca. jPero qué es verdaderamente la imagen, cémo se
construye y cémo afecta las relaciones interpersonales y
empresariales? ;Es verdad que como te ven te tratan? ;Qué
hay verdaderamente detrds de un buen posicionamiento?
Los invito a desandar este camino que iniciaremos desde
una mirada introspectiva, para poder comprender todo
lo que involucra la construccién de imagen de marca y
la razén por la que le damos tanto valor en el mundo en
que vivimos.

E287. Misica de peliculas, produccién, desarrollo y
conceptos de la industria actual. Eric Kuschevatzky
El objetivo del proceso filmico es crear una “ilusién”. E1
musico, a diferencia de los demds integrantes del pro-
ceso creativo, debe trabajar sobre el subconsciente de la
audiencia. Utilizando y expresando todo el espectro de
emociones y estados mentales mediante las herramientas
musicales. En la clase se utilizard material y contenido
exclusivo usado en la actualidad en Hollywood como
scores, cues y mockups. Originales de diversos compo-
sitores de toda la historia de la musica en el cine. Clase
para profesionales de los medios en general, guionistas,
productores, directores, editores, montajistas, estudiantes
de musica de cualquier nivel.

E288. Nuevas Perspectivas en el Periodismo de Moda.
Lorena Pérez

El periodismo de Moda en escenarios digitales. Querés
conocer, ;qué y cémo observan los medios actuales? En
este taller, haremos un recorrido por los cambios y tenden-
cias que asoman en los multimedios y las nuevas firmas
que suman valor, contexto y contenido al periodismo
de moda. Finalmente trabajaremos sobre la experiencia
y las habilidades requeridas por los nuevos medios de
comunicacién de moda.
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E289. Proyecto Transmedia. Maria Paula Trucchi

Este taller te propone pensar un proyecto visual, audiovi-
sual, teatral y proyectarlo en otras unidades conceptuales
y de negocios. El trabajo del taller es entender que en este
mundo transmedidtico las oportunidades de negocios y
de contenidos se expanden a otra materialidad, formato
y soporte. El mismo tema elegido puede expandirse y
diversificarse. Lo transmedia implica y exige espacios
de creacién para que los prosumidores participen y
aporten al proyecto incluso hasta llegar a modificarlo de
manera tal que se inicia uno nuevo. La realidad virtual
abre nuevas formas de visualizacién y de participacién
que podemos incluir.

E290. Cémo crear el perfil de nuestros consumidores.
Mbonica Antiinez

En este espacio de taller se trabajard con los participantes
sobre el armado de un mapa de empatia (la creacién de
un perfil de consumidores actuales) en forma grupal en
el aula, donde se plasmaran las diversas variables de los
mismos, gustos, costumbres, hébitos, consumos , usos de
redes sociales, podcast, y otros medios de comunicacién,
ademds de definir otras variables duras, como la edad,
géneros, estado civil y niveles socioeconémicos. Se bus-
card conocer y profundizar sobre los cambios en hébitos
de consumo y comportamiento de compra para diferentes
productos o servicios y comprender la importancia del
conocimiento de este perfil a la hora de armar la estrategia
de comunicacién. Los participantes del mismo, podrdn
investigar, redactar, dibujar, y exponer el perfil “”creado””
por ellos mismos.

E291. Construyendo Experiencias: Disefio de Servicios
en Arquitectura. Noelia Gregor

Este taller proporciona una introduccién préctica al en-
foque centrado en el usuario en el disefio de servicios,
destacando como este enfoque puede ser aplicado dentro
del contexto arquitecténico. Los participantes aprenderdn
a identificar las necesidades y deseos de los usuarios, asi
como a mapear y diseflar experiencias que aborden estas
necesidades de manera efectiva. A lo largo del taller, se
explorardn metodologias y herramientas especificas, tales
como la investigacién de usuarios, la creacién de mapas
de servicios, la prototipacién rdpida y la evaluacién de la
experiencia del usuario. Se analizardn casos de estudio ins-
piradores y se fomentard la colaboracién y la creatividad
en la resolucién de problemas relacionados con el disefio
de servicios en arquitectura. Los participantes saldrdn
del taller con un entendimiento més profundo de cémo
el disefio de servicios puede mejorar la calidad de vida
de los usuarios en entornos arquitecténicos, asf como con
habilidades précticas que podran aplicar en sus propios
proyectos y practicas profesionales.

E292. Emprende con Impacto Positivo: Estrategias Crea-
tivas y Asertivas de Comunicacién. Alejandra Presa

En esta charla se profundizard acerca de cémo definir y co-
municar el propdsito de tu marca para generar un impacto
positivo. Aprenderds los beneficios de tener una marca con
valores significativos y como implementar una estrategia
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de comunicacién 360° para transmitir eficazmente ese
impacto positivo.

E293. Herramientas de Inteligencia Artificial para
la Creacién Sonora y Produccién Musical. Gonzalo
Ilutovich

La interseccién entre la inteligencia artificial y la misica
estd transformando la creacién y produccién musical. Las
innovaciones de los dltimos tiempos estdn generando
un profundo cambio de paradigma en cuanto a nuestra
forma de crear, la IA facilita la experimentacién sonora y
la personalizacién musical, ampliando las posibilidades
creativas para artistas y productores. La exhibicién in-
vita a reflexionar sobre el impacto de la tecnologia en la
expresion artistica y la evolucién de la industria musical
hacia nuevas fronteras de creatividad y colaboracién con
maéquinas.

E294. Recursos e intervenciones textiles. Laura Valoppi
Este workshop tiene como objetivo ofrecer una visién
profunda y préctica sobre diversas intervenciones que
pueden realizarse en textiles, asi como su aplicacién en
la confeccién de prendas sin la necesidad de conocimien-
tos previos en molderia. Exploraremos una abanico de
técnicas creativas, desde simples modificaciones hasta
intervenciones mds complejas, que pueden transformar
por completo la apariencia y la funcionalidad de cualquier
textil. Ademds, se explicard cémo aplicar estas técnicas
a una prenda bésica, destacando la versatilidad y el po-
tencial de disefio que cada textil posee. Analizaremos
las diversas formas y usos que esta prenda puede tener y
su adaptabilidad. Dirigido a estudiantes, profesionales y
creativos del diseflo que deseen ampliar sus conocimientos
y habilidades en el campo de las intervenciones textiles.

E295. Workshop - El disefio como negocio. Natalio Mark
Para disefladores que quieran vivir de lo que aman y
saben hacer. Mds de 20 afios de experiencia profesional,
destilados en un workshop intensivo donde te explicaré
por qué no es suficiente un buen portfolio para conseguir
un flujo constante de clientes y obtener los ingresos ne-
cesarios que te permitan administrar de forma rentable tu
estudio de disefio. Todo sobre las habilidades necesarias
para conseguir clientes, proyectos, oportunidades, detectar
tu nicho de mercado, una especializacién, saber vender
tus servicios, como presupuestar, facturar y cobrar lo que
realmente vale tu trabajo.

E296. ;Como captar la atencién del piblico?. Julieta
Selem

Comprender la relacién entre la sintaxis y la semdntica
es clave para construir un orden de lectura (y no otro) al
momento de diseiiar. Es tarea del disefiador definir con
anterioridad qué quiero que el receptor vea primero, qué
después y qué va a ver finalmente para cumplir con los
objetivos de comunicacién requeridos. Existen diversas
estrategias para lograrlo. Te invitamos a reflexionar sobre
la gran cantidad de recursos que tenemos como disefia-
dores graficos para manipular y redireccionar la atencién
de nuestros receptores. Vamos a explicar esas variables

Actas de Disefio 48. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 281-315. ISSN 1850-2032



XIX Encuentro Latinoamericano de Disefio

para aportar en los participantes nuevos saberes con
facil e inmediata aplicacién. Para eso se va a analizar en
diversos ejemplos visuales: la puesta en pégina, los tipos
de estructuras posibles en una composicién, el uso de
contrastes y las jerarquias resultantes.

E297. Creatividad para redes comenzé a seguirte. Sol
Ailén Jorge

Dale follow a este taller ideado para devolverle la crea-
tividad a tus redes sociales. Sabemos la importancia de
publicar seguido, pero también el trabajo que da pensar
todo el tiempo qué publicar y que sea creativo para la
audiencia. Por eso, a través de una serie de ejercicios bus-
caremos bloquear al “Sindrome de la hoja blanca” y agregar
a “Mejores Amigos” a este entrenamiento para acudir a él
cuando se sientan trabados con respecto a la creacién de
contenido. Creativos no nacemos, nos hacemos.

E298. Deconstruyendo y resignificando técnicas de
bordado tradicional. Laura Valoppi

Este taller da a conocer nuevas dimensiones de la creati-
vidad en técnicas de bordado no tradicional. Partiendo de
los puntos tradicionales del bordado, este taller propone
la transformacién de esta milenaria técnica mediante el
uso de recursos y materiales no convencionales. Observa-
remos cudles son los puntos bédsicos del bordado mientras
se exploran elementos innovadores que resultardn en un
lenguaje completamente renovado y personal dentro del
dmbito del bordado. Este enfoque se distancia de la pro-
duccién convencional, desafiando los limites de la técnica
tradicional y abriendo un amplio abanico de posibilidades
para la expresion artistica. A través del uso de materiales
inusuales y técnicas disruptivas, se fomentar4 la creacién
de piezas uinicas y sorprendentes. Este taller estd disefiado
tanto para principiantes como para expertos en busca de
inspiracién, ofreciendo una oportunidad ideal para reno-
var el enfoque y descubrir nuevas formas de expresién
artistica mediante el bordado.

E299. El por qué, para qué de un afiche, analizando el
como. Julieta Selem

Te invitamos a analizar la teorfa del cartel en todos sus
puntos para poder comprender qué hay que tener en
cuenta para generar buenos afiches. Se explicard para qué
se utiliza el afiche y cémo se trabaja el mensaje en esta
pieza a partir de la observacién de afiches a lo largo de
la historia. Se describen el abanico de recursos gréficos
utilizados en los carteles, con su informacién y diferentes
niveles de lectura. Veremos la presentacién del tema a
partir de la teorfa. Anélisis de ejemplos. El afiche segtin
las diferentes vanguardias artisticas. Muestra de afiches
de diferentes vanguardias. Andlisis de diferentes estilos
graficos. Reflexién sobre los objetivos comunicacionales
del afiche. Conclusiones y sus fundamentos tedricos

E300. Naturaleza, dibujo y disefio. Paula Landoni

Este taller te invita a explorar el mundo de la naturaleza
mediante las practicas del dibujo y el collage. En nuestra
época existen variedad de objetos de disefio que nos re-
cuerdan rasgos de la naturaleza: nudos de cortezas, raices,
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las texturas y pieles de animales, las formas organicas
de nidos y semillas. La propuesta consiste en registrar y
analizar las formas de la naturaleza y sus potencialidades
a través de ejercicios experimentales del dibujo y collage
contempordneo, con propdsitos de desarrollar la percep-
cion visual y téctil del mundo que habitamos y fortalecer
los vinculos entre naturaleza, medio ambiente y disefio.
Este taller estd dirigido a aquellos interesados en inves-
tigar e integrar formas y materialidades de la naturaleza
asi como técnicas de produccién experimental, aleatoria
y de reciclaje, en el dmbito del disefio y la ilustracién.

E301. Nuevas Ciudades del Mundo. Proyecto A.Met.Ba.
(Area Metropolitana Buenos Aires). Hugo Montorfano
La ciudad moderna es el resultado de diversos procesos
histéricos acumulados y superpuestos. En Buenos Aires,
estos procesos han impulsado un crecimiento continuo
en lo territorial, demografico, econémico y politico,
transformando a la Ciudad de Buenos Aires en el Area
Metropolitana de Buenos Aires (A.Met.Ba.). Titulo éste a
modo de neologismo, ya que este conjunto de sucesivas
territorialidades no ha sido denominado ain. Desde 1973,
la poblacién de Buenos Aires ha aumentado de 6 a 15
millones, reflejando un crecimiento significativo en el
Conurbano. Este desarrollo ha estado regido por norma-
tivas y politicas especificas, promoviendo dos modelos
urbanos: la grilla infinita y las urbanizaciones cerradas,
ambos establecidos en 1976 bajo la dictadura militar. En
esta charla analizaremos la redefinicién del concepto de
Ciudad Nueva como una alternativa de reversién de los
procesos de crecimiento marginal y periférico, y exami-
naremos el rol del Estado en la planificacién urbana para
abordar el crecimiento marginal del A.Met.Ba.

E302. Oportunidades para el disefio de moda sudame-
ricano en Italia: negocios, intercambio y proyeccion.
Mariela Lopazzo, Cristina A. Lépez, Paolo Ber Luis
Sorgentini, Paolo Bergomi, Nicolas Moretti y Ernesto
del Burgo

La Presencia del Corredor Productivo Turistico Cultural
Italia Argentina — CPTCIA en el Encuentro Latinoameri-
cano de Diseflo en la Facultad de Diseflo y comunicacién
de la Universidad de Palermo pone en valor los contactos
y relaciones que se realizan entre Italia y Sudamérica.
Ademads de las actividades exitosas expuestas por ex-
pertos, observaremos cémo relacionarse con acciones
especificas con Italia. Durante el evento, el participante
podrd comprender la puesta en valor del programa Italia
en La Piel — Moda di Autore que continua su expansién
en Sudamérica. Moda, Disefio de Identidad creativa y
Marketing territorial estdn ligados a la diversidad cultu-
ral latina. Programas como “Italia en la Piel” adquieren
especial relevancia e interés en la regién y de esta manera
permitird establecer vinculos entre Sudamérica e Italia,
en el marco del programa de Latinidad de la Asociacién
Latinoamericana de Disefio — ALADI en cooperacién
con la Confederacién Panamericana de Alta Costura -
CONPANAQG, y la Cdmara de Innovacién Textil — CAITA
en forma conjunta con el Corredor Productivo, Turistico
y Cultural Italia Argentina — CPTCIA . En el encuentro
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los participantes podrdn comprender cémo desarrollar
puentes de experiencias emprendedoras e intercambios,
entre regiones con fuerte tradicién y tendencias de la moda
y disefio entre Italia y Sudamérica”

E303. Se puede vivir de las redes sociales?. Kevin
D Onofrio

Kevin D’ Onofrio influencer en decoracién de interiores,
compartird su experiencia como influencer, abordard
temas como la estrategia de comunicacién efectiva y
las oportunidades laborales tanto dentro como fuera del
mundo influencer. A lo largo del encuentro descubrirds
cémo ha convertido su pasién en una carrera exitosa, los
desafios que ha enfrentado y las ventajas de trabajar en el
dindmico mundo de las redes sociales.

E304. Cémo diseiiar experiencias sin ser Google. Matias
Natella

A través del disefio estratégico aprenderds sobre el disefio
de servicios centrado en la experiencia del cliente. Los
participantes aprenderdn sobre este enfoque que se basa
en comprender profundamente las necesidades y deseos
del usuario, creando soluciones innovadoras y personali-
zadas que mejoren su satisfaccién y lealtad. Utilizaremos
herramientas como el mapeo de la experiencia del cliente,
la investigacién cualitativa y la co-creacién para disefnar
servicios que realmente resuenen con los usuarios y ge-
neren un impacto.

E305. Cémo hacer un CV y Portfolio. Sebastidn Molina
EICVy el Portfolio son herramientas de venta que, si estdn
bien usadas, pueden abrir puertas para conseguir el trabajo
ideal. Te enseflo como destacarte del resto mostrandote
profesional e idéneo para el puesto. Y qué pasa sino tenés
experiencia? Aprenderds sobre los objetivos de un buen
CV y un Portfolio, Marca personal, Estructura qué info de-
ben llevar, distintos Formatos. Qué pasa cuando no tengo
experiencia? Y si tengo mucha? Todo eso y mucho maés.

E306. Fotdgrafas, no musas. Belén Castaldo

El presente curso tiene como objetivo visibilizar aquellas
profesionales que han jugado un papel importante en la
historia de la fotografia. Lo femenino ha ocupado un lugar
especial en el campo del arte, pero como forma o tema,
es decir, la condicién femenina como una pasiva, como
elemento de caracteristica puramente contemplativa y
estimulante para un contingente masculino. Lo mismo
sucedia en los inicios de la fotograffa. Sin embargo, algunas
mujeres hacfan mds que posar frente al lente: se dedicaban
de forma aficionada y ayudaban a sus familiares en sus
estudios fotograficos. Los hombres pasaron a la historia
como grandes influencias, mientras que ellas quedaron
atrds conocidas simplemente como esposas o aficionadas.
En este curso se desarrollardn contenidos que involucran a
las mujeres que hicieron grandes aportes técnicos durante
la invencién de la fotografia, y a las pioneras de movi-
mientos artisticos. Se analizard y pondrd en valor su obra.
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E307. Produccién de cine independiente y eleccién de
festivales. Marcelo Adridn Sdnchez

Concretar un proyecto de pelicula independiente implica
mucho mds que cumplir las etapas previstas de cualquier
pelicula. Decidir encarar un proyecto independiente nos
obliga a transformar las carencias originarias en rasgos
distintivos del proyecto. Nos exige potenciar la creati-
vidad en todas las édreas, desde la idea misma previa al
guion, y a convertirnos en gestores culturales antes que en
productores. Con la pelicula lista se nos abre una enorme
posibilidad de festivales internacionales y nacionales
a los que poder enviarla. Serd una nueva etapa donde
evaluar paises, estilos de festivales, costos, posibilidades
de exhibicién, etc. Y abrir asi una o varias puertas que
podran darle a nuestra pelicula un recorrido inesperado
y sorprendente en el tiempo.

E308. Propiedad intelectual para creativos y emprende-
dores. Malena Mancini y Lara Rodriguez Pefia

El mundo creativo y emprendedor estd rodeado de propie-
dad intelectual, entender qué es, para qué sirve y cémo se
protege puede ayudar a potenciar tu trabajo. En este taller
vamos a explicar las bases de lo que necesitas saber para
proteger tus esfuerzos creativos, explicando mediante
ejemplos claros cuales son las distintas herramientas que
existen y cudles son sus beneficios. Entre otras cosas vamos
a hablar de marcas, derecho de autor, imagen, contratos,
disefios y modelos industriales. La idea es que te lleves
herramientas que te ayuden a gestionar y monetizar tus
creaciones.

E309. Reciclado de Muebles. Kevin D ‘Onofrio

En este taller sobre melamina y reciclado de muebles, ex-
ploraremos las propiedades de la melamina y las técnicas
necesarias para pintar y reciclar muebles, logrando acaba-
dos profesionales. Aprenderemos sobre la preparacién de
superficies y las técnicas de pintura adecuadas. Ademds
conversaremos sobre ideas creativas para reciclar muebles
y darles una nueva vida.

E310. Taller de boceto y proyeccién de ideas. Dario
Mekler

Durante este taller abordaremos los pasos previos a la
ejecucién técnica de una imagen. La bisqueda de ideas,
el planeamiento, y el boceto. Analizaremos distintos
métodos de bocetado utilizados por diferentes artistas a
lo largo del tiempo. A través de ejercicios précticos, los
participantes aprenderdn las distintas fases, enfoques y
técnicas para convertir sus ideas en imédgenes, mejorando
asf su capacidad para proyectar y plasmar sus conceptos
de manera efectiva.

E311. Taller de collage y experimentacion grafica. Geor-
gina Lighterman

Hacer un collage es poder ensamblar elementos con el
fin de generar algo nuevo y original. En el universo de las
artes gréficas, constituye un recurso muy valioso para la
construccién de imdgenes que pueden integrar una ilus-
tracién, un estampado textil o la decoracién de elementos
para el hogar, entre otros. En este taller vamos a explorar
distintas técnicas gréaficas para crear collages con gran im-
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pacto visual y que den cuenta de la identidad de su autor.
Exploraremos técnicas como el stencil, la transferencia y
los sellos para sumar herramientas al momento de disefiar
una imagen. Para aprovechar este taller al maximo, te
sugerimos que traigas: una revista de tu disciplina para
recortar, un block de hojas blancas, ldpiz negro, papel de
calcar, ldpices de colores, marcadores de colores, pega-
mento, tijera, goma de borrar para tallar, al menos un color
de pintura acrilica o témpera o tinta para sellos, pincel, al
menos un color de pastel al oleo. Si tenés plantillas con
formas, pistoletes o letrégrafos, también traélos.

E312. Cémo construir un plan de negocios efectivo en 4
pasos estratégicos. Julieta Gayoso

Exploraremos nuevas formas de plantear tu producto o
servicio para que sea atractivo, para crear propuestas que
impacten y disefiar un plan de accién que consiga clien-
tes de manera fluida. Desde un enfoque 4gil, aprenderds
cémo analizar en profundidad tu drea de negocios, para
potenciar los resultados de tu emprendimiento.

E313. El arte de comunicar. Marcela Soldano

El objetivo del taller es sumergirnos en la comunicacién
interpersonal para desarrollar habilidades efectivas de
comunicacién que permitan a los participantes conocer su
estilo comunicacional, expresarse con claridad, empatia
y persuasién en diversos contextos personales y profesio-
nales. Abordaremos técnicas para mejorar la capacidad
de escucha activa, la comunicacién verbal y no verbal y
la puesta en préctica de estos conceptos. Al finalizar el
taller, los participantes habrdn fortalecido su confianza en
su habilidad para comunicarse de manera efectiva, lo que
les permitird alcanzar sus objetivos con éxito.

E314. Experience Decision Making: El eslabon faltante
entre design thinking y doing business. Santiago Bustelo
Experience Decision Making (XDM) es un sistema para
lograr mejores procesos de toma de decisiones en los em-
prendimientos de software. La toma de decisiones es la
funcién mds importante de la gestién. Nunca antes fue tan
dificil: proyectar, operar y mantener experiencias, implica
nuevas formas de entender y llevar adelante proyectos,
servicios y negocios. Este desafio ha sido terreno fértil
para nuevas metodologias de trabajo, todas ellas prome-
tiendo el éxito que escapa a las demds. Aunque ttiles,
todas comparten la misma limitacién: una metodologia
de trabajo propone una forma de organizar personas y
procesos. No reemplaza a las personas, ni a sus procesos de
toma de decisiones. Experience Decision Making nace de
reconocer esa pieza faltante. Integra y extiende elementos
de teorfa de la decisién, psicologia cognitiva y principios
de influencia y liderazgo, en un sistema consistente y
aplicado en proyectos reales.

E315. La psicologia del color en el packaging. Paloma
Rivas

En la actualidad, el disefiador de packaging se enfrenta
a un escenario desafiante debido a que la géndola de un
supermercado ofrece una gran cantidad de productos que
bombardean al consumidor, compitiendo por la supre-
macia visual e intentando captar la atencién del piblico.
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Es por ello que los invito a preguntarse: ;Cémo puede el
color colaborar en la interaccién entre un producto y su
usuario transformando un simple envase en una experien-
cia? Es importante generar una conexién profunda y un
vinculo sélido entre ellos mediante envases estratégicos
que estimulen el ojo y produzcan distintas emociones
en la mente — y en el corazén — del consumidor. En este
workshop aprenderemos las claves de la psicologfa del
color, conoceremos posibles estrategias para incorporarla
y analizaremos ejemplos de envases del mercado actual.
Se recomienda traer un envase para idear una estrategia
cromatica.

E316. Representar mi proyecto en la era digital. Fran-
cisco Tagle

Un mal proyecto bien representado genera mucho maés
que uno bueno mal contado. Imaginen un buen proyecto
mostrado de la mejor manera posible. La idea de este curso
es poder analizar distintas variables de formas de expre-
sién para nuestros proyectos, desde dibujos de linea hasta
imdgenes y videos. Estudiaremos herramientas digitales
contempordneas que nos permitan mostrar nuestras ideas
de forma clara y dindmica, mientras entendemos criterios
bésicos de conceptualizacién y representacién dentro
de distintos campos. Estas se aplicardn sobre un mismo
proyecto muy sencillo, para que ayuden a contemplar y
comparar diferentes miradas y variables. El curso es ideal
para cualquier carrera y profesién vinculada al disefio.

E317. Taller de Upcycling. Mariana Pampillén

La industria de la moda se encuentra entre las cinco més
contaminantes del planeta debido, entre otras cosas, al
fast fashion. Este taller ofrece un espacio creativo dedi-
cado a la moda circular y al cuidado de los recursos. Los
participantes, de manera interactiva y creativa, podrdn
intervenir alguna prenda para su reutilizacién. Cada uno
puede contribuir al planeta reciclando una prenda, mien-
tras disfruta de un enriquecedor momento de creatividad.
Se sugiere traer una prenda o accesorio de tu agrado para
poder trabajar y reutilizar.

E318. Taller fotografico en estudio para que traigas tu
camara. Martin Gallino

Este taller fotogréfico en estudio estd dirigido a quienes
estén inicidndose en fotografia y quieran experimentar,
con sus propias cdmaras, una sesién fotografica con flashes
de estudio como se realiza en forma profesional. Veremos
caracteristicas de los flashes de estudio y sus accesorios,
fotometreado, sincronizado, seteos de la cAmara, formatos
de archivos y disparo de los flashes por radio. Quienes no
tengan cdmara podrédn traer una memoria del tipo SD y la
facultad va a tener una cdmara a disposicién con la que
van a poder hacer sus fotografias y luego poder llevérselas
en su memoria SD.

* Viernes 19 De Julio

E319. Disefio indumentaria y herramientas digitales.
Carolina Belén Arbeleche
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El enfoque de este taller es aprender diferentes técnicas
desde el uso de herramientas digitales. Diferentes apli-
caciones de estas para distintos dmbitos del disefio de
indumentaria.

E320. Emprender en un negocio digital ;Por dénde em-
piezo?. Daniela Maggioni

¢ Tenés un modelo de negocio y marca definidos? ;Estable-
ciste un método de trabajo en el que no se vean afectadas
dreas de tu vida personal? Te invito a que hablemos sobre
conceptos y herramientas que son pilares para sumergirse
en el mundo digital y emprender sin morir en el intento.

E321. Estrategias de mercadeo para emprendedores
aplicando la IA. Alejandro Palacio

Este taller explorard como crear y potenciar marcas de au-
tor, asi como también cémo mejorar las marcas existentes
a través de la investigacién. Se utilizardn herramientas de
inteligencia artificial (IA) para desarrollar estrategias efec-
tivas que conecten emocionalmente con los consumidores
y refuercen la identidad de la marca.

E322. ;Estas listo para llevar tu carrera musical al si-
guiente nivel?. Oscar Irustia

En el competitivo mundo de la industria musical, el talento
es solo el primer paso. Para destacar entre la multitud y
alcanzar el éxito, necesitas dominar las habilidades de
management y la promocién especificas para misicos. En
nuestro taller de Promocién y Management para Musicos
Independientes, te sumergirds en un viaje transformador
disefiado para potenciar tu carrera musical. Aprenderds
directamente de mi experiencia en la industria. Desde
la creacién de una marca personal impactante hasta la
planificacién estratégica de lanzamientos de dlbumes y
shows, este taller aportard gran valor a tu carrera.

E323. Construccién de marca en entornos digitales.
Karina Ortiz

Hoy sabemos que integrar la imagen de las marcas y o
empresas a lo légica de las plataformas sociales es una
necesidad y, por lo tanto, crear una estrategia de branding
digital que permita transmitir los valores de la marca es
una consecuencia de lo anterior. Sin embargo, cuando
hablamos de redes sociales, el ndmero de seguidores y
la cantidad de contenido siguen siendo los tépicos que
dominan la escena, cuando el foco debe estar puesto en
lograr diferenciacién y obtener alcance para construir co-
munidad. El desafio serd entonces alcanzar estos objetivos
en un contexto donde las personas estdn cada vez mds
informadas y conectadas; y son mds exigentes que nunca
gracias a la suma de varios factores como la saturacién
de la oferta, la erosién de la lealtad y la priorizacién de la
inmediatez, todo junto y al mismo tiempo.

E324. Crece con tu servicio de disefio grifico, web, au-
diovisual, fotografia o creacién de contenido. Virginia
Garcia

En esta charla veremos qué es una propuesta de valor, su
estructura y desarrollo. Aprenderds cémo optimizar los
tiempos de produccién y darle valor a tus trabajos.

312

E325. Introduccién al Marketing de Moda. Romina
Débora Rovagnati

Exploramos desde el ADN de la marca hasta las estrategias
de comunicacién y la amplificacién de las marcas lideres
en la industria, proporcionando una visién integral del
marketing en el mundo de la moda. Analizamos las iden-
tidades visuales que destacan en este competitivo dmbito,
desentrafiando los elementos clave que las distinguen y las
proyectan al éxito. Planificamos y medimos campaifias di-
gitales en diversas plataformas, aprovechando las dltimas
herramientas y técnicas para maximizar el impacto y la
visibilidad de las marcas de moda. Visualizamos el poten-
cial del marketing de influencers. Utilizamos el poder del
marketing de relaciones ptblicas para construir y forta-
lecer la reputacién de las marcas en la exigente industria
de lamoda. Ademds, mantenemos una exploracién de las
dltimas tendencias internacionales en moda, arte y disefio.

C) Ciclo Virtual "Vivir del Diseifio es Posible"
(Organizado junto a Red de disefiadores)

A lo largo de este ciclo ofrecemos a los participantes una
visién integral y actualizada de los desafios y oportu-
nidades que enfrentamos los disefladores en el mundo
contempordneo para trabajar y lograr nuestros suefios.
Durante este ciclo conversamos con referentes de distin-
tas dreas sobre las diversas facetas que hacen al universo
laboral actual para disciplinas creativas.

E326. Comisién Trabajo Freelance. C6mo comenzar a tra-
bajar de manera independiente y sostenerlo en el tiempo.
Benjamin Landaburu, Sol Jorge, Agustin Bruno, Tomds
Stevan, Raulo Vera

E327. Comision trabajo en relacién de Dependencia.
Cémo hacer un CV y Portfolio para conseguir trabajo.
Opciones de salidas laborales en el Disefio, mds alld de
las agencias. Martin MDG , Sasie Vilar, Nico Abraham,
Carla Pérsico, Santi Diaz

E328. Comisién Emprendimientos / Negocios. Pasos para
iniciar un proyecto de negocio. Planificacién, objetivos,
estrategias y cémo vender. Jean Acosta, Diego Pozzi,
Michel Volmann, Nico Ulloa

E329. Comision nuevas tendencias de trabajo Online.
Appointment Setting, Dropshiping, Trading, NFTs,
Cursos, Contenido, IA, y las nuevas maneras de generar
ingresos. Diego Sdnchez, Maia Cordero, Gonza Pérez,
Nahu Bon

E330. Comision presupuestar y vender disefio. Lo que
mads nos cuesta a los Disefladores es vendernos. Y la venta
incluye también ponerle precio a nuestro trabajo. Te con-
tamos las mejores técnicas para presupuestar y vender.
Mariano Pace, Hugo Gal Lino, Paloma Gondar, Agustin
“Triki” Calderén, Lucas Vifias.
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Abstract: This article briefly details the history, development and
projection of the Latin American Design Encounter which, since its
birth in 2006, is part of the International Design Week in Palermo,
the most important design event in the region, and one of the most
significant in the world, due to its quality, scale, continuity and
free of charge.

Keywords: Design - Latin America - Technology - Entrepreneurship
- Trends - Creativity - Conferences - Workshops - Competitions -

Business.

Resumo: Este artigo detalha brevemente a histéria, desenvolvimento
e projegdo do Encontro Latino-americano de Design que, desde seu
nascimento no ano de 2006, faz parte da Semana Internacional do
Design em Palermo, o evento de design mais importante da regido
e um dos mais significativos do mundo por sua qualidade, escala,
continuidade e gratuidade.

Palavras chave: Design - América Latina - Tecnologia - Empreen-
dedorismo - Tendéncias - Criatividade - Conferéncias - Workshops

- Competicdes - Negocios.
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