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Resumen: En este articulo se detalla brevemente la historia, desarrollo y proyeccién del Networking DC que, desde
el afio 2021, integra la Semana Internacional de Disefio en Palermo. La Semana Internacional de Disefio en Palermo
cumple 20 aflos y se fue convirtiendo con todos sus eventos asociados que se realizan en su marco (Encuentro Lati-
noamericano de Disefio, Cumbre de Emprendedores, Coloquio Internacional de Investigadores en Disefio, Congreso
Latinoamericano de Ensefianza del Disefio, Foro de Experiencias Innovadoras, Plenario del Foro de Escuelas de
Disefio, Foro de Disefio Social y Sustentable, Networking DC y Jornadas Interdisciplinarias Arquitectura en Paler-
mo) en el acontecimiento de disefio mds importante de la regién, y uno de los més significativos del mundo, por su
calidad, escala, continuidad y gratuidad.

Palabras clave: Networking DC — Estudiantes — Egresados — Proyeccién profesional — Proyectos colaborativos —

Universidad de Palermo.

[Restimenes en inglés y portugués en p. 235]

Introduccién

Networking es un espacio orientado a la difusién, vin-
culacién e intercambio de experiencias entre jévenes
emprendedores y profesionales de América Latina y
el Mundo donde se presentardn proyectos de todas las
dreas del disefio, la comunicacién, el arte, la cultura,
los negocios y disciplinas relacionadas organizadas en
comisiones teméticas. La colaboracién y el intercambio
de experiencias no sélo generan oportunidades de cre-
cimiento, sino que también brindan apoyo mutuo en
momentos desafiantes. Al conectarse, los emprendedores
pueden inspirarse, aprender unos de otros y establecer
alianzas estratégicas que no solo fortalecen sus propios
negocios sino que también contribuyen al desarrollo del
ecosistema emprendedor.

La V Edicién de Networking DC se realizé de manera
presencial el 16 y 17 de julio y de manera virtual, del
28 al 31 de julio.

A continuacién se detalla la agenda completa de Net-
working DC 2025:

Comisiones de asesoramiento

Este ciclo de comisiones ofrece una plataforma tinica para
la difusién, vinculacién e intercambio de experiencias
entre jévenes emprendedores y profesionales de América
Latina y el mundo. En este espacio, se presentan pro-
yectos innovadores de diversas dreas como el disefio, la
comunicacion, el arte, la cultura, los negocios y discipli-
nas relacionadas, organizados en comisiones tematicas.
El objetivo es fomentar la colaboracién, el aprendizaje
mutuo y la creacién de redes entre participantes que
buscan impulsar sus iniciativas en un entorno global y
multidisciplinario.

Esta actividad es abierta a todo publico. Incluye 12
comisiones:
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* Comisién 1. Diseiio, moda & sostenibilidad
Coordinadora académica: Julieta Bregliano

NTO01. Boru Collection. > Lina Gomez

Boru Collection es un emprendimiento dedicado a la
comercializacién de carteras artesanales importadas
desde Colombia. Cada pieza es elaborada a mano con
lana chelin y cuenta con un soporte interno de malla
eldstica que le otorga mayor resistencia. Todas incluyen
cadena y se presentan en dos tamafios, con la posibilidad
de personalizar los colores segin las preferencias del
cliente. Se trata de un producto innovador que combina
arte y diseflo en cada detalle. https://www.instagram.
com/borucollection/

NT02. CHAROL Indumentaria No Gender Oversize. >
Carolina Oliveri

Chérol Indumentaria No Gender Oversize es un proyecto
iniciado en 2018 en Argentina, dedicado a la creacién
y comercializacién de prendas sin distincién de género
y con disefio oversize. La propuesta busca generar un
intercambio de saberes y experiencias con otros empren-
dedores, compartiendo valores, trayectoria y métodos de
trabajo. Actualmente, la marca se encuentra en proceso
de expansién hacia el mercado exportador. https://www.
instagram.com/charol.ok/

NT03. Fulanas. > Florencia Beati y Rosina Frau
Fulanas es un emprendimiento dedicado al reciclaje de
bolsas de arpillera y plastillera, asi como de cueros de
descarte, para la creacién de nuevos productos como
materas, carteras, yerberas, entre otros. Cada pieza es
elaborada de manera totalmente artesanal por mujeres,
combinando sostenibilidad, creatividad y oficio en cada
disefio. https://www.instagram.com/fulanas_uy/
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NT04. NOMDESIGN | ARTE & CULTURA en estampas.
> Laura Noelia Oviedo Mor

Remeras con Arte y Cultura es un emprendimiento dedi-
cado a la creacién de estampas textiles desarrolladas de
manera integral, abarcando desde la concepcidn artistica
hasta el disefio final. La mayoria de las ilustraciones y
composiciones tienen un propdsito didédctico: informar,
compartir y transmitir conocimientos tanto al usuario de
la prenda como, indirectamente, a quienes la observan.
Las piezas incorporan detalles inspirados en la cultura
coreana, fusionando estética y contenido cultural en
cada disefio. https://www.instagram.com/nomdesignok/

NTO05. Repositorio de ilustracién de moda: La Silueta
Ilustrada. > Melina Rapimdn

La Silueta Ilustrada es una plataforma de difusién que
busca recopilar y documentar la ilustracién de moda
publicada en Chile durante el siglo XX, principalmente
en revistas especializadas o con secciones dedicadas a la
moda, tales como Zig-Zag, Elite, Margarita, Eva y Rosita.
Su objetivo es conformar un repositorio histérico que pre-
serve y ponga en valor este patrimonio gréfico y cultural.
https://www.instagram.com/lasiluetailustrada/

* Comisién 2. Comunicacién, branding y estrategia
Coordinadora académica: Jaqueline Puyé

NTO06. Branding Creativo para Emprendedores. > Sol
Ailén Jorge

Branding Creativo para Emprendedores es una propuesta
formativa orientada a ensefiar a emprendedores y pro-
fesionales creativos a desarrollar una identidad visual
auténtica y efectiva en redes sociales, integrando de ma-
nera equilibrada el disefio, el storytelling y la estrategia
de marca. https://www.instagram.com/solci.imaginedg/

NT07. Cémo ingresar a la industria de la comunicacién.
> Zafira Ais

Cémo Ingresar a la Industria de la Comunicacién es una
propuesta que, a partir de la experiencia profesional
de su autora, expone el recorrido seguido para ampliar
y consolidar una carrera en el dmbito del disefio y la
comunicacién. Incluye consejos y recomendaciones
dirigidos a nuevos profesionales que buscan insertarse
y desarrollarse en este sector. https://www.instagram.
com/callmezafira/

NTo08. Exponencial: acelera y despega con la IA. >
Virginia Garcia

Exponencial: Acelerd y Despegd con la IA es una confe-
rencia orientada a emprendedores que buscan estructurar
y potenciar sus negocios. La propuesta ofrece métodos
para dar forma concreta a un proyecto, ordenar procesos
clave y prepararse para escalar, incorporando el uso de
inteligencia artificial para optimizar tareas, multiplicar
resultados y reducir el esfuerzo operativo. Se presenta
como una gufa clara para pasar de una gestién manual a
un despegue estratégico y agil.
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NT09. Los valores importan (Mas que vender). > Belen
Ladaga y Facundo Valdez

Presentacién que expone una campafa desarrollada para
un laboratorio veterinario con el objetivo de concientizar
sobre buenas practicas de cuidado animal y la reduccién
en el uso de antibi6ticos. Aunque la iniciativa implicé ir en
contra de la l6gica de venta directa, logré generar cambios
de hébitos significativos y elevé la reputacién del cliente,
posiciondndolo como uno de los actores méds comprometi-
dos y nobles dentro del dmbito de la salud animal.

NT10. Metodologia de Branding. > Néstor Matos

La Metodologia de Branding es una propuesta desarro-
llada en el marco de la linea de investigacién en Mejora
de Procesos y Operaciones, que plantea un enfoque
estructurado para facilitar el desarrollo efectivo de mar-
cas. Esta metodologia abarca desde la etapa inicial de
investigacién hasta la creaciéon de soluciones visuales
para laidentidad de marca y sus piezas de comunicacién.
La iniciativa es liderada por la consultora de branding
dirigida por la autora.

NT11. Negocios en el disefio y la construccion. > Gaston
Nuzzolese

Negocios en el Disefio y la Construccion es una propuesta
que expone el desarrollo de la marca Hidrotor, integrando
una visién estratégica que combina marketing y disefio.
El proyecto incluye la optimizacién del espacio fisico
para facilitar la experiencia desde la arquitectura, abor-
dando las necesidades especificas del arquitecto y cémo
el disefio del local contribuye a crear un puente efectivo
entre el profesional y el consumidor final.

» Comisién 3. Experiencias, arte y tecnologia
Coordinadora académica: Noe Binda

NT12. Anima+: Conectd contenido digital a tus notas.
> Marianela Casalone y Rocio Ferndndez

Anima+ es una linea de cuadernos innovadores que
incorporan stickers con cédigos QR disefiados para vin-
cular contenido digital, como fotografias, audios, videos,
enlaces o cualquier tipo de archivo. Este sistema permite
que, al tomar notas de estudio, trabajo o cualquier otra
indole, el usuario pueda asociar informacién digital
mediante la adhesién de los stickers correspondientes.
De este modo, al releer las anotaciones, se tiene acceso
inmediato al contenido digital asociado, facilitando una
experiencia de estudio y organizacién mds integrada y
dindmica. https://www.instagram.com/talleranima/

NT13. CatadeLavandas®. > Carina Alejandra Di Caro
Cata de Lavandas® es una experiencia sensorial disefiada
para conectar con la esencia de la lavanda, reconocida por
sus propiedades calmantes, serenas y su capacidad natural
para combatir el insomnio. Esta vivencia invita a sumer-
girse en un ambiente que evoca un campo de lavandas en
plena floracién, acompafiado por la suave brisa y el cdlido
sol, estimulando los sentidos del olfato y el gusto. https://
www.instagram.com/aromaacampobycarinadicaro/
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NT14. Creacion de experiencias inmersivas. > Alma
Farinelli y Carolina Salinas

Creacién de Experiencias Inmersivas es una propuesta
formativa dirigida a creadores y productores culturales,
teatrales y artisticos de todas las edades. Aborda el dise-
fio, los aspectos clave y la implementacién de prototipos
de experiencias inmersivas, explicando las etapas del
proceso creativo. https://www.instagram.com/avantgar-
de.producciones/

NT15. Crear objetos de diseiio y vanguardia. > Rosario
Allard, Anibal Rollan y Juana Rollan

Crear Objetos de Disefio y Vanguardia es una marca argen-
tina dedicada a la creacién e industrializacién de objetos
de disefio. Su sello distintivo radica en la exploracién de
formas orgdnicas y colores tinicos en el mercado nacio-
nal. La misién de la marca es impulsar la innovacién y
la vanguardia, presentando productos que se conciben
y valoran como auténticas obras de arte. https://www.
instagram.com/aradesigns.color/

NT16. Descubriendo la magia del arte. > Maria Laura
Perez Godoy

Descubriendo la Magia del Arte es un emprendimiento
liderado por una disefiadora que reconoce el arte como
una forma de terapia. Este proyecto nace con un enfoque
cargado de amor, colores y texturas, donde el pincel y el
6leo se utilizan para transmitir emociones, creatividad
y suefios. La iniciativa promueve el arte como una he-
rramienta para que las personas expresen, interpreten y
resuelvan sus emociones y pensamientos, favoreciendo
el bienestar y el autoconocimiento. Ademds de comercia-
lizar cuadros con los que el piiblico puede identificarse,
ofrece ensefianzas de pintura como método terapéutico,
permitiendo a cada individuo descubrir su potencial y
elevar su autoestima a través del arte como medio de
expresién y sanacién.

NT17. Moonlight Music. > Andrea Olmedo

Agencia de prensa y comunicacién especializada en ar-
tistas, que también funciona como plataforma para que
diversos artistas emergentes exhiban su trabajo al mundo.
Se presenta como una herramienta que facilita la difusién
y expansion de las ideas creativas de otros, potenciando
su alcance y visibilidad. https://www.instagram.com/
ismoonlightmusic/

NT18. Mundo Hortencia. > Nadia Soledad Romero

Mundo Hortencia es un proyecto liderado por Nadia,
disefiadora e ilustradora, quien ha escrito un libro infantil
titulado ;Y ahora qué quieren? El gran libro de Merengue.
La obra narra con humor y picardia la historia de Meren-
gue, un gato rescatado de la calle, y su aventura desde dias
inciertos hasta convertirse en un gato mimado. A través
de esta historia, se busca generar risas, emociones y la
reflexién sobre la importancia de brindar una segunda
oportunidad a los animales, permitiéndoles demostrar
todo su potencial y afecto. Nadia se encuentra entu-
siasmada por presentar y compartir esta historia con el
publico. https://www.instagram.com/mundohortencia/

230

NT19. Piel de gallina 8va edicién. > Ivis David Flies
Piel de Gallina es una plataforma de investigacién y difu-
si6én cultural fundada en 2021 en Quito, Ecuador. Inicia
como revista reuniendo artistas visuales, disefiadores
y musicos de diversos paises, destacdndose por el uso
de cédigos QR para facilitar el acceso a sus redes. En su
octava edicién, organiza la muestra colectiva «TODXS
ARRIBA», que retine a artistas emergentes y consagrados
en el Teatro Bolivar. La plataforma desarrolla charlas,
talleres, festivales y exposiciones, y ha publicado ocho
ediciones impresas con mds de 350 artistas. Ademads,
realiza eventos como el «Piel de Gallina Fest» y los
conciertos interactivos «Storytellers». Participa en des-
tacados encuentros internacionales de disefio y empren-
dimiento, consoliddndose como un referente cultural en
artes visuales, musica y disefio. https://www.instagram.
com/pieldegallina_revista/

NT20. Florecer Arte Botdnico. > Maria Florencia
Fernandez

Florecer Arte Botdnico es un emprendimiento que crea
objetos botdnicos, como bijouterie y cuadros, utilizando
flores y hojas secas preservadas artesanalmente. Su pro-
puesta fusiona la naturaleza con el arte, ofreciendo piezas
dnicas que celebran la belleza de la flora y se destacan
como objetos decorativos y accesorios con identidad pro-
pia. https://www.instagram.com/florecerartebotanico/

* Comisién 4. Emprendimientos, comunidad y herra-
mientas de crecimiento
Coordinadora académica: Evangelina Ciurleo

NT21. Creando conciencia sustentable con biotec-
nologia Vetiver en una Economia Circular. > Alfredo
Santilldn

Proyecto impulsado por la Cooperativa de Trabajo Agro-
pecuaria Judrez, que busca difundir y ensefiar sobre la
biotecnologia del Sistema Vetiver, basada en el uso de
la planta Chrysopogon zizanioides. Este sistema aborda
problemas ambientales como la erosién del suelo, la con-
taminacién de agua y suelos, y promueve la generacién
de biomasa y alimento para animales.

Con mads de 3,000 alumnos en las escuelas del Delta,
principalmente residentes de las islas afectadas por es-
tos problemas, la iniciativa ofrece una solucién 100 %
sustentable que permite regenerar hasta 10 centimetros
de suelo por afio, descontaminar pozos ciegos, generar
alimento para animales de corral y fomentar la confeccién
de artesanias, como carteras, sombreros y sillas trenzadas
con hojas de Vetiver. Este enfoque integra el Sistema
Vetiver dentro de una economia circular, promoviendo
précticas responsables y sostenibles.

NT22. Darbook Office. > Alan Ramirez

Darbook Office es un proyecto que nace durante la pande-
mia para responder a las necesidades del trabajo en home
office. Con cuatro afios de desarrollo, este emprendi-
miento ha evolucionado hasta convertirse en un proyecto
de vida para su creadora, quien ha ido moldedndolo a
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lo largo de su carrera. Actualmente, Darbook Office le
permite dedicarse plenamente a su pasién y vivir de lo
que le gusta. https://www.instagram.com/darbook.office/

NT23. Diario de una startup fallida. Desarrollo de una
A.I personal assistant for nutrition. > Pablo Hamra
Proyecto que aborda la experiencia de una idea revolu-
cionaria y disruptiva que, a pesar de su potencial, puede
enfrentar dificultades en su desarrollo e implementacién
al momento de su lanzamiento al mercado. Esta inicia-
tiva refleja los desafios y aprendizajes derivados de la
creacion y fracaso de una tecnologia innovadora en el
sector de la nutricién.

NT24. Diseiio clientes; cosas que me hubiera gustado
saber antes. > Amira Jazmin Greco

Propuesta dirigida a disefiadores que recién comienzan
en el rubro. Su objetivo es brindar pautas sobre cémo
ejecutar proyectos de marca para clientes y establecer re-
laciones profesionales adecuadas, con el fin de optimizar
el tiempo y asegurar el respeto hacia el trabajo realizado.

NT25. DONA CARMEN indumentaria infantil. > Sil-
vana Mercedes Calcaiio

Doila Carmen Indumentaria Infantil es una marca argen-
tina dedicada al disefio y produccién de accesorios de
edicién limitada con estampas propias. Cada temporada
se caracteriza por una ilustracién exclusiva que acompa-
fia las colecciones. La marca colabora con asociaciones
civiles en la etapa de corte y confeccién, promoviendo el
trabajo auténomo y el desarrollo comunitario.

NT26. El peregrino imaginario. > José Joo

El Peregrino Imaginario es un proyecto centrado en el
disefio de autor, que busca generar marca mediante la
creacién de productos propios, tomando el territorio
como un insumo imaginario para la propuesta. A partir
de la experiencia préctica, se relata el proceso vivido
durante un taller de marca dirigido a 120 mujeres em-
prendedoras, compartiendo los aprendizajes obtenidos
en este recorrido.

» Comisién 5. Negocios, creatividad y valor

NT27. Creatividad y liderazgo: el diio que transforma
equipos y proyectos. > Maru Aprosof y Laura Villa-
mayor

Creatividad y Liderazgo: El Dtio que Transforma Equipos
y Proyectos es una charla que plantea el liderazgo no solo
como la toma de decisiones, sino como la capacidad de
inspirar e innovar. A través de la experiencia y reflexio-
nes de los expositores, se aborda la creatividad aplicada
al liderazgo personal y profesional. Ademas, se ofrecen
herramientas practicas para gestionar proyectos y equipos
con confianza, visién e impacto.

NT28. Diario de una startup fallida. Desarrollo de una
A.I personal assistant for nutrition. > Pablo Hamra

Proyecto que aborda la experiencia de una idea revolu-
cionaria y disruptiva que, a pesar de su potencial, puede

Actas de Disefio 51. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 228-235. ISSN 1850-2032

enfrentar dificultades en su desarrollo e implementacién
al momento de su lanzamiento al mercado. Esta inicia-
tiva refleja los desafios y aprendizajes derivados de la
creacion y fracaso de una tecnologia innovadora en el
sector de la nutricion.

NT29. Disefia tu propio negocio. > Leticia Lépez
Propuesta dirigida a talentos emergentes de América
Latina, enfocada en compartir conocimientos esenciales
para transformar su pasién en un negocio rentable. El
programa aborda conceptos econémicos y financieros
clave, junto con estrategias practicas que facilitan la toma
de decisiones informadas, promoviendo el crecimiento
y la sostenibilidad de proyectos creativos.

NT30. La mediacién de la alfabetizaciéon digital del
emprendimiento. Comunidad de Mujeres ecuatorianas
Grecia y Espaiia. > Sandra Paredes

Propuesta que estudia como caso a la comunidad de mu-
jeres ecuatorianas en dos ciudades del sur de Europa. Su
objetivo es analizar las motivaciones, dificultades, logros
y desafios que facilitan o dificultan el emprendimiento
en este grupo. El proyecto integra métodos cualitativos y
cuantitativos para ofrecer un andlisis integral.

NT31. Qué es el valor comercial y como se diseiia. >
Lalo Lépez

Qué es el Valor Comercial y Cémo se Disefia ofrece una
breve introduccién al concepto, creacién y comunica-
cién del valor para el disefio de soluciones de negocio.
Asimismo, explica c6mo este enfoque puede aplicarse en
las dreas de disefio, marketing y branding, facilitando la
generacion de propuestas estratégicas y efectivas.

NT32. Tridngulo de valor del servicio al cliente. > Paula
Pettinelli Gallardo

Tridngulo de Valor del Servicio al Cliente es una charla
que aborda la aplicacién de uno de los principios de la
calidad total en la negociacién con clientes. Se explica
cémo la calidad de un proyecto depende del alcance,
el tiempo y el costo, y se enfatiza la importancia de
comprender la interrelacién entre estos tres factores al
momento de negociar.

¢ Comision 6. Moda, estilo & tendencias

NT33. Amor entre telas. > Valeria Celeste Molina y
Ariel Angel Rinda

Amor entre Telas es un proyecto dedicado a la ensefianza
del disefio de indumentaria, orientado a todas las perso-
nas que desean crear e innovar en este &mbito. Su prop6-
sito es inspirar a que, a través de un pequeiio fragmento
de tela, puedan experimentar el amor y la pasién por
la creacién de nuevas prendas y propuestas originales.

NT34. Koquet Lingerie. > Sabrina Yasmin Diana

Koquet Lingerie es una marca registrada de lenceria que
fusiona elegancia y empoderamiento femenino. Ofrece
prendas delicadas y accesibles, realzadas con detalles
brillantes y accesorios que aportan glamour, proporcio-
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nando una experiencia tnica desde la interaccién en
Instagram hasta la entrega del producto.

NT35. Moda y Cultura. > Nancy Paola Ramirez So-
riano

Moda y Cultura es un proyecto de moda sostenible que
revaloriza la cultura e historia mediante disefios innova-
dores. Su objetivo es motivar a los jévenes a conectarse
con sus rafces a través de prendas conceptuales, utili-
zando materiales como cuero de pescado. La iniciativa
fusiona tradicién y modernidad, promoviendo la con-
ciencia ambiental.

NT36. Unanueva forma de aprender molderia sastrera.
> Sheila Desiree Freue

Presentacién que aborda la ensefianza de molderia sastre-
ra mediante plataformas virtuales. El objetivo es ofrecer
un servicio de clases particulares que permita llegar tanto
a estudiantes de Argentina como de distintas partes del
mundo. A través de esta charla, se busca conectar con
interesados y facilitar el acceso a esta formacién espe-
cializada de manera remota.

* Comision 7. Disefio, sostenibilidad e inclusiéon

NT37. 404: Memory Not Found. > Laura Pontigo

404. Memory Not Found es una instalacién artistica
que explora la analogia entre la memoria humana y la
nube digital. A través de una escultura compuesta por
dispositivos tecnolégicos obsoletos, un entorno sonoro de
susurros y un sitio web efimero, la obra invita al ptiblico
a reflexionar sobre el olvido, la saturacién de recuerdos
digitales y la fragilidad de lo que decidimos conservar. El
proyecto plantea una interrogante profunda: jrealmente
recordamos o simplemente acumulamos informacién?

NT38. Creando conciencia sustentable con biotecno-
logia. Vetiver en una Economia Circular. > Alfredo
Santilldn

Proyecto impulsado por la Cooperativa de Trabajo Agro-
pecuaria Judrez, que busca difundir y ensefiar sobre la
biotecnologia del Sistema Vetiver, basada en el uso de
la planta Chrysopogon zizanioides. Este sistema aborda
problemas ambientales como la erosién del suelo, la con-
taminacién de agua y suelos, y promueve la generacién
de biomasa y alimento para animales.

Con mads de 3,000 alumnos en las escuelas del Delta,
principalmente residentes de las islas afectadas por es-
tos problemas, la iniciativa ofrece una solucién 100 %
sustentable que permite regenerar hasta 10 centimetros
de suelo por afio, descontaminar pozos ciegos, generar
alimento para animales de corral y fomentar la confeccion
de artesanias, como carteras, sombreros y sillas trenzadas
con hojas de Vetiver. Este enfoque integra el Sistema
Vetiver dentro de una economia circular, promoviendo
précticas responsables y sostenibles.
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NT39. Experiencias del Semillero Dici LAB- Laborato-
rio de Diseifio y Ciencia para la Sostenibilidad. > Liliana
Gutiérrez Ruidiaz e Isabella Ortiz Arrieta

Proyecto desarrollado por DICI LAB, un laboratorio crea-
tivo de UNIBAC (Cartagena, Colombia) creado en 2023
desde el programa de Disefio Industrial. Este laboratorio
integra el diseflo y la ciencia como estrategia para pro-
poner soluciones innovadoras y sostenibles frente a los
desafios cotidianos de la humanidad y el planeta.

NT40. Intervencion del Art District de Puerto Vallarta
como Elemento Dinamizador de la Ciudad Turistica. >
Jimena Odetti, Andres Enrique Reyes Gonzalez, Alberto
Reyes Gonzalez y Fernando Daniel Valdez Olmos
Proyecto que presenta este distrito como un modelo de
competitividad cultural sostenible. La iniciativa integra
estrategias innovadoras de disefio, tecnologia y colabora-
cién multicultural para transformar espacios creativos en
ecosistemas econémicos resilientes. Al vincular comuni-
dades locales con turistas internacionales, fomenta redes
creativas, el emprendimiento cultural y la sostenibilidad,
alinedndose con las tendencias globales del disefio y la
economia creativa.

NT41. Liberlab. Modelo de negocios para personas
privadas de la libertad. > Lorena Jackeline Aux Moreno
Liberlab es un modelo de negocios disefiado para per-
sonas privadas de la libertad, orientado a la generacién
de ingresos dentro de las instalaciones penitenciarias de
Pasto. Este proyecto se desarrolla mediante un proceso
de co-disefio junto a personas privadas de la libertad,
pospenados, funcionarios publicos y la academia, cons-
truyéndose desde la perspectiva de la resignificacion
de la vida.

NT42. Materrasse 100% Puro. > Romina Reverditto
Linea de productos de tocador completamente naturales,
con un fuerte enfoque eco-natural y précticas sostenibles.
Esta propuesta impacta en el bienestar a través de ruti-
nas simples de autocuidado. La linea ofrece productos
saludables, seguros y eficientes, disefiados desde la pers-
pectiva y experiencia personal de su creadora.

* Comisién 8. Eventos y gestién cultural

NT43. Coyote Idea Lab. > Alejandro Escobar

Coyote Idea Lab presenta Pizza a Ciegas, una actividad
de creatividad e innovacién dirigida a equipos de trabajo
que buscan fortalecer el trabajo en equipo, la confianza,
la comunicacién asertiva, la creatividad y la tolerancia al
error. Durante la actividad, los participantes elaboran una
pizza desde cero con los ojos vendados, mientras que la
seleccién de ingredientes y la coccién se determinan al
azar, promoviendo asi la colaboracién y la adaptabilidad.

NT44. Desarrollo de Espacio Sinéaptico, LLC. > Ma-
riesther Mufioz

Desarrollo de Espacio Sindptico, LLC es una empresa
especializada en la organizacién de eventos especiales.
Inicié su actividad con la presentacién de espectdculos
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teatrales y ha ampliado su alcance hacia la contratacion
de servicios técnicos teatrales, fotografia, disefio grafico
y, actualmente, la realizacién de talleres de capacitacién
laboral en el d4mbito artistico.

NT45. Esto no es el Prado. > Yadira Virginia Garcia
Mondragon

Estono es el Prado es un proyecto que presenta una forma
vanguardista de llevar el arte a espacios empresariales,
transformédndolo en una experiencia tinica que genera una
conexién genuina y duradera con el arte. Ademds, esta
iniciativa contribuye positivamente al entorno laboral y
al cumplimiento de los objetivos organizacionales.

NT46. The Art Break: el arte como estrategia para
empresas del futuro. > Victoria Cobos

The Art Break es una propuesta que destaca cémo
las empresas mds innovadoras invierten en bienestar,
creatividad y cultura. The Art Break ofrece soluciones
que transforman el arte en una herramienta estratégica
para reducir el estrés, fortalecer equipos y potenciar la
productividad. Esta charla presenta el funcionamiento
de esta innovadora metodologia.

NT47. Tussock. > Valentin Bernard y Juliana Garcia
Bello

Tussock es un evento cultural y fashion film que retine a
disefiadores, realizadores y creativos de toda la Patagonia.
Esta iniciativa celebra la moda, el cine y la sustentabili-
dad mediante producciones audiovisuales innovadoras,
promoviendo el talento regional y generando un espacio
dedicado a la exhibicién y difusién del disefio.

NT48. Vago Cool Music - Emprendimiento de tapas de
albumes musicales. > Teresita Vago

Vago Cool Music es un emprendimiento dedicado a la
creacién de tapas de dlbumes musicales. En esta ponencia
se compartird la creatividad y la pasién por la musica re-
flejadas en mds de 50 portadas desarrolladas a lo largo de
22 afios. El objetivo es dar a conocer este trabajo a través
de un blog y redes sociales, facilitando la conexién entre
artistas, disefiadores y amantes de la musica.

*Comisién 9. Marcas, creatividad & negocios con
identidad

NT49. Cémo potenciar tu Imagen Personal para lograr
lo que quieras. > Laura Linos

Esta charla aborda la importancia de la imagen perso-
nal y ensefla estrategias para potenciarla con el fin de
alcanzar sueflos y proyectos. La exposicién estd a cargo
Lau, asesora de imagen con cinco afios de experiencia y
aproximadamente 400 asesoramientos realizados, quien
comparte su conocimiento para guiar a los participantes
en el desarrollo de una imagen auténtica y efectiva.
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NT50. Employer Branding Empoderamiento estraté-
gico. > Francisco Javier Apraez Martinez, John Carlos
Gomez Granja y Dayra Marcela Hidalgo Paz
Propuesta orientada a desarrollar una estrategia sélida de
employer branding, fundamental para atraer y retener a
los mejores talentos. En esta presentacion se explican los
conceptos clave, la importancia del employer branding
y las mejores practicas para su implementacién exitosa
en la empresa.

NT51. Firma Criadores: un estudio independiente que
construye marcas con significado. > Jhony Muller
Firma Criadores es un estudio independiente de disefio
y audiovisual con sede en Rio de Janeiro y Florianépolis.
Se especializa en la creacién de marcas con propdsito,
emocién y una estética impactante, colaborando con
empresas que buscan relevancia, diferenciacién y una
conexidén auténtica con su audiencia.

NT52. Instagram no vende solo. Vos tampoco. > Da-
niela Maggioni

Charla que aborda el marketing digital desde una pers-
pectiva diferente, demostrando que no tiene por qué
ser complicado ni aburrido. Se desmitifican conceptos
clave y se ofrece una gufa clara para que las marcas
comprendan qué necesitan para que Instagram, junto
con el emprendedor, funcionen efectivamente como
herramientas de venta. Esta propuesta estd dirigida a
quienes desean potenciar sus negocios en redes sociales
de manera auténtica y efectiva.

NT53. Moonlight Music. > Andrea Olmedo

Agencia de prensa y comunicacién especializada en ar-
tistas, que también funciona como plataforma para que
diversos artistas emergentes exhiban su trabajo al mundo.
Se presenta como una herramienta que facilita la difusién
y expansién de las ideas creativas de otros, potenciando
su alcance y visibilidad. https://www.instagram.com/
ismoonlightmusic/

NT54. Plataforma web para portafolios y emprendi-
mientos creativos de la comunidad Unimayor. > Pablo
Ernesto Giraldo Bustamante

Propuesta que se enmarca en el concepto de empode-
ramiento de estudiantes y grupos emprendedores en
dmbitos creativos como el freelancing, disefio, arte y
arquitectura. Este espacio digital ofrece multiples posi-
bilidades de expresién que posicionan diversas marcas,
facilitando su interaccién con el entorno, la socializacién
y la visibilizacién de iniciativas innovadoras. La propues-
ta busca fortalecer el ecosistema productivo y competitivo
de Unimayor integrando a los actores involucrados en las
dindmicas socioculturales y empresariales del campo de
las artes y el disefo. Se trata de una apuesta integral que
abarca desde la gestién empresarial hasta la expansién del
pensamiento creativo hacia el emprendimiento.
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* Comisién 10. Grafica, arte y narrativas visuales

NT55. Crénicas desde La Querendona -Lugares y Vo-
ces-. > Franklyn Molano Gaona

Compilacién de crénicas que retratan personajes, calles y
rincones de Pereira (Risaralda), resaltando la autenticidad
y particularidad de su gente y su historia. Cada crénica es
un viaje cuidadoso por la vida cotidiana, la memoria y las
anécdotas que atrapan al lector, explorando el contexto
y la voz de quienes habitan esos espacios

NT56. La animacién como medio hacia la nostalgia. >
Federico Liserre

Esta charla aborda cémo la animacién ha utilizado la
nostalgia como una estrategia para conectar emocional-
mente con las audiencias y potenciar la comercializacién
y reutilizacién de productos previamente creados. Se
analizan ejemplos de c6mo la evocacién de recuerdos y
estilos cldsicos funciona como una herramienta efectiva
de ventas. Ademds, se explora la experimentacién en téc-
nicas de animacién, mostrando cémo estas evolucionan y
se adaptan, combinando métodos tradicionales y digitales
para generar nuevas experiencias visuales.

NT57. Maritzell M. > Maritzell Martinez

Ilustradora apasionada por transformar conceptos oscu-
ros en nuevas luces. Su experiencia profesional se centra
en la creacién de ilustraciones digitales para péginas
web, redes sociales y videojuegos. Su objetivo principal
es promover la cultura mexicana desde una perspectiva
poco explorada, aportando una visién fresca y auténtica.

NT58. Mirko B. > Ménica Gonzalez

Mirko B es un emprendimiento creativo que promueve
la inclusién y la conciencia sobre el autismo a través
del arte. El proyecto estd liderado por Mirko, un joven
neurodivergente cuya habilidad para crear ilustraciones
Unicas inspira el desarrollo de productos exclusivos que
reflejan su estilo y visién artistica.

NT59. Recreo, taller de exploracién grafica. > Lucrecia
Romero

RECREO es un espacio dedicado a la creacién grafica
que fusiona técnicas manuales tradicionales con la ex-
ploracién creativa y emocional. Este taller promueve una
conexidn interior sutil y resignifica el disefio como una
experiencia vivencial.

NT60. Rola Estudio Grifico. > Katherine Lizarazo
Estudio ubicado en Bogotd, Colombia, que trabaja con
clientes a nivel mundial. Se especializa en disefio y
comunicacién para grandes y medianas marcas. Ofrecen
servicios de disefio digital por suscripcién, dirigidos a
empresas y agencias en crecimiento, permitiendo acceder
a diversas habilidades de disefio con una tarifa transpa-
rente y una mensualidad fija.
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* Comisién 11. Disefio industrial y objetos

NT61. Arte en Metal: Tradicién y Creatividad en Cada
Pieza. > Florencia Goiii

Proyecto que resignifica el repujado en metal a través de
piezas inspiradas en la identidad cultural. Emprendedora
autodidacta, participa en ferias, redes sociales y vende
sus obras online. Su objetivo es dar a conocer su arte,
conectar con otros emprendedores y continuar creciendo.

NT62. Coleccién “Madeira Madera Wood”. > Alberto
Alonso Oro y Silvia Blanco Agiieira

Esta coleccidn es el resultado del registro grafico y do-
cumental de cuatro actividades formativas no regladas
realizadas en el grado de Arquitectura de CESUGA
durante 2023.

NT63. Creatividad y tendencias en el marketing digital
aplicado a la moda. > Florencia Herndndez

Esta charla aborda la integracién de tendencias emer-
gentes, como el upcycling y la moda sostenible, con una
impronta personal. Se exploran estrategias para desarro-
llar narrativas en torno a prendas y colecciones mediante
lookbooks y microhistorias en redes sociales, ademads de
identificar oportunidades creativas para colaboraciones
con influencers, artistas y proyectos afines.

NT64. Marketing digital para la industria de la moda.
> Florencia Herndndez

Aborda la creacién de tiendas propias y el uso de mar-
ketplaces, junto con la optimizacién de descripciones e
imdgenes para mejorar la conversién. Incluye el uso de
email marketing y newsletters enfocadas en moda y estilo
de vida, asi como la integracién de tendencias de moda
en el disefio como parte clave de la estrategia comercial.

NT65. Moda, tendencias, redes sociales y sostenibi-
lidad: una mirada integral al futuro de la industria. >
Florencia Herndndez

Esta charla explora como la moda, las tendencias y las
redes sociales convergen de manera responsable. Se
analizan estrategias para identificar y adaptar tendencias,
potenciar el marketing digital e incorporar la sostenibili-
dad en todo el proceso creativo y productivo.

NT66. Punto de exhibicién y venta plegable para em-
prendedores. > Nicolds Fernando Manrique Ariza y
Daniela Trujillo

Esta propuesta busca ofrecer un punto de venta mévil y
accesible para emprendedores con recursos limitados,
facilitando su acceso a espacios comerciales sin los altos
costos y la falta de movilidad de las opciones actuales.
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» Comisién 12. Experiencias, tecnologia y territorio

NT67. Creacién de experiencias inmersivas. > Alma
Farinelli y Carolina Salinas

Creaci6n de Experiencias Inmersivas es una propuesta
formativa dirigida a creadores y productores culturales,
teatrales y artisticos de todas las edades. Aborda el dise-
fio, los aspectos clave y la implementacién de prototipos
de experiencias inmersivas, explicando las etapas del
proceso creativo. https://www.instagram.com/avantgar-
de.producciones/

NT68. El potencial de la sonoterapia a través del cine
argentino. Disefio con frecuencias terapéuticas, que
benefician la salud. > Lorena Martinez Vdsquez

Esta investigacién busca valorar el poder medicinal del
sonido mediante bandas sonoras con frecuencias tera-
péuticas. Ademds, promueve la escucha activa y la con-
ciencia sobre la influencia de los sonidos en el bienestar.

Abstract: This article briefly details the history, development and
projection of the Networking DC that, since 2021, integrates the
International Design Week in Palermo. The International Design
Week in Palermo is 20 years old and has become with all its associ-

ated events that take place in its framework (Latin American Design

Actas de Disefio 51. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 228-235. ISSN 1850-2032

Meeting, Entrepreneurs Summit, International Colloquium of Design
Researchers, Latin American Congress of Design Education, Forum
of Innovative Experiences, Plenary of the Forum of Design Schools,
Social and Sustainable Design Forum, Networking DC and Interdis-
ciplinary Conference Architecture in Palermo) in the most important
design event in the region, and one of the most significant in the

world, for its quality, scale, continuity and free of charge.

Keywords: Networking DC - Students - Graduates - Professional

projection - Collaborative projects - University of Palermo.

Resumo: Este artigo detalha brevemente a histéria, desenvolvimento
e projecdo da Rede que, desde 2021, faz parte da Semana Internacio-
nal do Design em Palermo. A Semana Internacional do Design em
Palermo tem 20 anos e se tornou com todos os eventos associados
que ocorrem em sua estrutura (Encontro Latino-Americano de Design,
Cipula de Empresdrios, Coléquio Internacional de Pesquisadores
em Design, Congresso Latino-Americano de Educagdo em Design,
Foro de Experiencias Innovadoras, Plenario del Foro de Escuelas
de Disefio, Férum de Design Social e Sustentdvel, Networking DC e
Jornadas Interdisciplinarias Arquitectura en Palermo) no evento de
design mais importante da regido, e um dos mais significativos do

mundo, devido a sua qualidade, escala, continuidade e gratuidade.

Palavras chave: Networking DC - Estudantes - Graduados - Projegdo

profissional - Projetos colaborativos - Universidade de Palermo.
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