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Resumen: El articulo presenta algunas consideraciones acerca de la utilizacién y de los significados culturales de
las marcas del ganado en el extremo sur de Rio Grande del Sur, Brasil. Se pretende evidenciar su cardcter de identi-
dad, tradicional y las transformaciones ocurridas en sus funciones de representacién a través del tiempo, asi como
la apropiacion de su lenguaje grafico en el contexto regional. A partir de estos apuntes, sugerimos que pueda ser
identificado en las marcas de ganado un cardcter patrimonial pasible de ser estudiado a profundidad.

Palavras chave: Tradicion - Identidad - Patrimonio Cultural - Territorio - Frontera.

[Resimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 189]

A utilizagdo de marcas e simbolos para identificagdo
de propriedade é prdtica milenar, circunstancialmente
institucionalizada, que toca em alguns dos assuntos mais
relevantes aos individuos e grupos humanos, quais sejam:
a posse sobre os objetos, o dominio sobre o territério e
sobre o outro e sua prépria identidade. H4, portanto,
certo cardter marcadamente individualista e excludente
na prética da marcagdo que pode ser compreendido no
axioma: o que é meu e ndo é seu.

Historicamente, o que se pode observar é que a origem
da utilizagdo de marcas estd calcada em certas necessida-
des do homem em diferenciar suas posses das de outras
pessoas, identificando-as e que isto surgiu ou se fez
mais notério na medida em que a vida em comunidades
implicava no compartilhamento dos espagos comuns.
Adrian Frutiger (1999) descreve este fato:

A identificagdo de propriedade em ferramentas, ob-
jetos de uso domséstico, entre outros, era um modo
de expressar o desejo individual de marcar os bens,
determinado ndo apenas por questdes de seguranca,
uma vez que a maioria dos equipamentos, méveis etc.
permanecia sob o teto do proprietdrio. Os animais
domeésticos, porém, principalmente o gado, ndo pos-
sufam um local geogréfico fixo dentro dos limites de
uma propriedade. As ovelhas, cabras e o gado bovino
de toda a comunidade eram sempre reunidos em ma-
nadas para serem levados de pastagens em pastagens
a procura de alimento. Por essa razdo, a marcagdo do
gado era absolutamente necessdria. A inica maneira
de marcar o animal permanentemente era queimar
um desenho em seu chifre ou em seu couro. (Frutiger,
1999, p. 295)

Sendo um elemento que determina a posse, no caso dos
animais, é 16gico constatar que acabariam por se trans-
formar em simbolos de poder, fazendo reconheciveis as
pessoas capazes de possuir rebanhos. Consequentemente
as marcas poderiam funcionar como sinalizadores de
poder, especialmente ao se tornarem disseminadas e
reconhecidas.

Estabelecendo uma analogia deste fato com os dias
atuais e na regido sul do Brasil, o status adquirido pelas
marcas é descrito por Raul Pont (1983) em seu trabalho
sobre a formagdo da fronteira sudoeste do Estado do Rio
Grande do Sul.

A marca é um indiscutivel meio de identificagdo;
através dela se define a propriedade, se localiza o es-
tabelecimento, a estdncia ou o criatério - fontes origi-
ndrias da espécie ou da raga ou a zona geografica onde
a mesma se situa.

A marca foi sempre respeitada e constitui motivo de
orgulho do estancieiro, pois representa muito mais
do que um mero signo de propriedade: Ela condensa
uma heranga e muitas vezes todo um acervo de tradi-
¢oes e sacrificios, de geragdes e geragoes.

E o legado, é o patriménio, é o simbolo patriarcal da
tradigdo! (Pont, 1983, p. 379)

A era caudilhesca apoiou-se na situagdo econdémica do
estancieiro ou por ele foi mantida; quando néo, era o
préprio abastado Patrdo quem dominava politicamen-
te determinada zona, onde a Unica riqueza nativa se
representava pela gadaria, pelo nimero de cabegas...
Vivendo em regime de mais ou menos feudalismo, se
impunha uma relagdo de dependéncia entre servigais
em condigoes de escravatura e o senhor dos dominios
e propriedades, o Estancieiro abastado, o velho Coro-
nel da regido.

Como consequéncia dessa estratificagdo social, a mar-
ca representava pois, o individuo, definindo sua si-
tuacdo na coletividade, o dominio e a autoridade em
funcdo de seu poder econdémico. (Pont, 1983, p. 380)

Esta importancia serd observada principalmente na es-
trutura social gaticha até meados do século XX, quando a
economia se abre a outros tipos de produgao agropecudria
e se volta ao meio urbano. A partir deste momento, as
marcas comecam a sofrer uma ressignificagéo e, além de
suas fungdes tradicionais, passam a ser valorizadas dentro
do contexto do tradicionalismo.
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