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puedan construir sobre lo que ya estd hecho, es vital que
se publique y catalogue la investigacién tanto en el nivel
de los profesionales, como de los estudiantes de maestria
y doctorado en todo el mundo”.
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Abstract: In this work, the contents that the academics who
published in the journal Actas de Disefio are studied and is published
semiannually by the University of Palermo. Issues are reviewed
articles; research centers and countries of origin are identified and
categorized by areas of interest. The articles reviewed correspond
to those published in numbers 1 to 14, in the period 2006 to 2012.
The topics presented represent eight areas: the discipline of design
in general and seven specialties. The analysis of the articles shows
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Introduccién

El disefio de moda se entiende como la accién de dar for-
ma, crear o re-crear el vestido y para ello los disefiadores
de modas se valen de un proceso; sin embargo, cuando los
disefiadores se refieren a sus creaciones, hacen alusién
a la inspiracién de manera indistinta, dando a ésta un
sentido polisémico, desde el cual se puede entender el
papel importante que la inspiracién juega en el mundo
de la moda, pero que genera una variedad de confusiones
en las cuales la inspiracién puede ser inferida como un
tema, una temporada, un usuario, un mercado, entre otros
elementos; que se constituyen més como constantes en el
proceso de creacién de una propuesta indumentaria, que
como inspiracién venida del soplo divino, el chispazo,
o el resultado de una indagaci6n previa.

Para la elaboracién de este trabajo, el cual se pregunta por
el sentido de la inspiracién en los disefiadores de moda
colombianos, se realizé un recorrido histérico buscan-
do hallar los gérmenes del concepto y el desarrollo del
mismo. Encontrando asi que para los antiguos griegos
las musas eran las encargadas de inspirar a su elegido a
realizar su creacion, esta idea de iluminacién dada por
la divinidad también se encuentra en la edad media,
proveniente de Dios, posteriormente, en la modernidad
la idea de inspiracién se entiende como una facultad
creadora exclusiva de los artistas; la cual cambia hacia
principio del siglo XX, momento en el cual se entiende
la creacién como creatividad; desde lo anterior se pue-
de pensar cémo el acto de crear transité desde épocas
remotas, partiendo de una concepcién mitica religiosa
hasta convertirse, en el primer tercio del siglo XX, en
creatividad, una cualidad, que ademads se considera estd
presente en todas las personas.

Ademds, tras la revisién de algunas investigaciones
que abordan el tema de la inspiracién y la creatividad,
se encontraron estudios como el de (Sdnchez Méndez,
Inspiracién y creatividad en la produccién y educacion
artisticas (Sdnchez Méndez, Inspiracién y creatividad en
la produccién y educacidn artisticas (Sdnchez Méndez,
1996) para quien la inspiracion es algo exdgeno al ser
humano mientras que la creatividad es algo endégeno
al ser mismo, para el autor lo que el artista necesita para
realizar su obra es creatividad y no inspiracion, pues ésta
no se encuentra dentro de él como si lo estd la creatividad.
Por su parte (Pérez Cortés, 2004) habla de inspiracién
creativa y de creatividad sustentada, refiriendo que la
primera es esa inexplicable aparicién de la idea que
conlleva a la creacién y que la segundad es el resultado
de una investigacién previa que por su parte también
conlleva a la creacién. Desde la perspectiva de estos
antecedentes tanto histéricos como investigativos, se ve
que si bien inicialmente, el acto de crear se le atribuia a
la inspiracién y se entendia ésta en el orden de lo divino
y celestial; con el transcurrir del tiempo se empezé a
entender el acto de crear con relacién a la creatividad
y al ser entendido de esta manera éste ya no es fruto de
la iluminacién divina, entendida como la idea llegada
de la nada, sino el fruto de una indagacién previa que
luego conduce a la generacién ideas creadoras. También
en estos trabajos, se evidencia que la inspiracién aparece
y se investiga con relacién a la creatividad.

Actas de Disefio 23. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 41-254. ISSN 1850-2032

Comunicaciones enviadas para Actas de Disefio

Ya en los libros que hablan acerca del proceso creativo
en el disefio de moda o en la teoria de la moda, no se
encontrd claridad acerca del concepto de inspiracién
pese a su frecuente y constante uso; lo cual hace ver la
necesidad de comprender el sentido de la inspiraciéon
para el disefiador de moda en su proceso creativo; lo
cual nos conduce a realizar la siguiente pregunta como
orientadora de este proceso investigativo: ;Cudl es el
sentido de la inspiracién, para el disefiador de moda
colombiano, en su proceso creativo?

Constantemente, los disefiadores de moda colombianos,
recurren a la inspiracién para sustentar los resultados de
su proceso creativo, haciendo uso a conveniencia de este
concepto; pareciendo desconocer todo el proceso que
antecede a la creacién de una coleccién indumentaria.
Por lo que puede pensarse que, se hace complejo debatir
o aseverar la inspiracién en este proceso, porque éste tér-
mino no se explica en textos sobre moda o en textos sobre
disefio. Entonces, se hace necesario también en primera
instancia, describir el proceso creativo del disefiador de
moda, describir la inspiracién para el disefiador de moda
y finalmente interpretar y comprender el sentido de la
inspiracién en el proceso creativo del disefio de moda.
Esta investigacion cualitativa de corte hermenéutico, par-
te de la concepcién de Gadamer para quien el método es
determinado por el mismo objeto de estudio, que en este
caso se constituye en los textos: entrevistas realizadas a
disefladores de moda, articulos de revistas y libros que
abordan el tema, es importante tener en cuenta por una
parte la concepcién amplia del concepto de texto y por
otra que el texto es un interlocutor al cual se le puede
preguntar acerca de algo y ello sucede cuando no existe
claridad con respecto a ese algo que para nuestro caso
es la inspiracién. Al ser la inspiracién en la moda un
tema que se manifiestan con multiples significados, se
hace necesario comprender el sentido del mismo, el cual
se logra a través de lo que Gadamer llama la fusién de
horizontes. La informacién del trabajo se analiz6 a través
del corpus como estrategia para la determinacién de cate-
gorias; el corpus es una coleccion de textos sobre un tema
que permite indagar unidades de sentido, a partir de la
realizacién del corpus y al tener las unidades de sentido
emergieron las categorfas de sentido de la inspiracién
para los disefladores de moda en su proceso creativo.
Estas categorias emergentes fueron la inspiracién como
iluminacién divina; la inspiracién como representacion,
significacién o designacién del proceso de disefio; la ins-
piracién como valor agregado del producto; la inspiracién
como tema y la inspiracién como aparicién de las ideas.
Ademads se llevé a cabo la construccién del depdsito
histérico de sentido de la inspiracién en la moda. Estas
categorias sumadas a la descripcién del proceso crea-
tivo de los disenadores de moda, permitieron develar
el sentido de la inspiracién para el disefiador de moda
colombiano, en su proceso creativo.

Depésito histérico de sentido de la inspiracién
en el disefio de moda

Transcurren muchos siglos en la historia de la moda que
son entendidos como historia del vestido, pues la moda
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es relativamente joven; se entiende el concepto como tal
en Francia desde el reinado de Luis XIV y el surgimiento
del estilo barroco; en las épocas previas a este reinado
las descripciones del ropaje de acuerdo al periodo y la
cultura especificos son bdsicamente de orden funcional,
es decir, el vestido es llevado con la intencién de cubrir
el cuerpo, una funcién que es de orden moral, pues el
cuerpo debe ser tapado, especialmente ciertas partes de
éste que pueden percibirse como sensuales o erdticas; otra
funcién que cumple el vestido es de proteccion, éste sirve
para salvaguardar el cuerpo de elementos externos que
pueden lastimarlo; la funcién de abrigar brinda al cuerpo
resguardo del clima extremo. Y también estd la funcién
de adornar el cuerpo, a partir de la cual puede empezar
a entenderse la moda; pues la intencién de adornar el
cuerpo es netamente decorativa, pero también obedece
al estatus social, es decir, la cantidad, y materiales del
adorno describen el lugar o rol que ocupa la persona en
su contexto. Para el hombre en sus inicios el vestido tenia
funciones distintitas a las del hombre actual, el vestido
abrigaba, permitia el acercamiento y el reconocimiento
de la divinidad y el pudor promovia su uso.

Hasta inicios del siglo XX la apariencia del vestido, era
influenciada por situaciones politicas, reflejo de la so-
ciedad o de acontecimientos del contexto, como sucedié
cuando hallaron las ruinas romanas:

La excavacién de las antiguas ruinas romanas de
Herculano en 1738 dio un fuerte impulso al naciente
estilo neocldsico, basado en el culto a la antigliedad.
(...) Fue un concepto que llegé a dominar el mundo
de las artes y el estilo de vida en general de los eu-
ropeos desde la segunda mitad del siglo XVIII hasta
principios del XIX. (Fukai, South, Iwagami, Koga, &
Nie, 2003)

Esto muestra que la apariencia del vestido tenia directa
relacion con los hechos del momento y no con la especi-
fica decisién de un disefiador por imponer una tendencia
como se ve hoy dia, lo que ocurria era que estos hechos
influenciaban todo: la decoracién, la arquitectura, el
vestido; creando un estilo con el cual se podia definir
la época como tal: barroco, rococd, neo-cldsico, roman-
ticismo, etc. Las siluetas y apariencias del vestido se
imponian porque los reyes, nobles, cortesanos los usaban.
No por deseo del modisto, que hasta este momento ejercia
un rol anénimo.

En los siglos XVII, XVIII y XIX ya se podia entender el
atisbo de la moda como la conocemos en la actualidad,
el vestido tomaba formas especificas que se populariza-
ban pronto y que eran influenciadas por los hechos del
contexto, ejemplo:

La Revolucién Francesa de 1789 modernizé muchos
aspectos de la sociedad y ocasioné un claro cambio
en la indumentaria: del decorativo rococé a los ves-
tidos més sencillos del neoclasicismo. Este cambio
radical en el vestir, fendmeno tnico en la historia de
la moda, es un reflejo de los grandes altibajos que los
valores sociales experimentaron en esa época. (Fukai,
South, Iwagami, Koga, & Nie, 2003)

146

Esta influencia atin no podria identificarse como el con-
cepto de inspiracién cuya bisqueda se plantea en esta
investigacién, primero porque en este momento la moda
apenas empezaba a construirse como es conocida hoy y
segundo porque ain no existian los disefiadores de moda
y por tanto no existia la profesién del disefno. Y el punto
de partida de esta concepcién de inspiracién es desde el
disefiador de moda. Lo que si puede plantearse es que
histéricamente ha existido una relacién de influencia de
elementos externos para dar forma al vestido.

El disefio de moda aparece a partir Charles Frederick
Worth en el afio 1858 cuando abre su casa de moda y
firma sus creaciones constituyéndose en el primer dise-
flador de moda; llevando el oficio de modisto anénimo
al estatus de disefiador. Asi que para la comprensién del
sentido histérico de la inspiracién en el disefio de moda,
se entiende que esta se hace desde éste momento en el
cual aparece el precursor de los disefladores de moda.
Siendo dificil determinar con claridad en qué momento
ocurre la transferencia del término inspiracion al dise-
fio de moda, podria intuirse que lograra darse con Elsa
Schiaparelli, su relacién con Salvador Dali y el arte; sin
ignorar, si pensdramos que la inspiracién es un tema,
que es factible que este se diera en el afio 1909 cuando
el ballet ruso se presenta en Paris y a partir de este, la
influencia de lo oriental se toma el continente europeo
De hecho, lo oriental era el dltimo grito desde que, en
el afio 1909, los Ballets Rusos del promotor Serguéi
Didghilev se presentaran con un enorme éxito en Paris.
“Sus impresionantes puestas en escena de Sherezade y
Le Dieu bleu, de claro regusto barroco, influyeron pode-
rosamente en las artes, la moda y, en definitiva, el estilo
de la década”. (Seeling, 2000)

Los recién surgidos disefiadores de moda del momento,
tomaron caracteristicas del vestuario del ballet Ruso y
las aplicaron en los vestidos que crearon para la época,
este estilo permaneci6 durante los afios siguientes. No
se puede negar que los creadores de moda necesitaban la
influencia de algo que les procurara ideas, pero atin no
se entendia la necesidad de un tema mds alla del maravi-
llarse por una nueva cultura o querer expresar una nueva
percepcion social, como ocurri6 en los afios 20°s cuando
la mujer en un acto de liberacién femenina se corté el
cabello a la altura de las orejas, acortd la falda, se faj6
el busto para ser plana como los hombres consiguiendo
que la nueva silueta en el vestido fuera rectangular, sin
cintura y sin ajustar ninguna parte de su cuerpo. Asi sigue
manifestdndose la moda influenciada por el contexto y
las culturas que descubrian los disefiadores, pero es solo
hasta que Elsa Schiaparelli alrededor de 1932 presenta
una coleccién basada en el Circo, coleccién que muestra
clara y coherentemente el uso de un eje temdtico como
base de toda la construccién de la propuesta indumenta-
ria y la puesta en escena de la misma. Desde Schiaparelli
comienza a hacerse cada vez mds comun el uso de un
tema como referente formal y posteriormente conceptual
de una coleccién de moda.

Es asi como puede pensarse que la inspiracion se relacio-
na directamente con esa idea de tener un tema que aporte
a la coleccién, lo que establece la necesidad de realizar
un rastreo del uso de un eje temadtico en la historia del
disefio de moda, pensando que el tema es aquello a lo
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que el disefiador ha llamado inspiracién a lo largo de la
historia de la moda.

Si se piensa que existe un tema referido como inspiracién,
entre los primeros y mds comunes estd el arte; los movi-
mientos artisticos, los artistas y las obras de arte mismas
fueron los primeros referentes en los cuales los disefiado-
res de moda se basaron para dar forma a sus creaciones;
a éste hecho no fue ajena la disefiadora Elsa Schiaparelli
quien tomé el arte y lo volvié moda, pero ademds fue la
primera en tomar un tema especifico cada vez (arte o no)y
convertirlo en una coleccién, temporada tras temporada.
“La primera se 1llamé Detente, mira y escucha, a la que
siguieron, entre otras, Musica, Circo, Mariposas, Comme-
dia dellArte, Astrologia, Pagar y llevar” (Seeling, 2000).
Asi iniciaba una constante entre los disefiadores de moda:
elegir un tema para que se evidenciara en sus propuestas,
esta decisién cobré cada vez mds popularidad hasta llegar
el momento en el cual una coleccién estd siempre relacio-
nada con un tema que le ha servido de pretexto para su
nacimiento; en la actualidad no se concibe la posibilidad
de una coleccién salida de la nada, es decir, sin un tema
en el cual haya sido basado y que se vea expresado en la
propuesta indumentaria literal o metaféricamente.

A Pierre Cardin le excitaban las espectaculares con-
quistas espaciales de los afios sesenta; también se
entusiasmaba por la microscopia y los ordenadores,
asf como por todas las formas geométricas de estudios
futuristas. (...) Yohji Yamamoto se inspira en fotos an-
tiguas en las cuales se encuentran reflejadas escenas
cotidianas; Christian Lacroix en el barroco y su arqui-
tectura, en el sur de Francia y las corridas de toros...
todos tienen sus preferencias. (Seeling, 2000)

Todos tienen temas de preferencia que usan como fuentes
para obtener los elementos formales de sus colecciones; la
cuestién es jusan un tema por tradicién, porque es lo que
se acostumbra? O jusan un tema porque necesitan tener
algo a partir del cual crear? Como lo dice la creatividad
con una mente vacia no hay creatividad.

Desde esa aparicién del tema el pretexto de tener ele-
mentos para dar forma a una coleccién de moda se hace
evidente la predileccién de los disefiadores por usar como
tema el arte. Pero la relacién entre moda y arte no se da
solo por el uso de éste como tema de una coleccién, sino
que es entendido también en otras dimensiones: la moda
como arte, el vestido como obra de arte y el disefiador
de moda como artista.

No se puede negar la relacién existente entre moda y
arte; la importancia y relevancia de esta relacién radica
en el hecho de que el historial de la inspiracién ha estado
ligado siempre a la creacién artistica, entonces en esa
relacién de la moda y el arte podria empezar a entenderse
sino la transferencia, el que se hable de inspiracién en
la creacién de moda.

Hay un eterno dilema jes la moda arte? Pero mds que
resolver este interrogante se puede pensar también jdesde
dénde o cuando surge esta discusién? ;Cémo o por qué
se relacioné el vestido con el arte?

La cultura responsable del estilo rococé se caracteri-
zaba por la bisqueda del placer personal. Como ese
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placer naturalmente inclufa la indumentaria también
ésta pronto fue elevada a la categoria de arte. Como
Francia ya habia sido el lider reconocido de la moda
durante el reinado de Luis XIV, el periodo rococé,
confirmé la reputacién del pafs como lider de la moda
femenina de todo el mundo. (Fukai, Souh, Iwagami,
Koga, & Nie, 2003)

Entonces, en el periodo rococé el vestido fue elevado a la
categoria de arte, obviamente este periodo excesivamente
decorativo hizo que cada vestido se constituyera en si
mismo como piezas Unicas que propiciaran cierto tipo
de placer al usuario, atn asi, siendo considerado como
arte en ese sentido de bisqueda de placer caracteristico
de este periodo, esta denominacién no se reafirmé en
el tiempo, es decir si bien en este momento el vestido
pudo ser elevado al nivel de arte, esta consideracién no
permaneci6 en el tiempo y el vestido continué siendo
elemento funcional mds que artistico. Lo que si sucede
es que se siembra la semilla ;puede elevarse el vestido a
la categoria de obra de arte?

Por otro lado, si puede entenderse al disefiador de moda
como artista, entonces, su creacidn, el vestido jes una
obra de arte? Desde que Worth firmé su primer vestido
se concedié a si mismo la condicién de artista, pero
mds como celebridad que como un verdadero artista
que comunica sus emociones y sentimientos a través
de su obra, denominada obra de arte, que se entrega al
mundo no como un producto comercial sino como una
manifestacién sublime del sentimiento del artista que es
dada al mundo para su contemplacién.

Por su manifiesto desprecio por el dinero y el comer-
cio, por su discurso evocador de la necesidad de ins-
piracion, el gran modisto se impone como un artista
de lujo (Poiret) que colecciona obras de arte, que vive
en un decorado fastuoso y refinado, que se rodea de
poetas y pintores, que crea vestuarios de teatro, de
ballet, de pelicula, que subvenciona la creacién artis-
tica. (Lipovetsky, 1987)

En la tipificacién de artista, el disefiador de moda trata de
igualarse a éste, pero la pretensién tras ese elemento se
hace netamente utilitarista. Acercar el disefiador de moda
al estatus de artista pone de manifiesto la sensibilidad
del disefiador, la diferencia radica en que la creacién
del artista no tiene la pretensién de ser comercializada
(por lo menos, originariamente) como si lo tiene la crea-
cién del disefiador de moda, el vestido es una creacién
que aunque sensible o expresiva, su razén de ser es ser
comercializado.

El disefiador es un creador libre sin limites; en la prdc-
tica, al frente de una empresa industrial y comercial,
el gran modisto ve limitada su anatomia creativa por
las costumbres de la época, por el estilo de moda, por
la naturaleza particular del producto realizado, es de-
cir el traje, que debe satisfacer la estética de las perso-
nas y no solamente el puro proyecto creador. Por ello
no puede llevar demasiado lejos el paralelismo entre
la aparicién del modisto creador y la de los artistas
modernos en sentido estricto. (Lipovetsky, 1987)
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Aqui aparece otro punto relevante, el vestido como obra
de arte o el vestido como producto comercial. El vestido
comercial o la moda comercial busca ser rdpidamente
aceptada por el mercado, comprada y utilizada. Es la in-
dumentaria que se presenta lista para ser usada. Mientras
que, cuando el vestido se acerca mds al arte se convierte
en conceptual, su bisqueda es la de comunicar un con-
cepto mds alld de la posibilidad de ser comercializado, o
tener un mercado que se atreva a usarlo en lo cotidiano.
Pero el vestido conceptual se valida usable en tanto se
posa y se lleva sobre el cuerpo, tiene una ocasién de uso
limitada y especifica: la pasarela, el espectdculo; pero no
es comercial, es decir no serd un vestido que se vera en
las vitrinas ni en las calles o siendo usado por un merca-
do especifico al cual deberia ser dirigido; es un vestido
que expresa la sensibilidad de su creador a través de la
produccién fantasiosa y expresiva, y en tanto expresa y
no tiene la pretensién de ser vendido ;puede entenderse
como obra de arte?.

El vestido conceptual puede o no ser obra de arte, esa
dicotomia ain no se define; pero actualmente es el ves-
tido de la alta costura el que permite a los disefiadores
expresarse sin limites y ain asi lograr promoverse, co-
mercializarse como creadores; entre mds imaginativos,
fantasiosos, extrafios sean sus vestidos de alta costura
puestos en pasarela mayor serd la promocion del dise-
fiador y mayores serdn las ventas de los disefios nacidos
bajo su nombre.

La alta costura actual es cualquier cosa menos aburri-
da. Es una extravagante mezcla de piezas fantasiosas
y llevables y refleja el meticuloso trabajo de los arte-
sanos mds expertos. La relevancia de la alta costura
en el mundo contempordneo puede ser un tema de
acalorado debate, pero su espectacularidad y su crea-
tividad son innegables. (Worsley, 2011)

Finalmente en el transcurso de la historia del disefio
de moda aparecen como elementos relevantes para la
comprension del sentido histérico de la inspiracién: el
uso de un tema como recurso creativo del disefiador de
moda y la relacién de la moda con el arte.

Es importante el tema porque este es la fuente de obten-
cién de ideas, de conceptos, de caracteristicas formales
y es comtnmente referenciado por los disefiadores como
su inspiracién.

La relacion entre moda y arte en las cuatro dimensiones
contempladas en este trabajo: arte como tema de una co-
leccién, la moda como arte, el vestido como obra artistica
y el disefiador de moda como artista; sefiala cémo en
esa innegable relacién moda-arte. Ese cardcter artistico
que se manifiesta de diferentes maneras en el disefio
de moda se dota a s mismo con el cardcter etéreo de la
inspiracién que de una u otra manera sirve para validarse
artisticamente. Ademads ese cardcter de creacién sublime
que la inspiracién transfiere al producto indumentario,
convierte este en un mayor objeto de deseo, connota de
manera diferente el producto y hace que el usuario final-
mente codicie mds ese producto en tanto més sublime se
manifiesta su proceso de creacién. La inspiracién dota al
vestido de una magia inexplicable que lo hace més de-
seable a los ojos del usuario, y que convierte al disefiador
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mads que en un comerciante en un creador casi artista que
entrega al mundo su sensibilidad hecha vestido.

La inspiracién como iluminacién divina

La inspiracién como Iluminacién Divina proviene de
dos fuentes, la teoldgica y la mitoldgica; primero el
Diccionario de la Real Academia Espaiiola, entre varias
acepciones, dice que inspiracién es la ilustracién o mo-
vimiento sobrenatural que Dios comunica a la criatura
y el segundo es el mito griego de las Musas, las nueve
hijas de Zeus y Mnemésine, que realizaban el papel de
mediadoras entre los Dioses y el creador; entonces desde
estos dos escenarios se entiende que la inspiracién es un
momento de iluminacién que tiene el hombre (creador)
motivado por un deseo de Dios o de los dioses; de esta
manera se explica la enigmadtica aparicién de las ideas
como provenientes de la nada y solo por decisién de un
ser superior o sobrenatural.

En esta percepcién de iluminacién divina, se pone por
expreso que el acto o la accién creadora provienen de la
nada (la palabra nada ha de entenderse como aquello que
no tiene explicacién y que por lo tanto es derivado a la
divinidad), no requieren conocimientos o informacién,
solo es la decisi6n de un ente ajeno al ser quien determina
el momento creador a través de una persona, un elegido.
Si bien asi, es méds cercano entender la inspiracién, en
tanto iluminacién divina; podria pensarse que desde el
mito griego de las musas; dado que los padres de éstas
fueran Zeus, el rayo y Mnemésine, la memoria; que
la inspiracién en realidad no es tan proveniente de la
nada como aparentemente es percibida. Puesto que la
memoria hace las veces del archivo de la mente, donde
se almacena lo que desde la creatividad es denominado
conocimiento (experiencias, vivencias, informacién,
etc.), que son la base de la creacién; y Zeus en su cardcter
de Rayo, ilumina, tiene luz. Entonces, el rayo ilumina
la memoria; desde esta mirada puede entenderse una
iluminacién del recuerdo, proveniente desde los dioses
griegos; iluminar el recuerdo, entonces, no es iluminar
la nada, sino el cimulo de las cosas que se han recogido
durante la vida, pues solo se retiene del pasado aquello
que afecta el alma. Mirado asf la iluminacién divina no
proviene de la nada, no es el capricho de un ser supremo,
es la accion de este ser con la cual activa la memoria,
trae al presente el recuerdo, y entonces, la inspiracién
no proviene de la nada, proviene del recuerdo y motiva
la creacidn artistica; asi la inspiracién es coherente con
el uso que describe (Moliner, 1992) “estado propicio a la
creacidn artistica o cualquier creacién del espiritu”. La
inspiracién como iluminacién divina, debiera pensarse
como la iluminacién del recuerdo (conocimiento) que se
materializa en idea creadora, asi pues, no es proveniente
de la nada.

No obstante, sigue pensdndose la inspiracién en tanto ilu-
minacién divina, como fundamentada en la nada, externa
al ser humano, no una accién propia sino ajena a éste,
que proviene de seres sobrenaturales. Esta configuracién
incorpérea de inspiracién no obedece a la reflexién que
los disefiadores de moda hacen de ésta en su trabajo de
disefio. Si bien se permiten en ciertos momentos dotar
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su trabajo de un halo de magia o poesia, es més en vir-
tud de una estrategia comercial que de un inexplicable
momento creador; al referirse a la inspiracién como
iluminacién divina estdn de acuerdo que esto no es lo
que sucede en su trabajo, puesto que tienen claro que
las ideas no llegan de la nada o aparecen de una fuente
celestial inexplicable, por el contrario manifiestan que
las ideas son el resultado de un trabajo de indagacién y
procesos mentales que luego les permiten configurar sus
propuestas indumentarias.

Entonces tras el andlisis de la informacién recopilada si
bien desde lo etimoldgico y la definicién del DRAE se
percibe la inspiracién del orden olimpico o divino, para
los disefiadores de moda ésta no es la concepcién de
inspiracién que refieren cuando se permiten hablar de
esta en su trabajo. Cuando la inspiracién es entendida
desde esta perspectiva, es enfrentada por algunos dise-
niadores de moda, con cierta displicencia y rechazo, pues
consideran que su trabajo no se produce bajo efectos de
chispazos traidos por las musas o por el espiritu santo;
por el contrario su relatoria obedece a entender que para
tener ideas deben partir de sus conocimientos que con
una mente en blanco no tienen insumos para responder
a sus problemas de disefio.

Queda descartado que los disefiadores de moda consi-
deren la inspiracién como iluminacién o un chispazo
divino; y se deduce que el uso de ésta, si fuese enten-
dido, desde esta perspectiva es mds por una estrategia
comercial que les permite ciertos acercamientos de
cardcter artistico y aspiracionales que en consecuencia
les generan un mayor reconocimiento y cierto estatus de
artistas en el mercado.

La inspiracién como tema

El tema aparece como el motivo o asunto sobre el cual
recae la conceptualizacion de la propuesta indumentaria
o coleccién. Esta relacién no es nueva ya desde comien-
zos del siglo XIX, en el nacimiento de los disefiadores de
moda, estos requirieron de elementos teméticos que les
ayudaban a construir sus propuestas de disefio.

Al ser el tema la fuente de la cual el disefiador de moda
retoma elementos que se verdn reflejados en sus solucio-
nes de disefio, es decir, al ser el tema el elemento del cual
de una u otra manera surgen las ideas que configurardn
la propuesta de disefio; entonces se sobreentiende que
éste es el elemento inspirador o la inspiracién misma;
pero esa inspiracién no como la idea sino como el origen
de las ideas.

Maria Moliner (1992), dice que uno de los usos del tér-
mino inspiracién es como influencia. Influir implica in-
tervenir, conducir a, pronunciarse en forma directa sobre
algo hasta lograr manifestarse en éste, lo que implica que
pueda hablarse del tema como influencia, o de la influen-
cia como aquello que abri6 el camino a la aparicién del
tema en el disefio de moda; en el depdsito histérico de
sentido de la inspiracion, el rastreo puede determinarse
que hasta la aparicién de los primeros disenadores de
moda a finales del siglo XIX y comienzos del siglo XX,
el vestido y lo que para aquel momento se definia como
moda eran resultado de las influencias del contexto, de
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las situaciones politicas, o del reflejo de sociedad y los
acontecimientos del momento. Es decir estos hechos ante-
riormente mencionados se veian reflejados de una u otra
manera en el vestido caracteristico de los siglos XVIII,
XIX y principios del XX. Desde las lecturas de vestido
que se hacen de estos momentos especificos se sobreen-
tiende la “influencia” del contexto en las decisiones de
forma que cobraba el vestuario. Claro estd que para este
momento la decisién de estas formas eran tomadas por
el usuario y no por el modisto que por estos siglos era
un ser anénimo. Esta influencia atin no podria identifi-
carse como el concepto de inspiracién cuya busqueda
se plantea en esta investigacién, primero porque en este
momento la moda apenas empezaba a construirse como
es conocida hoy y segundo porque atin no existian los
disefiadores de moda y por tanto no existia la profesién
del disefio. Y el punto de partida de esta concepcion de
inspiracién es desde el disefiador de moda. Lo que si
puede plantearse es que histéricamente ha existido una
relacién de influencia de elementos externos para dar
forma al vestido. La idea de influencia muestra que con-
figurar el vestido ha requerido tener una fuente de donde
tomar elementos que puedan ser manifestados en éste y
que asf mismo se llegé en un momento a hablar de esa
influencia necesaria como tema, y luego a entenderse ese
tema como inspiracién; convirtiéndose en una practica
comun retomar elementos sobre un tema para justificar
decisiones formales en el vestuario.

Aunque se habla de tema de inspiracién o tema sim-
plemente. El hecho de ser un tema el que sustenta
formalmente una coleccién, se entiende que ese tema es
el motivo que promueve la aparicién de las ideas (deci-
siones formales) de la indumentaria.

Desde la perspectiva de inspiracién como tema, esta
actda en una doble via, o en dos momentos del proceso
creativo segtin es entendida por los disefiadores de moda;
como tema la refieren en la primera fase: Preparacion; y
en tanto el tema es la fuente de la cual surgen las ideas,
entonces también se entiende esta en la categoria de
aparicién de las ideas, como la tercera fase del proceso
creativo: Iluminacién.

La inspiraciéon como aparicién de las ideas

De repente sin saber cudndo o cémo las ideas aparecen,
este momento es el del Eureka! Sucede que éstas pueden
ser repentinas pero no inexplicables. Es decir es dificil
determinar el momento exacto en el cual se tendrd una
idea pero si se puede explicar que ésta es el resultado de
un proceso, que implica dos pasos previos, un momento
de reunién de informacién, seguido por un momento
de interiorizacién que conduce a la organizacién de la
informacién, en el cual inconscientemente el cerebro cla-
sifica y relaciona la informacién para que, paso siguiente,
suceda la iluminacién, nacimiento de la(s) idea(s).

Se piensa la Incubacién, por ser, una actividad incons-
ciente como un momento de oscuridad y por consiguiente
al surgimiento de la idea como un momento de luz y por
tal definido como Iluminacién. Si bien se plantea ante-
riormente que en el origen mitolégico de la inspiracién
ésta puede pensarse no tan venida de la nada sino como la
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iluminacién de los recuerdos, y en esencia los recuerdos
representan una forma de conocimiento en la creatividad;
podemos pensar la inspiracién aunque no se describa
con tanta precisién como un paso del proceso creativo,
si se puede pensar la inspiracién como la ocurrencia de
una idea no inexplicable sino fruto de la claridad sobre
las experiencias, la iluminacién del conocimiento, la
inspiracién no es fruto de la nada, la inspiracién tiene
su origen en el conocimiento y en esa perspectiva puede
decirse que es equiparable a la etapa de la iluminacién
en el proceso creativo en tanto iluminacién e inspiracién
son momentos de aparicién de ideas.

En la fase de Iluminacién ocurren las ideas, aparecen las
respuestas, surgen las soluciones y por eso a este momen-
to también se le relaciona con la inspiracién, porque de
una u otra forma a la inspiracién se le ha conocido como
el momento de aparicién de las ideas, “estado propicio
a la creacion artistica o cualquier creacién del espiritu”
(Moliner, 1992) y la iluminacién se entiende como “St-
bita visién de lo que es la solucién al problema. Atisbo
de la solucién que requiere elaboracién y verificacion”
(Cerda Gutiérrez, 2000). Esa pretensién sibita con la que
describe Cerda Gutiérrez la iluminacién es lo que acerca
esta etapa del proceso creativo a la inspiracién, aunque de
manera diferente, porque si bien la inspiracién siempre ha
estado relacionada con la produccidn artistica, la ilumi-
nacién implica un proceso que conlleva a cualquier tipo
de creacién tanto artistica como de cualquier otro orden.
Graham Wallas, autor del modelo de proceso creativo so-
bre el cual se basa este trabajo, consideraba que la etapa de
Iluminacién en su modelo no podia ser entendida como
inspiracién porque la inspiracién la consideraba como
la stibita e inexplicable aparicién de una idea, un hecho
aislado o de cardcter fortuito, la aparicién de la misma
por la voluntad de un ser sobrenatural; para el mismo
autor la iluminacién se describe como la aparicién de una
idea tras un proceso mental que parte del conocimiento,
entonces para este autor hablar de iluminacién y hablar
de inspiracion era describir dos momentos incomparables
para la aparicién de las ideas. Para autores como Hugo
Cerda Gutiérrez, autor del libro La Creatividad en la
Ciencia y la Educacién, Iluminacién e Inspiracién, son
comparables en tanto ambas son un resultado de orden
divino; mientras que para autores como Angulo de Haro
no existe el paso de la luminacién, sino que manifiesta
que la inspiracién y la creatividad son entidades simi-
lares puesto que ambas refieren el surgimiento de una
idea nueva que conlleva a una creacién. Carlos Alonso
Monreal habla de inspiracién desde su concepcién en
psicologia que es entenderla como Intuicién, y ésta es
la que manifiesta la aparicién de las ideas y desde esta
perspectiva la fase de iluminacién y la inspiracién son
un momento similar en tanto son procesos mentales que
conducen a la aparicién de ideas.

Pensar la inspiracién como un momento de aparicién
de ideas despojado de las caracteristicas de fortuito e
inexplicable, permite que esta pueda ser entendida en
igualdad de condiciones a ese momento llamado ilumi-
nacion, en el cual las ideas surgen como resultado de un
proceso o relacién de elementos.
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La inspiracién como representacion -
significacién - designacion

Existe una especie de comprension tdcita sobre la ins-
piracién para resefar al elemento del cual provienen
las caracteristicas que serdn llevadas a la propuesta
indumentaria; sin conocimiento no hay creatividad, de
ese mismo modo los disenadores entienden que si no se
apoyan en algo no obtendran ideas para sus disefios; ante
ese desacuerdo de la inspiracién como chispazo divino
se inicia a aclarar que el proceso de disefio no llega de
la nada, que por el contrario es un proceso que parte de
algo, al no poder definir con certeza qué es ese algo, el
vocablo inspiracién toma el lugar de lo inexplicable. En-
tonces aqui la inspiracidn significa, representa o designa
el algo, no la nada.

Esta idea de inspiracién es propia de los disefiadores de
moda entrevistados, no se encontraron teorias que apoyen
o retracten esta postura por lo cual podemos inferir que
laidea de inspiracién como representacion, significacion
o designacion es propia de este grupo, se ha afianzado en
el uso cotidiano y no se ha realizado reflexién especifica
sobre la misma, pareciera ser también que en tanto no
hay una reflexion sobre el proceso creativo y por ende
una teoria para el mismo desde el disefio modas, el uso
cotidiano prevalece sobre las teorias y en este caso espe-
cificamente sobre la teorfa de la creatividad.

La inspiracién como valor agregado

El valor agregado es ese algo de mds que se atribuye como
una caracteristica para lograr un ventaja competitiva en
el mercado, el elemento tnico y diferenciador sobre otros
elementos similares en el mercado que por consiguiente
influirdn sobre la decisién de compra del consumidor;
en este trabajo surge la inspiracién entendida como ese
valor agregado, aquf la inspiracién es descrita desde el
orden mercantilista como aquella que permite atribuir
al producto ese elemento diferenciador, vista asf sin la
inspiracién el disefiador de moda ;cémo podria otorgar
valor agregado a su producto? Desde lo tedrico no hay
fuentes que apoyen o difieran esta percepcion de inspira-
cién. Atn asi para el disefiador de moda esta perspectiva
de inspiracién, valida el uso de la misma en su trabajo
puesto que el acercamiento de su producto al mercado es
lo que finalmente busca el disefiador de moda.

Interpretacion de resultados

Dado que este es un trabajo de corte hermenéutico se hace
necesario realizar el ejercicio comprensivo.

En primer lugar se indaga por el sentido de la inspiracidn,
esa bisqueda de sentido implica la confrontacién con el
texto en tanto que existe un concepto que necesita ser
comprendido; partiendo de la base del autor del trabajo
existe toda una tradicién dada desde la formacién del
mismo como disefiador de moda y el trasfondo cultural
en el que se encuentra inmerso, desde esta tradicién la
primera aproximacién hacia el sentido indaga por el
significado; son los textos indagados los que permiten
encontrar otras dimensiones de sentido y es por ello
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que se habla de un depdsito histérico de sentido; lo cual
expande la comprension hacia esos sentidos en los cuales
se entiende la inspiracién en la moda.

Si se parte de la idea del disefiador de alta costura que
genera propuestas indumentarias de orden conceptual
que adquieren un cardcter de obras tnicas e irrepetibles
y equiparamos esta idea con la idea de que la obra de arte,
que es dnica e irrepetible y que ademds tiene el sello de
autor como lo tiene la obra moda, se puede hacer una
homologacién con la obra de arte.

Se puede decir que la moda es un aspecto de la cultura
estética occidental, y en ese sentido refleja el gusto de
esta cultura en tanto se pueden generar valoraciones con
relacién a la misma. Es la cultura estética popular la que
le ha dado a la moda el estatus de estrella y al lado de la
misma al disefiador. Es algo curioso si bien en la moda
la firma de disefiador es importante, la idea de la moda
también brilla por si sola sin la firma de éste. La firma del
disefiador es reemplazada por la marca y el disenador alli
se vuelve an6nimo frente al mundo, mds sus productos
pueden ser las estrellas de una temporada.

Si el campo de la estética estuvo en un principio direc-
tamente relacionado con la obra de arte, se ve que con
el surgimiento de nuevas manifestaciones relacionadas
con el gusto surgen expresiones que si bien no son con-
sideradas en sentido estricto obra de arte si poseen carac-
teristicas que nos hacen reflexionar acerca de la cultura
estética en la cual lo bello y lo feo aparecen de manera
simultdnea y son lo mismo y lo otro como cuando las
brujas de Macbeth dicen “lo bello es feo y lo feo es bello”.
De ahf que con el surgimiento de nuevas formas de
expresion estética se comienza a hablar de estéticas
expandidas y de antiestéticas y en ese campo la moda
adquiere sentido como manifestacion estética.

Desde el dep6sito histérico de sentido de la inspiraciéon
en la moda, se puede ver la trayectoria del vestido, que
sefiala en primer lugar una relacién de funcionalidad
ligada a la proteccién y al pudor, pero al lado de ello se
puede ver también que el vestido permitia determinar
un estatus social y desde ese aspecto una diferenciacién
con relacién a los otros; también el vestido permite dar
la idea de estar en contacto con la divinidad y en ese
aspecto también fue un factor de diferenciacién. Con el
surgimiento de los disefiadores de moda y sus grandes
casas de moda a las cuales las personas de la elite social
se dirigian a buscar disefios, se encuentra también que el
vestido contintia connotando la idea de diferenciacién y
aun hoy en dia la indumentaria de los sacerdotes refleja
la idea de conexién con la divinidad. Pero por otra parte
el vestido también tiene caracteristicas de diferenciacién
identitaria asf se muestra como los trajes tipicos sefialan
la identidad nacional y también se ve como los grupos
culturales urbanos se diferencian a partir de rasgos ca-
racteristicos de su vestido, que sefialan la pertenencia a
un grupo especifico o comunidad y esto es mds tangible
entre las culturas juveniles que si bien, entre ellos ge-
neran identidad, también generan diferenciacién con el
resto de la sociedad. Pero en tanto depdsito histérico de
sentido, la inspiracion se valida en la historia de lamoda
desde comienzos del siglo XX, cuando los primeros y
mds prestigiosos disefiadores del momento, le perdieron
el miedo al vestido funcional y se permitieron romper
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las reglas para manifestar nuevas formas de vestir més
ligadas a la diferenciacién, al estatus socioeconémico y
a la idea de ornamentacién, que la funcién misma del
vestir por cubrir o proteger.

En el depésito histérico de sentido, la idea de la inspi-
racién en la moda, se amalgama con el arte. Esta unién
se inicia con la elevacién de la moda a la categoria de
arte en el periodo rococé, aunque esta elevacion no tuvo
fuerza para continuar considerdndose la moda como un
arte en los siglos posteriores; sin embargo no se puede
negar que la moda y el arte estdn ligados y en esa rela-
cién puede entenderse la aparicién de la inspiracién en
la moda, ya sea por ser el arte el tema de una coleccidn;
por elevarse al disefiador de moda al estatus de artista y
por ende al vestido a la categoria de obra de arte; o por
ser la moda arte. Lo que refiere el depdsito histérico de
sentido es la inspiracién en lamoda a partir de la relacion
de la moda y el arte.

Cuando se indaga por el sentido de la inspiracién para
el disefiador de modas, asi la pregunta no sea especifica
sobre el sentido pareciera emerger la idea de significa-
cidn, esa significacién se presenta polisémica y ello tiene
como trasfondo las distintas tradiciones desde las cuales
los disefiadores hablan acerca del tema.

Un primer sentido habla de la inspiracién dada por la
divinidad; sin embargo hay un rechazo de esta idea de
inspiracién atin cuando no se rechaza el concepto de ins-
piracién. La tradicién ha entregado la idea de inspiracién
divina y ella de alguna manera ha convivido con nosotros;
sin embargo ;cémo aceptar que las ideas provienen de
alguien externo a uno, asf sea éste un dios?, la tradicién
cientifica occidental habla alli del proceso de disefio que
implica conocimientos, procedimientos, indagaciones,
todo menos una influencia externa de cardcter ademds
inexplicable, sin embargo esta idea de inspiracién persis-
te, s6lo que, lo que es para unos podria serlo para otros?,
aqui emerge por una parte la tradicién cientifico racional
y por la otra la mitico religiosa, la primera afianzada y la
segunda rechazada pero presente en ese mismo rechazo.
El sentido de la inspiracién desde la divinidad es recha-
zado en tanto otro significado remite a la idea de temas
o referentes. Un tema o un referente son inspiracién
cuando a partir de él, el disefiador puede extraer ideas
que llevan a concluir una propuesta de disefio, esta idea
de inspiracién tiene su fundamento o su base en el uso
cotidiano que hacen de la inspiracién los medios de
comunicacién, en tanto ellos preguntan siempre por la
inspiracién del disefiador y éstos responden con relacién
al tema o referente sin que necesariamente esta sea la idea
que el diseniador mismo tiene acerca de la inspiracién.
Sin embargo el uso cotidiano permea la mente del dise-
fiador y de alguna manera termina también considerando
el tema o referente como sinénimo a la inspiracién, ello
se explica en un mundo globalizado en el cual la infor-
macién es compartida casi que de manera inmediata en
la mayoria de los casos, la tradicién del individuo se ve
afectada, asi que la tradicién que solia ser cerrada casi
desde la perspectiva de una tradicién local, se amplia a
una tradicién global.

Ademads, la idea de inspiracién como tema, se evidencia
también en el depésito histérico de sentido, desde el cual
se enuncia en la forma del vestido la influencia de un
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tema, que en principio, era determinado por el contexto
(hechos politicos o sociales). A comienzos del siglo XX
se manifiesta abiertamente la eleccién de un tema como
pretexto formal de una propuesta indumentaria o colec-
cién de moda, actividad que continud en el tiempo hasta
la actualidad, y que ha terminado por validar la idea de
la inspiracién como tema.

Un tercer significado de la inspiracién se encuentra
relacionado con la parte comercial, el disefiador piensa
que la inspiracién es el valor diferenciador por el cual
satisface las necesidades de un mercado o por el cual gana
la preferencia de éste; sin embargo para lograr entender
las necesidades del mercado es necesario un proceso
comprensivo a su vez, desde el cual determinar los he-
chos sociales, culturales y politicos que comprometen
al usuario y desde ellos permitirles expresar sus cosmo-
visiones. Entonces la idea de lo comercial no es solo un
ejercicio de transaccién comercial sino un ejercicio que
tiene implicaciones mds profundas que parecieran ser la
tradicion del disefiador dada en la inmediatez y la pro-
ductividad sin que entendiera aquello que tiene a la base.
Otra percepcion con relacién al sentido de la inspiracién
es de cardcter presuntuoso y farandulero, el disefiador
busca promocionar su producto partiendo de discursos
desde los cuales propone elementos miticos, fantdsticos o
de fdbula con los cuales expresa lo que él llama la inspira-
ci6n de su coleccién, dotando su propuesta de una magia
que no se materializa sino que se hace solo perceptible en
el discurso; no hay una musa, no hay un dios o dioses, que
hayan impelido su soplo sobre el disefiador, solamente
hay un “cuento” bien narrado que atrapa las necesidades
de la fantasia del disefiador y del cliente; atribuyendo al
disefiador un endiosamiento al cual el cliente se acerca
a través de su producto (el vestido).

También aflora la inspiracién que se relaciona con la
aparicién de una idea, es la expresién del eureka de
Einstein, pero esa aparicién de esa idea no es algo dado
de manera subita y sin base alguna; ese Eureka responde
aun proceso de formacién y a una carga de tradicién que
le han permitido al disefiador interpretar y comprender
el mundo desde su saber hacer: el disefio.

Entonces, el sentido de la inspiracién se ha presentado
polisémico, muchos significados que se enlazan entre
ellos, que en la discursividad emergen de manera distinta
desde un mismo disefiador segiin la circunstancia desde
la cual es apelado, y esto implica un proceso dialogal
que corresponde al ponerse en la posicién del otro para
entender aquello que el otro tiene que decir y desde alli
el disefiador le dice aquello que el otro quiere oir.

Con el proceso creativo no se encuentra exactamente
un sentido polisémico pero si un proceso metodolégico
multiple, hay muchas formas de abordar un problema
de disefio. Pero como ya lo comprobaron anteriormente
diferentes autores, los procesos creativos se dan de
igual manera en artistas que en cientificos, en eruditos
que en personas del comin; se da de igual manera para
solucionar un problema matemadtico, arquitecténico,
familiar, social, ambiental, etc. Es decir, sea cual sea la
estrategia utilizada para lograr la solucién de un problema
el proceso siempre se acogerd a cuatro estadios genera-
les; Preparacién, Incubacién, Iluminacién, Verificacién.
Aunque éstos cambien de nombre o se amplie el niimero
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de fases segtn el autor que teorice acerca de este proceso,
el proceso creativo, en sintesis, siempre podrd recogerse
con el modelo de G. Wallas. Y el proceso creativo descrito
por los disefiadores, aunque de metodologias miltiples,
tampoco fue ajeno a estas fases del modelo proceso crea-
tivo trabajado en esta investigacion.

Hay muchas posibilidades de dar respuestas, cada dise-
fiador desde su formacién, experiencia y situacién elige
la via que le permita llegar exitosamente a una respuesta
de disefio. Si la situacién corresponde a un contexto em-
presarial entonces el disefiador genera un proceso que sea
agil y que responda a las necesidades del mercado. Si la
situacién responde a la formacién profesional el disefia-
dor genera una metodologia que busca que el estudiante
entienda y apropie conceptos para realizar su coleccion,
buscando también que el joven aprendiz expanda su
tradicion con la finalidad de enriquecer su trabajo.
Aquellos disefiadores que trabajan de manera indepen-
diente tienen un proceso diferente que responde a la
necesidad de generar un producto para ser exhibido en
lo que se puede denominar un acercamiento a la alta
costura y también creando propuestas para ser usadas
comercialmente en el pret a porter, sin embargo ambos en
el fondo tienen la esperanza de ser estrellas y de ser dis-
tintos y que sus productos asi también lo sean, entonces
el producto es una extrapolacién de la identidad de ese
disefiador y la inspiracién debe de alguna manera reflejar
esa identidad. Esa identidad recoge las experiencias pro-
pias y las de su cultura y se expande dia a dia en tanto la
experiencia cada dia se presenta de una manera diferente
en situaciones diferentes haciéndose nueva y entregando
contenidos que enriquecen la mente del disefiador. Desde
lo dicho anteriormente se estd expresado entonces que
el sentido de la inspiracién estd dado en la expresion de
identidad del disefiador.

Se ha recorrido un camino en la bisqueda del sentido
de la inspiracion, se han entregado distintas perspectivas
desde las cuales comprenderla, si se intufa un sentido de
la inspiracién de miltiples maneras, se ha confirmado
que ese sentido ha sido dado mas fuertemente desde la
idea de significacion; pero no por ello puede dejarse de
lado el sentido histdrico que sefiala la relacién que tiene
el disefio con el arte y desde la cual el disefio traslada
el discurso de la inspiracién; se ha visto el sentido de
la inspiracién desde los fundamentos para el hacer y se
ha visto el sentido de inspiracién ligado al de identidad;
todas estas perspectivas de sentido permiten comprender
que hay una profesién en desarrollo, que es relativamente
nueva aunque como oficio tenga casi la misma antigtiedad
que la humanidad; esta profesién estd en la bisqueda
de un discurso propio, de la construccién de teorias y
précticas que estén mads alld de la aplicacién técnica y en
ese proceso retoma de otras dreas de conocimiento, hace
propios discursos ajenos; y lo importante alli es que esa
apropiacién se realice de manera juiciosa, comprendien-
do el contexto en el cual la profesién se desarrolla para
que aquello apropiado no parezca una amalgama mal
puesta sino que se presente como propia.

Desde la interpretacién del sentido de inspiracién este se
entiende como un término polisémico, puesto que tiene
diferentes formas de ser comprendido por los disefiadores
de moda. Asi que se manifiesta en varias categorias. Se
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entiende la inspiracién como iluminacién divina; como
representacion, significacion o designacién del proceso
de disefio; como valor diferenciador del producto; se
entiende como tema y también como el momento de
aparicion de las ideas.
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Abstract: Designing fashion is understood as the activity that gives
shape to the dress, the very configuration that is constantly called
inspiration, attributing to this term a polysemic content that makes
the role of inspiration in fashion nebulous, but still of permanent use;
For which this research work is carried out in search of the sense of
inspiration for the Colombian fashion designer in his creative process;
through research with a qualitative approach and with the application
of the hermeneutical method, the categories under which inspiration

has been conceived by fashion designers.

Key words: Inspiration - Creative Process - Fashion - Dress - Creativity.

Resumo: Desenhar moda entende-se como a atividade que da forma
ao vestido, configuragdo mesma que constantemente é chamada
inspiragdo, atribuindo a este termo um contetdo polisémico que faz
nebuloso o papel da inspiragdo na moda, mas mesmo assim de uso
permanente; pelo qual se realiza este trabalho de pesquisa em busca
do sentido da inspiragdo para o desenhador de moda colombiano
em seu processo criativo; mediante uma pesquisa com aproximagao
qualitativa e com o aplicativo do método hermenéutico recolhem-se
as categorias baixo as quais tem sido concebida a inspiragdo pelos

desenhadores de moda.

Palavras chave: Inspiragdo - Processo Criativo - Moda - Vestido -
Criatividade.
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