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nentemente, aquellos que van al Congreso de Educacién
en Disefio de la Universidad de Palermo, para que sus
planteamientos sean criticados, conocidos y discutidos.
Y alos que debemos invitar a nuestras instituciones para
seguir difundiendo las teorias de un nuevo disefio.

La urgente necesidad de seguir reuniéndonos en el Foro
de Escuelas de Disefio que se realiza cada afo auspiciado
por la Universidad de Palermo, los diferentes Simposios,
encuentros, talleres interinstitucionales (que se hacen
muy pocos) y toda opcién que nos permita discutir sobre
la disciplina.
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Design e territorio: estudo das
certificacoes de origem no setor de
gemas e joias

Erica Matias da Luz y Laura de Souza Cota Carvalho (*)

Abstract: The discipline of design lives today with great myths that
have distorted its true value, diverting its essence false beliefs and
showing a misconception in academia and the public in general. It
is essential to break these legends and make a profession with strong
principles of identity, research and social responsibility. In addition,
propose research guidelines to mean a valuable contribution to their
own epistemological construction. This on the road for the redesign of
design you need our discipline to become one of the most important

of this century image professions, communications and technology.
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Resumo: A disciplina do Design vive hoje com grandes mitos que
tém desvirtuado seu verdadeiro valor, desviando seu esencia a falsas
crengas e mostrando uma ideia errénea nos dmbitos académicos e o
ptiblico em general. E indispensével romper essas lendas e formular
uma profissdo com fortes postulados de identidade, pesquisa e res-
ponsabilidade social. Ademais, propor alineamentos em pesqueisa
que signifiquem um contribua valioso para seu prépria construgao
epistemoldégica. Isto no caminho pelo redesign do design que precisa
nossa disciplina para se constituir em uma das profissdes mais im-

portante do século atual da imagem, as comunicagdes e a tecnologia.

Palavras chave: Redesign - Design - Mitos - Identidade - Pesquisa -

Responsabilidade social.
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Resumen: La dindmica contempordnea, asociada a la globalizacién, ha ampliado tanto el aspecto global como el senti-
miento de lo local. As{ se verifica la importancia y pertinencia de asociar productos a sus regiones de origen como forma
de garantia de calidad y aumento de valor. Este abordaje fue trabajado en varias partes del mundo y, en Brasil, se configura

como una préictica relativamente nueva. Asi como las marcas y patentes, ese nuevo tipo de registro de propiedad industrial
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merece atencién y debe ser mejor trabajado durante la ensefianza y la practica del disefio. Este trabajo presenta las formas
de participacién del disefio en este proceso de valorizacién de productos a partir de su territorio.

Palabras clave: Disefio - Territorio - Procedencia - Reglamentacién - Gemas - joyas.

[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 131]

Introducio

Ao contrdrio do que se imaginava hd alguns anos, a
globalizacdo fez crescer ndo somente o sentimento do
global, como também o do local. O movimento de nos
voltarmos a outras culturas e nos aproximarmos delas,
tornando-nos globais, aumentou ainda mais o sentimento
de indeterminagdo humana, fazendo-nos buscar nossas
raizes e o sentimento de pertencimento a que elas re-
metem. Segundo Froehlich (2012, p. 61) hd um “novo
perfil de consumidor interessado em produtos cujo ato
de consumo néo produza apenas uma apropriagdo tan-
givel do mesmo, mas que fundamentalmente promova
distintos tipos de sensagdes: sensoriais, emocionais,
comunicativas”.

Nesse movimento de volta ao &mbito local, na busca pelo
que tem identidade, tem crescido ainda mais a procura
por produtos que trazem consigo a histéria de um lugar,
que sdo marcas do saber-fazer de uma regido e represen-
tam sua cultura, uma tradigdo. No caso do Brasil, um pafs
rico na produgdo artesanal, feita em pequenas escalas,
héd uma enorme variedade de produtos reconhecidos por
seus territérios, como os queijos de Minas, as cachacas de
Salinas, o capim dourado do Jalapao, entre tantos outros.
Como afirma Krucken (2009, p. 22), “[...] paises mega-
diversos, como o Brasil, possuem riqueza de culturas
e etnias e também de recursos da biodiversidade. Essa
riqueza constitui a base para o desenvolvimento de
produtos fortemente ligados a origem e & comunida-
de local”. Esse tipo de produto, identificado por sua
localizagdo, muitas vezes é adquirido exatamente por
representar referéncia e tradigdo de determinado lugar,
ainda que ndo possua uma certificacdo legal. Ou seja,
eles sdo reconhecidos por serem parte de determinado
“sitio simbolico de pertencimento”, conceito apresentado
pelo economista marroquino Hassan Zaoual (2006, p.
156), que acredita que “a representagdo do mundo néo
é [...] um conceito inato. Constréi-se in situ, em fungdo
de crencgas, do simbolismo, dos hdbitos e percepcdes
comuns da vida cotidiana do meio no qual as pessoas se
expressam e vivem”.

No entanto, na dindmica comercial, o que se verifica é que
ap6s ganhar reconhecimento, um produto muitas vezes
torna-se alvo de cépias e falsificagdes. Nesse sentido,
buscando garantir a originalidade dos produtos foram
criados os selos de indicagdo de procedéncia, tema no
qual se destaca a Franca, considerada uma referéncia
mundial no assunto (Kakuta et al., 2006).

Os selos de indicagdes de procedéncia sdo uma ferra-
menta coletiva de promocédo comercial dos produtos que
regulamentam o direito de propriedade industrial assim
como as patentes e as marcas. No Brasil, os selos sdo
denominados Indicagdes Geogréficas e correspondem a
uma das formas especiais de prote¢do a bens imateriais ou
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intangiveis, constituindo uma das espécies de direito da
propriedade intelectual, reguladas pelo Instituto Nacio-
nal da Propriedade Intelectual (INPI). Tal regulagdo visa
a distin¢do da origem de um produto ou servigo através
da identificacdo da exceléncia na forma de producéo de
determinada regido, entendido como seu saber-fazer,
ou mediante o destaque de uma 4rea geogréfica pela
producgdo e comercializagdo de determinado produto
ou servigo.

Esse sistema de certificagdo de origem permite que os
territérios promovam seus produtos através da auten-
ticidade da producéo, direito reservado aos produtores
da regido de abrangéncia. Dessa maneira, as Indicagdes
Geogréficas ganham papel importante em dreas onde
hé baixos volumes de produgdo e escala, em fungdo, na
maioria das vezes, da maneira tradicional de producdo.
No que tange as relagdes entre gemas e joias e os aspectos
territoriais, compreende-se que as primeiras se encontram
intimamente influenciadas por tais aspectos uma vez
que sua existéncia é determinada por fatores territoriais
e sua transformacdo em joias pode ser especifica de
determinado saber-fazer local. Tal constatagdo reafirma
a possibilidade e a importdncia da protecdo conferida
pelas Indicagdes Geogréficas como forma de valorizagio
dos produtos joalheiros. O que serd analisado adiante.
Neste contexto, o presente trabalho tem como objetivo
apresentar os resultados e discussdes de pesquisa reali-
zada no setor de gemas e joias que visou compreender as
peculiaridades da Indicagdo Geogréfica aplicada ao setor
e as possibilidades de atuagdo do design nesse processo.
A iniciativa destaca-se pelo pioneirismo no tema, ainda
pouco explorado no setor joalheiro brasileiro e ganha
importdncia em um pafs de enorme riqueza mineral como
o Brasil, uma vez que as Indicagdes Geograficas podem
ser trabalhadas como uma estratégia de diferenciagéo e
valorizagdo de gemas e joias brasileiras. Além disso, in-
dica possibilidade para novas pesquisas e continuidade
do trabalho desenvolvido.

Metodologia

Para o desenvolvimento do projeto foi utilizado o modelo
metodolégico proposto por Quivy e Van Campenhoudt
(1998), estruturado em trés etapas: ruptura, verificagdo
e construcdo. No caso do trabalho aqui desenvolvido,
as trés etapas foram estruturadas da seguinte maneira:

1. Etapa de ruptura: composta por revisdes bibliograficas
para a construcgdo do problema a ser estudado.

a. Defini¢do da pergunta de partida;

b. Revisdo bibliografica;

c. Leituras;
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2. Etapa de construcdo: com o problema definido foi
construido o modelo de andlise, realizado através da
comparacdo de Indicagées Geogréficas ja registradas no
Brasil, em geral e no caso de gemas e joias.

a. Problema de estudo;

b. Construgdo do modelo de anélise;

3. Etapa de verificagdo: estudo sobre os requisitos neces-
sdrios para registro de Indicagées Geograficas no Brasil
em suas duas modalidades e as possiveis contribuigdes
do design nesse processo.

Valorizacgio de territérios a partir de
certificacoes de origem

Segundo Caldas et al. (2012, p. 3) “vem da Europa a
cultura de regulamentagéo técnica e legal das indica-
¢Oes geogrificas e denominacgdes de origem”. A partir
de metade do século XIX, tendo em vista o crescimento
sociocultural da regido, foi constatado que o controle de
qualidade percebida, principalmente do vinho, era uma
questdo de altarelevancia. Assim, a indicagdo de regides
em seus vinhos tornou-se uma forma de agregar valor
econdémico ao produto, atribuindo-lhe reconhecimento
e singularidade (Machado, 2009).

O regulamento legal das Indicagdes Geograficas estd
presente na Europa desde os anos 1970, quando a Unido
Europeia decidiu propagar o sistema de qualificagdo e
indicagdo do territério de seus produtos alimenticios
(Caldas et al., 2012). Nesse cendrio, a Franca é o pais
que mais se destaca, principalmente em relagéo aos seus
vinhos e seus produtos lacteos (Souza, 2006). A tradigédo
do pafs, no regulamento das denominagdes de origem per-
mitiu que esse sistema alcangasse expressiva importancia
econémica, cultural, sociol6gica e ambiental, tornando-o
parte do patriménio francés (Caldas et al., 2012).

Tal é a relevancia desse pais para o tema, que o conceito
das indicagoes de procedéncia em vdarios outros paises,
como no Brasil, encontra-se intimamente atrelado ao
conceito francés de terroir. Conceito este que se destacou
positivamente na década de 60 naquele pafs. No Brasil,
néo se encontra tradugéo exata para o termo, abrangendo
além do territério em si, o produto, a sociedade produtora
e seu saber-fazer local. Segundo Tonietto (2007) a palavra
terroir tem origem no latim “territorium”, datando de
1.229. Para Krucken (2009, p. 32), o termo correspon-
deria a um “territério caracterizado pela interagdo com
o0 homem ao longo dos anos, cujos recursos e produtos
sdo fortemente determinados pelas condigdes edafo-
climadticas e culturais”.

Ainda segundo Krucken (2009), o termo mais adequado
encontrado na lingua portuguesa seria ‘produto local’.
Embora esse conceito ndo abranja a variedade de aspectos
existentes no termo francés, seria o mais préximo da ideia
de um produto relacionado ao territério, diferenciando-se
quanto ao contetido simbélico presente.

Ou seja, o conceito francés engloba além de aspectos
ambientais, sociais e culturais, também os aspectos
simbélicos. De acordo com Tonietto (2007, p. 8) terroir
ndo abrange somente “aspectos do meio natural (clima,
solo, relevo), mas também, de forma simultdnea, os
fatores humanos da produgéo - incluindo a escolha das
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variedades, aspectos agrondémicos e aspectos de elabo-
ragdo dos produtos”.

O terroir extrapola assim, a abrangéncia de um clima ou
solo particular, sendo estes apenas elementos daquele
territério. Trata-se de um conceito mais amplo que néo
existe sem o homem e que no Brasil se encontra na base
da Indicagdo Geografica na modalidade Denominacgdo
de Origem.

Em estudos sobre o histérico das indicagdes de procedén-
cia compreende-se que elas tiveram sua origem atrelada a
identificacdo de originalidade de produtos alimenticios,
principalmente os vinhos, nos quais o efeito do territé-
rio é mais evidente, e isso se mantém forte até os dias
atuais. No caso dos paises pertencentes a Convencao de
Paris (CUP), como a Francga e outros paises da Europa,
os mesmos conferem protegdo apenas para produtos
agroalimentares, ou seja, sua legislagdo registra, ainda
hoje, exclusivamente, produtos agricolas e alimentares.
No Brasil, assim como ocorre na China e na fndia, a
legislagdo das Indicagdes Geograficas abrange varieda-
des mais amplas de bens, englobando o artesanato e os
servigos (Fernandez, 2012). No entanto, apesar disso, o
setor com maior ntiimero de registros deferidos no Brasil
ainda é o agroalimentar.

Em outras 4reas, como a joalheria por exemplo, o tema
é praticamente desconhecido. O que se configura como
uma barreira para utilizagdo das certificagdes de origem
no setor, assim como o torna uma fonte potencial para
acoes deste tipo, visando valorizagdo do produto e pro-
ducéo local.

Legislacdo brasileira

Como dito anteriormente, no Brasil os registros de pro-
cedéncia sdo conferidos pelo INPI e regulamentados pela
Lei de Propriedade Industrial. Segundo Lima (2006, p. 18)
existem duas modalidades de propriedades: a material e
a imaterial. A material refere-se ao que é tangivel, como
automaveis e imé6veis. Jd a propriedade imaterial refere-se
aos bens intangiveis decorrentes do intelecto humano e
para fins legais sdo classificadas como Propriedade Inte-
lectual, que se divide em duas espécies: Direito Autoral
e Propriedade Industrial.

Pela legislagdo brasileira existem quatro tipos de Proprie-
dade Industrial que podem ser registradas: as marcas, as
patentes, os desenhos industriais e as indicagoes geogra-
ficas. As patentes e os desenhos industriais, claramente
atrelados a atividade de design, estdo relacionados a pro-
tecdo de objetos e criagdes que tenham cardter inovador
(patentes) e apresentem melhoria de caréter funcional
(modelos de utilidade), ou estético (desenho industrial).
Jd as marcas, também intimamente atreladas ao design,
sdo sinais distintivos para produtos ou servigos de uma
empresa, as quais devem prezar pela novidade para ndo
haver confuséo por parte dos consumidores. Por tltimo,
as indicagdes geograficas, ainda pouco trabalhadas pelos
designers no Brasil, sdo registros do reconhecimento de
um territério como produtor de determinado produto
ou servigo.

Todos esses quatro tipos de Propriedade Industrial sédo
definidos e regulamentados por lei, mas o marco legal das

Actas de Disefio 21. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 37-250. ISSN 1850-2032



Comunicaciones enviadas para el IV y V Congreso de Ensefianza

Indicagdes Geograficas data da Lei 9279 de 1996. Além
disso, o instrumento legal normativo que estabelece as
condigdes de registro para as indicagdes geograficas foi
criado apenas em 2000, através da Resolugdo INPIN® 75.
Ou seja, o tema configura-se como relativamente novo no
pais, carecendo de maiores estudos e agdes.

Pela referida lei, as Indicagdes Geograficas (IGs) tém
natureza declaratéria e sdo desenvolvidas pelos produ-
tores de uma regido e identificadas pelos consumidores,
podendo ser de duas espécies: Indicagdo de Procedéncia
(IP) ou Denominagéo de Origem (DO), assim definidas:

¢ Art. 177- Considera-se indicagdo de procedéncia o nome
geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu
territério, que se tenha tornado conhecido como centro de
extragdo, produgao ou fabricagio de determinado produto
ou de prestagdo de determinado servigo.

¢ Art. 178 - Considera-se denominagéo de origem o nome
geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu te-
rritério, que designe produto ou servigo cujas qualidades
ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente
ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos
(Brasil, 1996)

De maneira mais detalhada, a Indicagdo de Procedéncia
(IP) certifica que uma localidade possui uma reputacdo
devido & determinada caracteristica do produto ou ser-
vigo local. Consequentemente, ndo necessita da relagdo
das condigdes geogréficas da regido com o produto, sendo
certificado apenas o reconhecimento da localidade pela
sociedade por sua produgdo especifica. Como exemplo
podemos citar a IP de Sdo Jodo Del Rei, concedida no ano
de 2012, para pecas artesanais em estanhos, cuja produ-
¢do é nacionalmente reconhecida, mas sua existéncia nio
estd atrelada as condigGes territoriais da regido, mas ao
saber-fazer ali desenvolvido.

No caso da Denominagdo de Origem (DO), a regido é
um fator que determina o produto ou servigo, pois seu
diferencial estd diretamente ligado ao meio geogréfico.
Nesse caso entdo, sdo os fatores naturais da regido, com-
binados com os fatores humanos (como o saber-fazer)
os responsdveis pela tipicidade, a reputagdo e o cardter
tnico do produto ou servigo resultante. Um exemplo é o
arroz do Litoral Norte Gatcho, DO concedida em 2010,
cujo produto possui reconhecimento nacional e que
tem suas caracteristicas atreladas ao clima, ao regime de
ventos e solo, entre outros fatores naturais ali presentes.
Como as IGs atestam a originalidade do produto de uma
regido, somente os produtores daquela regido podem
solicitar o pedido de registro no INPI e utilizar o selo
deferido. Assim, esse sistema de certificagdo permite que
os territérios promovam seus produtos através da auten-
ticidade da producéo, direito reservado aos produtores
da regido de abrangéncia.

O processo de solicitagdo inicia-se com os preenchimento
de formuldrios, todos disponiveis do sitio do INPI na
internet. Tais formulérios dizem respeito & comprovagao
de notoriedade da regido, da vinculagdo com o ambiente,
a delimitagdo geogréfica da IG, o regulamento de uso e a
existéncia de uma estrutura de controle. Ap6s serem en-
viados ao INPI, os documentos passam por exame formal
e pela publicagdo na Revista da Propriedade Industrial
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(RPI), a partir da qual se abre o prazo de 60 dias para
a oposigdo de terceiros. Durante a anélise o INPI pode
ainda solicitar complementagdes ou reapresentagdo de
documentos e, quando cumpridos os prazos e exigéncias,
defere ou indefere o pedido de registro.

O que se verifica é que a valorizacdo do territério e a cer-
tificagdo por Indicagdo Geogréfica tornam-se uma forma
de identificagdo e legalizagdo de bons produtores. No en-
tanto, ela exige um nivel de organizagdo que muitos ndo
estdo preparados, o que faz com que o processo demore
mais do que o esperado. Como afirma Krucken (2009, p.
33) “apesar dos aspectos benéficos dessa estratégia, as
denominacdes oficiais exigem um grau de organizagédo da
comunidade e padronizagdo dos processos e dos produtos
que muitas vezes inibe e limita seu uso”. Por outro lado,
o uso de uma IG pode acarretar diversos beneficios néo
s6 para os produtores envolvidos, mas também para a
regido reconhecida. No mercado competitivo, o produto
registrado poderd aumentar seu prego devido ao valor
agregado adquirido pelo selo da IG, e terd suas particu-
laridades e credibilidade protegidas e reconhecidas pelo
consumidor.

Além disso, a regido delimitada poderd se beneficiar da
visibilidade proporcionada pelo registro de uma IG. O
aumento do fluxo de consumidores poderd proporcionar
o desenvolvimento de outros setores da localidade, como
o turismo, e consequentemente poderd haver o aumento
da oferta de emprego e a valorizagdo das propriedades.
Para Kakuta et al. (2006, p. 14), esse trabalho de valo-
rizagdo dos territérios pode permitir quatro tipos de
beneficios:

*Baseados na protegdo: de um patriménio nacional e
econdmico; dos produtores; dos consumidores; da rique-
za, da variedade e da imagem dos produtos.

¢ Baseados no desenvolvimento rural: manutengdo da
populagdo nas zonas rurais; geragdo de emprego; satis-
fagdo do produtor; preservagdo das particularidades de
cada regido.

e Baseados na promogdo e facilidades de exportagdo:
garantia de produtos de notoriedade; reconhecimento de
um produto; acesso ao mercado através de uma marca
coletiva.

¢ Baseados no desenvolvimento econémico: aumento de
valor agregado do produto; estimulo aos investimentos
na zona de produgéo; desenvolvimento de outros setores.

Ou seja, a valorizagdo de territérios pode oportunizar a
participagéo e o acesso de pequenos produtores no mer-
cado, ndo apenas por criar valor aos produtos em si, mas
por todos os beneficios diretos e indiretos que permite.
Configura-se, assim, como um campo fértil para atuagio
e desenvolvimento de agdes.

De outra maneira, “em todos os lugares, cada vez mais, as
pessoas sentem a necessidade de crer e de se inserir em
locais de pertencimento. Assim, a medida que cresce o
global, também amplia-se o sentimento do local” (Zaoual,
2008, p. 21). Disso decorre, que além de uma oportuni-
dade para os produtores em si, o estudo de territérios é
também pertinente para configuragdo e caracterizagdo
atuais da sociedade, estando em consonincia com as
necessidades dos consumidores.
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No Brasil, hd ainda pouca divulgacdo e entendimento por
parte dos consumidores do que sejam os selos de IG. Tal
fato configura-se como uma dificuldade, mas cria opor-
tunidade de agées de divulgagdo e comunicagdo sobre
as certificagbes, como tem sido feito recentemente sobre
os alimentos orgénicos.

Além disso, o fato de a Indicagdo Geografica ser uma
ferramenta juridica coletiva, na qual todos os pequenos
produtores envolvidos devem cumprir as normas esta-
belecidas e consequentemente, garantirem um produto
ou servigo especifico daquele determinado territério,
configura-se como uma dificuldade para o pedido de
registro da IG. Uma vez que alguns produtores precisardo
ter um investimento considerdvel para se adequarem ao
regulamento técnico da organizagéo.

Pelos pontos destacados acima, a IG acaba por se configu-
rar como um investimento a longo prazo, que demanda
organizagdo, persisténcia e estratégias adequadas para
que possa ser realmente ttil e atinja seus potenciais
beneficios.

Cenario brasileiro

Desde a primeira IG concedida no Brasil, a Indicagdo de
Procedéncia para a produgdo de vinhos de Vale dos Vi-
nhedos / Rio Grande do Sul em 2002, muitas conquistas
foram alcangadas. Nao apenas a quantidade de pedidos
tém aumento, como a quantidade de pedidos reconhe-
cidos. Assim como tem diminuido o tempo de anélise
dos pedidos. Ainda no inicio de fevereiro de 2012 foram
listados quinze IPs e duas DOs brasileiras reconhecidas
pelo INPL Em um ano a lista ganhou mais dez indicagdes
de procedéncia e cinco denominagées de origem, o que
comprova o crescimento do interesse pelo registro de
origem e diminuigdo no tempo de anélise dos processos,
tornando o processo mais atrativo aos interessados.
Outra constatagdo realizada é que alguns pedidos solici-
tados ao INPI como IP poderiam, claramente terem sido
feitos como DO. Como é o caso do Vale dos Vinhedos que
solicitou novo pedido como DO, concedido em setembro
de 2012, dez anos apds a concessdo da IP. O fato pode
estar atrelado a falta de informag&o e maior conhecimento
sobre as indicagdes geograficas, levando os requerentes a
uma escolha equivocada do pedido e retrabalho, no caso
de novo pedido.

Como afirma Froehlich e Dullius (Froehlich, 2012, p.
227), no Brasil sdo ainda incipientes as articulagdes, os
investimentos, as reinvindicagdes e, por conseguinte,
as concessdes de registros de IGs como um dos eixos
estratégicos de promogdo do desenvolvimento territorial.
Configura-se, portanto, como um desafio a ser enfrentado,
dadas as potencialidades de ampla diversidade biocultu-
ral do pais e o diferencial de mercado que esse processo
pode conferir”.

Registro de Indicagdes Geogrificas de gemas e
joias no Brasil

O Brasil tem reconhecida importancia no setor de gemas
“tanto pela variedade quanto pela quantidade de gemas
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encontradas em seu subsolo” (IBGM, 2005, p. 21). Se-
gundo dados do Instituto Brasileiro de Gemas e Metais
Preciosos (IBGM), o pais é uma das principais provincias
gemoldégicas do mundo e tem sido, ao longo dos anos, um
grande produtor e exportador. Estima-se que o Brasil seja
responsdavel pela produgdo de cerca de 1/3 do volume
das gemas do mundo, excetuados o diamante, o rubi e a
safira (IBGM, 2010, p. 2).

Ha4 por conseguinte um grande potencial para a fabrica-
¢do de artesanatos e joias. No entanto, apesar da grande
produgdo brasileira, a indudstria de lapidagdo ainda é
precdria no Brasil e a informalidade do setor joalheiro
ainda representa cerca de 50% do setor (IBGM, 2010).
A falta de mao-de-obra qualificada acarreta a procura
de servigos terceirizados no exterior, como no caso da
lapidagdo. Assim, a gema brasileira acaba se tornando
joia em outros paises e perde o nome do Brasil como
territério de origem.

Tanto na produgdo de gemas quanto na de joias, o pais
é marcado pela presenca maciga de empresas de pe-
queno porte, que trabalham, muitas vezes, de maneira
desorganizada e néo se orientam adequadamente para o
mercado que atendem. Por essa e outras constatacoes, o
IBGM (2005, p. 25) acredita que “para ter éxito, o Brasil
precisaria de um produto que tivesse identidade prépria,
com forte impacto visual, que se identificasse com os
seus principais atributos, como alegria, cor, movimento
e diversidade”.

Diante desse cendrio, as certificages de origem, como as
Indicagdes Geogréficas, configuram-se como ferramentas
potenciais e estratégicas para a valorizagdo de gemas e
joias nacionais. Destacando os valores simbdlico e cul-
tural de uma dada regido, caracterizando os produtos
com suas regides de origem e valorizando de maneira
adequada a producédo do setor. Entre os possiveis bene-
ficios, destacamos:

¢ Aumento do valor agregado dos produtos, diferen-
ciando-os dos demais.

¢ Preservagdo das particularidades dos produtos, pa-
triménio das regides especificas.

¢ Estimulo aos investimentos na prépria drea de pro-
ducéo, com valorizagdo das propriedades, aumento do
turismo, do padréo tecnoldgico e da oferta de emprego.
e Aumento da autoestima da populagdo local e em
determinados casos até do pais.

e Criagéo de vinculo de confianga com o consumidor,
que, sob a etiqueta da indicacgdo geografica, sabe que
vai encontrar um produto de qualidade e com carac-
teristicas regionais.

¢ Melhora na comercializagdo dos produtos, facili-
tando o acesso aos mercados através da propriedade
coletiva (OMPI, 2012, p. 28).

Atualmente, o tnico caso de registro de origem no setor
de gemas e joias no Brasil é o caso da Opala do Piaui.
Uma Indicagdo de Procedéncia concedida em janeiro de
2012 as joias artesanais produzidas em Pedro I, situada
a cerca de 195 km da capital do estado. Tal fato foi con-
siderado um marco para a cadeia produtiva da regido,
uma vez que as gemas e joias passariam a ter maior
valor agregado, facilitando o acesso a novos mercados,
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conforme defendeu o diretor superintendente do SEBRAE
regional, Mdrio Lacerda.

Por outro lado, o estado de Minas Gerais, onde foi rea-
lizada esta pesquisa, concentra grande parte da riqueza
mineral do Brasil. Por sua diversidade, além das vdrias
possibilidade de indicagdes de procedéncia, hd possibi-
lidade de registro de denominagdo de origem como no
caso do Topdazio Imperial, gema exclusiva da regido, en-
contrada apenas na cidade de Ouro Preto / Minas Gerais.
Assim como a regido em destaque, existem vdrias outras
espalhadas pelo Brasil e caracterizadas por uma produ-
¢do marcadamente artesanal e em baixa escala, sendo
propicias ao registro de IG para valorizagdo da produgéo.
No entanto, considerando-se ainda a pouca difusdo do
tema quanto as gemas e joias, destaca-se a necessidade
de compreensdo das possibilidades de participagdo
neste processo. Em especial a atuagdo do design, que
pode desenvolver novas formas de atuagdo no setor, ndo
apenas pontuais no desenvolvimento de produtos, mas
de maneira mais abrangente e estruturada, contribuindo
para a valorizagdo de produtos nacionais.

O design e a valorizagdo de territérios

Entre os quatro tipos de Propriedade Industrial em trés
percebemos claramente a possibilidade de atuagdo do de-
sign: patentes, marcas e desenho industrial. No entanto,
a quarta e ultima forma, as Indicages Geogréficas, sdo
muitas vezes consideradas de menor importincia para o
design, uma vez que ndo se configuram como inovagoes
tecnoldgicas. Por este e outros fatores, o tema ainda ca-
minha a passos lentos no Brasil, carecendo de estudos
e agdes que possam efetivd-lo como campo potencial
para agéo.

Em contato com produtores de algumas regides com re-
gistro de IG concedido, o que se verifica é um despreparo
para a utilizacdo da certificacdo e a falta de agdes com-
plementares ao préprio pedido de reconhecimento da IG.
Nos mais diversos setores, tanto alimenticio, quanto de
produtos artesanais ou servicos, as IGs sdo desconhecidas
pela maioria dos consumidores, ndo sendo reconhecidas
de imediato como elemento de distingdo e aumento de
valor para estes, uma vez que desconhecem a informagéo
fornecida por este tipo de elemento.

Diante dessa constatagdo, o que se observa é que para
além do desenvolvimento do selo de IG em si ou de
uma nova embalagem para o produto, que caracterizam-
se como agdes pontuais, o design tem potencial para
atuar em vdrias etapas do processo. Hé possibilidade de
contribuir para a valorizagdo dos produtos e servigos,
atingindo metas estratégicas competitivas dos pequenos
produtores. Para tanto, torna-se fundamental que o design
esteja integrado ao trabalho de registro desde o inicio,
compreendendo de maneira mais ampla o processo e
todas as suas implicagdes e ndo atuando de maneira
isolada e pontual.

Além disso, o profissional de design muitas vezes assume
o papel de interlocutor, trocando conhecimento com o
pequeno produtor, sensibilizando-o e informando-o sobre
as potencialidade da determinada regido e dos beneficios
de se valorizar e proteger seus produtos e servigos. Assim
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como pode ser agente de comunicacdo da regido e seus
produtores com seus consumidores em potencial, dire-
cionando agdes para o publico adequado que se deseja
atingir e com mensagem adequada.

Por outro lado, toda a sistematizagdo do pedido exige
uma maior organizagdo e padronizacdo de processo, o
que pode ser acompanhado pelo design, havendo pos-
sibilidade de melhorias de produtos e seus processos
produtivos. Sem afetar no entanto, a tipicidade e tradigéo
da produgéo.

Assim, para além do desenvolvimento de um selo para
IG ou da melhoria de um produto de maneira isolada, é
fecundo que o designer participe do processo desde seu
infcio. Isso porque, dessa maneira ele poderd desenvolver
acdes mais amplas em diversas fases do processo, de
forma a contribuir para que o selo, apés sua concessdo,
seja um elemento realmente forte e de valorizagdo do
produto e da regido.

Em conjunto a uma equipe multidisciplinar, o designer
poderd contribuir para evitar que o processo de pedido
de IG resulte em um selo frégil e sem sentido para os
produtores e consumidores do produto. Perdendo o valor
intrinseco ao préprio reconhecimento. Além disso, o
fato da legislagd@o brasileira permitir o reconhecimento
de produtos, ndo apenas alimenticios, e servigos, torna
ainda mais propicia a atuagdo do design, que transita
na aplicagdo de seu método no desenvolvimento dos
produtos, no destaque de caracteristicas regionais a
constituirem uma regido certificada e na articulagdo da
cadeia de valor dos produtos, viabilizando o alcance de
publicos especificos.

Assim, como um ferramenta de valorizagdo de produtos
e territérios, a aplicagdo de uma IG deve ser pensada
de maneira estratégica. Isso porque uma aplicagdo de
maneira arbitrdria pode resultar em prejuizo ao inves-
timento realizado. Isso porque, s6 faz sentido o pedido
se realmente o selo trouxer diferencial para o ptblico
consumidor e para o mercado. De outra maneira, podem
ser pensadas outras estratégias como o desenvolvimento
de marcas para se obter os resultados almejados.

Resultados

O estudo das certificagdes de origem no setor de gemas
e joias, tema de estudo da pesquisa aqui apresentada,
demonstrou-se como atividade rica, importante e desa-
fiadora. Além do desenvolvimento de um tema ainda
pouco explorado, o trabalho permitiu criar bases para que
trabalhos futuros possam ser desenvolvidos de maneira
mais estruturada.

Como resultados tangiveis do projeto, foi desenvolvido
um Guia sobre Indicagdes Geograficas para o referido
setor. O objetivo foi desenvolver um material de consulta
rdpida e facil para designers, através do qual os profissio-
nais da drea pudessem compreender os conceitos bdsicos
de IG, as possibilidades de atuagdo, os beneficios e difi-
culdades do processo e as agdes que devem ser realizadas
para a solicitacdo do pedido junto ao INPL

Em continuidade ao trabalho desenvolvido, serd realiza-
do teste de usabilidade do Guia para posterior melhoria
de seu contetido.
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Conclusdes

A Indicagdo Geografica constitui por si s uma ferramenta
de valorizagdo dos produtos. Ao relacionar a qualidade
de um produto ao seu territério de origem confere-se
aos mesmos uma diferenciacdo no mercado resultando,
inclusive, em uma barreira a entrada de novos concorren-
tes. Além desse beneficio, ocorre ainda uma valorizagéo
da cultura local, do territério e suas peculiaridades e
ressalta-se a sustentabilidade da produgéo, seja ela social,
econdmica ou ambiental.

A partir do trabalho realizado constatou-se uma auséncia
de material bibliografico sobre as Indicagdes Geograficas
aplicadas as gemas e joias. Por outro lado, verifica-se
uma enorme quantidade de possibilidades de registro
de IG no Brasil, em especial em Minas Gerais, dada sua
riqueza mineral. Disso compreende-se a necessidade
de aprofundamento dos estudos sobre o tema, a fim de
orientar requerimentos de registros futuros; e de discus-
sdo sobre a insergdo de IGs, dado que a mesma néo é
aceita em muitos outros paises, que legalizam apenas as
indicagdes de alimentos.

A partir das informagdes levantadas, o estudo das impli-
cacgdes do design no processo de reconhecimento da IG
de gemas e joias transita na aplicagdo de seu método no
desenvolvimento dos produtos, no destaque de caracte-
risticas regionais a constituirem uma regido certificada
e na articulagdo da cadeia de valor dos produtos, viabi-
lizando o alcance de ptblicos especificos.

O design, por sua vez, possui entdo papel de grande
relevancia no processo de reconhecimento da Indicagéo
Geografica, seja no destaque de caracteristicas regionais
dos produtos ou na articulagdo dos atores dessa cadeia
de produgdo fazendo com que os produtos alcancem seu
consumidor. Seria ineficaz, portanto, a certificagdo de
uma regido como produtora de determinado bem se o
mesmo néo conseguisse atingir seu mercado, os clientes
para os quais os produtos foram desenvolvidos.

Apesar das potencialidades de atuagdo do design em
pedidos de IG nédo apenas de maneira pontual, amplian-
do a diversificando sua forma de atuagdo, hd um grande
desconhecimento por parte dos profissionais da drea
quanto a esse tipo de Propriedade Industrial. Muitas
vezes, o que se verifica no Brasil é que durante o ensino
e a pratica do design sdo destacadas como dreas de atu-
acdo apenas as marcas, patentes e desenhos industriais,
ficando as Indicagdes Geogréficas carentes de atuacgdo
deste profissional. Assim, o estudo de design atrelado
ao territério torna-se pertinente e necessdrio, carecendo
de mais agdes e trabalhos.

A pesquisa ora apresentada configura-se como um estudo
inicial do tema na drea de joalheria e abre espago para
que novas pesquisas sejam feitas, assim como o Guia
desenvolvido seja testado para eventuais melhoria. H4
possibilidade de aplicagdo de seu contetido em projeto
futuros em discussdo no Centro de Estudos em Design
de Gemas e Joias da Escola de Design da Universidade
do Estado de Minas Gerais (UEMG), desdobrando-se em
acdes futuras para a pesquisa desenvolvida.
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Abstract: The contemporary dynamics associated with globalization
has expanded both the overall look and feeling of the local. Thus the
importance and relevance of associated products to their regions of
origin as a means of quality assurance and increased value is verified.
This approach was worked in various parts of the world and in Brazil,
is configured as a relatively new practice. Just as trademarks and
patents, this new type of industrial property registration deserves
attention and should be better worked for the teaching and practice
of design. This paper presents the design forms of participation in

this process of recovery of products from its territory.

Key words: Design - Territory - Hometown - Regulation - Gems -

Jewelry.

Resumo: A dindmica contemporanea, atrelada a globalizagdo, tem am-
pliado tanto o aspecto global quanto o sentimento do local. Verifica-
se assim a importancia e pertinéncia de se associar produtos a suas
regides de origem como forma de garantia de qualidade e aumento de
valor. Tal abordagem tem sido trabalhada em vérias partes do mundo

e, no Brasil, configura-se como pridtica relativamente nova. Assim
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como as marcas e patentes, esse novo tipo de registro de propriedade
industrial merece atencgdo e deve ser melhor trabalhado durante o
ensino e a prética do design. Este trabalho apresenta as formas de
participagdo do design nesse processo de valorizagdo de produtos a

partir de seu territério.
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Resumen: En estudio acerca de la presencia del Dibujo Técnico en la formacién para industria automovilistica brasilefia,
los datos relativos a la frecuencia de este conocimiento en la oferta formativa de los cursos técnicos revelaron fragilidad en
la organizacidén curricular e inconsistencia en la definicién y sistematizacién de los contenidos relacionados al Dibujo de
lenguaje técnico, que sumados a su casi inexistencia en los afios que preceden al nivel técnico, resultan una formacién poco
competitiva para un mercado de trabajo global cada vez més exigente. El estudio se pauto en el examen de la relacién esta-
blecida entre el Sistema Educativo y el Econédmico, y el Curso Técnico de Mecatrénica sirvié como referencia para andlisis.
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[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 138]

A atual conjuntura da industria brasileira demonstra
dependéncia aos paises centrais, nomeadamente no que
respeita a geragdo de tecnologias. Também se observa que
a garantia de baixa remuneragdo da méo de obra é frequen-
temente utilizada como estratégia de competitividade na
atragdo de investimento estrangeiro, e que a sua economia
estd ligada, sobretudo, aos grupos internacionais. Estes
aspectos estabelecem relagdo com as opcdes de desenvol-
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vimento empreendidas no pafis e seus reflexos sdo inevi-
tavelmente encontrados na Educagdo, notadamente no
Ensino Industrial, e nele, a presenga do Desenho Técnico
possibilita esclarecer o distanciamento que estas escolhas
promoveram e continuam a promover nas estratégias de
superacgdo na busca pela autonomia nacional.

A trajetéria da industria de automéveis evidencia a sua
particular importdncia no desenvolvimento tecnolégico,
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