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Resumen: Este articulo analiza el producto de disefio grafico como monumentos de un tiempo terminable, a través de una
perspectiva relacional del producto gréfico producido en Pelotas y Buenos Aires, en el periodo 1900 a 1930. El andlisis hace
hincapié en los contextos en cuestién y en la posibilidad de un disefio capaz de representar las identidades nacionales.
De los dos lugares se analizaron los elementos gréficos de los medicamentos, investigando los aspectos de disefio gréfico

dentro del mundo de la farmacia.

Palabras clave: Disefio Gréfico - Identidad nacional - Producto - Memoria Social- Patrimonio.

[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 243]

O presente artigo é resultado de reflexdes oriundas da
pesquisa de mestrado realizado no curso de Memdria
Social e Patriménio Cultural da Universidade Federal
de Pelotas, na qual se trabalhou com a idéia de que o
produto do design grafico funciona como suporte de
memoérias de um tempo e contexto passados. Dentro
desta pesquisa, teve-se a oportunidade de realizar parte
do estudo na cidade de Buenos Aires, através do convé-
nio estabelecido entre o programa de pés-graduagdo em
Economia Politica da Cultura - Estudos sobre Produgées
Culturais e Patrimonio (ICA/FFyL), da Universidade de
Buenos Aires (UBA) / Argentina e o curso de mestrado
em Memoria Social e Patriménio Cultural da Univer-
sidade Federal de Pelotas / Brasil. As atividades deste
estdgio foram realizadas durante dois meses, de 16 de
junho a 16 de agosto de 2010. Por meio deste estdgio foi
possivel buscar um maior referencial acerca de outro
questionamento surgido durante o desenvolvimento da
dissertagdo: a possibilidade de existéncia de um design
com caracteristicas nacionais.

A pesquisa, que versava sobre o que foi primeiramente
exposto acima, tinha como objeto de anédlise as pecgas
gréaficas produzidas pelo laboratério farmacéutico do
Parque Souza Soares, na cidade de Pelotas, entre os anos
de 1900 a 1930. Com a missdo de estudos feita na capital
portenha, abriu-se a possibilidade para que se pudesse
tragar uma perspectiva relacional entre as pecgas graficas
do estabelecimento pelotense e da capital argentina, no
mesmo periodo, fomentando e auxiliando a elucidar a
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questdo da existéncia ou ndo de um design que refletisse
um contexto especifico.

Tendo em vista que, no Brasil, estavam sendo estudadas
pecas gréficas relativas a farmdacia e medicamentos, além
do recorte temporal, se manteve a temaética, procurando,
em Buenos Aires, pegas graficas originadas a partir deste
mesmo tipo de produto, com vistas a dar maior coeréncia
a comparagao.

Concluiu-se que uma boa maneira de pesquisar pecas
graficas relacionadas a farmacia e medicamentos seria
em periédicos locais do periodo, como a revista Caras y
Caretas. A opgdo por investigar em algum periédico foi
feita, pois, neste tipo de veiculo da época, era notéria a
recorréncia de antncios de medicamentos, constatagdo
esta que jd havia sido observada tanto em bases tedricas
quanto empiricas. Os medicamentos e demais produtos
relacionados & satde, no perfodo em questdo, alcangou
grande notoriedade, pois, segundo Denis (2000, p.60-63),
no final do século XIX, com as aglomeragdes urbanas sur-
giram a miséria e a pobreza, fazendo nascer a preocupagdo
com a organizacdo do espago urbano e com a higiene, ja
que o crescimento populacional deu origem as epidemias.
Deduziu-se que tal fato ainda tinha grande efervescéncia
no inicio do século XX, onde se enquadra o objeto deste
estudo, em virtude dos intiimeros antncios de remédios
que podem ser observados em revistas e jornais.

A escolha da revista Caras y Caretas, fundada em 1898,
deveu-se, primeiramente, ao fato de ter sido uma revista
em circulagdo na cidade de Buenos Aires no periodo
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estudado (1900 até 1930) e de ter consistido na primeira
publicacdo ilustrada que em pouco tempo alcangou
muito prestigio e grande parcela da populagio, face as
publicages anteriores que tiveram caréter mais efémero
(Szir, 2010, p. 02 e p. 27). Além disso, esta revista reflete a
importdncia alcangada em fungdo de sua comercializagio
e circulacgéo até os dias atuais.

Através das edigoes analisadas se pdde perceber que se
tratava de uma revista de variedades, semelhante aos
tradicionais almanaques da época. Com relagdo aos al-
manaques, interessante destacar que este era um tipo de
publicagdo editada pelo Parque Souza Soares no Brasil.
O contetddo da revista Caras y Caretas é formado por
contos, poesias, caricaturas e demais ilustragdes, noticias,
fotografias, reprodugdes de obras artisticas, publicidade
ilustrada e, no caso da primeira edigdo do ano, em janeiro,
calenddrios. A autora Szir (2010, p. 02 e p. 27) destaca que
a Caras y Caretas foi uma revista que em seu surgimento
caracterizava-se por mesclar aspectos satiricos, culturais,
literarios e de atualidade.

O questionamento envolvendo a discussdo acerca de um
design nacional foi motivado pelo posicionamento de
Cardoso (2005, p. 10-12), que, além de considerar que o
design, no Brasil, originou-se pelo menos cem anos antes
da década de 1960 —marco que, para muitos, representa o
nascimento da profissdo no pais em fungdo do surgimento
da primeira escola de ensino superior da drea no pais, a
ESDI do Rio de Janeiro— pondera, ainda, que esta datagdo
coincide com uma ruptura, com a qual se pretendeu dar
infcio a um novo paradigma de ensino e de exercicio
profissional do designer. Esta ruptura estd diretamente
associada a institucionalizagdo das vanguardas artisticas
histéricas que ocorreram mundialmente entre os anos 30
e 60 do século XX, repercutindo, no Brasil, na implanta-
¢do da idéia de um design moderno no final de década
de 50 e inicio da década de 60, para o qual concorria a
importagcdo de modelos estrangeiros. Com base nestas
constatagdes, Cardoso acredita que o conhecimento das
atividades projetuais anteriores a 1960 podem configurar
uma legitima identidade brasileira no design, uma vez
que as solugées obtidas nédo se faziam sob a influéncia
de doutrinas estéticas reconhecidas importadas de além
de nossas fronteiras geograficas. Fala-se, aqui, das influ-
éncias de estilos como construtivismo, neoplasticismo,
Bauhaus e Ulm. Desta forma, com base no pensamento do
autor, o marco temporal enquadrado neste estudo, revela-
ria pegas graficas que remetem a uma legitima identidade
brasileira no design. Assim, intenta-se averiguar, através
de algumas imagens, se é possivel perceber nelas ou a
partir delas, vestigios de um possivel design brasileiro e
de um possivel design argentino, através da andlise de
pecas destes dois contextos diferentes.

No entanto, foi intrigante quando se observou, quando
ainda a pesquisa estava focada na localidade pelotense
e brasileira, que muitas das pecas graficas do corpus de
estudo apresentavam grafismos que refletem tendéncias
do Art Nouveau e Art Déco, préprios no Brasil naquela
altura. Estes dois estilos, de acordo com Denis (2000, p.
88-94), sdo estilos que se prolongaram um sobre o outro
e cujo processo de transigdo ndo apresenta uma ruptura
visivel facilmente. Por serem estes considerados estilos
universais, a presenga dos mesmos nas pecas graficas
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estudadas sdo grandes motivadores dentro da discussao
proposta acerca da existéncia, ou ndo, de uma identidade
nacional representada através do design gréfico.

A ideia de universalidade que permeia a Art Nouveau e
a Art Déco ndo é limitada a um pensamento brasileiro,
ela atravessa as fronteiras. No caso da pesquisa realizada
em Buenos Aires, Barros et al. (1999, p. 245-246), diz
que no contexto temporal que se estd aqui estudando,
surgiu um novo modelo estilistico na Argentina, tanto
da diagramacdo dos periédicos, quanto dos anuncios,
através de inspiragdo no estilo Art Nouveau, o estilo
moderno empregado na Europa. Este estilo, através
do entendimento dos autores, permitiu romper com o
molde grafico rigido e hegemonico do século anterior
na Argentina. Ainda segundo eles, essas transformacoes
refletem mudancas também presenciadas no espago ur-
bano (Barros et al. 1999, p. 245-246). Sobre este tema, de
acordo com Ojeda (2010, p. 128), por volta de 1860 ja é
possivel perceber um interesse por ornamentos e linhas
decoradas nas publicidades que circulavam em Buenos
Aires, no entanto, somente ao adentrar ao século XX que
se encontram as primeiras pegas claramente influenciadas
pela Art Nouveau.

A universalidade dos estilos citados ndo sé ndo se limita
ao pensamento brasileiro em termos teéricos como, tam-
bém, se evidenciou tanto na apreciagdo visual das pegas
das pecas graficas relacionadas aos medicamentos do
Parque Souza Soares, quanto nos antincios veiculados em
Buenos Aires. Considera-se pertinente este tipo de andlise
com base no estilo, porque esta, segundo Prown (1993,
p. 4), auxilia na identificagdo de elementos de contextos
especificos, como temporais e geogréficos. O autor exem-
plifica que uma cadeira da Philadelphia de 1760, encarna
elementos daquilo que aquele contexto acreditava.
Porém, a recorréncia de influéncias destes estilos em pe-
cas graficas de locais distantes geograficamente —Buenos
Aires e Pelotas—ao mesmo tempo em que ndo surpreende,
jd que eram considerados estilos internacionais, instiga
a discussdo aqui proposta, levando a hipétese de que as
mesmas crengas eram compartilhadas entre os referidos
contextos e, quigd, do contexto do qual os estilos foram
importados. Mas seria possivel dois paises latino ameri-
canos se assemelharem a desenvolvida Europa?
Refletindo sobre a possibilidade da existéncia de um
design brasileiro ter existido, de fato, anteriormente as
influéncias estéticas vindas de outros paises, buscou-se
apoio nos trabalhos de Rezende (2003, p. 85-92, 2005, p.
44-57), nos quais ela faz um estudo acerca da identidade
da nagdo brasileira oitocentista através da andlise de
rétulos de produtos consumidos. A autora observa como
naquele contexto estavam em cena os chamados proces-
sos de modernizagdo das nagdes, sendo que, no Brasil,
gerou-se um projeto moderno apoiado nos conceitos
de civilizagdo e progresso, notoriamente moldados na
exemplaridade importada de paises estrangeiros, tidos
como modelares. O espelho do Brasil, portanto, refletia o
estrangeiro. O Brasil desejava constituir-se como um pais
moderno por meio de imagens, tanto as que eram cons-
truidas ao seu respeito como as que nele se consumia. No
entanto, o conflito por trds deste discurso, segundo o que
Rezende analisou, é que néo seria possivel para o Brasil
sustentar a incoeréncia de mostrar-se um pais civilizado,
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se ainda mantinha-se sobre o trabalho escravo. De tal
incoeréncia optou-se por valorizar a idéia do Brasil como
um pais exdtico através da representagdo estereotipada
e inauténtica de indios que, mesmo nus, apresentavam-
se em uma postura civilizada. Foi entdo, através da
representagdo alegorizada de indigenas ou de cenas de
confraternizagdo entre negros e brancos que o Brasil do
século XIX, por meio dos rétulos que identificavam seus
produtos, procurou camuflar a sua realidade de um pafs
escravocrata, buscando a tdo desejada modernidade se
auto-retratando, para além de suas fronteiras, como um
pafs desenvolvido.

Percebe-se através das andlises da autora que mesmo em
uma época em que ndo se impunha uma doutrinagdo
estética estrangeira, os olhos estavam direcionados para
além dos limites geogréficos. Aproximando a discusséo
do objeto desta investigagdo, destaca-se que algumas das
pecas graficas que integraram as andlises da pesquisa
apresentam ilustragdes de mulheres trajadas segundo a
moda européia, ou seja, hd uma idealizagdo do género
feminino espelhada em outro contexto. A partir deste
espectro, pode-se notar a complexidade que héd em se
falar sobre identidade nacional, seja identidade cultural
de forma mais ampla, seja na questdo especifica de uma
identidade no design.

A questdo da identidade nacional brasileira no design é
problematizada por Villas-Boas (2002, p. 41-42), comegan-
do o autor por justificar o seu raciocinio remontando a
colonizagdo do pais. Pautado nas idéias de Boaventura de
Souza Santos, Villas-Boas esclarece que Portugal era um
pafs que considerava as suas colonias como primitivas
e selvagens, ao passo que seus paises vizinhos europeus
viam o préprio pais lusitano com estas mesmas caracteris-
ticas. Esta ambigiiidade de um pais europeu, porém visto
como primitivo se comparado aos demais que compun-
ham o continente, ser o colonizador do Brasil, repercutiu
na sua identidade através de conceitos opostos como
periférico/central, branco/mouro, dentro/fora da Europa.
Por sua vez, o autor Hall (1999, p. 57-61), ao desenvolver
sua concepgdo acerca das identidades nacionais, também
questiona a possibilidade de estas serem construgdes
realmente unificadas, considerando as inevitaveis influ-
éncias e diferencas culturais presentes na sua formacéao
hipétese para a qual, mesmo que singelamente, este
estudo converge.

No caso de uma pega gréifica do medicamento Luesol,
do laboratério farmacéutico pelotense, por exemplo,
encontra-se a representacdo de uma figura feminina. No
entanto, o que motiva a discussdo aqui néo é a questdo
do género, e sim a questdo de se tratar de uma mulher
vestida com roupas que lembram os trajes portugueses. O
episédio de Alvares de Souza Soares, o fundador do Par-
que Souza Soares, ser portugués poderia indicar alguma
relagdo entre a sua cultura de origem e essa imagem, no
entanto, a proposicdo explicativa feita para essas imagens
ndo converge para tal probabilidade. Deseja-se discutir
a possibilidade de estas pecas, no provédvel periodo em
que se inscrevem serem representativas da nacionalidade
brasileira, conforme sugerido por autor referenciado neste
texto, mas néo se descartaria esse transito de influéncias
que a multiculturalidade presente no Brasil geraria no
produto grafico da época.
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Em outra peca grafica, também do Luesol, estd presente
a figura de um gatcho. Nesta hd um tipico homem dos
pampas, nativo do estado do Rio Grande do Sul, onde
se localiza a cidade de Pelotas e que abrigou o Parque
Souza Soares. A representagdo do gaticho conecta-se ao
contetido verbal do antincio que utiliza o modo impera-
tivo. Acredita-se que este foi um vinculo feito devido a
condigdo desse homem campesino, considerado como de
modos menos educados e tratamento mais direto. Nesse,
o foco da andlise resulta em considerar que, para além
da identidade nacional, estd exaltada uma identidade
extremamente local e especifica. E sob tal aspecto, faz-se
possivel observar o conflito que se estabelece entre o con-
ceito de uma identidade brasileira, nacional e possivel, e
as identidades locais. Em que outros locais do pais esse
reclame poderia ser reconhecido como nacional pelo
esteredtipo do homem retratado? Assim, a composicgdo
dessa peca gréfica evidencia os limites da idéia de uma
identidade nacional, ao fazer a representagdo de uma
identidade extremamente local que tem muito mais
aproximacdo com identidades dos paises vizinhos —como
Uruguai e Argentina, onde estas culturas também pos-
suem gatichos— do que com outras localidades do Brasil.
No cartaz de outro medicamento do referido laboratdrio,
Radiolina, ndo se pdde perceber, no tema representado
(uma mulher e uma crianga) nenhuma leitura que possa
ser realizada com foco na discussdo que se estd propondo
neste momento. No entanto, a presenca da ilustragdo
conecta-se ao slogan do remédio: a maravilha do lar. Uma
mulher com um menino no colo, conclui-se tratar-se de
uma mée e cuidando do seu filho, era legivel em todas as
culturas nas quais a industria farmacéutica desenvolvia-
se e ndo parecia especificar um tipo fisico ou um tipo
de vestimenta que pudesse induzir o leitor do reclame
a pensar em uma situagdo alheia a sua. Entdo, se por um
lado a figura ndo propoe uma realidade distante, por outro
lado ndo induz a nenhuma realidade especifica.
Através deste tema representado, se abriram as portas
para outra breve comparagdo com os antdncios triados
na pesquisa realizada na missdo de estudos em Buenos
Aires. Além dos aspectos formais e graficos, foi depreen-
dido que outra semelhanca entre os antincios de medica-
mentos que circularam em Buenos Aires e os anincios e
demais pegas gréficas do laboratério Souza Soares, era os
temas ilustrados. Neste aspecto, foram encontrados dois
anuncios que se assemelham as pegas gréficas que fazem
parte do corpus de andlise relacionado ao laboratério da
cidade de Pelotas. Em um destes antncios, do medica-
mento “Pertussin”, hé a representagdo de provdvel mae
e filho que, em muito remete ao rétulo e anincios da
“Radiolina” do Souza Soares. Tal averiguagdo fortalece a
especulagdo de que se trata de uma cena legivel em todas
as culturas, conforme colocado acima.

Em outro reclame portenho, do medicamento “Cara-
melos Digestivos Tonicos del Dr. Bravo”, encontra-se a
imagem de uma menina, cujo sorriso e postura, muito se
assemelham a crianga que aparece em uma peca gréfica
do “Peitoral de Cambard” do Souza Soares. Em ambas
situagdes o espectador/consumidor encontra a repre-
sentagdo de um menina sorridente, meiga e de postura
delicada, parecendo tratar-se, novamente, de outro tema
compreensivel e desejavel em territérios distintos.
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A averiguagdo da recorréncia de temas e de uma estética
oriunda de outro contexto, como dos estilos Nouveau
e Déco, observados tanto nas pegas graficas do Souza
Soares no Brasil, quanto nos antncios de Buenos Aires,
coloca a sombra as especificidades das culturas destes
dois paises e/ou cidades. No entanto, de acordo com
algumas primeiras conclusdes que a autora, em trabalho
anterior jd apontou (Lima; Michelon, 2010), estas pegas
estavam situadas na cultura industrial, desenvolvida,
literalmente, com base na serialidade, onde inclusive os
padrdes atravessam fronteiras.

Assim, conforme jé se abordou, segundo Cardoso (2005,
p- 10-12), um autor de referéncia para a pesquisa, antes
dos anos 1960, no Brasil, teria sido um periodo em que o
design poderia ter expressado uma identidade nacional,
no entanto, a existéncia de semelhancas nos grafismos e
temas representados em pegas graficas de paises diferen-
tes, como Brasil e Argentina, aponta para diregdo oposta
a suposigdo do autor.

As semelhangas encontradas, tanto da recorréncia de
influéncias dos estilos Nouveau e Déco quanto da repe-
ticdo dos temas representados nestas duas localidades
distintas podem fornecer algumas pistas sobre a questdo
da existéncia de um design representativo de um design
nacional. A incorporagdo dos estilos citados, oriundos
do continente europeu, aparece nos locais analisados
esvaziados de seus significados culturais e temporais e
apenas com intuito de afirmar os auspicios pela moder-
nidade e pelo novo (Denis, 2000, p. 92-93). A 4nsia por
espelharem-se em paises considerados modernos, acabou
por encobrir uma forma gréfica que fosse capaz de tradu-
zir as especificidades culturais do Brasil e da Argentina.
A utilizagdo destas manifestagdes visuais desraigadas de
elementos significativos para a identificagdo da cultura
na qual foram engendradas, poderia refletir uma caracte-
ristica etnocéntrica, fundada no esvaziamento dos icones
da cultura originada na dominagéo. No entanto, hd outras
questdes que emergem dessa amostra analisada.
Conforme jé citado, hd o fato de os aspectos simbdlicos
utilizados estarem inseridos e origindrios da cultura in-
dustrial, dentro da qual os modelos extrapolam limites
geograficos. Assim, a figura do gatdcho ou a figura da
portuguesa talvez sejam apenas elementos graficos que
néo possuiam a responsabilidade de traduzir, simboli-
camente, a cultura de onde as pegas graficas em questao
emergiram. O fato de ndo serem demonstrativos visuais
de determinadas particularidades culturais, assemelham-
se a figura da mée cuidando do menino nas pecas gréficas
da Radiolina e do reclame do Pertussin e da figura das
meninas retratadas nas pegas graficas dos Caramelos Di-
gestivos Tonicos del Dr. Bravo e do Peitoral de Cambar4.
O aspecto de atravessar fronteiras fica evidente ao encon-
trarem-se semelhancas entre algumas pecas gréficas do
laboratério pelotense e de estabelecimentos bonaerenses.
Assim, mesmo que tenha sido feita uma breve compara-
¢do entre pecas gréficas de cendrios distintos, acredita-se
ser suficiente para que se problematize a existéncia de
um design que expresse uma identidade nacional. Além
de as pecas dos dois paises apresentarem influéncias
formais de estilos ditos universais, coincidem, também,
nos motivos e aspectos simbélicos representados.

Se, ao identificar caracteristicas destes estilos ditos
internacionais e tecer breves comparagées entre pegas
de contextos distintos, ndo foi possivel identificar uma
identidade no design, pode-se sugerir que, talvez, estas
fossem construgdes permeadas de influéncias e hibridis-
mos que, a0 menos em termos visuais, aproximassem-se
muito umas das outras. O intercdmbio cultural entre
nagdes, mesmo que muito mais lentamente do que o
experimentado hoje, ndo comegou desde as primeiras
expedigdes? Acredita-se que sim. Contudo, para que se
possa falar em identidade nacional, ter-se-ia de aprofun-
dar a discussdo ainda mais, buscando averiguar se estas
influéncias foram apropriadas de fato, ou seja, se foram
incorporadas a cultura de forma a constitui-la. Sabe-se ser
este um assunto que suscita, ainda, intiimeras discussdes
e aspectos a serem analisados mais profundamente. No
entanto, buscou-se aqui, alavancar e dar inicio a uma dis-
cussdo que pode ter muito a revelar sobre os primérdios
do design grafico e sua relagdo com o contexto no qual
emergiu. Desta forma, tem-se a certeza de que a discusséo
néo se esgota nestas breves paginas. Ap6s algumas pistas,
esta é uma ddvida que segue, mas que abre caminhos para
novos estudos a serem tragados.

Bibliografia

Barros, C.; Ferndndez, J. L.; PETRIS, J. L. (1999). La ciudad y la prensa:
los medios gréficos frente a las transformaciones de Buenos Aires.
In: Gutman, M.; Reese, T. (orgs.). Buenos Aires 1910: el imagindrio
para uma gran capital. Buenos Aires: Editorial Universitaria de
Buenos Aires Sociedad de Economia Mixta. (pp. 241-253).

Cardoso, R. (2005). O design brasileiro antes do design: aspectos da
histdria grdfica, 1870 - 1960. Sdo Paulo: Cosac Naify.

Denis, R. C. (2000). Uma introdugdo a histéria do design. Sdo Paulo:
Edgard Bliicher.

Hall, S. (1999). A identidade cultural na pés-modernidade. 3.ed.
Rio de Janeiro: DP&A.

Lima, P.; Michelon, F. (2010). Identidade nacional e design gréfico:
discussdo através da anélise de reclames do Parque Souza Soares
(Pelotas/RS). In Cadernos do CEOM, Chapecd, n.32. No prelo.

Ojeda, A. V. (2010). Del reclame a la publicidad: transicién a la
modernidad publicitaria en la prensa periédica Argentina. El
caso La Nacién 1862-1885. Acesso em: 19 jul. 2010. Disponivel
em: http://www.google.com.br/url?sa=t&source=web&cd=5&
ved=0CCcQFjAE&url=http%3A% 2F % 2Fwww.catedras.fsoc.
uba.ar%2Fojeda% 2Fpaginas% 2Fponencia_version_por_mail.
doc&rct=j&q=del% 20reclame%20a% 20la% 20publicidad&ei=y
ZNFTNjXNtCMuAeGwtnHAw&usg=AFQjCNGblSVigmf m8d6-
3Eu8jgmY5FD6w.

Prown, J. D. (1993). The truth of material culture: history or fiction? In:
Lubar, S.; Kingery, D. W. (orgs.). The history from things: essays on
material culture. Washington: Smithsonian Institution. (pp. 1-19).

Rezende, L. L. (2003). Do projeto grdfico e ideoldgico: impressdo de
nacionalidade em rétulos oitocentistas. Rio de Janeiro: Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

Szir, S. M. (2010). De la cultura impresa a la cultura de lo visible.
En: Las publicaciones periddicas ilustradas en Buenos Aires en el
Siglo XIX. Coleccién Biblioteca Nacional. Acesso em: 27 jun. 2010.
Disponivel em: http://www.bn.gov.ar/descargas.d.ossier2_3.pdf.

Villas-Boas, A. (2002). Identidade e cultura. Rio de Janeiro: 2AB.

242 ____ Actas de Diseifio 18. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 177-250. ISSN 1850-2032



Abstract: This article discusses the product of graphic design as sup-
porters of a memorial time ended, through a relational perspective of
the graphic product produced in Pelotas and Buenos Aires, during the
period 1900 to 1930. The discussion emphasizes the contexts under dis-
cussion and the possibility of a design capable of representing national
identities. In the two localities were analyzed graphic pieces of drugs,
investigating aspects of graphic design inside the world of pharmacy.

Key words: Graphic Design - National identity - Product - Social

memory - Heritage.
Resumo: Este artigo aborda o produto do design gréfico como suportes

memoriais de um tempo findo, através de uma perspectiva relacional

entre o produto gréifico produzido nas cidades de Pelotas e Buenos
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Aires, no periodo de 1900 a 1930. A discusséo enfatiza os contextos
em questdo e a possibilidade de existéncia de um design capaz
de representar identidades nacionais. Nas duas localidades foram
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Resumen: La tendencia Fast Fashion es lo nuevo entre las grandes marcas del mundo de la moda. Consiste en cambiar la
oferta de sus tiendas de ropa cada quince dias, surtiéndolas de nuevas colecciones en lapsos de tiempo muy breves a los que
no estdn tradicionalmente acostumbrados. Anteriormente, se conocfan las temporadas, primavera verano o la temporada
de otofio invierno, esta idea se ha replanteado por una moda cambiante, al colocar nuevos productos con mayor rapidez,
a un precio méds asequible al bolsillo del consumidor, lo que permite llegar a un piblico mds amplio.

Las consecuencias devastadoras para nuestro planeta de esta tendencia de moda, que le hace cada vez méds dafio, se incre-
menta en la realizacién de los procesos de acabados textiles porque estdn contaminando el agua del planeta. Este articulo,
lo que pretende lograr, es una reflexién para analizar la problemadtica que se presenta y que poco a poco comienza a destruir

nuestros recursos naturales.
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[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 247]

:Qué se entiende por pronta moda o Fast
Fashion?

Fast Fashion es también conocido como pronta moda, que
es una forma de produccién de ropa que permite acortar
los tiempos en la creacién y realizacién del producto,
efectuando su proceso de venta en forma mds rdpida.
Las grandes marcas en el mundo de la moda observan
las colecciones de los disefiadores més reconocidos, in-
terpretan las tendencias con un estilo propio, le realizan
modificaciones adaptdndola al mercado y la producen
en un tiempo mds corto, logrando ubicar productos con
mayor rapidez, a un precio mds asequible al bolsillo del
consumidor y llegando a un publico mds amplio.

El concepto de las empresas, dedicadas a la pronta moda,
modificé la idea de colecciones anuales y lanzaron su
propia versién llamada colecciones vivas. Las prendas
que confecciona son disefiadas, fabricadas, distribuidas
y vendidas casi con la misma rapidez que el cliente
cambia los gustos. Es més, la misma empresa es la que
promueve estos cambios acelerados, surtiendo sus tien-
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das con nuevos disefios por semana, creando un clima de
oportunidad que consiste en hacerle entender al cliente
que si algin modelo le gusta, es mejor que lo compre en
ese momento porque lo mds seguro es que la préxima
semana no esté en la vitrina. Asi que el cliente compra
la prenda para no perder la oportunidad. Este es el clima
de escasez y oportunidad inmediata que han creado las
empresas con su concepto de colecciones vivas.

:{Como pueden realizarse estas colecciones a
tan corto plazo?

A partir de 1990, se refina el concepto de mercadeo orien-
tado al cliente, y se comienza a crear productos y servicios
orientados a personas en particular, con la utilizacién de
complejos sistemas informéaticos capaces de identificar
clientes especificos y sus necesidades concretas. Los
segmentos se van reduciendo hasta llegar a grupos meta
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