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periodista reescriba el titular después, o bien que busque-
mos ideas en las imdgenes para apoyar los titulares. Si el
presupuesto da para hacer una produccién fotogrifica,
es genial. Sino, la gran cantidad de bancos de imdgenes
a los que podemos acceder por internet con bisquedas
por conceptos es mds que suficiente.

Insisto, depende del presupuesto y de los tiempos.

El caso puntual de las memorias, como comenté, algunas
organizan concursos para acompafiar los libros, y en
otros, se suele usar el material grafico de sus otras publi-
caciones que realizaron durante el afio. Esto tltimo es una
ventaja, porque ya tenemos las imdgenes siper ajustadas
de color, ya que hubo un cromalin previo.

En cuanto a los graficos, plantearlos con hojas de estilos,
como unidad en cuanto a cuerpos tipogréficos y una
paleta cromadtica suficiente es lo recomendable.

Y tanto para esto como para las ilustraciones, aunque
muchos disefladores hacemos més que disefiar, es bue-
no tener en cuenta que estas cosas se contratan, ya sea
infografistas o ilustradores.

Por tdltimo, y no menos importante, como en cualquier
caso del disefio de un libro, el cdlculo del ancho del
lomo, por suerte, nos lo brindan en la imprenta en base
al gramaje del papel que se va a utilizar, por lo tanto se
hace al final, una vez aprobado todo por el cliente cuando
se sabe por fin, la cantidad de pédginas.

Todas estas cosas, que aprendi trabajando, me hubieran
servido de mucho si me las hubieran ensefiado en la
facultad. Entiendo que son muy especificas, pero no
estamos exentos —en esta era globalizada— de que se nos
presente un cliente que requiera estos servicios.
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Abstract: Educational problems from the approach in which students
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reports. They are works for big customers that generally are followed
by an executive account, so that designers do not have direct contact

with the client. What to bring them to come out more prepared.
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Resumen: El presente escrito pretende explicitar un conjunto de argumentos que demuestren la ventaja de guiar la prac-
tica proyectual hacia una produccién de forma que enfatice el estimulo de lecturas metaféricas abiertas, incrementando
asf la intensidad de la experiencia estética destinada al fruidor. Cumplir este objetivo exige revisar diversos criterios e

instrumentos conceptuales que permitan establecer operatorias eficaces para un disefio mds intencionado y riguroso del

mensaje objetual. Un mensaje objetual mds rico, profundo e intenso cuya interpretacién exija al fruidor mayores compro-
misos intelectuales y emocionales, evitando la banalizacién o trivializacién, tanto del objeto, como del sujeto, y alejando
en ambos la posibilidad de establecer una relacién kitsch degradante o infecunda.
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Comentarios preliminares

Sabemos que la metédfora es una figura del lenguaje que
aporta un plus de sentido al acto comunicativo am-
pliando asf el recorte de lo real desde una experiencia
estética. Sabemos también que toda forma artistica lo es
por estimular algtn tipo de lectura metaférica sobre la
que se estructura su mensaje estético.

Sabemos asimismo que las formas objetuales urbanas,
arquitecténicas, industriales, gréficas e indumentarias,
constituyentes de nuestro entorno existencial, se origi-
nan y determinan para la satisfaccién de necesidades
humanas utilitarias o prosaicas y espirituales o poéticas.
Sabemos entonces que la produccién de forma obje-
tual, mediante procesos proyectuales o de disefno, debe
focalizarse en incrementar la calidad de vida humana,
mejorando la lectura del mensaje objetual, asi como
su profundidad y riqueza para favorecer interacciones
sujeto-objeto més eficientes y gratificantes.

También sabemos que, como disefiadores o productores
de forma, somos responsables de los mensajes éticos y
estéticos que nuestros productos comunican, lo cual nos
exige un compromiso consciente en la obtencién de un
control riguroso sobre los mecanismos mediante los cuales
aquellos se expresan. Desde este enfoque y en el marco te6-
rico que brinda la morfologia, entendida como disciplina
cientifica orientada hacia una produccién poética, diremos
que la forma objetual tiende a incrementar su eficacia
comunicacional cuando se configura metaféricamente.

La configuracién metaférica abierta

La configuracién metaférica abierta se conceptualizard
inicialmente como una manera de producir formas ob-
jetuales donde la concrecién material y la organizacién
formal estimulen en el sujeto interpretante la lectura de
un mensaje estético.

Entenderemos asimismo como configuraciéon metaférica
abierta a la forma objetual producida desde aquella l6gica
proyectual que la genera mediante operaciones retéricas
que determinan su lectura como forma ambigua y auto-
reflexiva.

Entenderemos también como configuracién metaférica
a un tipo especifico de estructuracién del mensaje obje-
tual dirigido a exaltar mediante su lectura la dimensién
poético-espiritual del sujeto fruidor sin menoscabo de la
satisfaccién de su dimensién prosaico-utilitaria.
Entendida la forma objetual como un signo o sistema de
signos diremos que ésta posee configuracion metaférica
cuando a su significante se le puede atribuir analogia o
semejanza estructural con grupos arménicos de signifi-
cados o nociones aun cuando éstos no posean referente
pléstico (paz, serenidad, violencia, amor, odio)

Serd obvio sefialar que cuando la forma objetual posea
configuraciéon metaférica abierta estimulard una lectura
“abierta e inagotable” definible como “semiosis ilimi-
tada”, siendo esta modalidad de lectura la base de toda
experiencia estética.

La configuracién metaférica, entendida desde un enfoque
etolégico y psicolégico serd aquella que estimule en el
fruidor por “simpatia formal” y a través del mecanismo
de transformaciones propioceptivas ciertas conductas y
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emociones vinculadas coherentemente con las caracte-
risticas de la organizacién formal (movimiento, quietud,
euforia, sosiego, tensién, distension, alegria, tristeza,
etc.) (Hesselgren, 1973) (Arnheim, 2001) (Dondis, 1990).
Desde este enfoque también serd evidente que la confi-
guracién metaférica abierta es el mecanismo idéneo para
producir “formas emocionantes”, es decir, formas cuya
expresion sensible estimule en el sujeto fruidor intensas
respuestas emocionales.

Observemos que al hablar de configuracién metaférica
abierta implicamos la existencia conceptual de configu-
raciones metaféricas cerradas, las cuales, en principio
deberian evitarse como foco de la préctica proyectual
pues tenderian a recortar o empobrecer el mensaje es-
tético contenido en el mensaje global. Advirtamos que
entendemos por metdforas cerradas, a aquellas cuya
percepcion ya no produce un plus de sentido mediante
un shock emotivo-intelectivo debido a estar gastadas por
un empleo excesivo que las torna obvias y obsoletas. A
ellas se refiere Elena Oliveras (1993) cuando habla de
“metédforas muertas” por excesivamente lexicalizadas.
Evidentemente el empleo protagénico de signos conven-
cionales y frecuentes en la configuracién del mensaje
objetual tenderd a la configuracién de metaforas cerradas
que banalizan la posible experiencia estética al estimular
un simulacro de ella, conduciendo al objeto portador a
la condicién de kitsch.

Advirtamos que si bien Marta Zatonyi (1990) afirma que
no existe “objeto kitsch” sino relacién kitsch entre sujeto
fruidor y objeto, otros autores —Jencks (1977), Eco (1984)
(1986) Moles (1973) (1983)— aluden a una “condicién
kitsch” propia de los objetos estéticos empobrecidos o
vulgarizados, que, en el decir de Eco, se focalizan en la
prefabricacién e imposicién del efecto emotivo sin exigir
esfuerzos interpretativos y simulando una experiencia
estética de descubrimiento activo donde un fruidor indo-
lente o perezoso finge creer o cree tener una experiencia
estética legitima.

Eco (1984, p. 118) dice:

Es kitsch aquello que se nos aparece como algo consu-
mido, que llega a las masas o al piiblico medio porque
ha sido consumido, y que se consume (y en conse-
cuencia, se depaupera) precisamente porque el uso a
que ha sido sometido por un gran ntimero de consu-
midores ha acelerado e intensificado su desgaste.

Evitar disefiar objetos que “caigan” en la “condicién
kitsch” y empobrezcan el entorno existencial del sujeto
exige o prioriza configurarlos conscientemente como
“metdforas abiertas”.

Observemos asimismo que la nocién de “configuraciéon
metaférica” ya sea abierta o cerrada implica obviamente
lanocién opuesta de “configuracién literal”. Entendemos
en principio por configuracién literal aquella concrecién
material cuya organizacién formal estimule en el sujeto
fruidor lecturas intensas y protagénicas de aspectos
destinados a la satisfaccién de necesidades humanas
prosaico-utilitarias, minimizando aquellas dirigidas a
su dimensién poética.

Segtin Moles (1983) los objetos expresan sus funciones
prosaico-utilitarias mediante sus denotados (o funcién
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primaria en el decir de Eco). El grupo de los significados
denotados constituye el “aspecto semdntico” sobre el que
se apoya el “aspecto estético” o conjunto de significados
connotados (funcién secundaria). Serd obvio sefialar en-
tonces que las configuraciones literales exaltan el aspecto
semdntico y las metaféricas el aspecto estético.
Obviamente también debemos aceptar que ‘probable-
mente algunos objetos marcadamente utilitarios como las
herramientas puedan y deban evitar poseer configuraciéon
metaférica.

Advirtamos asimismo que no debemos confundir la con-
figuracién metaférica de un objeto intencionada desde un
acto de disefio consciente con aquella posible configura-
cién metaférica inconsciente que sin embargo promueve
o estimula lecturas abiertas en el fruidor quien en funcién
de suriqueza o pobreza cultural, puede asignérselas o no.
Sabemos que los objetos promueven lecturas que pueden
ser tanto coherentes como aberrantes a sus funciones
primarias o secundarias. Una configuracién metaférica in-
tencionada debe obviamente evitar lecturas aberrantes...
Oportunamente profundizaremos sobre las 16gicas pro-
pias de la configuracién metaférica abierta. Reiteremos
por ahora que, para ser convenientemente ambigua y
auto-reflexiva, la configuracién metaférica debe soste-
nerse prioritariamente sobre los signos que guarden o
propongan alguna semejanza o analogia estructural con
las nociones abstractas que buscamos expresar (libertad,
democracia, serenidad, fuerza, vitalidad, alegria, etc.)
por ello seguramente su configuracién descansard pro-
tagénicamente en la organizacién formal de signos “na-
turales” en el decir de Jencks (1977), es decir, indiciales
e iconicos. Signos que si bien exigen, segin Eco, algtin
tipo de aprendizaje o manejo convencional, poseen una
relacién entre significados y significantes escasamente
arbitraria, estimulando en forma filogenética la lectura
o significacién. Advirtamos en este sentido que, en
principio, deberfamos minimizar el empleo de signos
convencionales sujetos a inestabilidades culturales que
implicarian su obsolescencia o transformacién.
Aquino podemos ahondar en este y otros temas. Digamos,
por ahora, que la nocién de configuracién metaférica
abierta es, en definitiva, una nocién 1til para analizar,
generar, clasificar y comprender un universo de formas
objetuales de protagdnica presencia en nuestro entorno.
Estanocién establece o propone numerosos interrogantes:
;Cudntos tipos de configuracién metaférica existen?
;Coémo pueden clasificarse? ;Cudles son las diferencias
o similitudes entre las configuraciones metaféricas de las
formas arquitecténicas, graficas o industriales? ;Existen
tantas configuraciones metaféricas objetuales como
tropos del lenguaje? ;Qué operaciones retéricas son las
mads favorables para la organizacién formal de cada tipo
objetual? ;Existen casos en que la configuracién metafé-
rica de la forma objetual sea innecesaria o indeseable?
;Qué mecanismos perceptuales conviene estimular en el
sujeto fruidor para desencadenar la lectura del mensaje
estético? ;Qué tipos de lectura o interpretacién contiene
o propone el mensaje objetual global? ;Qué enfoques
hay para clasificar los tipos de mensajes y sus lecturas?
;Coémo se intensifica una lectura sobre otra? ;Existe
alguna configuracién formal que vehiculice mejor el
mensaje estético? ;Como se concibe e instrumenta la me-
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taforizacién o traduccién formal de una nocién abstracta
como “sabiduria”, “vejez”, “paz”, “alegria”, o “tristeza”?
$Qué configuraciones estimulan respuestas conductales
en funcién de lecturas de origen filogenético? ;Son las
transformaciones propioceptivas la base bioldgica del
proceso de metaforizacion?

Estos interrogantes y otros muchos mas que, atin no es
posible o pertinente enunciar, serdn oportunamente con-
testados dentro y desde la explicitacién del marco teérico
que origina y determina el presente escrito.

Como adelantdramos nuestro marco teérico configura una
mirada desde la morfologia entendida como disciplina
cientifica orientada hacia una produccién poética, inten-
cionando asi una seleccién de enfoques y saberes que
confluyen en una guia eficaz para la practica proyectual
entendida como construccién de conocimiento.
Conocimiento 1til para producir formas mds intensas,
ricas y profundas, en las que podamos transmutarnos y
expresarnos para al fin encontrarnos a nosotros mismos.
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Abstract: This paper seeks to explain a set of arguments that prove
the advantage of guiding the design practice into a form that empha-
sizes production stimulating open metaphorical readings, increasing
the intensity of aesthetic experience intended to spectator. Obtain
this objective requires review several criteria and conceptual tools
that enable to establish effective operative for a more deliberate and
rigorous design objetual message. A rich, deep and intense objetual
message whose interpretation requires the spectator greatest intel-
lectual and emotional commitments, avoiding the trivialization, the
object and the subject, and away in both the possibility of a fruitless
relationship or degrading kitsch.

Key words: Message - Metaphor - Kitsch - Objetual - Form.

Resumo: O escrito pretende explicitar um conjunto de argumentos
que demonstrem a vantagem de guiar a pratica projetual a uma produ-
¢do de forma que enfatize o estimulo de leituras metaféricas abertas,
incrementando a intensidade da experiéncia estética destinada ao
fruidor. Cumprir este objetivo exige revisar critérios e instrumentos
conceptuais que permitam estabelecer operatérias eficazes para um
design mais intencionado e rigoroso da mensagem objetual. Uma men-

sagem objetual mais rica, profunda e intensa, cuia interpretagdo exija
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ao fruidor maiores compromissos intelectuais e emocionais, evitando
abanalizagdo do objeto e do sujeito, e removendo em ambos a possi-

bilidade de estabelecer uma relagdo kitsch degradante ou infecunda.
Palavras chave: Mensagem - Metéfora - Kitsch - Objetual - Forma.
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Resumen: La escuela de arquitectura de la Universidad Francisco de Paula Santander (UFPS), de la ciudad de Cucuta,
Colombia propone el desarrollo de procesos pedagégicos, como método de exploracién en la permanente biisqueda de la
forma, estructura, el envolvente y la fenomenologia de cada una de las propuestas de los primeros talleres; a través de un
contacto directo con el arte y la experimentacién de materiales, conceptualizacién de ideas y materializacién de las mismas.
Este proceso es desarrollado a través de un constante laboratorio experimental dentro y fuera del aula generador de insta-
laciones artisticas y habitdculos penetrables conceptualmente disefiados a partir de un proceso riguroso de investigaciéon
y experimentacién que evidencia la sensibilidad hacia las artes y la arquitectura del nuevo milenio.

Palabras clave: Abstraccidn - Espacialidad - Experimentacién - Exploracién - Geometrizacién - Fenomenologia - Objeto - Sujeto.
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Construccion de Herramientas mentales a
partir de la experimentacién por procesos de
inducciéon como metodologia aplicada a la
ensefianza de la Arquitectura

Nuestra escuela de Arquitectura busca sensibilizar a los
estudiantes que inician su formacién profesional para
que desarrollen la capacidad de percepcién, intuicién,
exploracién de materiales y formas, y su interpretacién
del mundo, por medio de proyectos escultéricos, de
instalaciones artisticas que evidencien las nociones de
espacialidad, lugar, habitar y experiencia sensorial; con
el fin de lograr una marcada identidad como futuros
disefiadores y arquitectos del nuevo milenio.

Se hace necesario entonces entender el medio local
(Cdcuta - N. de S.) y el contacto global (medio virtual -
internet) para lograr un equilibrio entre las experiencias
de estudiantes y docentes muchos de los cuales fuimos
formados en la escuela cldsica que tiene postulados
bastante dificiles de desmontar si se trata de interactuar
con la obra. Se reconoce entonces la importancia de
sensibilizar la experiencia individual y la capacidad de
romper paradigmas acerca de conceptos como estética,
arte, espacio, lugar, habitar.
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La ubicacién estratégica de nuestra ciudad tiene signifi-
cados marcados en los comportamientos colectivos; lo
comercial, la moda, la moneda extranjera, la misica, la
relacién directa con Venezuela (San Antonio y Urefia), la
Universidad Publica, factores que influyen en la concre-
tizacién y materializacién de las ideas. Debe ser entonces
la academia un espacio de intercambio conceptual y el
docente “maestro” en el sentido de disponer el universo
para que el estudiante se nutra a través de su experiencia
y construya su propio pensamiento.

Los proyectos de Disefio de los primeros semestres de
la Universidad Francisco de Paula Santander (UFPS),
tienen como objetivo primordial lograr que el estudian-
te transforme, intervenga, genere experiencias en un
espacio; Se reafirman los conceptos de estética de no
cefiirla a lo bello, sino a la ciencia de las cualidades de
nuestra sensibilidad. La obra de Arquitectura como Arte
solo en el habitar. Desarrollo de la capacidad sensitiva
de preguntarse una y otra vez cémo una obra me aporta,
me transforma, qué me transmite. Ha sido un enriqueci-
miento constante, se aprende a aprender.

La cultura globalizada en la red, involucra nuevas ten-
dencias, nuevos comportamientos, pero lo sensible a
pesar de la marcada saturacién de la imagen... siempre
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