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Resumen: Este texto es producto de la investigacidn titulada Grdfica editorial en Mexicali, y aborda la contextualizacién de
la produccién grafica de la ciudad a partir de su ubicacién, las caracteristicas especificas de la frontera Norte de México y
la influencia de Estados Unidos de América. Se investiga la labor realizada por antecesores de los disefiadores y los princi-
pales de la cultura en Mexicali durante los primeros 27 afios de vida (1903-1930) para entender el impacto uso y aplicacién
de las Tarjetas postales, aborddndose desde los motivos socioculturales y econémicos que provocaron un aumento en la

demanda que puso en marcha al sector gréfico.
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Introduccion

El objetivo de este trabajo es analizar de qué manera cir-
cularon las Tarjetas Postales en Mexicali en los primeros
afios de su fundacién y explicar cémo se fueron formando
las primeras sociedades mercantiles y los principales
grupos de empresarios® de la época. La relacién estrecha
entre el correo y el periodismo cambi6 la vida de la so-
ciedad mexicana. La historia del correo estd intimamente
relacionada con la historia nacional. Desde la perspectiva
del disefio grafico, son numerosas las formas de integra-
cién del hombre con la sociedad, ya sea contribuyendo al
desarrollo de productos para mejorar la calidad de vida o
bien en el incremento de nuevas formas comunicacionales
que pueden cumplir con objetivos definidos: campaiias
sociales, informativas, publicitarias, etc.

Origenes de Mexicali

Mexicali naci6 a principios del siglo XX, al iniciarse las
obras de regadio en el bajo delta del rio Colorado. El 28
de diciembre de 1900, la Califronia Development Co.
estuvo en condiciones de firmar un contrato con su filial
mexicana denominada “la sociedad de irrigacién”, para
que la primera construyera y diera mantenimiento a los
canales. La Sociedad de Irrigacién transfirié sus derechos
a Imperial Water Company, encargada de distribuir el
agua a los campos agricolas®. El Valle donde estd situada
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la ciudad, tomé el mismo nombre del municipio. En 1902
serealizé el primer trazo de la ciudad por parte de algunos
ingenieros estadounidenses. Heber?® encarg6 al ingeniero
Rockwood que elaborara un plano de la poblacién?, en
este mismo sentido, el autor Pifiera Ramirez, contempla
como una posibilidad que ambas ciudades tanto Caléxico
como Mexicali fueran planeadas simultdneamente®. El
plano de Caléxico dentro de sus confines abarcé lo que
se conoce como primera seccién, habitada en su mayoria
por ciudadanos de origen chino, mientras que gran parte
de la poblacién mexicana se ubicaba en la zona llamada
“Pueblo Nuevo”. Mexicali nace y se desarrolla desde la
aduana hasta el valle donde se encontraban los cultivos
del algodén. En el ano de 1915 se establece como la capital
del entonces Distrito Norte de Baja California. Uno de los
cambios mds significativos fue la instalacién de las Insti-
tuciones Gubernamentales y la construccién de edificios
publicos. Para 1923 se amplié el Fondo Legal de la ciudad
y se constituyé lo que se conoce como segunda seccidn,
zona que se destino principalmente para uso habitacional
de funcionarios piblicos y empleados de gobierno®.

En relacién al nombre de Mexicali, algunos autores afir-
man que se forma con la raiz de las voces Mexi - Califor-
nia; que es donde comienza México y termina California
y fue impuesto en 1902 por el Coronel Agustin Sangines,
Jefe politico del Distrito’.
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Poblacién en Mexicali

La poblacién inmigrante fue atraida indirectamente por
el programa de braceros, que provocé un incremento
demogréfico considerable en la regién. En 1904 segun el
registro de habitantes arroj6 que habfa apenas 397 perso-
nas entre adultos y nifios®. A lo que contribuyé en forma
especial, la construccién del ferrocarril Sonora- Baja
California y la pavimentacién de la Carretera Nacional a
finales de la década de 1940. Cabe hacer mencién a los
afos de auge década de 1920-1930, donde el algodén era
el principal producto agricola del Valle, y alcanzé eleva-
dos precios en el mercado mundial. En esa direccién, la
compaiiia “California Co. “preveria al territorio mexicano
de aguas del Rio Colorado”. “Colorado River Land and
Co. S.A.” fue el nombre de registro de la compaiifa “Ca-
lofornia Mexico Land and Cattle”, en noviembre 1903.
La empresa se dedicé inicialmente al cultivo de pastos
para alimento de Ganado posteriormente, se destinaron
a la siembra de algodén, asi como cebada, maiz y alfalfa®.
Siguiendo a los autores Hu-Dehart'® y Campbell" coin-
ciden en afirmar que los duefios de la compaififa eran
Harrison Otis y su yerno Harry Chandler y, asi como
también del periédico Los Angeles Times. En el latifundio
se le daba empleo solo a extranjeros (hinddes, chinos,
japoneses) con lo que se excluia a los mexicanos. Los il-
timos con el tiempo arraigaron y se volvieron bajacalifor-
nianos, con negocios mayoritariamente de restaurantes,
por ello popularmente se dice que la comida tipica de
Baja California es la china. Cabe destacar que en 1915,
la comunidad china alcanzé el 42 % de la poblacién??.
Al aumentar la produccién de algodén, los requeri-
mientos de la mano de obra fueron inminentes. Segin
la historiadora Araceli Almaraz Alvarado, la extensién
de algodén sembrada en el valle de Mexicali aumenté en
forma considerable, alcanzando su primer nivel mds alto
durante el ciclo 1920-1921"%, hechos que se confirman
con el Registro de dos empresas importantes en el medio
segun el Registro Publico de la Propiedad y del Comercio
de Mexicali (RPPM). En esa direccién, el 25 de abril de
1922 se form6 la Lowe Colorado River Ginning Company
S. A., con un capital inicial de 50 000 pesos el objetivo
de la empresa era una industria despepitadora de algo-
dén. En 1923 se estableci6 en Mexicali la empacadora
de algodén Baja California Compress & Store Company,
con una inversién inicial de 100 000 pesos, la compaiiia
se dedicaba a la explotacién de una planta compresora
de pacas de algodén®.

Durante los primeros afios de Mexicali, las comunicacio-
nes del Estado de Baja California con el resto del pafs eran
casinulas, como efecto de la precaria comunicacion se vi-
via al margen de la vida politica y del desarrollo social de
lanacién, desamparados por momentos, lo cual motivé el
atraso general en que se debati6 esta zona. Las deficiencias
del régimen administrativo de la Peninsula determinaron
no tinicamente su estancamiento social y econémico, sino
que provocaron el éxodo de sus habitantes, siendo uno de
sus efectos la emigracién de j6venes trabajadores es hacia
los Estados Unidos, lo que originé la despoblacién del
Territorio. Estas mismas condiciones prevalecieron hasta
la iniciacién del movimiento revolucionario en 1910%.
El progreso de Mexicali fue paulatino, hacia el afio de
1925, segun Grijalva'’ se organizé la “Compaiifa Indus-

trial Jabonera del Pacifico”, dirigida por Juan F. Brit-
tingham con sus tres hijos y los Chandler procedentes de
Gomez Palacio, Durango. En ésta se producian: aceites,
glicerinas, jabones y sus derivados. La compaififa cono-
cida como La jabonera, fue la de las primeras sociedades
registradas como cooperativa de responsabilidad limitada
y de capital variable. Su capital inicial fue de un mill6n
de pesos. La duracién de la compaiiia fue fijada a 40
afios'®. Adem4s, hace referencia a la instalacién de otras
empresas dedicadas al despepite del algodén, como la
Despepitadora y aceitera del valle, la Compariia Algo-
donera de Baja California y 1a Mexican Chinese Ginning
Company S. A."” conocida como la Chinesca. Esta tltima
compaififa pertenecia a W. C. Allen (familia americana
de los Angeles), quienes también dirigian la sucursal
“Globe Milling Company of Calexico” y la subsidiaria en
Mexicali era la “Compaiifa de Baja California” (Cotton
Company of Baja California). En la misma zona se coloca-
ron abarrotes y mercancias en general de origen chino®.
Dice Almaraz “el estrecho mercado de Mexicali estaba
estructurado principalmente por negocios comerciales
(ventas al por menor) y encabezado por chinos”?.

En relacién a los negocios mds comunes, éstos eran
carnicerias, tenderias, un hotel, restaurantes y cantinas.
Segun Pineda? para 1910 el nicleo de habitantes en el
poblado era de 462, convirtiéndose en un importante
centro de poblacién que servia de eje a la actividad
agricola, ganadera y comercial desarrollada en la zona.
En 1924 se fundé La Compaiiia Harinera de Baja Cali-
fornia, la cual tuvo como socios a José Maria Herndndez,
Alberto G, Aldretem Yasaburg Jowakita y Chester B,
Moore®. El 11 de junio de 1925 se abrié otra harinera,
registrada como Harinera de Mexicali, S. A. cuyos socios
eran Alejandro Cass y la familia Garcia®.

En 1926 destacé La Productora de Vinos y Hielos de
Mexicali, S. A., negocio pionero de gran rentabilidad. Fue
organizada por Will E. Keller, William C. Allen, Abelardo
L. Rodriguez y Arturo Guajardo®.

En proyectos de urbanizacién y construccién se registro
en 1926, La Urbanizadora, Constructora y Arrendadora
de Mexicali, S.A., con una inversién cerca de 30 000
pesos?. Hacia 1929 se crea La Compariia de Pilotes de
Concreto, con una inversién de 200 000 pesos, organizada
por accionistas de Colorado y Edward Bignell*”.

La prosperidad del valle de Mexicali tuvo un gran im-
pacto. Se desarrollé una pequeiia burguesia agraria que
aprovecho disposicién de tierra, agua y crédito para cul-
tivar tierras generando circulante de efectivo. Se gener6
una corriente migratoria a toda la regién, aumentando asi
la poblacién lo que influy6 en la elevacién a categoria de
Estado del hasta entonces Territorio de Baja California.
En esta direccién se muestra el censo de poblacién del
Distrito Norte con fecha del 15 de Mayo de 1930. Este
crecimiento gener6 nuevos medios de comunicacién
impresos entre los que destacaron los periddicos, revistas
misceldneas, tarjetas postales y libros.

Innovacién gréfica comercial a través de Tarjetas
Postales

Durante afios, el valle de Mexicali fue renombrado como
valle de los Algodones o Valle del Rio Nuevo, asimismo
fue el paso obligado de las comunicaciones terrestres
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entre las misiones de Sonora y la Alta California, ya que
la obra misional en el extremo Norte peninsular estuvo
centrada en las costas de Ensenada; también, fue la pri-
mera y por algiin tiempo tinica comunicacién entre Cali-
fornia y el resto del territorio Estados Unidos de América
(EUA). La linea de diligencias fue establecida por John
Butterfield, en 1858, entre San Francisco y Luis Missuri.
Esa linea tenfa como recorrido el valle de Méxicali; por
ende los viajeros y las cartas procedentes de Nueva York
con rumbo a California tenfan que atravesar esta regién.
Dice Herrera Carillo,

En el Valle de Mexicali eran las siguientes postas; Los
Algodones, La Rajadura, Garner, Alamo Mocho y un
punto situado al sur de Mexicali para entrar luego a
territorio norteamericano bordeando la laguna de Ca-
meron y seguir por Pozo del Indio, Carrizo, Vallecitos
hasta Los Angeles. Esta linea terminé con motivo de
la Guerra separatista®.

Entrando en materia la tarjeta postal es un medio de
comunicacién escrita que surge con los objetivos de
establecer un medio de correspondencia més econémico
que las cartas y la transmisién de mensajes cortos. Las
primeras Tarjetas Postales se fabricaron bajo la forma
de entero postal, es decir editada por la Administracién
(Oficial) y con el sello de correo (franqueo) al anverso.
En 1905 el anverso de la Tarjeta Postal se dividié en dos
partes. La izquierda para escribir la comunicacién y la
derecha para el nombre y direccién del destinatario.

En las dreas rurales, como es el caso de Mexicali, existia
un ancho rango de fotégrafos y nuevos publicistas que
tomaron ventaja de la demanda de estas Tarjetas Postales.
La temética estaba dirigida hacia visitas identitarias de
los lugares de procedencia.

La técnica de impresion era a través de fotografias reales
y coloreadas con acuarela o impresas en fotolitografia. La
misma foto postal podia obtenerse en colores en cianoti-
pia?, color sepia, asi como blanco y negro. En el caso de
la fotolitografia eran publicadas con firmas comerciales.
De acuerdo con la Revista, Magazine of Art (1902), las
postales eran se consideraban reproducciones fotografi-
cas, y eran coloreadas a través de la litografia. Desde el
puto de vista artistico eran de baja calidad, sin embargo
eran bien aceptadas por la clientela de escasos recursos
econémicos.

Los publicistas y Fotégrafos regionales encontraron en
las Tarjetas Postales un negocio con poca inversién y un
mayor beneficio econémico. Estas Tarjetas Postales se
podian encontrar cualquier parte, tiendas de abarrotes y
estantes de periddicos. Algunos minoristas locales tam-
bién funcionaban como editores de las Fotolitografias,
asf como también de las postales a través de negativos®.
El mensaje en las postales fotograficas podia representar
lugares histéricos o paisajes, mostrando la vestimenta,
edificios, lugares de recreacién, famosos de la época y
autos. Por ello, las postales son una parte documental
grafica de los acontecimientos siendo una parte integral
de la préactica profesional del siglo XX. La fabricacién
de estas Tarjetas Postales fue una extensién ldgica de
las actividades de los fotégrafos profesionales en las
dreas rurales.
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En la mayoria de los casos, las Tarjetas postales parecen
ser disefladas para fines puramente publicitarios, para la
explotacién de los lugares, promoviendo sus atracciones
y reforzdndolos con frases de apoyo. Generalmente,
tienen imdgenes atractivas que son atesoradas por los
recuerdos de las personas quienes visitaron los lugares
queddndoles breves registros en la mente.

En la época estudiada 1903-1930 se comercializaban mé-
quinas de impresién junto con las cortadoras al tamafio
de las postales (suajadoras) para producir las tarjetas en
pequeiias cantidades. En los periédicos de la época se po-
dfan encontrar anuncios publicitando las cdmaras Kodak,
las peliculas y la impresién en Velox Post- Cards. Segtin
Blake?®!, Kodak vendia cdmaras relativamente baratas, asi
como accesorios y suplementos. En la compra de estas
cdmaras venia con suplementos para hacer td propio
cuarto oscuro, y la obtencién de contactos y méscaras.
La mayoria de los fotégrafos elegian afiadir titulos y
firmas a las postales usando una pluma o tinta, después
escribian al revés de la pelicula otras, despojando de la
emulsién del negativo para proporcionar fondo negro
con letras blancas. Ademads, se podia afiadir texto en una
pieza de papel celuloso o transparente colocdndolo boca
abajo del negativo.

Entre los temas de postales localizados en Mexicali se
encuentran: vistas generales de la ciudad, mostrando
aquellos edificios emblemadticos como: las algodoneras,
la cerveceria, el Cabildo, Los bomberos, La policia, La
Aduana, Escuelas, etc...

Los fotégrafos locales tomaron ventaja de sus conoci-
mientos de la ciudad y mostraban aquellos lugares que no
tenian mucha difusién como caminos, vistas o paisajes,
arroyos, o sinuosos trazados de las vias de comunicacion.
Otro piblico adepto a estas Tarjetas Postales fueron los
residentes rurales que visitaban el estudio Fotogréfico,
las recibian como un recuerdo con el nombre del Estudio.
El uso y distribucién de las fotos Tarjetas Postales servia
como promotor de los pequefios pueblos, asi como repor-
tar los sucesos importantes de la comunidad.

Conclusién

Las Tarjetas Postales fueron sin lugar a duda, una forma
de publicidad directa con un costo reducido. Se usaron
para publicitar negocios, servicios, productos. Estas
fueron sin duda una culminacién de los documentos gra-
ficos de las pequeiias poblaciones en los inicios del siglo
XX. Existiendo una relacién directa entre las cdmaras,
condiciones de luz y las técnicas de impresién. No cabe
duda que las postales fueron un medio de comunicacién
muy popular para correspondencia personal usando
como medio de transporte, como se ha comentado con
anterioridad, las diligencias de paso hacia San Diego, y
otras ciudades de Estados Unidos de América.

Este es un avance sobre la Gréfica editorial en Mexicali
durante los primeros 27 afios de su fundacién. Los dife-
rentes elementos mencionados pertenecen al campo de
la historia cultural de la entidad y merecen estudiarse
mds amplia y profundamente para entender la gréfica
de la época.
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Nota Comité Editorial: Este articulo ha sido modificado (se han
eliminado imégenes) para su publicacién en esta edicién Actas de

Disefio, debido al espacio y formato de la misma.

Abstract: This text is the result of the qualified investigation called
publishing Graph in Mexicali, and there approaches the contextua-
lization of the graphical production of the city from his location, the
specific characteristics of the border North of Mexico and the influen-
ce of The United States of America. The realized labor is instigated by
predecessors of the designers and the principal ones of the culture in
Mexicali during the first 27 years of life (1903-1930) to understand the
impact use and application of the Postcards, being approached from
the social, cultural and economic motives that provoked an increase

in the demand that made the graphical sector to start.

Key words: Design History - Graph - Photography - Publishing -

Postcards

Resumo: Esse texto é produto da pesquisa intitulada Grdfica edito-
rial em Mexicali, e aborda a contextualizagdo da produgdo gréfica
da cidade a partir de sua localizagdo, as caracteristicas especificas
da fronteira Norte do México e a influéncia dos Estados Unidos da
América. E investigada a tarefa realizada pelos antecessores dos de-
signers e os principais representantes da cultura em Mexicali durante
os primeiros 27 anos de vida (1903 -1930) para entender o impacto
do uso e a aplicagdo dos Cartdes postais, abordando-se a partir dos
motivos socioculturais e econdémicos que geraram um aumento na

demanda que movimentou a setor gréfico.

Palavras chave: Histéria do design - Grafica - Fotografia - Editorial

- Postais

(*) Lucila Arellano Vazquez. Docente investigadora. Universidad

Auténoma de Baja California. México.
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