positivas o negativas ante el esquema de inclusién exclu-
sién. Mediante las practicas sociales se constituyen, a su
vez, sistemas de cédigos, valores, légicas clasificatorias,
principios interpretativos y orientadores de las formas
de reconocimiento de la ciudad, que definen la llamada
conciencia colectiva, la cual se rige con fuerza normativa
en tanto instituye los limites y las posibilidades de la
forma en que las mujeres y los hombres reconocen su
cuerpo y el del otro. Desde estos cuestionamientos se
propone que los imaginarios en la fotografia de la ciu-
dad responden a una forma de definir la necesidad del
cambio permanente, de la constante actualizacién, de la
reformulacién y la autoorganizacién de las partes. Por
estarazoén, la narrativa de la imagen se aborda desde una
perspectiva del discurso ubicado en la transdisciplina
vy la complejidad, especificamente la formulacién del
método de pensamiento complejo elaborada por Edgar
Morin. La imagen en la fotografia de la ciudad implica
una narrativa que en los medios funciona como una forma
de discurso complejo cuyo abordaje se construye desde la
transdisciplina. Este acercamiento al se basa en el interés
de encontrar una forma alterna a la explicacién lineal de
la comunicacién y de las imdgenes en la fotografia que se
encuentran presentes en el entorno académico “oficial”.
Este cambio es formulado debido a que, las formas “tra-
dicionales” existentes de causa efecto, que corresponden
a la posicién tedrica hegemonica, son insuficientes para
explicar y comprender el problema de las representacio-
nes del cuerpo, pues para ello es necesario reconfigurar
esta visién disciplinaria que fragmenta y universaliza la
realidad. En este contexto, como medio para comprender
los imaginarios en la fotografia periodistica de la ciudad
se considera adecuado tener como base a la complejidad
que se elabora desde la 6ptica de la transdisciplina y basa
sus desarrollos en teorias fundantes cuyo origen data de
los afios 40: La teorfa de la informacién, La cibernética
y La teoria de los sistemas.

La posicién desde la transdisciplina, que sigue este estu-
dio, permitird dar a conocer la necesidad de reflexionar
acerca de los imaginarios en la fotografia de la ciudad
desde la perspectiva de la complejidad la cual permite
identificar las relaciones y conexiones existentes en el
funcionamiento de la imagen, relaciones que se dan tras
considerar la incertidumbre y la contradiccién como ele-
mentos presentes en el acontecimiento de la imagen, pues
su funcionamiento no responde a una 6ptica universalista
basada en una légica racional lineal, por el contrario,
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es necesario abordar el problema desde tal forma que
se facilite la coexistencia de contenidos de un nivel de
realidad con otros. Es necesario también considerar la
existencia de la paradoja, la reflexividad, la recursividad
y la auto referencia, al mismo tiempo que la mirada de la
ruptura que admite la integracion, los desgarramientos y
uniones de la realidad en las imédgenes observados tanto
en los acercamientos de algunos postulados formulados
tanto en las teorias de la modernidad como en las de
la posmodernidad. Esta posicién transdisciplinaria se
comprende desde el enfoque de una narrativa desde las
préacticas semiético-discursivas.

Abstract: Image narrative in the journalistic photography of the city
from the optic of Tran discipline and complexity, is a discursive
practice directed to the active construction, from the subject, of social
reality. The true notion and the reality in the image is related to the
mental process developed cultural system placed in a determined
time and space where a semiotic system is constituted, which through
the use of persuasive and argumentative resources let to reach to the
differences that are collectively constructed with the self-generative

forms by the mass media.
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Resumo: A narrativa da imagem na fotografia jornalistica da cidade
a partir da 6ptica da transdisciplina e a complexidade é uma prética
discursiva orientada a construgdo ativa, do sujeito, da realidade
social. O conceito de verdade e de realidade na imagem estd vincu-
lada com o processo cognitivo desenvolvido em um sistema cultural
localizado em um determinado tempo e espago em que é constituido
um sistema semiético que, por meio do uso de recursos persuasivos e
argumentativos, permite conseguir as diferengas que sdo construidas
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Resumen: El presente trabajo es el resultado de una monografia de graduacién y analiza la moda como un fenémeno que
permite satisfacer la necesidad de los individuos para expresar la identidad y la individualidad. A partir de esta hipétesis
se buscé contextualizar el surgimiento de esta necesidad que, de acuerdo con Lipovetsky, surgié durante la Edad Media.

Actas de Disefio 10. Facultad de Diseflo y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 131-250. ISSN 1850-2032

213



Disefio en Palermo. V Encuentro Latinoamericano de Disefio 2010

Luego, a partir de autores como Barnard y Treptow, se aborda el surgimiento de la moda propiamente en si y su papel
paradéjico en este proceso de individualizacién de las personas.

Palabras Clave: Moda - Identidad - Necesidades - Comunicacién - Signo - Semiologia

[Resimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 218]

A busca pela diferenciagédo e individualizagdo através da
moda é uma questdo que, de fato, me instiga muito. A
relagdo passional que eu tenho com este assunto comegou
quando eu percebi a necessidade que as pessoas tem de
se singularizar quanto maior for o centro urbano. Nao
precisa ir muito longe, basta lembrar dos transeuntes
na rodovidria de Porto Alegre para que percebamos o
quanto as pessoas buscam um estilo préprio, indivi-
dual. Os estilos diferentes e peculiares sdo intimeros.
Essa busca e este desejo pela singularidade e por uma
personalidade prépria se deu —de acordo com o filésofo,
socidlogo e professor francés Gilles Lipovetsky—ao longo
da Idade Média nas classes superiores. E no final deste
periodo que aparecem inlimeros signos que revelam esta
conscientizagdo até entdo inédita de que os individuos
sdo portadores de identidades subjetivas, que possuem
vontade de expressar sua singularidade individual e de
exaltar a sua individualidade.

Lipovetsky fundamenta esta afirmagdo citando alguns
destes signos, vejamos:

Nas Cronicas e Memorias, a preocupagdo de marcar a
identidade daquele que fala aparece numa forma ca-
noénica: Eu seguido do nome, sobrenome e qualidades
daquele que fala; nas obras poéticas intensificaram-se
as confidéncias intimas, a expressdo dos impulsos do
eu, instantes vividos, lembrancas pessoais. O apare-
cimento da autobiografia, do retrato e do auto-retra-
to ‘realistas’, ricos em detalhes verdadeiros, revela
igualmente, nos séculos XIV e XV, a nova dignidade
reconhecida naquilo que é singular no homem, embo-
ra em quadros ainda muito amplamente codificados
e simbdlicos.

Este tedrico ainda menciona a iconografia do Juizo Final,
o livro da vida, os temas macabros, os testamentos e se-
pulturas personalizadas da segunda Idade Média como
signos que confirmam a preocupacgdo de ser si préprio e
de promogdo da identidade de cada um. Foi devido a esta
vontade de expressar a identidade pessoal e de se mostrar
como sujeitos singulares que “pdde por-se em movimento
a légica proteiforme da moda”, ou seja, de mutabilidade.
O autor acredita que a legitimagdo social da individua-
lidade colocou em voga a forga motriz da moda, o Novo,
caracterizando o fen6meno como metamorfoses fugidias.
Convém lembrar aqui que esta nova conscientizagdo que
gerou estas inovagdes era de exclusividade da minoria
que fazia parte da elite social. De acordo com o professor
da PUC-Rio Rafael Cardoso Denis a democratizagdo da
nocdo de individualidade se deu no século XIX, pois foi
quando surgiu a classe média na Europa e nos Estados
Unidos. Denis acredita que a vontade de se diferenciar
e de mostrar a identidade prépria ou do grupo passou a
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ser feita através das opgdes de consumo como: leitura,
vestudrio e decoragdo. Richard Sennett é citado por Denis,
onde ele menciona que o século XIX foi um marco na
relacdo entre individuo e artigo de consumo, pois estes
passaram a simbolizar personalidades e identidades.
Durante a Revolugdo Industrial multiddes de pessoas
abandonaram seu trabalho no campo na esperancga de
que o trabalho nas fébricas das cidades lhe proporciona-
riam uma vida melhor. Com isso os centros urbanos se
transformaram em verdadeiros formigueiros humanos, o
que tornou impossivel conhecer o companheiro sentado
ao lado no bonde e nem mesmo o vizinho —o que deu
origem a nogdo de anonimato, caracteristica inevitdvel
da modernidade. Este sistema que visava a produgéo de
produtos idénticos e em série, acabou fazendo com que
os préprios humanos se sentissem como manufaturas,
com pegas iguais a de todos os outros.

Em funcdo disso, acredito que o desejo de se individua-
lizar se evidenciou neste perfodo. As pessoas passaram a
sentir a necessidade de se diferenciar para néo se torna-
rem produtos em série, logo, a moda foi um importante
caminho para isto. Pode ser que neste momento, lendo
estas afirmagées, algumas ddvidas estejam povoando
a sua mente. Como se singularizar através da moda se
ela é um fenémeno ditatorial, ou seja, no inicio de cada
estagdo nos é apresentado o que serd usado nos préximos
meses? Cores, tecidos, modelagens, cumprimento da saia,
largura da calga, sapato alto ou baixo... E nesta divida
que reside o paradoxo da moda. Doris Treptow, estilista
e professora em cursos de moda, faz uma explanagéo
acerca deste assunto no seu livro Inventando moda:
planejamento de colegdo:

A moda surge no momento histérico em que o homem
passa a valorizar-se pela diferenciagdo dos demais
através da aparéncia, o que podemos traduzir em in-
dividualizagdo. Todavia essa diferenciagdo de uns,
visa uma identificagdo com outros, pois a moda se dd
através da cépia do estilo daqueles a quem se admi-
ra. Na era do consumo em massa, podemos concluir
que moda sdo os valores materializados nos bens de
consumo massificados, e que, a medida que véo sen-
do consumidos, pautam as relagdes entre as pessoas a
partir das aparéncias e de um ciclo de obsolescéncia
programada que privilegia aquilo que é novo.

A moda pressupde adesdo, ou seja, para que exista moda
ela tem que ser copiada por muitas pessoas que pensam
estar se distinguindo na multiddo. Ao mesmo tempo,
mesmo ditando ‘regras’, a moda confere liberdade ao
usudrio para compor o visual da forma que lhe convier.
No livro Moda e Comunicag¢do —Malcolm Barnard— pro-
fessor assistente de Histéria e Teoria da Arte & Design da
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Universidade de Derby na Gra-Bretanha, diz que a moda
e a indumentdria sdo maneiras pelas quais as pessoas
podem diferenciar-se e expressar singularidade. Ele ainda
diz que “ao combinar pegas de roupa diferentes e de tipos
diferentes, pode-se efetuar uma vestimenta individual e,
deveras tnica”.

Outros autores discutem acerca deste paradoxo. Sim-
mel, citado por Barnard, defende que a moda depende
do conflito entre “adaptacgdo a sociedade e afastamento
individual de suas exigéncias”. Simmel diz que existem
duas tendéncias sociais que sdo condigdes sine qua non
para explicar todos os fenémenos sociais dentre eles o da
moda. Estas duas tendéncias sdo necessidade de unido e
anseio pelo isolamento. Os individuos tém a necessidade
de se sentirem inseridos, aceitos dentro da sociedade e,
ao mesmo tempo, mostrar quem sdo para ndo se tornarem
anonimos dentro de um grupo.

De acordo com Roach e Eicher a sobrevivéncia emo-
cional dos seres humanos se da através do equilibrio
entre conformar-se a sociedade e preservar um senso de
identidade prépria. A moda é uma forma de mesclar a
vontade de sociabilidade e de individualidade das pes-
soas. Conforme diz Wilson “queremos parecer com os
nossos amigos, mas ndo queremos ser clones”. Riesman
diz que o produto mais procurado hoje ndo é nenhuma
matéria-prima ou mdquina, mas uma personalidade.
Atualmente as pessoas estdo mais preocupadas em
mostrar quem séo e a que vieram. Através das roupas e
da moda elas querem aparecer de forma diferente dos
demais, desejam ser aceitos na sociedade mas ndo serem
enterrados nela. De acordo com Baudrillard a exigéncia
pelo valor pessoal é tdo profunda que acaba sendo en-
carnada em objetos personalizados. Este autor diz ainda
que nenhum objeto nos é oferecido em um tnico tipo,
e é na liberdade que temos de escolher que repousa a
personalizagdo. Para Simmel, se ndo houver as duas for-
gas, de socializagdo e de diferenciagdo, ndo existe moda.
As sociedades onde o “impulso socializante” é maior, sdo
denominadas “sociedades primitivas”, pois sdo maiores
as forgas que estimulam o individuo a conformar-se as
exigéncias dessa sociedade e, conseqiientemente, pouco
estimulo para expressar a individualidade. Dessa forma
ndo haverd quase mudancas naquilo que as pessoas ves-
tem, logo, ndo pode ser chamado de moda e sim de algo
mais neutro como adorno ou vestimenta. Nas sociedades
mais complexas ou “civilizadas” onde existem grupos
mais notoriamente divididos, o “impulso de individua-
lizagdo” é maior mas permite que a moda se desenvolva.
Lipovetsky descreve as sociedades primitivas como
hiperconservadoras, e que por isso impedem o apareci-
mento da moda, pelo fato deste fendmeno estar ligado a
um certo desprezo ou desinteresse com o passado. Um
outro tedrico faz uma analogia bem interessante acerca
deste paradoxo presente na moda. Douglas fala que os
bens em si sdo neutros, mas que os seus usos sdo sociais.
Através deles podemos construir “cercas” ou “pontes”.
As “cercas” demarcam territérios, mostram as diferen-
cas; jd as “pontes” tem a fungdo de juntar, de interligar
territérios. As roupas podem entdo ser usadas como
cercas no sentido de demarcar o limite entre um grupo
e outro, ou seja, através da roupa a pessoa mostra a que
grupo ela pertence.
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No entanto, podem também ser consideradas como
“pontes”. Estas simbolizam um ponto de encontro onde
os individuos de um mesmo grupo compartilham valores
e identidades comuns. Esta analogia mostra que quando
nos vestimos passamos a exercer um poder de atragdo
para algumas pessoas e de repulsdo para outras. Quando
falamos em conceito de individualizagdo na moda, ndo
temos como nédo abordar o assunto customizagdo. Stein
apud Borges diz que a customizagdo dos produtos sédo
uma vitdria ao desejo de expressdo que todos nés temos.
Borges cita também o caso dos sites da Nike e da Reflecto.
com que exaltam a individualidade. O site da Reflecto.
com defende a idéia de customizagdo pelo fato de nédo
existir duas pessoas iguais, logo, porque deveriamos usar
produtos idénticos? Com relagdo a este assunto a autora
Doris Treptow cita Garcia:

Tracando um cendrio para o futuro da moda, Garcia
aposta no fim da fidelidade & marcas, e na valorizagdo
cada vez maior do estilo pessoal. O consumidor cria
seu visual com liberdade, combinando pegas de di-
ferentes marcas, buscando expressar sua identidade.
Cita como exemplo a customizacdo, que é a inferéncia
do usudrio, gerando alteragdes na roupa de forma a
personalizé-la e tornd-la tnica.

Se os individuos buscam se diferenciar por intermédio da
moda significa que ela comunica. Mesmo sendo apenas
um invélucro, o usudrio ao escolher sua roupa constréi
seu estilo, que é o reflexo da sua identidade, de sua
maneira particular de pensar, do seu modo de vida, de
seus procedimentos, de suas atitudes, de sua maneira de
ser... Nesse sentido, as roupas sdo um cartdo de visitas,
que apresenta e posiciona o individuo em determinado
grupo dentro da sociedade. Florence Miiller, professora
de histéria da moda no Instituto Francés da Moda, diz
que o vestudrio é “uma verdadeira carteira de identidade
social”. Ndo quero dizer com isso que quando nos depa-
ramos com uma pessoa nos detemos a fazer uma leitura
formal da sua roupa para com isso conhecé-la.
Acredito que esta andlise é feita involuntariamente e
intuitivamente. A este respeito vejamos o que pensa a
romancista e ensafsta britdnica Alison Lurie:

Por milhares de anos os seres humanos tém se comu-
nicado na linguagem das roupas. Muito antes de eu
ter me aproximado o suficiente para falar com vocé na
rua, em uma reunido ou em uma festa, vocé comunica
seu sexo, idade e classe social através do que estd ves-
tindo —e possivelmente me fornece uma informacgdo
importante (ou uma informacgédo falsa) em relagdo a
seu trabalho, origem, personalidade, opinides, gostos,
desejos sexuais e humor naquele momento. Talvez eu
néo seja capaz de colocar em palavras o que observo,
mas registro a informagéo inconscientemente e vocé
faz o mesmo, simultaneamente, em relacdo a mim.
Quando nos conhecermos e conversarmos jd teremos
falado um com o outro em uma lingua mais antiga e
universal.

Esta autora faz uma interessante analogia da moda com
a linguagem escrita, onde o elemento bdsico é o signo.
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Lurie segue dizendo que as roupas sdo uma espécie de
idioma, com palavras e gramadtica prépria. Desta forma é
facil observar, basta olhar ao redor, que nédo existe apenas
uma lingua das roupas, mas varias. Mesmo dentro de um
mesmo idioma (portugués, inglés, francés...), cada pessoa
possui o seu préprio cabedal de palavras e as emprega a
partir de variagdes pessoais de tom e significado, funda-
mentando com isso que mesmo dentro de uma mesma
moda as pessoas se vestirdo de formas diferentes.

E como se a lingua fosse a moda vigente, e o vocabulario
préprio fosse as pegas do vestudrio que serdo combinadas
de acordo com cada pessoa. Ainda tentando exemplificar:
é equiparar as pegas de roupa as palavras que podemos
combinar para compor frases. Essas frases sdo o ensemble,
ou seja, o conjunto (calga lisa + blusa estampada + sandé-
lia). Tudo isso para fazer uma analogia da moda (linguagem
néo verbal) com a fala ou a escrita (linguagens verbais). Ci-
tado por Barnard, Davis afirma ser problemético ver moda
e indumentdria como linguagem, uma vez que se torna
dificil ou impossivel explicar as mudancas de significado
das roupas no tempo e no espago. Ao afirmar que moda e
indumentdria sdo formas de comunicagio, requer que se
especifique que tipo de informacéo é esta. De acordo com
as idéias de Fiske, também mencionadas por Barnard, ha
duas principais escolas no estudo de comunicagao.

A primeira dessas escolas define comunicagdo como
“processo”, em que alguém intenta dizer alguma coisa
para outra pessoa através de um meio ou canal —onde
poderiamos enquadrar as roupas e itens da indumentaria.
Nesse caso é importante levar em consideragéo a intengéo
do remetente da mensagem e como o receptor recebe esta
mensagem. Corre-se o risco neste caso de haver distorgédo
da mensagem, de o receptor interpretéd-la de forma diferen-
te do que pretendia o remetente. E af que reside um dos
problemas desta escola. O outro equivoco desta fonte é o
de ndo saber quem envia a mensagem. No caso das roupas
como canal, seria o estilista ou 0 usudrio? Mais adiante esta
questdo serd discutida com maiores detalhes. A segunda
escola baseia-se num modelo “semiético” ou “estrutura-
lista”. Diferente da primeira escola que entende membros
do grupo se comunicando com outros membros do grupo,
¢ a comunicacgdo entre os individuos que os torna mem-
bros dentro de um grupo cultural . No modelo semiético
é o processo de comunicagdo que produz o significado,
os significados ndo pré-existem como na primeira escola.
De acordo com Fiske o modelo semiético “preocupa-
se em como as mensagens, ou textos, interagem com
as pessoas de modo a produzir significados”, ou seja,
o significado se constréi através da negociagdo entre
remetente, destinatério e contexto. Esta parece ser a ex-
plicagdo mais adequada no que diz respeito a produgéo
de significados da moda e da indumentdria, sendo a
principal contribuicédo o fato de o significado ser gerado,
de ser construido e nédo de ser inerente a roupa. J4 que
moda e indumentéria sdo um sistema de comunicagido
carregado de significados, procurarei me deter no estudo
das fontes e origens destes significados. A partir de agora
me abracarei nas origens de significado encontradas em
Barnard. Primeiramente o autor apresenta dois tipos de
explicagdo, que sdo as mais comuns, nas quais o signifi-
cado se localiza fora da roupa ou ensemble ou é gerado
na prépria roupa ou ensemble.
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O significado como sendo exterior a roupa/ensemble/ima-
gem Nesta classificagdo é defendido que o significado da
roupa ou ensemble encontra-se fora, ou seja, em alguma
outra entidade. Estas entidades podem ser: o estilista,
o usudrio, um espectador (critico de moda, jornalista,
pai ou mée, amigos), e por fim, autoridades religiosas
ou politicas. Estas entidades aparecem, de acordo com
Barnard, em ordem de probabilidade. Em ambos os casos,
o autor considera que é uma leviandade considerar que
o significado das roupas esteja simplesmente em alguma
destas entidades externas. No caso do estilista —o mais
plausivel- considera-se que o significado daroupa é dado
por ele no momento da criagdo da mesma, pois como o es-
tilista iria criar se ndo tivesse nada na cabega? Esta versdo
diz que as roupas sdo criadas de acordo com as intengdes
dos estilistas, como se as roupas fossem a expressdo dos
seus pensamentos intimos, sentimentos e crencas.

Tais afirmagoes sdo rechagadas por Barnard. Ele diz que
se isto fosse plausivel as roupas jamais mudariam de
significado no lugar ou no tempo, e também néo haveria
desacordos na interpretagdo de uma pega de roupa ou co-
legdo. Quanto ao usudrio e ao espectador, é defendido que
é o usudrio que gera o significado, uma vez que ele tem,
supostamente, liberdade para combinar pecas conforme
o seu gosto e sua personalidade. Aqui novamente recai-se
no equivoco de entdo considerar que o usudrio constréi
um significado que seria inquestiondvel, ou seja, que os
espectadores fariam a mesma interpretagdo do usuério.
E por tltimo é sugerido o fato de autoridades (escolas,
militares, governo) ordenarem quais sdo os significados
das roupas. E citado o exemplo da imposigio de uniformes
escolares, militares e da policia, onde as cores, modelos e
cortes construiriam o significado. Realmente, através do
uniforme uma escola pode transmitir conceitos de orga-
nizacdo e disciplina, no entanto, pode-se dizer o mesmo
que foi dito anteriormente: se isto fosse verdadeiro, os
significados ndo mudariam no tempo e no espago. O sig-
nificado como inerente a roupa/ensemble/imagem Nesta
fonte propde-se que o significado da roupa ou ensemble
constitui-se nela prépria. Cores, texturas, estampas, corte,
modelos construiriam o significado da roupa. O autor faz
uma critica dizendo que esta é uma explicagdo comumente
encontrada em revistas que ‘ditam moda’ (vestido preto
é ‘chique’), mas que em comunidades académicas é tida
como uma visdo ndo sofisticada. Para Barnard o problema
deste ponto de vista reside no fato de as roupas terem uma
significagdo diferente em cada cultura. Um exemplo que
me permito dar é o fato de ndo ser em todas culturas que o
branco é usado na noite de reveillon. De acordo com este
tedrico, estas explicagdes do significado estar fora ou na
proépria roupa tém muitos problemas, no entanto, apare-
cem com freqiiéncia e misturados um com outro. A seguir
Barnard faz um estudo a partir de explicagdes semioldgicas
do significado, as quais ele considera mais satisfatérias.
Nesta parte ele estuda dois niveis de sentido, a denotagéo
e a conotagdo, e como estes tipos de sentido foram gerados
por meio da diferenca sintagmadtica e paradigmaética.
Explicacoes semioldgicas do significado Semiologia
deriva de duas palavras gregas semeion (‘sinal’) e logos
(‘histéria’, ‘relato’ ou ‘ciéncia’). Desta forma semiologia
pode ser definida como a ciéncia dos signos. Santaella diz
que para Saussure —de quem derivam muitas das idéias
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discutidas por Barnard— a Semiologia teria por objeto
o estudo de todos os sistemas de signos na vida social.
Dessa forma a Lingiiistica, ciéncia que era o objeto de es-
tudo de Saussure, seria apenas uma parte da Semiologia,
sendo esta parte integrante da Psicologia Social. Barnard
explica entdo a natureza do signo e suas leis, dois tipos
ou niveis de significado e como esses niveis de significa-
dos sdo produzidos, buscando aplicar estes conceitos na
moda e na indumentdria. O signo A semiologia defende
que os seres humanos ndo se comunicam diretamente
como se fosse por meio de telepatia. E fundamentada a
idéia de que a comunicagdo humana envolve o uso de
uma coisa que substitui ou representa outra. Essas coisas
que representam outras coisas sdo os signos.

Uma explicagdo simples e clara de signo é esta onde
Santaella diz que:

O signo é uma coisa que representa uma outra coisa:
seu objeto. Ele s6 pode funcionar como signo se car-
regar esse poder de representar, substituir uma outra
coisa diferente dele. Ora, o signo nédo é o objeto. Ele
apenas estd no lugar do objeto. Portanto, ele s6 pode
representar esse objeto de um certo modo e numa cer-
ta capacidade. Por exemplo: a palavra casa, a pintura
de uma casa, o desenho de uma casa, a fotografia de
uma casa, o esbogo de uma casa, o filme de uma casa,
a planta baixa de uma casa, a maquete de uma casa,
ou mesmo o seu olhar para uma casa, sdo todos signos
do objeto casa. Ndo sdo a prépria casa, nem a idéia
geral que temos de casa. Substituem-na, apenas, cada
um deles de um certo modo que depende da natureza
do préprio signo. A natureza de uma fotografia néo é
a mesma de uma planta baixa.

De acordo com Saussure o signo se divide em “signifi-
cante” e “significado”.

O primeiro refere-se a parte fisica dos signos, e o segundo
ao conceito mental formulado quando vemos o significan-
te. Fazendo uso do exemplo citado por Santaella acima,
o desenho da casa é o significante, e o conceito formu-
lado de que casa é um lugar para morar é o significado.
Mesmo referindo-se a Lingtiistica, o conceito de signo de
Saussure é estendido por Barnard aos objetos e imagens
que constituem a moda e a indumentéria. Denotagdo e
Conotacdo Este item vem complementar a significagdo
das coisas a partir de significantes e significados. Muitas
vezes as coisas podem ser analisadas a partir de signi-
ficantes e de significados, o que convém ressaltar é que
existem diferentes niveis de significagao.

Por exemplo, em um dos niveis podemos saber a partir de
uma fotografia que determinadas linhas, formas e texturas
estdo representando uma roupa e até saber que tipo de
roupa é esta. J4 num outro nivel todas essas caracteris-
ticas podem ser apreendidas como a representacdo de
um tipo de roupa especifica, a partir da qual é possivel
fazer uma interpretagdo do estilo de vida da pessoa que
usar esta roupa.

No primeiro caso estamos falando do significado “deno-
tacional” e no segundo do significado “conotacional”.
Sempre fazemos a associagdo que de denotagdo tiramos o
“d” de diciondrio, ou seja, é o sentido literal das coisas. A
denotagdo é tida, as vezes, como uma primeira ordem de
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significac@o ou sentido. No caso de uma imagem, o sentido
denotacional é aquilo que esta imagem estd representando.
A denotagdo esta mais relacionada aos aspectos formais e
visiveis do objeto que representa. Assim, o sentido deno-
tativo ndo costuma diferir muito de pessoa para pessoa,
pelo menos daquelas que fazem parte da mesma cultura.
Como foi mencionado, a denotagdo é também conhecida
como primeira ordem de significagédo, logo, a conotagéo
pode ser chamada de ordem secundéria de significagdo
e sentido. A conotagdo estd relacionada aos pensamentos
e sentimentos da pessoa ao ver determinada coisa. No
sentido conotativo pode haver variagdo de interpretacdo
porque ela estd ligada a ‘bagagem’ que cada um carrega.
Sendo assim, ela pode variar de acordo com a idade, sexo,
classe, nacionalidade, raga, profissdo... A vivéncia de cada
pessoa pode produzir diferentes significagcdes. Ao contra-
rio da factualidade da denotagédo, a conotagéo é de ordem
associativa e subjetiva, por isso dificilmente alguma pes-
soa serd julgada como tendo dado um significado conota-
cional errado. Denotagdo e conotagdo existem para serem
usados na andlise e explanagdo da experiéncia, ou seja,
sdo conceitos analiticos. Sdo entendidos como niveis ou
tipos de significado, os quais ocorrem simultaneamente.
Se o sentido denotativo ndo for conhecido, dificilmente
poderd ser formulado o sentido conotativo. A natureza
arbitrdria do signo Até aqui pdde-se chegar a conclusdo,
conforme Barnard, de que os significados das roupas
ndo estdo apenas em um fator externo (estilista, usuério,
espectador, autoridade) ou nas préprias roupas ou en-
semble. Aparentemente, a definicdo de signo de Saussure
onde ele divide o mesmo em significante e significado é
mais esclarecedor.

Agora, aqui, o que venho mostrar é que Saussure acre-
ditava que a relagdo entre significante e significado é
arbitrdria, ou seja, que ndo existe uma relagdo natural
concedida por Deus e que também néo é fruto de uma
escolha individual. E citado o exemplo da cor rosa
representar o sexo feminino, no entanto que relagdo é
esta? K arbitrdria! Os seres humanos vivem tentando
classificar as coisas dentro de uma sociedade. Por qué?
Porque nés temos medo do que ndo conhecemos, e com
estas classificagdes fica mais facil conhecermos as coisas
ao nosso redor. Acredito também que as pessoas sintam
a necessidade de ter regras, ‘ah, isto eu posso usar, estd
de acordo com a minha idade, sexo...” ou entdo ‘nao, isto
néo estd de acordo afinal é uma camisa de homem...”.
Acerca do sujeito semiolégico, Saussure diz que: “apesar
de parecer livremente escolhido no que respeita a idéia
que ele representa, é fixo, e ndo livre, no que respeita a
comunidade lingiifstica que o emprega... a linguagem
sempre aparece como heranga do periodo precedente”.
Com isso Saussure sugere que os sentidos dos significan-
tes sdo construidos a partir do que ficou para trds, mas
que foi carregado até os dias de hoje. Os sentidos partem
de uma heranca carregada pelos individuos das quais
eles ndo tém controle.

Acabamos de ver as explicagdes semiolégicas de significa-
do descritas por Barnard, baseadas na teoria desenvolvida
por Saussure. No entanto, alguns estudiosos contempo-
rdneos —como Décio Pignatari e Roti Turim— consideram
equivocado aplicar as teorias de Saussure (desenvolvidas
a partir da linguagem verbal) em outras formas de lingua-
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gem. A professora Roti Turim acredita ndo ser possivel
transportar o modelo semiolégico para outras formas
de linguagem porque existem naturezas de linguagem
diversas. Segundo ela a visdo dicotémica de Saussure,
ou seja, de dividir o signo em significante e significado,
¢ simplificada demais para analisar, por exemplo, um
objeto tridimensional que em si contém trés aspectos.
Segundo a professora as demais formas de linguagem,
afora a lingiiistica, sdo melhor entendidas a partir das
explicagdes da semiética de Charles Sanders Peirce.
Para este tedrico, semidtica é sindnimo de légica, que
remete as formas de raciocinio humano. Sendo assim,
a sua teoria ocupava-se em estudar os signos em todas
as suas manifestacdes, ou seja, de que forma os signos
se produziam na mente das pessoas. Diferentemente de
Saussure, para Peirce o signo é composto da sua genuina
relagdo com o seu objeto, que é capaz de determinar um
terceiro elemento, o interpretante. Entdo para Peirce o
signo é determinado a partir desta relagdo triddica. Para
um melhor entendimento, vejamos:

Existe o signo e a relagdo do signo com o seu objeto.
Néo existe signo sem objeto e objeto sem signo, evi-
dentemente, mas um ndo é o outro. O que hd é uma
relagdo de substituigdo. E nesse jogo de substituicdo
que surge o terceiro elemento, o interpretante, que
mantém com esse primeiro a mesma relagdo que esse
mantém com o segundo.

Peirce ainda esclarece que nés s6 temos consciéncia a
partir do momento que temos condigoes de fazer substi-
tuicdes signicas. A consciéncia entdo seria a capacidade
de armazenarmos signos na nossa memdria. Talvez isso
explique o fato de comegarmos a perceber muito de
determinada coisa quando a conhecemos. Quando se
troca de carro, por exemplo, antes da compra, o modelo
comprado passa despercebido e, ap6s, passa-se a enxergar
centenas iguais nas ruas.

Vimos entdo, que a grande inovagdo da teoria de Peirce
sobre a de Saussure é justamente este terceiro elemento,
o interpretante. O interpretante pode ser transformado
a cada instante, de acordo com as relagdes processuais
dentro da formacéo do signo. Por esse motivo se diz que
o signo é sempre um vir a ser, estd sempre se transfor-
mando e que também um mesmo signo pode possuir
vdrios significados. Jd com a teoria de Saussure a falta

E126. Diseiio de Packaging, un enfoque
desde el proceso productivo

Gustavo Grobe (*)

deste terceiro elemento, que é um intermediador, faz com
que se compreenda que os significados dos objetos sdo
dnicos, cristalizados, ou seja, prontos e inquestiondveis.
Seja através do entendimento de Saussure ou de Peirce
acerca dos signos, observou-se que aroupa comunica po-
dendo gerar uma série de significados. Além destas duas
teorias mencionou-se possiveis geradores de significados:
o conjunto das intengdes do estilista que produz a roupa,
da prépria roupa, da liberdade do usudrio de construir
o seu visual, do contexto, da cultura e de suas herangas
passadas, ou seja, da bagagem que cada um carrega.
Acredito entdo que a roupa comunica a partir de uma
combinacdo de todos esses fatores, e que os significados
oriundos podem ser indmeros.

Abstract: The present work is the result of a graduation monograph
and analyzes the fashion as a phenomenon that lets to satisfy peo-
ple’s needs to express the identity and the individuality. From this
hypothesis it was searched to contextualize the appearance of this
necessity that, according to Lipovetsky, appeared during Middle
Age. Then, from authors like Barnard and Treptow, the appearance of
fashion itself and its paradoxical roll is properly faced in this process

of individualizing people.
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Resumo: O presente trabalho é resultante de uma monografia de
graduagdo e aborda a moda como um fenémeno que possibilita
satisfazer a necessidade dos individuos de expressar identidades e
individualidades. A partir desta hipétese objetivou-se contextualizar
o surgimento desta necessidade que, de acordo com Lipovetsky, surgiu
durante a Idade Média. A seguir, a partir de autores como Barnard
e Treptow, aborda-se o surgimento da moda propriamente dita e o

seu paradoxal papel neste processo de individualizagdo das pessoas.
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Resumen: Los problemas y contratiempos que se presentan luego de concluida la etapa de disefio. Detectar puntos criti-
cos que se deben tener en cuenta en las fases iniciales de un proyecto de lanzamiento, que minimicen el impacto en los

proveedores y el proceso de envasado.
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