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Moda e identidad

Edward Venero

La moda se ha convertido hoy en dia en uno de los ejes
culturales generadores de sentido de la sociedad. De-
sarrolla su enfoque comunicativo a partir del concepto
de marca y maneja valores cuyos alcances incorporan
la visién del mundo y el estilo de vida de las personas.
Aborda y valora la diversidad para ofrecer a la gente
universos de sentido que coexisten en un mundo plu-
ral, donde cada uno puede dirigirse hacia el que mds
desea, con el cual se siente compenetrado. Para lograrlo,
la ropa, los accesorios, el calzado, la cosmética, los ob-
jetos utilitarios y las estructuracién del hébitat pueden
y deben colaborar, creando una gran escenografia, con
identidad magnética, con el poder de absorber a la gente
en el espacio de sentidos y efectos que ha creado, pro-
poniéndole participar en determinada identidad, que —
ademds— estd en continua transformacion.

El disefio gréfico, considerado por su capacidad de arte
conceptual para realidades fisicas o imédgenes por reali-
zar, estd al inicio de todo el proceso. Visualiza el con-
cepto, y lo desarrolla con opciones de lenguaje visual.
Crea los disefios fundamentales que ponen de manifies-
to la identidad: es la identidad hecha disefio.

Disefio visto como la ampliacién de las fronteras de la
gréfica conduce al disefiador ante el mayor desafio, aquel
de crear mundos. Acto parejo a la creacién de ilustracio-
nes, la diferencia consiste ahora en que el mundo nace
con el disefio, no con el texto. Los textos pueden inte-
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grarse al mundo, pero el disefio los precede. El disefio
grafico recorre en lo consiguiente espacios particulares,
el disefio textil, el disefio de objetos y estructuras, el di-
sefio de espacios; y, desde luego, el disefio de las imédge-
nes bidimensionales o tridimensionales, estaticas o en
movimiento con las cuales se realizard la informacién,
la promocién y la difusién de la marca de moda.

Esta conferencia fue dictada por Edward Venero (Pontificia Uni-
versidad Catdélica del Pert - Perd) el jueves 31 de julio en el Tercer
Encuentro Latinoamericano de Disefio 2008. Facultad de Disefio y

Comunicacién, Universidad de Palermo, Buenos Aires, Argentina.

La vestimenta como emergente cultural.
De la era industrial a la era del
conocimiento

Marcia Veneziani

El tema de la vestimenta es de una gran complejidad.
Abarca varios aspectos de la personalidad y de la vida.
Podriamos hablar de un cardcter externo de la vestimen-
ta (lo que se ve, lo més superficial, el mundo de las apa-
riencias) y de uno interior (entendiendo por interior: lo
profundo, lo mas hondo). Por externo nos referimos a
aquello que implica todas las dreas en que se desarrolla
la actividad humana relacionada con lo social; por inte-
rior, a todo lo que concierne a la personalidad. Nos ves-
timos para nosotros pero también para los demds. Nos
vestimos por necesidad y también porque queremos
decir algo. No sélo comunicamos con las palabras, tam-
bién lo hacemos con nuestra indumentaria. Si afirma-
mos que la vestimenta es comunicacién, concluiremos
que esta también es expresion: que posee sus propios
c6digos de acuerdo con cada cultura y que por lo tanto
funciona también como transmisora de ideologias. En
este contexto, es la moda femenina la que mas refleja en
el tiempo tal afirmacién.

El rol de la mujer ha sufrido grandes cambios desde la
mitad del siglo XX hasta la actualidad. Los aconteci-
mientos histéricos y la lucha femenina por su igualdad
con respecto al hombre, hicieron que ella fuese acce-
diendo poco a poco a la esfera ptblica. Y este proceso,
se ha reflejado en su vestimenta, modificdndola para que
la mujer pudiese adaptarse a los nuevos roles que iba
conquistando. Ya sea en lo social como asi también en lo
personal: cuando nos referimos a todo aquello que es di-
seflo de autor que hoy convive con el pret a porter como
condicién sine qua non en lo que respecta a la supervi-
vencia de la moda, planteamos que la actual sociedad
industrial estd dando sefiales de decadencia frente a una
sociedad del conocimiento, la cual se encuentra a su vez
en un estado naciente. "El ‘yo’ de una era narcisista obli-
ga a los grandes imperios textiles a ceder al ‘gusto perso-
nal’ para lograr su permanencia en el mercado”.
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