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Comunicaciones

A criacao de informacoes de estética na
inddstria da moda da sociedade pos-
industrial (aoo1)

Leonardo de Queiroz Braga Cavalcante*
Orientadora: Syomara dos Santos Duarte Pinto**

O propésito do texto é apresentar a estrutura de
desenvolvimento da moda na sociedade pds-industrial
desde a emergéncia de uma tendéncia social até o
consumo de um produto. Para isso, serd utilizado como
referencial teérico o Modelo do Processo de Transformagdo
da Moda desenvolvido por Cholachatpinyo et al. (2002).
Este modelo integra muitas pesquisas preliminares sobre
o processo da moda e faz novas previsdes sobre a tradugao
das tendéncias sociais em estilos de vida especificos. O
texto mostra que hd uma relagéo entre individuos (mem-
bros da sociedade) e a sociedade como um todo em termos
de mudancgas de moda. Isso significa que a interagdo
entre o nivel micro (individual) e o nivel macro (dindmica
social) causa transformacdo na estética de uma estagdo
de moda. Nesse processo de interagdo, propéem-se duas
importantes forgas para a transformagdo da moda: A “for-
ca de diferenciagdo” e a “forca de socializagdo”. Elas
operam em diferentes niveis -macrossocial e microsso-
cial- e através de diferentes praticantes da moda. O texto
fornece excelentes suportes para a reconceitualizagéo
do processo de desen-volvimento de um conceito de
moda e, em particular, sugere que os fatores psicolégicos
do individuo estariam tendo uma nova importdncia em
todo o processo da moda, assim como na maneira como
as novas modas emergem. Além disso, serd mostrado que
os novos e emergentes estilos de vida sdo, primeiramente,
interpretados pelos profissionais da inddstria em
conceitos de moda e, posteriormente, em produtos de
moda. O texto explicard a tecnologia de geracdo de
informacdes estéticas e conhecimento na industria da
moda da sociedade pds-industrial. Busca-se apresentar
o mecanismo capaz de identificar os elementos de poder
de venda e distingdo que se transferem a cada nova
colegdo de roupas e/ou de acessérios. Esse processo de
identificagdo é essencial para prognosticar as tendéncias
de moda que estdo por vir para diminuir -ou mesmo,
eliminar- o grau de incerteza com relacdo a estética de
roupas e de acessérios de uma estagdo de moda. O texto
mostrard que esse mecanismo é formado, na sociedade
pos-industrial, por especialistas em tradugdo de ten-
déncias sociais em conceitos de moda que trabalham
nos escritérios de estilos europeus e americanos, os
prognosticadores ou preditores de moda, que tém o
propésito de orientar a criatividade e de satisfazer a
demanda de compensagdo-antecipada dos profissionais
de design e marketing da industria da moda interna-
cionalmente. Mostra-se que o trabalho dos escritérios de

estilo é mais que assistir a desfiles de moda e escolher as
tendéncias potenciais de sucesso mercadolégico, embora
isto também seja uma das fungdes do preditor de moda.
A prognosticagdo de moda é um processo que rastreia
mudangas em cores e estilos, alteragdoes em estilos de
vida e em modelos de compras e diferentes maneiras de
realizacdo de negécios. O que parece ser uma atividade
aleatéria e apenas um assunto relacionado ao com-
primento da bainha, a cor da estagdo ou ao aviamento
extravagante, é, na verdade, uma compreensao profunda
e muito mais sofisticada do mundo no presente e no
futuro. A prognosticagdo de moda observa as tendéncias
em fluxo, tenta compreender o presente, confronta o
inesperado e contempla o futuro com confianga.

*Graduado em Estilismo e Moda, Universidade Federal
do Cear4, Brasil

*Curso de Estilismo e Moda, Universidade Federal do
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Alguien tiene que escribir los textos (aoo3)
Coémo resolver o encargar la redaccién de las piezas
de disefio grafico y digital

Ricardo Palmieri*

Los disefiadores gréficos y digitales se enfrentan perma-
nentemente a la necesidad de generar textos para las
distintas piezas. En algunos casos, los textos vienen
dados por los clientes que les encargan esos desarrollos.
En muchos otros, ese texto no existe y se enfrentan al
desafio de resolverlos. A veces, lo logran. Otras, no.
La actividad del redactor publicitario o especializado
en comunicaciones para las organizaciones, sigue
siendo casi desconocida.

A menudo es confundida con la del periodista o con la
del escritor.

Lo mismo sucedia, al menos en Buenos Aires, con la
actividad del disefiador gréfico hasta no hace tanto
tiempo.

Luego de su incorporacién como carrera a la universidad
publica de la Capital Federal, adquiri6 un status nuevo
e, incluso, se podria decir que despert6 vocaciones.
Mientras tanto, la carrera de redaccién publicitaria si-
gue sin tener un nivel académico, al menos en el 4mbito
de esta ciudad.

Como no es posible esperar a que ello suceda, resulta
vital que el diseilador sepa cémo llevar adelante un
texto si desea que el mismo sea hecho de manera
profesional.

Para ello, existen expertos que realizan esa tarea
diariamente y, también, pautas para mejorar el estilo de
escritura que ayudan a lograr un resultado final donde

Actas de Disefio 1. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 23-164.ISSN1850-2032 = 23



