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La nueva imagen una vision de identidad

El escudo de la universidad forma parte del dominio
ptblico y del arraigo en la comunidad universitaria de
la ULA, el mismo cumple con ese sentido de identificar
a la institucién exponiendo sus origenes y pretensiones.
El simbolo institucional es un supersigno construido
por un signo icénico, un signo lingiifstico y uno cromé-
tico para potenciar su distincién, impacto visual y
recordacién. El planteamiento grafico no responde a
clichés, se basa en una visién de la realidad de la
institucién, apegada a su origen y adaptado al largo
alcance o perspectivas de la ULA. Al presentarse de
forma no esperada por el receptor crea tensién y contraste
lo que la energetiza. A pesar de los saltos por la omisién
de ciertas partes del 6valo que lo circunda, la vista
funde los pasos en un todo coherente.

En el 6valo se percibe la parte ausente que conduce a
reconstruir el todo, indica de modo claro que es el
elemento esencial de transmisién del concepto bésico
de la institucién. El estar abierto o cerrado, mds que
atributos de la forma es designacién del cardcter de la
Universidad de Los Andes, a su rasgo caracteristico,
otorgando al mensaje un valor connotativo que obliga a
descifrarlo.

El escudo designa la coexistencia de una imagen actual
y de una imagen virtual, una presente y la otra su pasado
contempordneo, en una posicién de presencia - ausencia.

Metodologia

La valoracién intelectual debe preceder a toda solucién
visual, su ejecucién condujo al logro de los objetivos, a
través de fases que incluyeron renovar, analizar,
formular, elaborar, diseflar y proponer.

La investigacién exigié distintos niveles de compren-
sién en ese disefiar una solucidn gréfica para el escudo
de la Universidad de Los Andes que motivé y aplicé
nuevas formas de ver la imagen: Elemento estratégico
de la institucién en sus actividades con el entorno.

El proyecto solo incluy6 al drea comunicacional y no
en lo operacional o de gestién.

Es el resultado de un trabajo analitico, creativo y técnico
desarrollado en las fases de diagndstico y analitica y el
proceso de disefio. Se advirtieron las necesidades y
valoracién de la institucién, de recopilar datos e investi-
gar sobre: Antecedentes, situacién actual, perspectivas,
filosofia, identidad interna y externa, comparacién con
la competencia, recursos disponibles y posibilidades
de actuacién, también del generar un diagndstico de la
imagen y la comunicacién y de definir su identidad o
personalidad institucional.

El discurso de identidad de la Universidad de Los
Andes, se extrajo de rasgos verificables en la institucién
y del modelo de institucién universitaria, toma forma
de conceptos ideolégicos en tanto que valores a
transmitir: Diversificada, permeable, disponibilidad
para la innovacién, docencia, extensién e investigacién.

* Universidad de Los Andes. Venezuela. Facultad de
Arte. Escuela de Artes y Diseflo Gréfico.
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Apuntes para una historia del diseiio

grafico para television en Venezuela (a128)
Aportes al lenguaje televisivo latinoamericano

Jacinto Salcedo*

El disefio gréafico para televisién o Broadcast design ha
tenido en Venezuela en los tltimos quince afios un
altisimo nivel de relevancia que ha sido evidenciado
por la cantidad de premios que ha recibido. Histéri-
camente podemos encontrar un punto de inflexién en
del desarrollo de esta disciplina como resultado del
establecimiento de importantes franquicias televisivas
que emiten su sefal para América Latina.

Los anos noventa son clave para desglosar el desarrollo
del disefio para televisién debido a una conjuncién de
varios factores: Por un lado la autoedicién (ya no son
necesarias complejas y costosas maquinarias); el
establecimiento en el pais de la sefial UHF y franquicias
de televisién por suscripcién; y la conciencia del uso
del diseflo como elemento clave en la comunicacién
de masas.

Cuando en 1992 la empresa HBO Olé instala sus oficinas
en Caracas lo hace atendiendo primordialmente a
razones econdmicas: Se contaba con inversionistas
locales y se perfilaba cierta estabilidad politico-
financiera, ademds de la conveniente ubicacién de esta
ciudad en el centro del continente. Sin embargo todos
estos factores no condicionaban el éxito de sus pro-
ducciones y es alli donde vale la pena destacar el aporte
del talento y profesionalismo de los disefiadores gra-
ficos venezolanos.

Podemos afirmar que en Venezuela existe una cultura
televisiva de tradicién. En el afilo 1953 se convirtié en
el sexto pais en tenerla. Desde sus inicios integré
influencias fordneas de la cultura estadounidense y
cubana. Hoy en dia se ha determinado que el 60% de la
programacién es de origen norteamericano y se han
hecho diversos estudios sociolégicos que ponen en
evidencia el poder transculturizador. Se estima que el
95% de los hogares venezolanos tienen por lo menos un
aparato telerreceptor. De modo que la televisién ha sido
un factor de interaccién social relevante, poniendo en
el tapete valores o costumbres presentados en telenove-
las, programas de comedia o hasta en el Miss Venezuela.
Si bien el disefio gréfico en la televisién en sus inicios
estaba limitado a la presentacidn estdticas de menus
de programacién y al uso de “cartones” pintados a mano
para hacer anuncios, paulatinamente las posibilidades
técnicas se fueron sofisticando y como resultado de la
profesionalizacién del disefio, a partir de la década del
90, se alcanzé el nivel que lo hace reconocido a nivel
internacional. Los primeros disefiadores para televisién
de esta etapa se formaron en el exterior o se involucraron
con el tema desde una aproximacién intuitiva y
experimental. Con no pocos riesgos, casi todos hacian
comerciales, proyectos experimentales o proyectos
personales. Ellos tuvieron que ver cémo inventaban
estrategias para pasar del impreso a la televisién. Para
cambiar incluso la manera de ver, de estatica a animada.

Actas de Disefio 1. Facultad de Disefio y Comunicacién. Universidad de Palermo. pp. 23-164. ISSN 1850-2032



Disefio en Palermo. I Encuentro Latinoamericano de Disefio 2006

Para la disefiadora Claudia Blanco “No existe un manual
que te enseifie como ser director de arte de un canal, y la
experiencia en otro canal no se parece ni se puede
repetir. Es simplemente una carrera de obstdculos. Un
trabajo complejo y de equipo que se va armando en el
camino”.

La animacién como lenguaje visual plantea una nueva
dindmica. Segun el profesor Carlos Calderén: “El
movimiento, trastoca toda nocién de composicién
apegada a las viejas normas pldsticas del equilibrio, el
balance y la proporcién. El disefio ahora es coreografia:
la organizacién de los eventos en el tiempo. Lo que se
disefia estd “siendo” en todo momento. Hoy en dia no
se disefla una marca, o un libro o un web-site, se disefia
una experiencia comunicativa.”

Ya el disefio grifico no se puede entender como una
disciplina que se dedica a “traducir” las necesidades
de un autor de manera visual. A partir de la idea de
“Ecosistema de medios” el disefio pasa a ser un elemen-
to fundamental en la construccién de mensajes. Segtin
el disefiador Edward Thomas, “El lenguaje audiovisual
‘contamind’ al disefio y empezamos a hablar de cosas
como guiones, planos, musica, montaje, ritmo; asi
mismo el disefio “poliniz6” de vuelta al lenguaje audio-
visual, proveyéndolo de, por ejemplo, usos tipogréficos,
ambiente estético, y coherencia de marca”.

La sefial de televisién por suscripcién se basa en el
“empaquetamiento” de diversos programas, series o
peliculas. La diferencia clave entre un canal y otro es
bdsicamente la distribucién de la programacion y el
paquete gréfico. A diferencia de la sefial abierta, tiene
una masiva penetracion en toda la geografia continental
y emisoras de televisién como HBO, Sony Entertainment
Televisién o Warner Channel, a pesar de presentar
programacion “enlatada” producida en Estados Unidos,
han tenido que buscar estrategias para llegarle al mer-
cado latino.

Este desarrollo en la televisién por suscripcién incluso
ha tenido un eco de vuelta en la televisién por sefial
abierta y desde emisoras comunitarias hasta plantas
televisivas comerciales han remozado su disefio con
plena conciencia en el aporte en esa materia.

El crecimiento del campo laboral en el disefio grafico
para televisién ha permitido establecer oficinas-bou-
tique, con personalidad propia, que prestan sus servicios
a un amplio rango de canales. Asi podemos mencionar
a Totuma Comunicaciones, Guayoyo Motion Graphics,
Dancing Diablo o Anénimo Studio.

Esta investigacion es un trabajo en proceso que ha tenido
no pocas limitaciones. El registro del trabajo de anima-
ciones para televisién es complicado: La diversidad y
cambio constante de formatos, la actividad econémica
de los canales hace que se preste mds atencién a la
inmediatez de alguna propuesta que su correcto archivo
y en algunos casos las piezas duran al aire muy poco o
son modificadas por las limitaciones de tiempo o de
mercado. Es por ello que el trabajo se ha centrado en
rescatar de los archivos personales y grupales muestras
para ser catalogadas.

Igualmente el tema de la autoria es complejo ya que en
la realizacién de estas piezas intervienen muchas
personas: Redactores creativos, directores de arte,
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grafistas, camardgrafos, productores, animadores, lo-
cutores y musicos.

Por tltimo, con este trabajo pretende hacer una revision,
de como se han establecido ciertos elementos de
lenguaje visual de lo latinoamericano a través de
c6digos de la semdntica del discurso televisivo donde
se integra el humor, lo cursi, la fiesta, la cultura popular
y una determinada paleta de colores en un conjunto
complejo y calidoscépico.

* Profesor de Historia del Disefio Grafico. ProDiseifio.
Escuela de Comunicacién Visual. Venezuela.

Estudio de los principales atributos del
cuero para una correcta compra de

materiales (a129)
Descripcion de las funciones de las maquinas especificas
para trabajos con cuero (ropa y accesorios).

Laura Maria Esther Casciari

Aquellos profesionales que decidan emprender
actividades de produccién con cuero, sea en vestimenta
o accesorios, deberdn tener presente las particulari-
dades que este material presenta como material inico
e irrepetible. De este conocimiento dependera en gran
parte, su capacidad de realizar compras provechosas.

Es interesante tener en cuenta ademds, que un disefio
innovador no alcanza cuando la calidad del cuero no
es 6ptima. En la produccién de objetos en cuero el
binomio cuero-disefio es imprescindible si se desea
lograr objetos atractivos y durables.

Se debe tener en cuenta ademds que el cuero es el insu-
mo m4ds costoso en la matriz de materias primas
necesarias para fabricar calzado o vestimenta (repre-
senta en la mayoria de los casos un 50% del producto
terminado).

Puesto que el cuero forma parte de un ser vivo, existen
numerosos factores que inciden en la calidad final, en
su resistencia y durabilidad. El cuero exige cuidados
especiales en lo que se conoce como el estado “en pie”,
es decir, cuando el animal se encuentra pastando en el
campo. Los golpes en la piel, los rasguiios realizados por
la vegetacion silvestre, la cantidad de pariciones que el
animal haya tenido, el tipo de alimentacidn, los insectos
y las enfermedades repercuten en la calidad del cuero.
Segtin la composicién y uniformidad de la estructura
de las fibras naturales del cuero, se pueden establecer
zonas de diferentes calidades.

El grupén o lomo y la culata, constituyen la zona de
mayor calidad de donde se extraen las piezas con mayor
resistencia, que serdn sometidas a estiramientos
prolongados.

El cogote y la falda poseen una calidad intermedia, y si
la vaca a parido varias veces, serd més flexible.

Las garras y la cabeza presentan una calidad notable-
mente inferior, por lo que no es un cuero usado en zonas
de alta exposicién.

Una vez que el cuero se somete al proceso de curtido, se
realiza el acabado.
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