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Identificando un pais a través de sus

materias primas (a149)
Valoracion de la produccion artesanal y de la materia
prima chilena.

Gabriela Cancino Brito*

Objetivo

Generar y abrir un espacio de debate en torno a una
situacién que probablemente se da en muchas regiones
de Latinoamérica, cual es la sub valoracién de la
produccién artesanal local. Se pretende ademads analizar
la problemadtica que subyace en torno a este tema, y
especificamente analizar las implicancias de dicha
problemdtica en el mercado de artesania del sur de
Chile, la forma como se produce y como se comercia-
lizan productos realizados con materias primas na-
turales, como la lana de oveja, que permite obtener
productos de vestuario de altisima calidad.

En el sur de Chile (Osorno, Puerto Montt, Castro en la
isla grande de Chiloé, Chaitén, Coyhaique y zonas aleda-
fias) se producen variados tipos de artesanias. Entre
ellas, prendas de vestuario.

Estas ultimas son desarrolladas con materias primas
nobles y 100% naturales. Sin embargo, la situacién no
es tan sencilla, pues la dindmica comercial que se
genera en este sentido da pie para la sub valoracién de
la mano de obra, lo cual se traduce en una transaccién
desventajosa para el artesano/productor.

Dicho productor trabaja en la extraccién y proceso de
limpiado del vellén de lana de oveja, luego de lo cual
hila a mano la lana, ayuddndose con un instrumento
artesanal 1llamado huso. De esta forma obtiene las
madejas de lana hilada con torsién manual, parte de
las cuales las tifie con materias primas orgdnicas, tales
como corteza de drbol (canelo, ulmo, maqui, etc.),
plantas, barro, semillas, hongos silvestres, flores y 6xido.
El proceso de tefiido también es artesanal, y quienes se
desempeiian en esta labor son totalmente conocedores
de la variedad de colores, utensilios a usar, temperaturas
y formas de teiiido para lograr distintos efectos en la
lana. Cabe hacer notar que en este proceso no hay
mdquinas ni técnicas industriales. Todo se basa en el
conocimiento ancestral y en técnicas optimizadas en
forma manual, en la experiencia adquirida con los afios
y transmitida de generacién en generacion.

Las ventajas de prendas producidas con materias nobles
son la calidad, la duracién, la forma de abrigar, la
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exclusividad generada a partir del tefiido y del disefio,
obteniendo prendas tnicas. Naturalmente se destaca
como ventaja el respetar y validar la cultura y tradicién
local de quienes trabaja con estos productos desde hace
muchos afios traspasando este conocimiento a sus
familias e hijos, conformando parte de la identidad
local de esta zona.

Esta panordmica se ve perjudicada por la escasa
valoracién publica y privada de la produccién nacional
artesanal. En la practica, esto se evidencia en que los
comerciantes de la zona pagan precios irrisorios por
productos naturales de altisima calidad como los
descritos anteriormente. Siendo asi, se regatea y
escatima obteniendo las madejas para luego producir
los productos. Es decir, no se valora la mano de obra ni
el esfuerzo que conlleva esta actividad, pero si se valora
la calidad del insumo.

Los comerciantes locales, quienes son los responsables
de adquirir a precios bajisimos la lana, generan con
ella productos tales como ponchos, sweaters, bufandas,
faldas, chaquetas, abrigos, gorros, chales, mantas,
guantes, cinturones, bolsos y en general cualquier tipo
de prenda o accesorio que se pueda confeccionar con
lana, para luego comercializarlo en tiendas formal-
mente establecidas en las zonas més centrales del Sur
de Chile (Puerto Montt, Castro, Dalcahue) y de esta
forma obtienen mérgenes de explotacién mayores.

Sin embargo, la cadena no termina aqui, ya que, como
esta situaciéon es conocida, muchos interesados de la
zona central del pafs, y de su capital, Santiago, van al
Sur a adquirir de los comerciantes las prendas, las que
luego son vendidas con un margen de, a lo menos, 250%
por sobre el que pagaron.

Generalmente estos interesados son duefios de tiendas
de elite, quienes saben que su clientela reconoce el
valor de las materias primas y de las prendas, por lo
cual estdn dispuestas a pagar altisimos precios. Es decir:
Todos reconocen el valor de las materias primas, pero
los comerciantes pagan precios bajos por ella, perjudi-
cando la produccién artesanal local y subvalorando esta
actividad.

A pesar de que esto va en desmedro de los artesanos, es
una ley de mercado: Un oferente esta dispuesto a transar
precios ante un demandante. Como dicho oferente no
conoce herramientas ni métodos comerciales para lograr
obtener mejores precios, estd supeditado a lo que
quieran ofrecerle.

Cabe hacer destacar que el nivel de disefio es bdsico,
debido a que las personas que lo desarrollan son las
mismas que lo producen, y al no tener capacitacién en
ese sentido, es diseflo se ve perjudicado. Se desarrollan
prendas tipo, sin diferenciacién de acuerdo a distintos
tipos de consumidores, con lineas cldsicas extre-
madamente similares las unas a las otras, sin variedad
ni buen calce. No hay propuestas de disefio de vestuario,
no hay estilos ni tendencias definidas. Es decir: Sélo se
produce sobre la marcha en forma improvisada, sin la
mirada del profesional del diseflador que enmarque y
caracterice el trabajo.

Se concluye a priori, que los productores y artesanos
deberian ser capacitados en técnicas para generar mejo-
res métodos de disefio y ofrecer una gama mds amplia
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de distintos tipos de prendas, de acuerdo a cortes, a
calces, a funcionalidad, a estilo y a temporalidad, sin
perder la manufactura que los caracteriza. Junto con
esto, también se requeriria capacitarles en técnicas de
comercializacidn.

* Disefiadora de Vestuario. Universidad Tecnolégica
Vicente Pérez Rosales (Santiago, Chile). Coordinadora
nacional del Colegio de Disefiadores de Chile, drea de
disefio de vestuario. Especializacién en moldaje indus-
trial. Disenadora de vestuario de prendas exclusivas
realizadas con materias primas 100% naturales (lino,
lana, seda). Docente académica de la Universidad Tecno-
légica de Chile en la cédtedra de produccién y mercado
industrial. Universidad Tecnolégica de Chile

Valores de consumo y valores humanos
en la formacion grafica (a150)

Gabriela De Bernardi

La evaluacién de la sociedad actual ha puesto de mani-
fiesto ciertas caracteristicas de la cultura de consumo
que, mal manejadas, pueden deteriorar atin maés las
precarias relaciones entre los individuos y entre cada
individuo y su entorno. El consumismo, promovido por
la comunicacién grafica, puede alterar la escala de
valores con los que el individuo necesita contar para
un desenvolvimiento arménico y una continua mejora
de la calidad de vida. A ello se afiaden los efectos de
una cultura de la informacién que no hace diferencia
evidente entre los simulacros y las realidades; de una
cultura de la globalizacién cuyos cambios rdpidos
enfrentan a menudo lo local y 1o global sin dejar tiempo
para una negociacién real de bienes simbélicos, lo que
afecta la conciencia de la identidad, tanto personal
como colectiva; de una cultura de la competencia,
donde las prioridades del mercado dejan atréds las
prioridades de un comportamiento humano digno.
Finalmente, el desarrollo cada vez mds contundente
de las hiperrealidades, con su maégica atraccién por
diluir fronteras y mezclar espacios, incrementa la incer-
tidumbre con respecto a un marco real de referencias.
La gréafica estd profundamente involucrada en estos
fenémenos. Es parte de la dindmica central de la socie-
dad de consumo, la promueve a ella y a sus productos.
Como no se trata, por otro lado, de oponerse al desarrollo
social y tecnolégico, sobre todo tomando en cuenta todo
lo que la tecnologia ofrece para la informacién, comuni-
cacién y creaciéon humana, un proyecto humanista de
la comunicacién gréfica debe identificar aquellos
nudos del tejido de la comunicacién sociocultural
donde pueda prestar una atencién especifica al
desarrollo de los valores humanos en el individuo y la
colectividad, de manera que puedan ingresar en el
ritmo precipitado de los cambios de la sociedad de
consumo provistos de reflexién y resistencia, de iden-
tidad y espiritu critico.

Para lograrlo, un disefiador debe conocer bien lo suyo,
las estrategias comunicativas y creativas con las cuales
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cuenta para construir mensajes. La accién grafica no
puede limitarse a la intencién, como tampoco puede
copiar la tdltima moda del mercado: La accién gréfica
debe y puede ser pensante, creativa y capaz de contri-
buir a cambios sensibles en el imaginario colectivo de
la comunidad, al cual tiene amplio acceso, ya que acttia
en varios niveles de la cultura de masas.

En esta investigacién se han definido tres espacios de
intervencion en la cultura gréfica, desde la formacién
de disefiadores: el reconocimiento del otro, la inte-
raccion positiva y la integracién comunitaria. El efecto
conjugado de las acciones formativas en estos tres
espacios pueden garantizar una gréfica atenta a la
calidad de vida en sentido humanista y que -atin més-
asuma roles formativos: Una gréfica que pueda ensefiar
la convivencia y el respeto mutuo.

El repoblamiento del Bajio (a151)
Las misiones franciscanas

Carmen Dolores Barroso Garcia

Los restos prehispdnicos que existen en el estado de
Guanajuato, han dado pie para analizar la relacién que
éstas tuvieron con las fundaciones que los franciscanos
realizaron en el siglo XVI en el territorio de nuestro
estado. Partiendo de las evidencias arqueoldgicas
existentes, podemos establecer la linea que las 6rdenes
mendicantes, en este caso los franciscanos, siguieron
en su proceso de evangelizacién del Bajio.

Introduccién

Las evidencias de los pueblos sedentarios que habitaron
Guanajuato durante la época prehispdnica se encuen-
tran diseminadas por doquier; en la cima o la ladera de
los cerros, sobre los valles, junto a los rios o manantiales,
en cuevas, abrigos o barrancas, en fin, en lugares acordes
al desarrollo de su economia o conceptos magico-
religiosos. También se observa que la mayoria de los
asentamientos prehispdnicos en Guanajuato denotan
un patrén semi-disperso en donde, desde un centro
politico-ceremonial se rige la vida de un determinado
territorio (Castafieda: 1988.

Asi, al analizar el entorno de las poblaciones prehispénicas
del Bajio, es comin encontrar sus vestigios asociados a
lugares que presentan recursos naturales factibles de haber
sido explotados por una sociedad agricola numerosa.
Guanajuato fue una regién colonizada bastante tarde
comparada con el resto de Mesoameérica, ya que la fecha
mads antigua de su ocupacién data de 650 a.C. hasta 900
d.C., época en que fue abandonada por parte de la
poblacién sedentaria para ser ocupada por grupos semi-
némadas.

La llegada de los espafioles

A la llegada de los espaiioles en el siglo XVI, la region
llevaba 600 afios de abandono, tiempo en el cual, al
parecer, se perdi6 en la memoria de los pueblos la exis-
tencia de su compleja ocupacién y sélo se encontraban
pequeiias aldeas agricolas al sur del rio Lerma.
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