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de Informacgdo e Comunicagdo. No intuito de disponi-
bilizar, via Internet, informacgdes necessdrias para o
conhecimento e entendimento dos diversos tipos de
materiais e processos de fabricagao, foi criado um site
(www.ufrgs.br/ndsm).

Atualmente, este site, conta, dentre outras informagées,
com indmeras fichas técnicas de diversos Materiais
(mais de 180 fichas), divididos nas categorias de: Metais,
Polimeros, Naturais, Cerdmicos e Compdsitos com
informagdes tais como: Propriedades mecénicas, pro-
priedades fisicas, propriedades quimicas, entre outras,
e com aproximadamente 200 diferentes Processos de
Fabricagdo animados com seus respectivos textos
explicativos. Tém-se pesquisado e trabalhado para que
estes nimeros cresgam ainda mais e se aprofundem os
trabalhos realizados nas diversas linhas de pesquisa,
em especial a Selegdo de Materiais, a Bidnica e o
Ecodesign, favorecendo sobre maneira o Design e demais
dreas correlatas a fabricagdo de produtos industriais.
Apesar desta pagina jd melhorar o entendimento dos
materiais e dos processos produtivos por parte dos
designers, observou-se a necessidade de propiciar o
contato tactil e visual aos materiais, foi entdo ideali-
zada, por este Laboratério, a “Biblioteca de Materiais”
(Materioteca)l. A Materioteca tem como objetivo
principal reunir o maior niimero possivel de diferentes
materiais em suas mais variadas aplicagdes e
acabamentos, a fim de fornecer aos projetistas dos futuros
produtos industriais ou demais interessados um contato
direto com estes diferentes elementos. Esta acgdo jd
permitiu ao LdSM apoiar a realizagdo de trés Materio-
tecas no Rio Grande do Sul; sendo que, a primeira foi
desenvolvida pela parceria entre Fundagdo de Ciéncia
e Tecnologia do Estado do Rio Grande do Sul - CIENTEC
e o LdSM, localizada na Incubadora Tecnoldgica de
Produto - ITDesign; a segunda na FEEVALE e a terceira
na Universidade de Caxias do Sul (UCS) que esta em
fase de desenvolvimento e implementacéo.

Outra iniciativa do LdSM baseia-se na drea da Bi6nica,
na qual vem-se desenvolvendo projetos para criagdo e
aplicagdo de texturas, bem como estudos das analogias
entre elementos da natureza com produtos industriais.
Também busca, através deste estudo, otimizar os elemen-
tos de jungdo dos produtos industriais, facilitando desta
maneira a montagem e a desmontagem dos mesmos
para possibilitar o posterior reaproveitamento dos
diferentes materiais que o compde. Nas dreas de projeto
como por exemplo, no Design Industrial, é muito
importante aplicar conceitos de custos energético e
social, possibilitando desta maneira a solucdo de
problemas de projeto do produto.

A concepgdo de um produto que necessita um projeto
global universal balizado em etapas deve ser confiada
a uma equipe multidisciplinar (principalmente nas
dreas do design e engenharia, que tenha a capacidade
de fazer-se compreender). A mesma pessoa pode
desempenhar os dois papéis: O engenheiro pode exercer
fungodes do designer e vice-versa. Mas o engenheiro (na
presente fase) deve ser aberto suficientemente de espi-
rito para compreender um ponto de vista mais holistico
(capacidade de abstracgdo) e o designer deve ser capaz
de compreender os aspectos técnicos ligados aos mate-
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riais e processos de fabricagdo do produto. Em suma, a
proposta de melhoria da sinergia entre os principais
atores da concepcédo (o engenheiro e o designer) passa
pela melhoria da comunicagio entre as dreas. E inte-
ressante explicar para o designer detalhes técnicos
(materiais e processos de fabricagdo) de maneira
amigdvel (até mesmo liddica), da mesma forma é muito
importante mostrar ao engenheiro aspectos como
tendéncias, histérico de Produto, porém a abordagem
para mostrar aspectos subjetivos ao engenheiro deve
ser concreta e na forma de gréficos e tabelas para que
seja adaptada a sua linguagem. Essa é a primeira
aproximacgdo, ndo obstante, toda e qualquer forma de
aprofundar conhecimentos sem perder a visao holistica
deve ser considerada pelos agentes da concepgao.

* Prof. Dr., Coord. LASM/DEMAT/EE/UFRGS. Chefe em
Exercicio do Departamento de Materiais. Escola de
Engenharia da UFRGS.

** Profa. Dra. Coord. GAPE. Faculdade de Arquitetura.
Coordenadora do Curso de Design da UFRGS.

Significados y Materialismo en la
produccion artesanal (a154)

Fabricia Guimardes Sobral Cabral

Al examinar las narraciones de John Ruskin y Alofsio
Magalhdes, intelectuales que actuaron en el campo del
disefio, percibi en ambos la valorizacién de las caracte-
risticas del producto artesanal en detrimento del
producto industrial. Artesanal en el contexto de Ruskin,
siglo XIX, era la denominacién del modo de produccién
de las antiguas guildas de Inglaterra. La valorizacién
de ese modo de produccién fue expresada por Ruskin al
describir la Idmpara de la vida (The Seven Lamps of
Architecture) como la revelacién del toque imperfecto
de la mano del hombre en el trabajo; y de la memoria,
que utilizaba conceptos de la Sociologia y era sinénimo
de tradicién. El pasado seria el impulso creativo
motivador de las grandes obras de arte. El artesanal en
el contexto de Aloisio, se presentaba en la produccién
de la cultura popular en Brasil a mediados del siglo XX.
Aloisio destacé como caracteristica principal la “dispo-
nibilidad inmensa para el hacer, para la creacién de
objetos”; y la “abnegacién y la invencién”. A memoria
tenfa como funcién “guardar, retener, para enseguida
movilizar y devolver”. Ambas narraciones tienen a la
memoria como algo que remite al pasado al mismo tiempo
en que remite al presente y al futuro, ademads de enfatizar
la importancia de la libertad en el proceso creativo.
Pero, jqué estaria presente en el toque imperfecto de la
mano del hombre y en la capacidad creativa, que confie-
re al objeto producido artesanalmente una caracteristica
especial?

Barthes al reflexionar sobre el significado de los objetos
en la “Semdntica del objeto”, nos dice que significar
“quiere decir que los objetos no tienen apenas
informaciones [...] pero constituyen también sistemas
estructurados de signos” y destaca que “el lenguaje
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interviene siempre como polea de transmision” del
significado. Para Bourdieu, no existe objeto que no sea
producido socialmente. Concordando com Bourdieu,
Barthes, expone que el significado del objeto inicia
cuando el objeto es producido y consumido por una
sociedad. Cl. Levi Strauss, en La pensée sauvage,
subraya que la invencién de un objeto “es, ella propia,
busca e imposicién de un sentido al objeto”. Objetos y
significados son productos sociales. Los objetos de este
andlisis son los producidos artesanalmente, aquellos
que tienen como finalidad una funcién, un uso, por lo
tanto que paradéjicamente vinculen y dislocan sentidos
de la produccién a la recepcién, una funcién del
imaginario con el simbélico.

Reanudando el “toque imperfecto de la mano”, el
maestro Francisco, escultor de Ceard, regién nordeste
de Brasil, nos cuenta que el toque de la mano imprime
la diferencia en el corte. Cuando la escultura elaborada
por él es comparada con la escultura elaborada por otros
artistas, asi tengan configuracién idéntica, es recono-
cida por el corte. La sugerencia es de individualidad,
lo que s6lo existe a partir del momento en que ella es
reconocida como un atributo. Reconocida por el maestro
Francisco y sus pares y producida en el trabajo dis-
cursivo. El toque de la mano, el corte y autoria son evi-
denciados como sinénimos en la narrativa del maestro
Francisco y de Ruskin.

La “capacidad creativa”, para el artesano Antonio,
decorador de botellas con arenas coloridas de Cear4,
fortaleci6 la tradicién de su arte a partir del descu-
brimiento de la técnica de la configuracién de los
motivos del paisaje. La “idea” venida de su madre fue
proporcionada por acaso. En el quehacer cotidiano, la
decoracién de las botellas de vidrio con arenas coloridas
usando motivos geomsétricos, el error proporcioné la
descubierta de como representar paisajes.
Declaraciones colectadas en Ceard, revelan el acaso y
las interferencias externas (contacto con otras culturas,
proyectos girados para insercién del producto en el mer-
cado, etc.) como factores que facilitan la transformacién
del objeto. Alegre, considera que la libertad de ex-
presién, de optar por absorber o no una influencia, es
factor que auxilia en la creatividad. El ser humano y su
libertad se revelan como elemento principal en la
dindmica cultural.

Las caracteristicas de la apropiacién, absorcién y de la
invencién en las culturas populares a partir de contactos
establecidos en distintos contextos culturales, fueron
estudiadas por el antropé6logo Canclini, en México, que
las evidenci6 como hibridacién cultural. Bajo la inter-
ferencia externa, en la comunidad coureira de Ribeira,
cariri paraibano, regién nordeste de Brasil, ese proceso
provocé un cierto tipo de bloqueo en la creatividad de
los artesanos, a partir de la diseminacién de la bisque-
da por lo “nuevo”. La biisqueda, interiorizada y amplia-
da en las copias de los productos de magazines, de
tiendas y de donde ellos obtuviesen acceso, las referen-
cias no eran buscadas en el arte (tradicionalmente
indumentaria para vaqueros). Una de las artesanas alego
no tener “creatividad”: “Es navidad, tenemos el cuero,
me gustaria hacer tanta cosa con él, pero no lo sé, no
tengo creatividad”. La creatividad, en esto caso, ha sido
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cohibida con la memoria de la comunidad, o mejor, con
la seguridad en utilizar la memoria del oficio, las técni-
cas y los procesos constructivos. Creo que la creatividad,
en este caso, tiene como componente constitutivo el
uso libre del pasado como impulso creativo motivador,
parafraseando Ruskin. Y que el dominio de la técnica
(de los cédigos), la memoria social y la creatividad estdn
interligados y que una vez quebrados uno de estos
vinculos, la creatividad puede ser perjudicada.

En el libro “Manos de Maestro” (publicacién en la cual
he sacado las declaraciones de los artesanos), Alegre
aborda las relaciones sociales de la produccién artesanal
y la capacidad creativa, indagando la relacién de la
creatividad colectiva con la memoria social del grupo.
De la misma manera, los estudios de la antropologia
que abordan algunos aspectos colectivos de la creati-
vidad popular definen que la arte, el oficio, la actividad,
es antes de todo un hacer donde el proceso creativo
estd en la produccidn, existiendo una relacién cercana
entre la creacién y técnica. El artesano, al hacer, inventa
lo que hace y como hacerlo. Otro aspecto registrado por
Alegre es el “status” donde la competencia (domino de
los c6digos y la habilidad) es el factor de distincién. En
el contexto de la cultura popular, la capacidad depende
de las experiencias vividas donde generalmente estdn
la iniciacién y aprendizaje (por observacién o trans-
misién de técnicas), la importancia de la tradicién
(familiar o del maestro, que pueden estar entrelazada)
y el proceso creativo.

En el andlisis de las narrativas, aparece un segundo
factor que cercena la creatividad. Sténio, grabador y
pintor, nos dice que va imaginando, saca de la cabeza y
materializa con las manos, la técnica y la materia prima
que domina. La materia prima y el dominio de las
técnicas aparecen como instrumentos necesarios de la
materializacién de la “imaginacién”. Imaginacién que
resulta de la interpretaciéon de los retirantes, figuras
inseridas en su contexto cultural y al alcance de su
“mirada”. Cicera, alfarero, describe un proceso similar,
en el cual mira un ser humano que lo interpreta como
feo, barbudo, cabelludo y busca registralo, materiali-
zado, con las manos, utilizando la técnica y la materia
prima que domina, el barro. Materializa la “mirada”. La
capacidad creativa interligada al dominio y al uso de
los cédigos, asi como de los aspectos subjetivos, “el
mirar”, “el registro”, “la imaginacién”, situados en el
contexto de sus producciones. Segtin Barthes, significa-
ciones compuestas de sentido nacen del agrupamiento
inteligible de objetos (sintagmas), el sentido que atra-
viesa siempre de fuera a fuera el hombre y el objeto y
que solo pueden ser aprendidos a partir del contexto.
La subjetividad seria un punto de vista, que asume con-
tornos a partir de una mirada interesada, impregnado
por la historia temporal. Portinari, expone que “el ima-
ginario recubre, o mejor, permea toda la relacién del
sujeto con objetos e imdgenes, en la medida en que a
través de esos registros se constituye la propia posi-
bilidad de tal relacién.

Ruskin y Aloisio, intuitivamente abordan cuestiones
relativas a la autoria y a la creacién en las narrativas
sobre el “toque imperfecto de las manos” y la “capa-
cidad creativa”, caracteristicas evidenciadas a partir
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del estudio de las narrativas de los artesanos. Adem4s,
las cuestiones abordadas indican que el sujeto del
lenguaje, el objeto y el sentido, no existe uno sin el otro.
O sea, ellos se producen.

* Disefiador e Maestra en Diseflo. Departamento de Artes
e Design. Laboratério de Representagdo Sensivel- LARS.
Pontificia Universidad Catélica de Rio de Janeiro/ PUC-
RIO.

Valoriza¢do da agroindistria de pequeno

porte por meio da gestao de design (a155)
Desenvolvimento de marcas, rétulos, embalagens e
pecas graficas de identificacdo e apoio a venda

Rosane Fonseca de Freitas Martins*, Eugenio Merino**
y Ana Paula Perfetto Demarchi*?

O objetivo do trabalho é mostrar resultados do projeto
de extensdo “Valorizagdo da agroindustria de pequeno
porte por meio da gestdo de design” que vem sendo
desenvolvido na Universidade Estadual de Londrina -
UEL, em parceria com a Universidade Federal de Santa
Catarina - UFSC, que visa contribuir para o aumento da
competitividade de produtos de agroindtstrias de
pequeno porte, e sua conseqiiente com sua insergéo
social e econémica (geragdo de renda). Essa contribuigéo
se dd com a valorizagdo de produtos na relagdo entre
consumidor, produtor e produto, com enfoque no
desenvolvimento de marcas, rétulos, embalagens e
outras pecas gréficas de identificagdo e apoio a venda,
que apresentem suas caracteristicas, identificagdo de
origem (familiar-colonial), informagdes nutricionais e
outros aspectos legais, evidenciando a qualidade e
utilidade dos produtos.

Entre os objetivos do projeto estdo:

« Desenvolver marca, rétulo, embalagem e pecas graficas
de apoio a venda dos produtos.

o Comunicar as caracteristicas da regido nos produtos.
« Comunicar por meio dos projetos graficos necessdrios,
a identificagdo de origem do produto, aspectos em
relagdo a satide dos consumidores, sua ideologia e
politica de funcionamento, entre outros aspectos.

« Promover a valorizacgéo da sociedade local, estimulan-
do a participagéo e colaboragdo dos envolvidos na busca
sistemdtica de melhoria.

o Aumentar o valor agregado (coeficiente de valori-
zagdo), favorecendo as atividades dos agentes locais
envolvidos na producdo, transformacéo e distribuigéo.
« Incentivar o contato dos produtores com a instituigdo
de ensino.

A competitividade vem exigindo um padrdo de quali-
dade que tem se tornado verdadeiras leis, que regem e
direcionam a economia, exigindo esforgos cada vez
maiores de produtores. Aspectos como identificagdo
da regido de origem, qualidade dos produtos, diferen-
ciagdo, conhecimento do mercado, produtividade, entre
outros, vém sendo incorporados & producédo artesanal e
suas tradigdes como premissas bdsicas. As chances de
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uma industria agricola familiar ter sucesso em sua
atividade sem o minimo de conhecimento de mercado
assim como suporte para sua comercializagdo sdo
poucas. Considera-se a influéncia da qualidade apa-
rente na opgdo de compra do consumidor, que considera
aspectos relacionados a imagem que traduzem a
natureza do produto, beneficios a satide, composigdo,
respeito com o consumidor e conformidade com a
legislagdo, entre outros.

O projeto tem como parceria direta a Empresa Parana-
ense de Assisténcia Técnica Extensdo Rural Parand
(EMATER), que gerencia o programa Fébrica do Agri-
cultor da Secretaria de Estado da Agricultura e do
Abastecimento (SEAB), e que encaminha os produtores
que serdo atendidos pelo projeto. A Fabrica do Agri-
cultor, é um programa governamental de apoio ao
agronegécio, da SEAB, que busca a integragédo e parcerias
entre érgdos governamentais, Universidades e entidades
representativas dos agricultores familiares, ONG’s e
agentes financeiros, e possui quatro componentes téc-
nicos que visa o sucesso dos empreendimentos, que
sdo:Tecnologia, Marketing, Incentivos, Mercados e
comercializagdo.

Em relagdo a Tecnologia, este projeto contribui para a
Difusdo, estando entre suas agoes:

o Auxiliar no resgate das caracteristicas étnicas de
determinadas regides de Londrina ligadas a producédo
agro-industrial familiar.

o Contribuir na busca de sua viabilidade econémica,
competitividade e acesso a mercados mediante projetos
de marca, rétulos, embalagem e identidade visual.

o Projetos graficos de Boletins Técnicos voltados a
disseminacgdo para os Executores e Especialistas para
utilizagdo juntos aos empreendedores - uma forma
importante de difusdo que visa a capacitagéo e
orientagdo dos técnicos em todos os niveis.

Em relacdo ao Marketing, este projeto pode contribuir
com:

¢ A valorizacdo da imagem dos produtos de agricultores
familiares, que promoverd a sensibilizagdo de diferentes
publicos, buscando uma mudanga de comportamento
positiva em relagdo a situacdo atual destes produtores,
transformando sua realidade e proporcionando susten-
tabilidade e competitividade aos empreendimentos, o
que auxiliard na remocdo de barreiras que hoje deter-
minam sua marginalizagdo na economia de mercado.
o A participag@o dos canais de distribuigdo, por meio
da criagdo e desenvolvimento de projetos gréficos de
malas-diretas que contenham informacdes especificas;
contatos com ponto de vendas, tais como supermer-
cados, lojas de conveniéncia, entre outros, para testes
de aceitagdo do produto pelo piblico consumidor.

o Design de pecas graficas de apoio a realizagdo de
provas de degustagdo em feiras, supermercados e pontos
de vendas, tais como banners, displays, folders, criagdo
visual de estandes para feiras agropecudrias, de
empreendedores, de alimentos, eventos tematicos (feira
de natal), entre outros.

o Design de marcas, selos ou logotipos para identifi-
cagdo de origem, comunicagdo e valorizagdo visual dos
produtos.
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