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Moda e arte (ro39)
Aspectos artisticos e tridimensionais no design da
indumentaria.

Maria de Jesus Farias Medeiros*

Este trabalho é o resultado do estudo tedrico-prético,
aplicado nos eixos de Histéria da Indumentdria e
Histéria da Moda e promove a interdisciplinaridade
com os eixos temdticos da Histéria da Arte, Modelagem
Tridimensional, Modelagem Plana e Criagdo para o
desenvolvimento de protétipos da indumentédria através
de periodos histéricos. Sao préticas desenvolvidas no
Curso Superior Tecnoldgico de Estilismo em Moda da
Faculdade Catélica do Ceard - Marista Fortaleza. Elegeu-
se o recorte histérico-artistico dos perfiodos do Re-
nascimento, Barroco, Rococd, pelo estilo exuberante,
realgado pelo excesso das formas e riqueza de detalhes
demonstrados através da construgdo de protétipos -
bonecas em miniaturas, trabalhados a proporciona-
lidade das formas e a interatividade entre os aspectos
bidimensionais e tridimensionais. A interagdo moda-
arte reflete o “espirito do tempo” e tem a conformacao
dos elementos de composigdo visual de materiais,
formas, silhueta, linhas, volumes, cores, texturas
associados aos elementos do design. Neste sentido a
moda é um fendmeno cultural, vivenciado por algumas
sociedades em diversas épocas, exerce funcdes
“estéticas, sociais, econdmicas, culturais”, possui
c6digos e linguagem traduzidos também através de
elementos artisticos. Deste modo, desenvolveu-se uma
leitura e interpretacdo dos estilos, sendo que, a
metodologia tem o objetivo de promover a integracdo
dos conhecimentos especificos contemplados na
interdisciplinaridade estimulando a atividade
profissional do estilista de moda.

* Prof. Faculdade Catélica do Ceard. Graduada em Esti-
lismo e Moda. Especialista em Metodologia de Histéria
e Design Téxtil de Moda. Mestranda em Administragdo:
Gestdo estratégica e Instrumental em Marketing. UFC.

Moda e identidade (ro40)

Aspectos psicossociais da roupa na contemporaneidade
Maria Dolores de Brito Mota*

Os processos sociais na contemporaneidade estimulam
o declinio das antigas identidades e o surgimento de
novas identidades que fragmentam o sujeito moderno.
Tais processos fazem proliferar situagoes, experiéncias,
estimulos, ilimitados e em ritmo acelerado, fazendo os
sujeitos transitarem entre demandas e desejos diversos,
impossibilitando-os de se constituirem como “sujeito
“unificado”. O sujeito que emerge é pura possibilidade,
entrecruzamento de identificagdes e diferenciagdes,
como sujeito mutante e gestor de “identidades pré-
teses”, que além de diferenciadas, sdo muitas vezes
contraditdrias.
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Nesse sentido somos desafiados a entender a subjetivi-
dade moderna como capaz de comportar uma plura-
lidade de identidades, pois estd imersa em préticas
sociais descontinuas, que sdo sucessivamente refor-
muladas, instituindo processos de identificagdo que
sustentam uma verdadeira “politica da diferenga”.
Desde os primeiros cinco anos do século XXI, a temdtica
da identidade tem se desdobrado por muitas dimensées
da vida social com a acentuacdo de processos e movi-
mentos de formacdo identitdrias, sejam de cardter
social, politico, religioso, cultural, étnico, nacional,
sexual entre outros. Assim, nas sociedades contempora-
neas os individuos jd ndo tém um lugar estdvel, seguro
no mundo social. Falta-lhes uma identidade que fixe e
assegure um lugar e significados. Ao contrdrio, estdo
imersos em processos e existéncias que estimulam a
pluralidade do ser e o fragmentam, descentrando-o em
identidades abertas, contraditérias, inacabadas e
multiplas.

A moda e os sujeitos possiveis

A légica da mudanca da sociedade contemporanea esta
apoiada na légica da moda, definida como uma inovagao
continua e programada, representada pela valorizacgao
da novidade em detrimento do antigo e tradicional,
seja de vestudrio, uso, costume, estilo, gostos, etc. Nas
dltimas décadas do século XX o processo de globalizacao
redefiniu as maneiras de experimentar o tempo e o
espago, fazendo do viver uma constante mutagdo de
informagoes, praticas sociais e formas de sociabilidade.
O sujeito se insere num contexto marcado por revira-
voltas continuas, que impactuam de modo a se tornar
sujeito possivel, processual, com identidades abertas.
Nesse contexto, a moda estabelece uma rede de rela-
cionamentos com os sujeitos, tornando-se elemento
integrante das condicgdes de subjetivacdo e de construgao
identitdria. A moda, especialmente a do vestudrio, estd
cada vez mais associada as formas do corpo e ao jeito de
ser. A roupa ndo somente exprime, mas compde
identidades participando da composicdo de sujeitos
individuais e coletivos.

Aparecer é ser - 0 corpo e a roupa como a imagem de si
Nos modos de vida atuais, a aparéncia, a imagem, guar-
da destaque como revelador do ser, da sua subjetividade.
A contemporaneidade ja foi definida como mundo
imaginal, em razdo da forga das manifestagoes imagind-
rias, simbdlicas, aparentes, que instituem a teatralidade
como modo de vida. O lugar primeiro dessa teatralidade
é o préprio corpo, que produz uma auto - imagem,
conferindo ao sujeito a possibilidade de contar uma
histéria, de afirmar quem é, poderiamos dizer de
anunciar-se. O corpo surge como lugar preparado e
ocupado para a produgdo de identidades sociais desde
as primeiras formas societais, quando se desenvolveram
os signos de uma linguagem. O corpo é corpo social, e
sempre foi marcado por pinturas, vestes e ornamentos,
cheios de significados de cada cultura especifica. O
corpo é matéria, fantasia, arte e discurso, associado a
indumentdria, uma segunda pele, capaz de demarcar
papéis e lugares sociais como sacerdotes, chefes,
guerreiros, nobres, plebeus, homens mulheres, bur-
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gueses, proletdrios, patricinhas, mauricinhos, gangs,
tribos, artistas... Enfim, qualquer sujeito social em suas
vérias identidades tem o vestudrio como uma mediagédo
e relagdo entre o corpo fisico e o corpo social, que o
inscreve como sujeito na cultura. O vestir envolve gestos,
comportamentos, escolhas, fantasia, desejos, fabricagao
sobre o corpo (e de um corpo), para a construgdo de
personagens sociais coletivos ou individuais, exercendo
assim comunicagdo, exprimindo nogdes, qualidades,
posicoes, significados. Podemos dizer: Vista-se e me
diga quem és.

Experimentamos um movimento disciplinar centripeto,
que se dirige da sociedade ao cento do sujeito para
moldé-lo, mas, que ndo impede a ocorréncia de um outro
movimento, centrifugo, do nicleo do sujeito ao exterior,
em busca de uma autonomia e de um reconhecimento
individual. Talvez por isso encontremos abordagens
aparentemente antagdnicas sobre a relagdo individuo -
sociedade, algumas que enfatizam a forga alienante da
sociedade de massas padronizando e subordinando os
individuos, e outras que enfocam o extremo narcisismo e
individualismo que corroem os vinculos sociais.

A roupa ajuda a compor as diversas identidades que a
realidade nos faz viver e querer. Ndo apenas por forga
da midia e dos mecanismos da industria cultural, mas
porque os contextos e relagdes sociais mudam rapida-
mente colocando o desafio de acompanhar o tempo
alterando atitudes, crencas, valores, desejos... muitas
vezes a instantaneidade dessas mudangas ndo permite
que as antigas se desfacam e é possivel a convivéncia
de alguns “eus”, no mesmo individuo. Por esse dngulo,
aroupa permite a expressdo desse conflito e até ajuda a
solucioné-lo, expressando-o até diluir a angustia de ser
ou néo ser. Construir diversas identidades funda-se na
busca de estar mais préximo do que a pessoa acredita
ser ou parece ser, ou do que cré estar escolhendo ser.
Assim as identidades apresentam-se como préximas
do desejado, projetado e fantasiado - configurando-se
como vontade de ser. Na realizagdo dessa vontade a
roupa se torna elemento indispensdvel para a expressdo
do que cada um se faz ser para acomodar sua prépria
complexidade e se lancar na aventura de se construir e
se revelar exatamente do modo que deseja ser. Portanto,
vivemos mais uma forma histérica de construgdo de
sujeitos, individuos produzidos por processos massifica-
dores da sociedade de consumo, dominio da moda, que
lhes fornece os materiais para se sonhar construir
possibilidades de liberdade do ser.

A moda, antes construida sobre o desejo de um criador
que estabelecia as tendéncias do vestir a partir de seu
gosto pessoal, se curva para buscar os comportamentos
diversos e os e os desejos submersos dos consumidores
para tornar possivel o quase impossivel encontro do
sujeito consigo mesmo.

* Socidloga. Nicleo de Estudos e Pesquisas sobre Género,
Idade e Familia - Negif, Universidade Federal do Cear4,
Brasil.
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Moda vy tradicion en la construccion de la
identidad cultural (ro42)

Maria Alliaud*

iQué relacién existe entre estética y cultura, o més
especificamente, entre arte y tradicién? En diferentes
escritos y entrevistas Borges intenta responder este
interrogante desde el punto de vista de una determinada
manifestacion estética, la literatura. Lo que le interesa
a Borges es indagar hasta qué punto un escritor, por el
hecho de ser argentino, debe otorgar una determinada
forma a su obra y limitar sus contenidos, remitiéndose a
una tradicién comin llamada nacional o latino-
americana. En este trabajo me propongo realizar una
operacién andloga a la de Borges refiriéndome a la
relacién existente entre el disefio y la tradicién, entre
el acto estético de diseflar indumentaria y la pertenen-
cia a una cultura especifica (por ejemplo, latino-
americana, nacional, portefia). ;jDebe necesariamente
un diseflador argentino plasmar en su obra determinadas
técnicas, formas, colores, temadticas, para inscribir su
arte dentro del conjunto de obras relacionadas con una
identidad especifica (latinoamericana/nacional)?
;Cuadles son las relaciones que pueden establecerse entre
lamoday la construccién de una determinada identidad
cultural? ;Es la moda quien forma (o reforma) las
identidades culturales o, a la inversa, son éstas quienes
condicionan el disefio de una moda?

* Disefiadora de indumentaria. Universidad de Buenos
Aires.

Nuevas tendencias para la practica
profesional en el disefio editorial (ro45)

Grisel El Jaber* y Alina Montanaro**

En los tltimos afios se ha producido una gran transfor-
macién en el campo editorial a partir de la incorporacién
de las nuevas tecnologias de la comunicacién y la
informacién. Las mismas han marcado una nueva
relacién entre la tecnologia y el trabajo, instituyendo
nuevas formas de organizacién, nuevos métodos de
distribucién del tiempo, del espacio y nuevas formas
de saber y poder que subyacen.

Los nuevos fenémenos relativos a la comunicacién
visual no estdn ajenos a este panorama y surgen de
nuevas necesidades socioculturales.

Hoy se viven otras concepciones acerca del espacio, el
tiempo; de los sujetos y de los objetos, donde la
produccién de la informacién y la comunicacién es
atravesada por la tecnologia.

En este contexto, aparecen nuevos roles de los disefia-
dores, ilustradores, infégrafos, fotégrafos, entre muchos
otros trabajadores, cuyo procesos productivos nos
permiten dar cuenta de estas transformaciones.

Se postulan también nuevos lectores, desde una instan-
cia de produccién que no niega el sentido: Las nuevas
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