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razgo y desempeiiar roles que ayudan a la realizacién
exitosa de su objetivo.

La presente ponencia busca el intercambio de la expe-
riencia y lograr una comunicacién y porque no la elabo-
racién de un proyecto multimedia en conjunto con otras
escuelas.

Queremos conocerlos y que nos conozcan

* Artista plastico y comunicador multimedia. Toulouse
Lautrec. Lima Pert.

A informatica aplicada na criacao de
moda (ro85)

Adriana Leiria Barreto Matos*

A informdtica hd muito tem revolucionado métodos de
trabalho em todo o mundo. Sua contribuigdo tem sido
decisiva em diversas dreas do conhecimento, criando
um novo cendrio de possibilidades. Na industria do
vestudrio, sua interferéncia compreende desde as indus-
trias quimicas, responsdveis pelos corantes e pigmentos
que serdo aplicados as fibras, passando pela fase de
pesquisa e chegando até a publicidade de marcas e
produtos.

Foi em Dallas, Estados Unidos, que na década de 70,
surgiram as primeiras idéias de colocar a informética a
servigo da moda. Nessa época, as operagdes ligadas a
confecgdo, tais como modelagem e montagem, ainda
eram executadas em método puramente artesanal. Don
Thayer e Ron Martell entdo se constituiram nos pio-
neiros, ao pensar e pesquisar de que modo poderiam
transportar as necessidades da indtstria para o computa-
dor. Essas necessidades estavam concentradas no desejo
de economia de tempo, mais agilidade do processo pro-
dutivo e racionalizagdo do alto consumo de matéria-
prima. Como resultado do pioneirismo, o CAD (Computer-
Aided Design ou Design Assistido por Computador) entra
em cena. A modelagem foi a primeira a ser contempla-
da, criando-se um método de transferir e graduar moldes
nos tamanhos desejados, utilizando os recursos do
computador para tal tarefa.

Na década seguinte, a venda de sistemas autonomos de
CAD/CAM tornou a popularizagéo da informadtica apli-
cada a moda, em realidade. E importante esclarecer
que a terminologia CAD pode englobar qualquer sistema
utilizado como ferramenta de trabalho com design. Uma
diferenciagdo particular da industria do vestudrio reside
no fato de que além do CAD, é possivel também investir
nos sistemas CAM (Manufacturing-Aided Design ou
Manufatura Assistida por Computador), que desempe-
nham o importante papel de executar o que foi projetado
pelo CAD, operando equipamentos, a exemplo das
sofisticadas mdquinas de corte. As primeiras empresas
internacionais a se destacarem na producgdo desses
sistemas especificos para a industria do vestudrio foram
a Gerber /Camsco, Lectra Systémes, Microdynamics,
Assyst e Investronica.

Se a principio a comunicagdo entre o CAD e CAM era
bastante limitada, os avangos tecnolégicos desenvolvi-
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dos durante mais de duas décadas de pesquisa e experi-
mentos, permitiu que o alcance desses sistemas se
tornasse impressionante. Gragas a ampliacdo de recur-
sos, mais facilidade de uso e prego mais acessivel dos
computadores, a informética aplicada tem se populari-
zado ainda mais.

A modelagem foi a primeira a ser tratada eletronica-
mente, mas a criagdo, especificamente no cendrio
cearense comeca a se valer desses recursos com mais
forga. E certo que a composigdo de estampas, impressos,
catdlogos, dentre outros, j4 sdo concebidos hd algum
tempo com ajuda de programas de imagens vetoriais ou
de mapas de bits. Entretanto, a etapa de trabalho que
estd diretamente ligada ao estilista, ainda tem muito a
interagir com a computagdo, especialmente na criagdo
de desenhos técnicos, veiculo primordial na represen-
tagdo da idéia que d4 origem ao processo produtivo.

* Bacharel em Administragdo de Empresas, Universidade
Estadual do Ceard. Bacharel em Estilismo e Moda,
Universidade Federal do Ceard. Docente do Curso de
Estilismo em Moda da Faculdade Catélica do Cearé.
Docente do Niicleo de Moda -SENAC- Servigo Nacional
de Aprendizagem Comercial.

Las marcas ponen la firma (ro86)
Grafologia publicitaria

Andrea Pol*

;Cudl es el significado profundo que expresan las
marcas, logotipos, isotipos, tipografias, avisos, etc.?
;Qué aspectos inconscientes se expresan a través de la
imagen y del color?

;Coémo disefiar desde un logotipo hasta un sistema com-
pleto de identificacién visual, teniendo en cuenta el
sentido connotado que encierran las lineas, letras,
formas, tonalidades, etc.?

A través de los tiempos, el hombre doté de un particular
simbolismo al “lugar” en el cual se desenvuelve. Ya en
el arte prehistérico se presentan sobradas muestras del
uso simbélico del espacio.

Desde las paredes de las cavernas hasta una simple
hoja de papel, los medios seleccionados para expresar
y materializar todo un conjunto de simbolos comparti-
dos, son inagotables. La comunicacién visual es tan
antigua como el hombre mismo.

Universalmente, investigaciones y estudios desarrolla-
dos en disciplinas diversas, tales como Psicologia,
Sociologia, Grafologia o Antropologia, evidencian la
existencia de ciertas ideas aprioristicas establecidas
de modo inconsciente, denominadas arquetipos.

En cada época determinada existe una especie de
cosmovision grdfica, esto es un conjunto de pautas o
pardmetros de “lectura” de las formas, que modela la
percepcioén colectiva.

Por otra parte, los arquetipos universales - imégenes
primigenias, similares y bdsicas que representan un
conjunto de simbolos del pensamiento colectivo in-
consciente de la gente, en todas las culturas y todos los
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tiempos - se mantienen estables, su significado simbé-
lico es independiente de las distintas cosmovisiones
graficas particulares.

Si el simbolo es un puente o entidad intermedia entre
lo oculto y lo manifiesto, lo inconsciente y lo consciente,
lo connotado y lo denotado, lo reprimido y lo expresado,
entonces la escritura - como sistema de simbolos en el
espacio grafico- es la expresién de contenidos profundos
que se proyectan hacia la superficie -la hoja de papel
en blanco- al ser organizado en el escrito, traduce o
hace visible el espacio psiquico interno.

Se trate de dreas ocupadas, escritas, coloreadas o de
espacios en blanco, las distintas zonas graficas poseen
connotaciones especificas.

Para interpretar el lenguaje de los simbolos graficos y
la personalidad que subyace en ellos, la Grafologia es
un probado instrumento teérico y metodolégico. Supone
el andlisis de las estructuras gréficas - letras, trazos,
espacios en blanco, etc. - como sfmbolos portadores de
las caracteristicas personales del sujeto productor del
escrito.

La propuesta consiste en transponer el simbolismo del
espacioy el estudio de los arquetipos universales al campo
de la Comunicacién Visual, el Disefio Grafico y la Publi-
cidad. El método de grillas espaciales -habitualmente
empleado en Grafologia para el andlisis e interpretacién
de la firma- puede ser aplicado al estudio simbélico de
logotipos, isotipos, tipografias, avisos, disefio de paginas
Web y por extension a toda representacion gréfica, merced
a la unidad constitutiva de dichas disciplinas; cabe
recordar al efecto que la escritura es un dibujo.

Este planteo sefiala el umbral de lo que podria llamarse
una Grafologia Publicitaria: el estudio de los simbolos
graficos y espaciales presentes en las estructuras visua-
les publicitarias, a los efectos de definir con precisién
la personalidad de marca proyectada.
Figurativamente el logotipo es la firma de una marca,
un simbolo de garantia y responsabilidad; como tal es
unico e irrepetible.

Al igual que sucede con la firma y ribrica de una perso-
na, los distintos rasgos gréaficos de los logos e isotipos
proyectan una determinada personalidad y conforman
la identidad visual de la marca.

La marca, como firma del producto, comunica su per-
sonalidad mediante las formas, colores y simbolos
condensados en el logotipo.

El logotipo es la traduccién tipogréfica de la personali-
dad de una marca. A través de sus formas, colores,
direccion, inclinacién, espaciado, etc. se construye un
estimulo directo y una asociacién inconsciente que
suscita determinados estados animicos, ideas, senti-
mientos, valores, etc.

Actualmente existen marcas globales, por lo cual las
necesidades comunicacionales han cambiado. La
exigencia de desarrollar respuestas destinadas a
mercados amplios y consumidores heterogéneos, tanto
cultural como geogrdficamente, obliga a concebir
logotipos e isotipos globales. Cobra importancia entonces
el componente visual, en el cual radica la posibilidad
de universalizar el sentido, ya que la dimensién verbal
de la marca no siempre serd decodificada “por todos y
de la misma manera”.
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Los arquetipos universales crométicos, espaciales y
lineales conforman ese lenguaje comun, vital para la
construccion y afianzamiento de marcas globales.

Los simbolos y arquetipos graficos universales se hacen
evidentes a través de la técnica grafolégica. El simbolis-
mo espacial constituye una especie de matriz simbélica
que sistematiza y facilita la interpretacién de las
estructuras visuales. Estos vectores del espacio gréfico
pueden aplicarse tanto al andlisis de un trazo o letra
(microanadlisis), como a un isologo, un aviso, una tarjeta
personal, una pagina Web, etc.
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La interpretacién simbélica de toda estructura gréfica
surge de establecer una coordenada entre:
o Los simbolos universales o arquetipos actualizados
en los simbolos figurativos:
« simples: punto, recta, dngulo y curva.
« compuestos: rectas horizontales, verticales, diago-
nales, paralelas, cuadrado, rectdngulo, cruz, rayo, ra-
yos, estrella, tridngulo, flecha, paralelogramo, rombo,
linea ondulada o serpentina, guirnalda, arco, trazos
céncavos y convexos, circulo, évalo, aro, espiral cen-
tripeta y centrifuga, nube.
o v las zonas especificas en las que éstos se ubican
dentro del espacio gréfico: El valor del simbolo de acuer-
do a la zona espacial en la que éste se presenta (drea
superior, inferior, media, izquierda o derecha)

Todo trazo o grafismo, por minimo que sea, nunca es
neutro desde el punto de vista simbdlico; siempre es
portador de significacién e influird indefectiblemente
en la imagen global de la marca. Hasta un simple punto
introduce un cambio en el sentido connotado de la
estructura gréfica.

Asimismo cada matiz particular tiene valor psicolégico
auténomo; cualquier variacién cromdtica modifica la
percepcioén integral de la estructura.

Esta ponencia propone un método concreto de interpre-
tacién simbélica de las marcas, logotipos y avisos publi-
citarios, enfatizando los distintos soportes de connota-
cién graficos, espaciales y cromadticos.

Los aspectos teéricos y metodolégicos se desarrollardan
mediante un anélisis de caso: Chandon. (Marca - isologo
- avisos graficos)

Notas

Texto extraido del libro “Secretos de marcas, logotipos
v avisos publicitarios. Simbolismo grdfico, espacial y
cromdtico” © 2005 Andrea Pol. Editado en junio de 2005
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por Editorial Dunken. Proxima presentacién en la Feria
del Libro 2006 en Buenos Aires.

* Licenciada en Publicidad U.N.L.Z. Postgrado en Marke-
ting Estratégico U.N.L.Z. Formacién en Grafologia
Cientifica. Docente de diversos seminarios y ponencias
sobre Grafologfa Publicitaria. Profesora de Comercializa-
cién. Docente U.C.E.S. en la carrera de Licenciatura en
Publicidad. Cétedras: Publicidad y Técnicas de Comuni-
cacién Directa. Asesora en imagen de marcas. Autora
del libro “Secretos de marcas, logotipos y avisos publicita-
rios. Simbolismo grdfico, espacial y cromdtico”, recien-
temente editado.

éQué es el diseiio hoy? (r087)
Diagrama Triadico del Disefio: Una alternativa a la
dicotomia forma-funcién.

Andrés Parallada*

Durante el siglo pasado, la dicotomia forma-funcién
fue la herramienta conceptual que disefiadores y
tedricos utilizaron para explicar la actividad profesional
denominada disefio. Actualmente estas categorias
conceptuales parecerian haber perdido gran parte de
su vigor original. El concepto de forma-funcién ha cum-
plido con su ciclo vital, una herramienta conceptual
que debe ser sustituida. En la actualidad, la obso-
lescencia de dicha dicotomia pareceria undnime, tanto
en lo referido a su aplicacién en el mundo académico
como en lo vinculado a la actividad profesional. Sin
embargo, dicha unanimidad no habria dado paso atin a
la creacién de nuevos conceptos que sirvan como
fundamento para responder a una pregunta tan sencilla
como aparentemente dificil de responder: ;Qué es el
disefio hoy?

Es en tal sentido que en el presente trabajo se expondra
sintéticamente una nueva herramienta conceptual
denominada Diagrama Triddico del Disefio, con la cual
nos aproximaremos a encontrar una respuesta tentativa
a la pregunta original del titulo.

Es posible que existan quienes consideren que ya no es
posible agregar nada nuevo a la intrincada tarea de
buscar una definicién o una explicacién que describa
en qué consiste la tarea de disefiar. Sin embargo, consi-
deramos que este debate no se encuentra cerrado ain, y
que de la riqueza de esta discusién depende en gran
medida la consolidacién del disefio como disciplina
auténoma en el futuro cercano. A su vez, a partir de
este tipo de debate es que deberian surgir las acciones
tendientes a optimizar los planes de estudio de las
escuelas de disefio o los planes de difusién del disefio,
por citar s6lo dos ejemplos concretos de aplicacién de
este debate.

La dicotomia forma-funcién fue desarrollada original-
mente por el arquitecto estadounidense Louis Sullivan
en su libro El edificio alto considerado artisticamente de
1896. Es al propio Sullivan a quien se le atribuye la hoy
legendaria frase “form follows function”. Este modelo
tedrico explica el fenémeno del disefio basdndose en
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conceptos derivados de las teorias bioldgicas de Charles
Darwin, en auge durante la segunda mitad del siglo XIX.
A diferencia del modelo tedrico basado en la dicotomia
forma-funcién, el modelo triddico aqui presentado toma
como referencia la teorfa desarrollada por el filésofo
estadounidense Charles S. Peirce, cuya principal obra
puede ser ubicada desde fines de la década de 1860
hasta su muerte en 1914, y en particular su concepto de
trinomio: a. primeridad, b. segundidad y c. terceridad,
derivado de la tradicién légica griega, y que permitiria
comprender nuestra realidad de un modo integral.

El concepto de trinomio de Ch. S. Peirce trasladado al
dmbito del Disefio implicaria la creacién de tres nuevas
categorias conceptuales que nos permitirian compren-
der la actividad de disefiar de un modo novedoso, lejos
de los limites del reino de la forma-funcién. Es asi que,
el Diagrama Triddico del Disefio propone dividir el
amplio fenémeno del Disefio, no en dos, sino en tres
grandes categorias, o dreas de conocimiento: a. lo visual;
b. lo productivo y c. el uso.

De este modo, el Diseflo, en su acepcién mds amplia,
tendria como objetivo articular estas tres grandes esferas
de conocimientos y sintetizarlas en un proyecto dnico.
Cada una de estas categorias estaria integrada a su vez
por una serie de disciplinas de las cuales el Diseflo se
nutre para avanzar en su tarea de proyecto.

COMPONENTE VISUAL

COMPOMNENTE
PRODUCTIVO

COMPOMENTE
DE US0

De acuerdo a este modelo, un Disefiador no seria tanto
un profesional encargado de definir una forma a partir
de una serie de funciones, de las cuales no se determina
su jerarquia o interrelacién, sino que se trataria de un
profesional cuya principal habilidad consistiria en
comprender, dado un campo especifico de accién, cué-
les son los tipos de interacciones que se establecen
entre estas tres esferas de conocimiento: El lenguaje
visual, el universo productivo, y el entorno de uso que
la sociedad espera de un determinado objeto y que
incidencia tienen estas interrelaciones durante el
proceso de disefio en relacién al producto final.

* Disefiador Industrial. Centro de Disenio Industrial.
Ministerio de Educacién y Cultura, Montevideo, Uruguay.
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