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exclusiva de vestir: No Egito a “Zoga” e a “tiinica” pre-
valeceram por quase quinze séculos; na Grécia, o “pe-
plo” impde-se até a metade do século VI; e em Roma a
“tinica” e a “toga” persistiram até o final do Império.
Somente, entre os séculos XII e XIV é que surge um mo-
delo de roupa capaz de romper essas tradigdes, a ponto
de proporcionar novos conceitos que passaram inclusive
pelas questdes de género, pois a roupa trazia tragos
expressivos e nitidos para os sexos feminino e masculino
com formas ajustadas e verticalizadas que evidenciavam
as formas do corpo, caracterizando um estilo-o “gético”,
que de tdo diferente marcou a transi¢do da Era Medieval
para a Era Moderna.

O jeito de vestir tem importdncia ainda maior no
Renascimento, quando surge a primeira burguesia apro-
priando a moda a hierarquia das condigdes, onde a
partir de entdo as mudangas nas artes e nos modos de
vestir passaram a acontecer a mercé do gosto dos podero-
s0s, € a roupa passou a representar riqueza e poder
através da aparéncia e da sua prépria estrutura: O tecido
com fibras de puro algoddo vestia os escravos e a seda
vestia a burguesia. As roupas que vestiam a burguesia,
principalmente das mulheres, eram recheadas de saias,
de armacdes (crinolinas e espartilhos) e de babados para
ficarem pesadas a ponto de impedir a mobilidade natural
do corpo.

No entanto, isso representava uma posigdo social na
divisdo e organizagdo de classes na sociedade, pois
quanto mais pesada fosse a roupa tanto mais poder era
associado ao conjugue - significava que mais escravos
tinha a familia para atender as necessidades da esposa
(como concubina) e as necessidades da casa.

Assim, a sociedade foi se estruturando e mostrando o
seu valor através do modo de vestir, como se a roupa
fosse a sua propria identidade. Essa representagdo ainda
tem valor nos dias atuais, ndo com tanta veeméncia
porque de qualquer modo a moda néo é mais exclusiva
aum determinado grupo de pessoas por um longo perio-
do de tempo, a dindmica, que é prépria do fenémeno,
trata de popularizar qualquer aspecto, pela perfeicdo
ou pela imitagdo, atingindo a todos os setores da
economia.

A massificagdio da moda tomou uma dimensédo ainda
maior com a introdugdo da midia, principalmente, de
TV, de revistas e jornais com editoriais de moda. A sua
representacdo se dar através do “design” aplicado ao
vestudrio, aos tecidos, aos objetos imobilidrios e a
industria automobilistica, entre outras.

Para Caldas (2004) o “design” é um diferencial que deve
ser desenvolvido, por sua capacidade de agregar valor
aos produtos, representando-se como uma linguagem
da cultura contemporédnea que alimenta o sistema de
moda em proporgdo ao desenvolvimento das civiliza-
¢oes. O fato é que através da moda se identifica uma
época, um costume, uma cultura, uma sociedade, os
grupos sociais separadamente e as suas preferéncias.
O fendémeno da moda tem ciclo de vida préprio com
critérios de aplicagdo (inicio, meio e fim), tem visdo
temporal (curto, médio e logo prazos), tem forte influén-
cia na micro e macro economia do pais e do mundo, e
principalmente no comportamento das pessoas, sendo
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até caracterizado como um socializador que movimenta
a dindmica da sociedade.

A exemplo disso temos o uso do cigarro que na década
de 70 representava poder e estatus, no entanto hoje é
tdo somente um problema de satide ptblica em todo o
mundo.

Neste contexto, a moda é também um elemento de res-
ponsabilidade social, que deixa de ser compreendida
apenas como uma inovagéo comercial - o novo que inicia
o ciclo, uma vez que interfere no comportamento e na
construcdo de grupos e de sociedades.

De maneira codificada ela poderd incluir ou excluir
pessoas ou grupos de um contexto social até entdo dito
e sentido como seu, podendo conduzi-las a um compor-
tamento muitas vezes ndo favordvel do ponto de vista
social, como é o caso de grupos de jovens (de classe
econdmica mais baixa que chegam a roubar) que se
identificam através de roupas de griffe e que se fecham
em grupos reduzidos sem que outros jovens tenham
acesso, até que se apresentem com roupas parecidas.
Isso podera conduzir a uma situagdo de conflitos e desin-
tegragdo familiar, além de outros caminhos em funcgao
da ndo condigdo social.

A influéncia da moda atinge a todas as idades, princi-
palmente aos jovens que desenvolveram o vicio pelo o
consumo. A globalizagédo e o acesso as informacgdes tém
participacdo nessa divulgagao, principalmente a televi-
sdo através de novelas que langcam de tudo: Roupas,
sapatos, cabelos (cor e corte), 6culos, jéias e outros,
dependendo da época, em todo caso, a televisdo é um
vetor muito importante para um sistema de moda. Tudo
isso nos leva a pensar que langar moda infere em deter-
minar um paradigma que envolve aspectos comerciais,
econdmicos, culturais e sociais, podendo favorecer ou
néo a dindmica de uma sociedade.

* Professora da Universidade Federal do Cearda - UFC.

Fortaleza, Ceara.

A metafora como operadora do projeto
(ro9s)

Um estudo epistemolégico.
Eliane Panisson*

O ato de projetar envolve-se com a representagdo assim
como o falar com a escrita porque enquanto o desenho
substitui construgdes mentais na atividade projetiva, a
palavra escrita substitui a linguagem falada no discurso
grafico. Nessa abordagem de transposigdo é possivel
inserir a metdfora como operadora da linguagem. Tratar
com foco epistemoldgico esta questdo delimitada a
atividade de projeto apresenta-se neste escrito.

Neste escrito entdo, sdo apontados alguns referenciais
teéricos como base para uma argumentagio sobre a in-
clusdo da metéfora no projeto, como uma possivel alter-
nativa de ensino de atelier. Toda a investigagdo envolve-
se com ensino de projeto como um ensinar a pensar,
distanciado do que preconizam alguns mais desavisa-
dos sobre o ensino de projeto: Que tal pratica é possivel
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pela imaginacdo genial. Nesse sentido, trata represen-
tacdo como reflexiva e, portanto operadora do projeto.
Ainda, este trabalho, organiza-se em trés focalizagdes
sobre a representacdo no ensino de projeto. Uma
primeira, que trata do projeto como atividade intelectual
distanciada da atividade manual, o que agrega a
representagdo, nas praticas académicas de projeto que
seguem a tradigdo de atelier. E, uma segunda, que disco-
rre sobre a representagdo como invencdo possivel a partir
da metédfora. Eleger a metdfora como operadora da
representagdo inserida na atividade projetual exige um
distanciamento da alegoria, que se trata na tltima abor-
dagem, o que permite concluir pela validade da sua
insergdo no ensino de atelier.

* Arquiteta - Faculdade de Engenharia e Arquitetura.
Universidade de Passo Fundo.

Leopardo, madera y metal: Cuando la

misica entra por los ojos (r098)
Una aproximacion a las ediciones alternativas de CD’s

Humphrey Inzillo*

Todo melémano sensible sabe de qué se trata. Ya sea
para combatir la pirateria, o para transformar a su disco
en un producto que se destaca sobre el resto en los
centros de venta y exposicién, cada vez son mds los
sellos y los artistas que apuestan a ediciones de discos
alternativas. De esta manera, no sélo se revelan contra
la estandarizacién del producto, sino que logran verda-
deras obras de arte. Muchas de las piezas son artesanales,
y muchas veces el valor agregado que otorgan no tiene
que ver ni con el lujo, ni con la ostentacién, sino con el
ingenio. En la mayor parte de los casos estas ediciones
se realizan de manera independiente.

Elementos nobles como la madera; cotidianos como la
tela; glamorosos como el terciopelo estampado con piel
leopardo; y s6lidos como el metal, se resignifican en
consonancia con los sonidos que envuelven. De esta
manera, los discos se transforman en piezas de coleccién:
Elementos decorativos que se destacan en cualquier
discoteca.

Esta charla pretende ser un repaso de algunas de las
ediciones alternativas mds significativas y valiosas,
tanto a nivel local como internacional.

* Humphrey Inzillo es Licenciado en Periodismo y Comu-
nicaciones (Universidad de Palermo). Actualmente,
escribe para Rolling Stone, Playboy y Hecho en Bs. As.,
entre otras publicaciones. Ademds, integra el staff del
programa Gillespi Hotel, que se emite por FM Rock & Pop.
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A interacdo arte-moda (r099)
Joelma Damasceno de Matos

Introducgio

O objetivo geral deste estudo constituiu-se em esbogar
a existéncia de uma relagdo entre arte e moda. Os
objetivos especificos visam identificar os estilistas que
trabalharam estas duas vertentes; quais os principais
movimentos que os influenciaram no processo de
criagdo; e identificar se hd diferencas entre o “objeto
de arte” e o “objeto de moda”, assim como os elementos
de suas composigdes visuais.

A problematizacédo foi identificada dentro do contexto
arte-moda, levando em consideragdo que ambas mantém
uma sinergia desde os tempos mais remotos e que este
processo continua até a atualidade. Mas para se estabe-
lecer uma relagdo entre arte e moda geram-se algumas
controvérsias. Mesmo que ambas tragam em sua esséncia
uma caracteristica inerente aos seres humanos que é a
capacidade de expressdo. Além do mais o artista e o
estilista se baseiam na esfera da estética, trabalhando
com os mesmos elementos da composigéo visual.
Relacionar arte e moda gera discussées um tanto diver-
gentes: Enquanto Kalil (1997 apud SCHULTE, 2002),
diz que “moda é o que a industria e os estilistas pro-
pdem”, Souza (1987) compara a mutabilidade da moda
com a pintura e a escultura: “Enquanto o quadro sé po-
de ser visto de frente e a estdtua nos oferece sempre a
sua face parada, a vestimenta vive na plenitude nédo s6
do colorido, mas do movimento”. A moda e a arte estdo
intrinsecamente relacionadas as formas de expressdo
do ser humano. Sendo a moda um suporte ou um instru-
mento de expressdo artistica.

Acredita-se que a arte possa contribuir de forma signifi-
cativa para a formacédo do profissional de moda, através
do refinamento do gosto, do senso estético mais apurado,
em coeréncia com as caracteristicas e necessidades de
seu contexto social. (SCHULTE, op. cit.). Apesar da
frivolidade aparente da moda, o estudo deste fen6meno
é um componente fundamental para o entendimento
daquilo que se pode definir com transformagoes s6cio-
culturais da sociedade. Esta caracteristica de efémera
estd relacionada ao desejo continuo que a sociedade
apresenta por mudancas.

Conforme Moura (1994), a principio tanto na arte, quanto
namoda, o que existe é arelagdo criador-objeto, surgindo
os sentimentos, as concepgdes e idéias, passando para
o planoreal o que estava no plano imagindrio, utilizando
os mesmos principios e elementos na concepgéo de sua
criagdo: Linha, forma, dimenséo, cor, textura, entre ou-
tros. Durante a criagdo de um modelo o costureiro traba-
lha com equilibrio, volume, linhas, cores, ritmo, assim
como o artista. Ambos procuram uma forma que é a
medida do espaco, o tinico elemento que devemos consi-
derar na obra de arte. O estilista, assim como o pintor, o
escultor, etc, insere-se no mundo das formas, portanto,
estd inserido na arte. (SOUZA, op. cit.).

A relagdo arte-moda fez-se presente primeiramente na
primeira década do século XX, através das criagoes de
Paul Poiret que elaborou estampas com o fovista Raoul
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