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Resumen: El presente articulo presenta la deteccién y anélisis de una serie de sefiales dentro de distintas manifesta-
ciones en los campos del disefio y el arte en las que se puede observar una resignificacién de distintos elementos de
la cultura popular marplatense. Asi, presentamos las vinculaciones que se establecen a través de estas producciones
entre la iconografia tipica de la ciudad y lo Kitsch, en donde el disefio y el arte parecen encontrar un camino para

la reconstruccién y revalorizacién de una identidad y los simbolos que la componen.
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Introduccién

;Qué piensan los argentinos cuando piensan en Mar del
Plata: en alfajores, lobos marinos, mar, descanso y en la
calidez de la arena, vendedores de helados y pirulines
caminando por la playa? ;Y los marplatenses? ;Qué hay
de los disefiadores? ;Se sienten identificados con estas
imégenes ?

Mar del Plata como ciudad y como territorio tiene una
identidad en conflicto. Asi, deberfamos plantearnos
quiénes perpettan esa identidad y sus manifestaciones y
cémo intervienen el arte y el disefio en la construccién de
esos simbolos y su reivindicacién y quizds lo mds impor-
tante: ;jD6nde se para el disefio para esa resignificaciéon?
En nuestro andlisis partimos de detectar un conjunto
de obras y proyectos que parecen retomar del lenguaje
Kitsch y la cultura material de sus expresiones, elementos
para reconstruir los simbolos y por ende la percepcién
que tenemos de ellos y de la identidad de nuestra amada
ciudad de vendedores ambulantes.

;Como interviene el disefio en ese conflicto entre la iden-
tidad percibida del turista y la identidad experimentada,
sentida del marplatense?

Este articulo expone un conjunto de sefiales presentes en
los dltimos cinco afios que marcan y permiten observar
cémo el disefio a través de la sétira, el humor y la resig-
nificacién del discurso puede revalorizar los stmbolos y
permitir la reconstruccién de una identidad frecuente-
mente desdefiada por sus habitantes.

Lo Kitsch y lo popular en la identidad
marplatense

La identidad de Mar del Plata como la de todo espacio
socialmente construido, se constituye como una estruc-
tura de relaciones entre los sujetos y los simbolos que se
han desarrollado a través del tiempo entre la percepcién
externa y la mirada propia. Se podrian nombrar diversos
aspectos que hacen a la complejidad de la matriz iden-
titaria marplatense, sin embargo en este caso elegimos
los simbolos mds comtinmente asociados con la ciudad
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y el fenémeno particular de la influencia del lenguaje
Kitsch y la cultura material y simbdlica en la produccién
de disefio a nivel local. En este abordaje nos centraremos
especificamente en Kitsch de referencia local, por lo
que no tomaremos casos en donde disefios rosados o
unicornios, pero si aparecerd con certeza nuestro lobo
marino marplatense.

Distintos autores trabajan los aspectos de la produccién
del arte y el disefio Kitsch. Para Ryu, S. y Moon, C. (2005)
el Kitsch es un estilo libre que no estd limitado en nin-
guna tendencia especifica. Es una metacultura que ha
influido en varios campos, incluido el disefio, por lo que
el kitsch no tiene una posicién paralela con un producto
o disefio. Podemos decir que se traduce entonces como
un metalenguaje.

Segtin Umberto Eco (1999), el Kitsch se encuentra in-
serto dentro de un fenémeno mayor, el del mal gusto, el
cual, presenta la caracteristica particular de ser dificil
de definir. Si bien todo el mundo sabe lo que es, nadie
es capaz de explicitar sus limites y como resultado, de
forma similar al arte, se recurre al saber de los expertos
para determinarlo. La nocién de buen gusto y mal gusto
se construye entonces sobre relaciones sociales y estruc-
turas de poder que legitiman y determinan determinados
valores estéticos.

La prefabricacién del efecto

En el andlisis del Kitsch en la escritura narrativa, Walter
Killy (1962) expone la dificultad de determinar los orige-
nes y motivos expresivos de la composicién estilistica del
género Kitsch. El mismo advierte en la elaboracién de un
fragmento en formato de Pastiche que estos motivos son
dificilmente justificables y advierte entonces que esto se
debe a que el Kitsch, tiene es su esencia la bisqueda del
efecto sentimental. Para esto el Kitsch busca crear una
atmosfera, un estado para el cual los autores aumentan los
estimulos, la cualidad de la desmesura, como si existiese
un miedo a que este se perdiese.
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Por este motivo, souvenirs tipicos toman la forma de
barquitos, que a su vez remiten a la playa construidos
integramente en caracoles marinos, que a su vez llevan
inscripto Mar del Plata en fibrén, calco o sticker. Si el
souvenir en su esencia debiera de ser representativo de
un lugar, jno debiera de ser innecesaria la aclaracién del
origen a través del texto? Esta superposicién esta prefabri-
cacion del efecto no es inttil? Sin embargo se evidencia
que no. Aquel que visite las ciudades turisticas de la
costa atldntica argentina, podrd advertir que en muchos
casos los souvenirs se repiten de ciudad en ciudad, con
la tinica diferencia entre estos siendo el sticker con el
nombre del lugar.

Por otra parte Killy (1962) insiste mucho, sobre la técnica
de la reiteracién del estimulo, en el hecho de que éste
debe ser absolutamente fungible: y la observacién podria
ser entendida en términos de redundancia. El ejemplo
anterior del barquito de caracoles es, en s{ mismo, com-
pletamente redundante.

En la ciudad de Mar del Plata es probable que sea este, el
universo vinculado a los souvenirs, el mds claro exponente
dentro de la cultura material relacionado a lo Kitsch. Asi,
las virgencitas de gel de silice que cambian de color, los
barcos de caracoles y los lobos marinos de cerdmica cons-
tituyen algunos de los ejemplos cldsicos. En los souvenirs
se hace presente entonces la bisqueda del efecto por sobre
la construccién estética y simbdlica propia.

El objeto souvenir es ya en si mismo una evocacién a
otros simbolos, el lobo marino de cerdmica remite a los
lobos marinos de piedra de José Fioravanti, que a su vez
remiten a los verdaderos lobos presentes en el puerto.
Sin embargo, el disefio es capaz de tomar dichos objetos,
y trabajarlos como anclaje simbélico. Y esto es posible
porque, con el correr del tiempo, los souvenirs se han
convertido por si mismos en elementos representativos
de justamente esa idiosincrasia popular y bizarra que
constituye la identidad marplatense, adquiriendo su
propia autonomia simbdlica.

En la publicidad del banco del verano del Banco Santan-
der Rio, se hace una clara alusién a tanto la comida local
como al objeto del souvenir. La publicidad form¢é parte
del verano 2019y se present6 en diversos formatos audio-
visuales e impresos. Se expresa la sensacién placentera
vinculada al disfrute de la comida en relacién a la playa,
la relajacion, lo banal. Aparece una idea de lo fresco, lo
cool y lo nuevo. Se carga la identidad de humor y juego,
lo representado no es serio, no es un monumento, es
un lobo marino de pléstico con cornalitos bailarines, se
alude a un absurdo a lo kitsch y lo popular. Los colores
brillantes con mucho cambio y movimiento imprimen
energia en la publicidad. Una idea de alegria euférica
en donde predominan los contrastes y la sensacién de
sol y comida frita.

Pero los souvenirs no son los tinicos simbolos retomados
por esta ola de disefio. El heladero, los pirulines, los ven-
dedores de churros, son todos personajes tipicos que se
han ganado su lugar en el paisaje cultural de la ciudad.
Estos también han sabido insertarse en la iconografia
llegando a utilizarse como recursos de representacién de
la identidad por proyectos y estudios de disefio.
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Aparecen entonces medios y agrupaciones en donde se
insertan estos simbolos transformados. Un caso es el de
Club de Afortunados es un emprendimiento local que
comercializa objetos vinculados a la identidad marpla-
tense. Entre ellos se destacan la iconografia de playa en
ilustraciones. Para el colectivo/tienda Club de Afortu-
nados Mar del Plata es verano, es relajarse, es la imagen
del lobo de mar y del turista con ojotas y medias, es esa
ciudad cool, divertida y excéntrica.

Por otro lado encontramos a T.E.G. (Taller Experimental
Gréfico), un estudio de disefio grifico y serigrafia que
ha logrado crear un estilo muy propio a través de esta
técnica. El estudio combina las dos miradas de sus fun-
dadores, una mds punk-trash y otra mds onirica, pero al
juntarse crean una imagen fresca y enérgica. Si bien el
estudio trabaja con diferentes estilos, han trabajado con
varios iconos de la cultura marplatense apelando siempre
alaplayay lo popular en donde aparecen desde pirulines
mezclados con una estética japonesa retro y mujeres no
tan bronceadas en la arena, hasta collages fotogréficos de
la silla Mar del Plata y el club de golf.

Esta accién reflexiva sobre la cultura material, es una ac-
cién netamente de disefio critico y reflexivo, en donde el
disefo se vale de lo Kitsch, como lenguaje referente para
proyectar asi como de la basqueda del efecto sentimental.
Para Ryu, S. y Moon, C. (2005) el disefio de productos,
kitsch es el comportamiento y el resultado de imitar im4-
genes de objetos existentes. Sin embargo, si bien creemos
que esta caracteristica es perteneciente en cierta medida
al disefio Kitsch, es diferente sustancialmente del tipo
disefio que planteamos, el cual se encuentra inspirado
en lo Kitsch como lenguaje propio de la cultura.

Arte diseiio y Kitsch en la cultura de masas
Pero la relacion de Mar del Plata con la estética Kitsch
va mds alld que la simple relacién con el souvenir. Es-
tos, son simples expresiones de una cultura arraigada al
territorio. Lo Kitsch y particularmente lo Pop, encuentra
en la ciudad una vinculacién en la esencia y la historia
misma de la ciudad portuaria al construirse como un
lenguaje resultante de lo popular.

La prefabricacién e industrializacién de los efectos reem-
plazan al arte y al disefio critico. De esta forma el Kitsch
actia como un proceso popularizante ligado al consumo
y es precisamente a través del consumo y la masificacién
que el Kitsch se inserta histéricamente (Greenberg, 1909).
De esta forma el Kitsch traducido a los objetos que hemos
mencionado, les transforma en una clara manifestacion
material de la cultura de masas y por ende un referente
identitario de la misma.

De esta forma la cultura de masas se ve en una dialéctica
continua de objetos innovadores nuevos y procesos ho-
mologadores que dan como fruto objetos inscriptos en el
lenguaje Kitsch, las primeros continuamente traicionados
por los segundos, siendo que la mayoria del piblico cree
estar disfrutando del original, cuando solo responde a
un efecto digerido.
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Después de todo, La Feliz, se ha constituido en el ima-
ginario argentino como el lugar de escape, de entreteni-
miento y de liberacién de las presiones de sus visitantes,
desde la playa hasta el teatro de revista ;Porque la recu-
peracién de dicha identidad no puede ser tomada con
humor y aceptar las bellas complejidades de la cultura
popular? La identidad es mds que la proyeccién de uno
mismo, es también la percepcidén de los otros. Serd enton-
ces tarea del disefio explicitar nuevamente como el arte
los procesos cognitivos que llevan a la construccién de
los simbolos para no quedar en el mero efecto.

En el marco de la exposicién Archigram que se llevé
a cabo en el Museo MAR de Mar del Plata en 2019, El
estudio Monoblock presenté su obra Ciudad Balneario.
La obra de Monoblock se presenté dentro de la exposicién
Archigram en el Museo de MAR de arte contemporaneo,
como una de varias piezas. Sin embargo por tamafio, color
y probablemente por la fuerza que implicé el uso y la
resignificacién de los iconos en este cambio de contexto,
la obra de Monoblock se destacé tanto en las opiniones
del publico como en la aparicién de las imdgenes de
prensa. El espacio neutro y vacio de concreto y paredes
blancas, se vio asi transformado.

La obra apela a la concepcioén idilica de una ciudad que
solo existe en el momento de la recreacién. Despreo-
cupada y sobresaturada, vende la idea de paraiso, una
supuesta forma de ser feliz, pero recargada de todo su
excentricismo y por ende al mismo tiempo distépica.
La masividad y lo popular. ;Qué mejor expresién de un
asentamiento voluntario que una carpa?

“Las ciudades balneario son el recreo de las ciudades
trabajo. Tienen arena al borde del mar, que funciona
como una metéfora de ablandar el suelo duro.” (Maiz-
tegui, 2019)

La obra de Monoblock refleja de esta forma todo un
imaginario y una identidad construida en torno a lo po-
pular y lo local en toda su riqueza ecléctica y su lenguaje
estético y simbdlico.

Conclusién

Como hemos visto, el lenguaje Kitsch se presenta en la
ciudad de Mar del Plata a través de distintas manifesta-
ciones de su cultura material. Aquella imagen del lobo
marino desprovista de su historia en el souvenir, puede
con la intervencién y resignificacién del disefio obtener
un nuevo discurso conceptualmente més rico parte de
esa cultura popular que tanto el turista como el residente
viven y habitan. La de una identidad viva pero que se ha
construido con el tiempo. Con el proceso de disefio y la
construccién de un mensaje claro y conceptualmente claro
los objetos de disefio desde lo Kitsch alcanzan una acep-
tacién y se genera una revaloracién de la cultura popular.
El Kitsch el cual actia como un medio de facil
reafirmacién cultural para un publico que experimenta
s6lo una imitacién secundaria en donde priman las
imdgenes, mientras cree disfrutar de una representacion
original del mundo. En el caso de Mar del Plata sin em-
bargo, la relacién entre este lenguaje y la ciudad va atn
mds alla. El Kitsch se entremezcla como un metalenguaje
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inserto en la matriz que cose los distintos elementos y
précticas culturales de la ciudad.

Se vuelve de esta forma una experiencia integra, supe-
radora de la mera imagen habiéndose enraizado en la
misma esencia de visitar y habitar la ciudad. El Kitsch
como contracara natural de las expresiones artisticas y
las producciones objetuales se erige como una posible
fuente de referencia identitaria. Una forma de reconstruir
un lenguaje local. Los simbolos de lo Kitsch se retoman
de manera que adquieren un nuevo valor simbélico.
Abogamos porque el disefio asi como el arte ha de prefe-
rentemente procurar un juicio critico gozar de los efectos,
y no entregarse a la mas dificil y reservada operacion de
una fruicién estética compleja y responsable. Este disefio
que lo posibilita no puede valerse de la mera réplica,
ha de ser una accién consciente y critica que permita al
receptor obtener una experiencia intelectual plena y no
netamente consumista. A través de una accién de disefio
consciente, lo Kitsch se convierte en nuevo anclaje sim-
bélico, y por ende y una posible fuente para la creacién
de una experiencia mds rica, y la reafirmacién de una
identidad construida con el tiempo, la cual se encuentra
ahi, pero a veces ignoramos.

Referencias Bibliograficas

Eco, U. (1999). Apocalipticos e Integrados. Barcelona: Editorial
Lumen-Tusquest.

Greenberg, C. (1909) Avant-garde and Kitsch, ahora en la antologia
Mass culture, cit.

Killy, W. (1962) Deutscher Kitsch, Vandenhock & Ruprecht, Gotinga.

Maiztegui, B. (2019) Argigram: Arquitectos argentinos imaginan las
ciudades del futuro. Disponible en :https://www.plataformaarqui-
tectura.cl/cl/924724/argigram-arquitectos-argentinos-imaginan-
las-ciudades-del-futuro

Ryu, S. Y Moon, C. (2005) The Understanding for Acceptance of
Kitsch and Vernacular concepts in Product Design. Archives of

design research Volume 18 Issue 3 Serial No. 61

Abstract: This article presents the detection and analysis of a series of
signs within different manifestations in the fields of design and art in
which a resignification of different elements of the popular culture of
Mar del Plata can be observed. Thus, we present the links established
through these productions between the typical iconography of the
city and the Kitsch language, where design and art seem to find a
way for the reconstruction and revaluation of an identity and the

symbols that comprise it.
Key words: Identity - Kitsch - Popular - Design - Culture — Souvenir

Resumo: Este artigo apresenta a detecgdo e andlise de uma série de
sinais dentro de diferentes manifestagdes nos campos do design e da
arte, nos quais pode ser observada uma ressignificagdo de diferentes
elementos da cultura popular de Mar del Plata. Assim, apresentamos
os vinculos estabelecidos por meio dessas produgdes entre a
iconografia tipica da cidade e a linguagem kitsch, onde design e arte
parecem encontrar um caminho para a reconstrugio e reavaliagdo de

uma identidade e os simbolos que a compoem.
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Resumen: A través de un ejercicio reflexivo, dialégico y discursivo desde la actividad docente y el ejercicio disci-
plinar, se busca llegar hacia algunas aproximaciones sobre el Disefio Gréafico como disciplina no en un estado puro,
sino en la transicién de discursos, diferencias, semejanzas, posibilidades, experiencias, pertenencias, pertinencias,
saberes y précticas, desde el plano de lo evolutivo, mutable, complejo, expandible, es un acercamiento a la episte-
mologia de la disciplina que la ubique, valores y reposicione.
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Introduccion

Establecer algunas aproximaciones que delimiten o en-
cuadren al Disefio Grafico como disciplina, es ubicar la
mirada, pensamiento y profesién alejado de un estado
puro, ya que generar discursos desde las semejanzas,
posibilidades, experiencias, pertenencias, pertinencias,
saberes, practicas y realidades; es entrar en el campo
de lo mutable, complejo, evolutivo, expandible, de lo
andlogo y digital, de la actividad e interactividad, hasta
de lo efimero; es sin duda acercarse una cosmogonia
con pinceladas epistemoldgicas de la disciplina que re-
conozca la inherencia de la dimensién humana cargada
de devenir, suefios, instintos, conocimientos, potencia-
lidades, de una intrinseca y compleja realidad cognitiva
y metacognitiva. Es un ejercicio de miltiples encuadres
y miradas, focalizando andlisis y reflexién desde el
escenario de la vida cotidiana y sus paradojas, como
un ejercicio autopoiético que ayude a recuperar nuestra
humanidad en nuestra disciplina y nuestra profesién,
con la oportunidad magnifica de un protagonismo que
desafie la l6gica y se inserte desde la multiplicidad, la
inspiracion, la creatividad, la innovacion, la inteligen-
cia, el profesionalismo y la libertad ilimitada fuera de lo
ordinario con la habilidad de poder trascender el yo, el
aqui y el ahora, gozando el desarrollo, reconocimiento y
respeto de nuestra disciplina, al ser un acto humano y un
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acto creador. E]l presente ensayo es un ejercicio dialégico
y discursivo de actividad y prdctica disciplinar desde la
docencia, la formacién y la profesién, que en un genuino
ejercicio reflexivo desde el ser y hacer, busca generar
pautas de didlogo sin posturas, perfiles o estereotipos, es
un espacio de apropiacién y conciencia critica.

Dualidad sin Fronteras

El Disefio Gréfico es una disciplina de cardcter dual entre
la actividad tedrica y la préctica, que se complementan y
significan; es una profesién independiente en el espectro
de las ciencias, ubicada en la cuarta drea del conocimien-
to de las Ciencias y Artes para el Disefio, es racionalizar
la significacidn, a través de la forma y la funcién (Herrera,
2003) es una disciplina con su aparicién en la escena de
la ensefianza superior a nivel nacional en la década de los
70s, con su fuerte antecedente que fue la generacién de
la Identidad grafica para los Juegos Olimpicos de México
68. Anteriormente su prictica era un oficio, una artesanfa,
era un saber-hacer que se aprendfa en la imprenta entre
el offset, las serigrafias y los grabados, era desde el plano
de las agencias un ejercicio hermanado con la publicidad,
en la que sus programas formativos fundamentalmente
eran practicos con énfasis en el desarrollo de destrezas y
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