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Resumen: En la licenciatura en disefio para la comunicacién grafica de la Universidad de Guadalajara existe la
materia de disefio IV enfocada a disefio editorial, para la cual se realizé un material didédctico sobre las cubiertas
para las colecciones editoriales.

Esta actividad incluye dos fases, la primera basada en una serie de infografias para explicar los elementos que las
componen, y la segunda utiliza una tabla de andlisis.

Sin embargo, el proceso para la implementacién del material consta de tres fases, en la primera el profesor hace
una exposicion con las infografias mencionadas; en la segunda contestan la tabla de andlisis; en la tercera fase, se
evalia la actividad a través de una encuesta.

Palabras clave: Disefio editorial - cubierta - portada - material diddctico - color - imdgenes - tipografia - reticula

[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 82]

Introduccion

La materia de disefio IV de la licenciatura en disefio para
la comunicacién gréfica del centro universitario de Arte,
Arquitectura y Diseflo de la Universidad de Guadalajara
se enfoca a disefio editorial, y en el programa es necesa-
rio cubrir el apartado correspondiente a los aspectos de
disefio que deben contener las cubiertas de los libros de
una coleccién editorial.

Las colecciones editoriales mantienen una finalidad de
marketing, en las cuales se espera que los futuros com-
pradores que cuentan con un gusto por cierto enfoque,
adquieran la coleccién completa, de tal manera que “las
decisiones acerca de qué serie o series desarrollar se
suelen tomar en el comité editorial, y a partir de la eva-
luacién del desempeiio de los libros propios y de otras
editoriales en campafia anterior” (Esteves, et al., 2017,
p- 19), en muchas ocasiones al contar con una coleccién
exitosa, la misma casa editorial, o alguna otra, después de
un tiempo apropiado puede generar y presentar al ptblico
una coleccién nueva con rasgos distintos a la anterior.
Parte fundamental de una coleccién es la cubierta, ya que
mantiene rasgos a primera vista que ayudan a identificar
que forman parte de ella, de tal manera que Llop (2014,
p.-31) esclarece que “en el contexto de las cubiertas de
libros, los objetivos del mensaje gréfico pueden ser prin-
cipalmente dos: representar a la editorial y/o representar
al libro”. Algunas editoriales ya mantienen un estilo de-
finido para sus diversas colecciones, pero otras las crean
de acuerdo a las oportunidades que se vayan presentando
para la conformacién de una coleccién.

Para tal fin, se realizé un material de apoyo a manera de
formato de andlisis, para que el profesor lo implementara

con sus alumnos y pudieran analizar los principales as-
pectos de disefio de cubiertas de colecciones editoriales
(la reticula, la tipografia, las imédgenes y el color). Para
conocer los resultados de su efectividad se realizé una
encuesta que respondieron los estudiantes.

Disefio del material y su implementacién

A través de una investigacién exhaustiva, se consideraron
los principales aspectos de disefio que son la reticula, la
tipografia, las imdgenes y el color para generar una tabla
para el andlisis de portadas que contiene los siguientes
apartados: tipo de cubierta, elementos de una cubierta,
pardmetros de las caracteristicas de una coleccién.
Para la realizacién de este proceso de enseflanza apren-
dizaje con los estudiantes, se disefiaron cuatro infogra-
ffas, la primera en donde se mencionan los aspectos de
disefio de colecciones editoriales (estilo, tipos, elementos
fijos, encuadernacién, formato, maqueta, partes de una
cubierta y la clasificacién de cubiertas); la segunda estd
dedicada a la reticula (definicién, uso, reticula estricta,
superficie de color, imégenes, estilos, partes y clasifica-
cién); la tercera se enfoca en la tipografia (fuente, uso,
legibilidad, clasificacién bdsica, lectura, interlineado,
estilos y jerarquizacién) y la dltima hace un repaso de
caracteristicas de imdgenes y color (imdgenes, clasifica-
cion, pixeleado, técnicas, color, cédigo, analogias).

La estructura de las infograffas siguen el esquema de la
proporcién durea, en donde al centro se coloca el tema
principal con su definicién, y se van desglosando cada
uno de los en las dreas seccionadas, de tal manera que el
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recorrido de lectura inicia al centro y se va dirigiendo a
través de flechas y divisiones que han sido delimitadas,
no solo por una divisién lineal, sino también por un
color diferente en cada fondo. La definicién de un estilo
vectorizado de las imédgenes ayuda a unificarlas, asi como
la eleccidn de la tipografia y su jerarquizacion a través de
diversos tamaifios y un elemento envolvente acompaiiado
por iconos. Algo importante que en muchas ocasiones
se omite es que se colocan definiciones sin estar acom-
pafiadas por la referencia, y en este caso se cuidé que
cada apartado viniera con los datos de las referencias,
sefialando también las aportaciones del autor.

Para la aplicacién en el aula, se mostraron las infografias
con la finalidad de tener una explicacién breve sobre
los aspectos que los estudiantes deben observar en una
coleccion editorial y posteriormente se les presenté la
coleccién de las novelas de Jorge Ibargiiengoitia, un
mexicano nacido en Guanajuato quién escribié sobre
la vida cotidiana en México y cuyos titulos a analizar
fueron los siguientes: Estas ruinas que ves, las muertas,
los reldmpagos de agosto, los pasos de Lépez, dos cri-
menes, instrucciones para vivir en México y maten al
leén. También se les pidi6 a los estudiantes que llevaran
colecciones, para poder hacer equipos y que analizardn
diferentes colecciones.

A los estudiantes se les entregé un formato de andlisis
para que lo resolvieran primero de manera individual y
posteriormente en equipo, ya que al ser un tema nuevo,
el trabajo en equipo ayuda a que exista un intercambio
de opiniones y se llegue a un consenso. El formato de
andlisis estd dividido en 5 partes:

1. Tipo de cubierta. En este primer apartado, la instruc-
cién dice que se seleccione el tipo de cubierta que presen-
ta la coleccidn a analizar, de tal manera que se identifica
como pardmetro el tipo de cubierta, con cinco opciones
de acuerdo con la clasificacién de Haslam (2010) que las
divide en promocién marca, documental, conceptual,
expresiva y una que se agreg6 a lo que propone Haslam
que es la de posicionamiento del autor, cada uno presenta
caracteristicas que son descritas en el mismo formato, por
ejemplo la de Promocién marca dice La idea de este tipo
de cubierta es representar a la editorial o su respectivo
sello, este elemento suele resaltarse en mayor medida,
mientras que la de posicionamiento del autor menciona
que EI nombre del autor deberd de contar con mayor
jerarquia que en los casos anteriores. Se utilizard en caso
de un autor de renombre.

2. Elementos de la cubierta. En esta segunda parte, los
elementos de la cubierta que se consideran son titulo de
la obra y nombre del autor, ambos con una divisién para
seleccionar la clasificacién de la tipografia (serif, sans
serif, script, fantasia), su puntaje (espacio para colocar el
tamariio), alineacién (izquierda, centrada, derecha), caja
(alta, mixta, baja), estilo (bold, regular, cursiva o versali-
ta), contraste (alto, medio, bajo), posicién en el espacio
del formato de la cubierta (completa, superior, centrada,
inferior) y si presenta alguna forma contenedora (sf o no).
Tanto para la imagen como para la editorial o sello se
considera la técnica (ilustracion, fotografia o vectorial),

representacién (figurativa o abstracta), armonia del color
(acromdtica, monocromatica, analogia, acorde cromético,
complementarios, analogia por complementarios, com-
plementarios divididos, dobles complementarios, color
puro cromatico, trio arménico, cuarteto armonico), altura
(espacio para colocar el dato), contraste(alto, medio,
bajo), posicién (completa, superior, centrada, inferior) y
si cuenta con una forma contenedora (si o no).

Este es un constructo generado por la observacién de un
gran numero de cubiertas. Otra aportacién es que se han
colocado valores a las diferentes caracteristicas que puede
tener una cubierta, esto es porque se generé una tabla en
donde se correlacionan sus caracteristicas con los tipos
de cubiertas, colocada en la cuarta parte del formato. El
valor asignado es muy sencillo, estd correlacionado con
la jerarquia, de tal manera que para contraste, si es alto
tiene el valor de 3 puntos, si es medio 2 y si es bajo 1; para
posicién, si el elemento analizado utiliza todo el espacio
de la cubierta tendrd 4 puntos, si es superior 3 puntos, si
estd centrado 2 puntos y si es en la parte inferior 1 punto;
para la forma contenedora si la respuesta es que si tiene
vale 2 puntos y para la negativa solo 1 punto.

3. Sumatoria de totales y multiplicacion para pondera-
cion. Solamente se da la instruccién de que es necesario
hacer la sumatoria y multiplicar por un factor seleccio-
nado para ponderar los resultados, para tal efecto se
cre6 un factor para que al multiplicar los resultados de
la sumatoria de cada parte de la cubierta mencionados
en la parte 2, se obtuviera un valor representativo, de
acuerdo al siguiente listado:

- Titulo de la obra x 6.66

- Nombre del autor x 6.66
- Imagen x 11.11

- Editorial o sello x 11.11

De tal manera que al obtener los resultados éstos se
multipicarian dando como resultado un valor, como se
muestra en el siguiente ejemplo basado en el andlisis de
una coleccién de cuentos cldsicos:

- Titulo de la obra: 13 x 6.66 = 86.58

- Nombre del autor: La coleccién no tenia a los autores
en la cubierta

- Imagen: 8 x 11.11 = 88.88

- Editorial o sello: 5 x 11.11 = 55.55

4. Comparativa de resultados con los puntajes minimos
establecidos por tipo de portada. Por cada tipo de portada
se establecieron unos valores minimos recomendados
correspondientes a titulo, autor, imagen y editorial. El
estudiante debe colocar el valor obtenido en el punto 3
para verificar que se cumplan el recomendado. De esta
manera comprueba si se cumplieron las caracteristicas
de la cubiertas, si se realizé una correcta jerarquia de
los elementos que la componen y parte de la reflexién
derivaria en si se debe realizar algin ajuste en el diseflo
de la portada.

En el formato se colocé una tabla en donde se extienden
los 5 tipos de cubierta y se presenta en una columna un
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espacio para escribir los valores seleccionados, mien-
tras que en la otra estdn los correspondientes al tipo de
cubierta. Dando continuidad a la coleccién de cuentos
cldsicos, la cubierta analizada es de tipo expresiva y los
valores recomendados correspondientes a titulo es 73,
para autor 80, imagen 89 y editorial 45, y en la siguiente
lista se retomardan los valores obtenidos en contraste con
los recomendados para tener una mejor visualizacién:

- Titulo de la obra: Obtenido= 86.58 Recomendado=73
- Nombre del autor: La coleccién no tenia a los autores
en la cubierta

- Imagen: Obtenido= 88.88 Recomendado= 80

- Editorial o sello: Obtenido= 55.55 Recomendado= 45

Con base en los valores se puede deducir que se hizo
una correcta jerarquizacién de las partes de la cubierta,
ya que sobrepasa el valor recomendado. Los valores de
todos los tipos de cubierta son los siguientes:

- Promocién de marca: 80 Titulo / 80 Autor / 56 Imagen
/ 56 Editorial

- Documental: 73 Titulo / 60 Autor / 67 Imagen / 56
Editorial

- Conceptual: 87 Titulo / 73 Autor / 89 Imagen / 45
Editorial

- Expresiva: 73 Titulo / 80 Autor / 89 Imagen / 45 Editorial
- Posicionamiento autor: 60 Titulo / 67 Autor / 78 Imagen
/ 56 Editorial

5. Caracteristicas de la coleccion. Los pardmetros de las
caracteristicas de una coleccién tienen el tipo de codi-
ficacién que, de acuerdo a Llop (2014) puede ser literal,
metaférica, metonfmica o por convencién; también se
consideran otros aspectos definidos por la observacién de
las cubiertas como formato en donde se registra su altura
y anchura; la encuadernacién que puede ser ristica o de
pasta dura; las partes de la cubierta que contiene como
los forros, lomo, guardas, solapa, sobrecubierta y faja
(Zavala, 2002); finalmente los acabados, que considera
a los mds comunes que son barniz, laminado y hot stam-
ping. También se agreg6 informacion sobre las armonfias,
ya que se considera un tema complejo por las diferentes
armonias que se pueden generar, y asi se proporciona
de manera inmediata, informacidn ttil para el andlisis.

Las colecciones que llevaron los estudiantes fueron dos
de cuentos infantiles de autores diversos (cuentos de dis-
ney y cuentos cldsicos) y una para adolescentes llamada
Los guardianes de William Joyce. Las tres colecciones
fueron de tipo expresiva ya que tienen un elemento do-
minante que recurre a algin tipo de imagen figurativa,
en este caso todas fueron ilustraciones.

Después de larealizacién de esta actividad, los estudian-
tes respondieron una encuesta con el objetivo de conocer
su opinién con respecto al aprendizaje de este tema para
saber los aspectos que fueron nuevos para ellos, la uti-
lidad del formato, ventajas y desventajas del formato y
si volverfan a utilizar el formato. Los resultados fueron
muy positivos.

Los resultados de la encuesta indican que el 46% de los
estudiantes piensan que el formato para el anélisis es muy

util, 31% indispensable y 23% titil; el 100% volveria a
utilizar el formato y algunas ventajas que mencionaron
es que es préctico, ayuda con la organizacién de los ele-
mentos de una cubierta, proporciona bases para definir
lineamientos para el disefio de un libro, ayuda a un
mejor manejo estructural y a definir jerarquia. Algunas
de las desventajas que mencionaron son que son muchos
aspectos que cuidar y muchos requisitos que lo pueden
hacer complicado.

Conclusiones

Este ejercicio fue muy interesante porque los estudiantes
pudieron identificar aspectos de una coleccién de portada
que no habian considerado anteriormente, ademads de
que se generd un trabajo colaborativo con mucha parti-
cipacidn al interior de cada equipo. Recordaron temas
que habian visto en otras materias como psicologia de
la percepcién con los aspectos de color y preprensa con
los acabados y tipo de encuadernacién, entre otras cosas.
Con respecto a la encuesta realizada, los aspectos de
disefio que fueron nuevos para ellos, se encuentra en
primer lugar las partes de la cubierta, seguido por el
tipo de codificacién (literal, metaférica, metonimica y
por convencién), formato, tipo de formato y encuader-
nacio6n y los tipos de cubierta. Después consideraron los
aspectos tipograficos del titulo de la obra y aspectos de
composicidn, asi como la armonfa en la imagen.

La implementacién de un material diddctico bien fun-
damentado teéricamente y reforzado con la observacion,
acerca al estudiante al andlisis de la teoria contrastada
con la préctica, situacién que resume, concreta y pro-
porciona una guia rdpida que al reflexionarla, se hace
consciente en el estudiante.
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Abstract: In the bachelor’s degree in design for graphic communication
at the University of Guadalajara there is a design IV course focused on
editorial design, for which a didactic material on covers for editorial
collections was created.

This activity includes two phases, the first based on a series of
infographics to explain the elements that compose them, and the
second uses an analysis table.

However, the process for the implementation of the material consists
of three phases, in the first one the teacher makes an exposition
with the mentioned infographics; in the second one they answer the
analysis table; in the third phase, the activity is evaluated through

a survey.
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Key words: Editorial design - cover - didactic material - color - images
- typography - grid.

Resumo: Na graduagdo em design para comunicacdo grédfica da
Universidade de Guadalajara hd um tema de design IV focado no
design editorial, para o qual foi feito um material didatico sobre as
capas das colegdes editoriais.

Esta atividade inclui duas fases, a primeira baseada em uma série de
infografias para explicar os elementos que as compdem, e a segunda
utiliza uma tabela de anélise.

Entretanto, o processo para a implementagdo do material consiste
em trés fases, na primeira o professor faz uma exposigdo com os
infogrédficos mencionados; na segunda eles respondem a tabela
de anélise; na terceira fase, a atividade é avaliada através de uma

pesquisa.

Palavras chave: Projeto editorial - capa - material didético - cor,

imagens - tipografia - reticula.
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Resumen: El disefio de historias o storytelling es una de las herramientas mds potentes en el mundo de la comunica-
cion. Las historias son las que nos permiten crear conexiones. A lo largo de nuestras vidas hemos aprendido a través
de historias, nos han ensefiado a construirlas desde la estructura narrativa pero no desde la investigacién previa,
desde la observacion del entorno para encontrar eso que nos permitird lograr una mejor ser uno con el receptor. La
receta para el storytelling cambia constantemente de ingredientes y acd hablaremos de tres muy importantes: El
Insight, el concepto y la historia.

Palabras clave: Concepto creativo - Conexién - habilidad creativa - Narrativa - Disefio

[Restimenes en inglés y portugués y curriculum en p. 85]

A lo largo de este ensayo no vamos a hablar de estructuras
narrativas, ni técnicas literarias. Tampoco revisaremos la
creacién de personajes o las claves del éxito en una buena
historia. Lo que veran a continuacién busca ir més atrds
en el proceso. Nos adentraremos en 3 pasos fundamen-
tales, 3 pasos creativos y estratégicos que concluirdn con

una historia emocionante y poderosa para aquellos que
creen en lo que nosotros creemos y no para aquellos que
necesitan lo que nosotros vendemos.

La creacién de historias o storytelling es una de las he-
rramientas mds potentes del mundo. Son las historias
las que nos permiten crear conexiones a partir de asocia-
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