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Resumo: Com tradugdo literal do inglés como “fazendo lugares”, o placemaking ¢ uma
abordagem metodoldgica de cédigo livre que objetiva a produgao de lugares sob a pers-
pectiva da colaboracédo. Liderada pela comunidade a partir de sua propria expertise e com
vistas ao seu bem-estar, aciona alguns atributos e ferramentas para reforcar vinculos entre
as pessoas e os espacos, qualificando-os e elevando-os a categoria de lugar. Tendo mudado
o paradigma do planejamento, desenho e gestdo urbanos, oferecendo uma opgdo mais
democratica e participativa e com protagonismo social, vém sendo replicado em diversas
localidades do globo. No Brasil nao ¢é diferente, tendo sido desenvolvidas algumas agoes
com objetivos diversos de melhoria da vida urbana. Este trabalho propde, a partir do
entendimento do conceito do que é o método, discutir sobre as perspectivas do place-
making no contexto do design e arquitetura no Brasil e sobre como as caracteristicas e
peculiaridades da realidade brasileira influenciam na acepgio e aplica¢io do método. Para
tanto, recorre ao escopo do PPS (Project for Public Spaces), a uma revisio sistematica da
literatura, & apreensio de conceitos relativos ao método e ao levantamento de agoes de
placemaking realizadas no Brasil, destacando os pontos convergentes e divergentes do que
reza a abordagem.

Palavras chave: Placemaking - Placemaking no Brasil - Design — Arquitetura - Urbanis-
mo comunitario.

[Resumenes en inglés y portugués en la pagina 188]
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Introducao

Em uma tradugéo literal do inglés como “fazendo lugares’, o placemaking é uma abor-
dagem que retine um conjunto de ferramentas que subsidiam o planejamento, gestdo e
implementagdo da construgio de lugares na cidade, liderada pela comunidade. Mais do
que “fazer” no sentido de “construir” o lugar projetual e fisicamente, é qualifica-lo, criando
meios para que seja valorizado e potencializado para o uso da prépria comunidade. O
processo é orientado pelos desejos e necessidades das pessoas do lugar, assim como leva
em consideracdo a identidade local. E nesse sentido de coprodugio em que se fomenta o
espago publico na cidade, com valor de uso (LEFEBVRE, 2012), sendo, por tanto, “lugar
de encontro” (Neto, 2020) onde funciona a vida social e cotidiana que se expressa em for-
mas especificas de sociabilidade (Martins, 2008). Por meio do processo de placemaking,
essas sociabilidades se estabelecem neste lugar de uso coletivo, sendo ele convidativo, vi-
vaz, conectivo e diverso e, a partir dele e das relagdes entre as pessoas, é que acontecem
atividades humanas e as trocas sociais.

Partindo dessa reflexdo de que o placemaking gera lugar de encontro, de conexdes, engaja-
mento e trocas sociais, ndo se configurando tnica e simplesmente como um método para
construgao de ambiente em espago fisico projetavel, tomamos para objeto de reflexdo as
perspectivas de placemaking no Brasil, e, de forma mais especifica, no &mbito do design e
da arquitetura. O artigo busca trazer a luz da discussao as formas de concepgéo e viabili-
zagdo dos espagos de convivéncia e seus equipamentos (mobilidrio e demais recursos) de
maneira co-criada e liderada pela comunidade no Brasil no contexto destes dois campos
disciplinares. Embora o placemaking, nascido num estado de bem estar social distinto
daquele que encontramos no Brasil seja replicavel, buscamos refletir sobre como as pecu-
liaridades da realidade brasileira influenciam no método e nos seus resultados. Para isso,
levantamos algumas experiéncias e agentes sociais promotores da abordagem em nosso
pais, do ponto de vista do design e arquitetura, analisando-as.

174 Cuaderno 213 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2024/2025). pp 173 - 189  ISSN 1668-0227



L. de Melo, C. Andrade, Perspectivas para placemaking no Brasil (...)
J. Monteiro e R. Almendra

Metodologia

Esse trabalho apresenta, de forma exploratoria, a abordagem do placemaking a partir dos
levantamentos de dados empiricos e do estudo da teoria e de métodos cientificos realiza-
dos no ambito de duas pesquisas de doutorado. O texto estd dividido em quatro partes:
Inicialmente, contextualizamos o placemaking a partir de seu surgimento e difusdo no
mundo. Num segundo momento, com base no referencial tedrico, levantamos os con-
ceitos de placemaking utilizados por diferentes autores. Em seguida, trazemos casos de
aplicagdo do método em trés Estados brasileiros no ambito do Design e da arquitetura,
identificando os pontos convergentes e divergentes com os principios do placemaking.
Para alcancar os objetivos propostos realizamos preliminarmente uma revisao sistematica
da literatura nas bases de dados Scopus e Web of Science, com cruzamento das palavras-
chave placemaking e design, onde foram gerados resultados de artigos de periddicos, li-
vros e capitulos de livros além de artigos em conferéncias publicados no periodo entre
2017 a 2022, resultando em 234 documentos. Dentre os documentos, selecionamos 10
com base nos seguintes critérios: Artigos, Artigos de conferéncia e livros de acesso aberto;
trabalhos com efetiva participagdo social na construgdo de espagos que sejam de interesse
publico e maiores numeros de citagao do trabalho, como mostra a Figura 1. Nos estudos,
foram destacadas informagdes com base nas seguintes variaveis: autoria, pais de aplica-
¢do do método, ano de aplicagio do método e conceito do método segundo os autores.
A conceituagio foi trazida de forma parafraseada dos autores de referéncia. A partir dos
conceitos, realizamos uma andlise comparativa.

Scopus e
Web of Science

String — fard

Filtro 2 EH
[
m!g m‘%
ow o5
=3 =]
ig o3
== =
Uaw ov
9]
© o
n=10

Figura 1 - Protocolo da revisao da literatura. Fonte: Autores (2023)
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Para o levantamento das iniciativas de coprodugéo de lugares no Brasil, foram explora-
das, para além da literatura, publica¢des variadas, como as jornalisticas, além de paginas
de organizagdes na internet. Também foram pesquisadas iniciativas a partir do banco de
acoes da plataforma Arbo.

O movimento placemaking e sua difusao no mundo

As ideias de planejamento urbano em uma escala humana, propostas por autores como
Gordon Cullen, Kevin Lynch, Jane Jacobs, William H. Whyte, Jan Gehl, Allan Jacobs e
Fred Kent contribuiram para a criagdo da organizagao interdisciplinar sem fins lucrativos
Project for Public Spaces (PPS) em 1975.

A partir de entdo, nos anos de 1990, a abordagem foi se estabelecendo principalmente nos
trabalhos do Project for Public Spaces, que ajudou a difundir o conceito do placemaking
em nivel mundial. Segundo Carrasco et al. (2018), o movimento Placemaking tem tido
um crescimento significativo em todo o mundo, apresentando um novo paradigma de
desenho urbano e planejamento de cidades.

Segundo Baratto (2015), em 2014 o placemaking se consolidou como um movimento
mundial, de maneira que seu codigo aberto pudesse alcancar e beneficiar o maior niimero
possivel de pessoas, melhorando, assim, a vida nas nossas cidades.

No contexto da América Latina, o movimento é conhecido como Inova¢io Urbana Cidada e,
segundo Carrasco et al. (2018), se caracteriza pela “perspectiva da participagio, trabalho cola-
borativo, e integragao de diversos atores nas decisdes do desenho de cidades, assim como uma
revolugdo nas formas de criagdo de cidades, ja ndo linear sindo multissistémica”. A obra Place-
making Latinoamérica (Carrasco et al., 2018), apresenta um mapeamento de agentes de place-
making nesta regido. No mapa estdo sinalizadas as seguintes cidades brasileiras: Aracaju (SE),
Rio de Janeiro (R]), Uberaba (MG), Sao Paulo (SP) e Santa Maria (RS). Esses placemakers,
a partir do encontro de Placemaking Latinoamérica 2017, se juntam com outros de outras
cidades latino-americanas e formam a Rede Latino-americana de Inova¢do Urbana Cidada.

simbologia 38

Figura 2 - Diagrama de atributos de lugares. Fonte: Carrasco et al. (2018).
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Segundo Baratto (2014), durante o evento II Future of Places, realizado em Buenos Aires
em 2014, o Conselho de Liderancas em Placemaking oficializou a criagdo de uma rede
organizada autdnoma para promover o Placemaking no territério brasileiro, funcionando
como a Comunidade Brasileira de Placemakers.

Ao longo desses anos, o PPS vem se especializando e se dedicando a auxiliar pessoas e co-
munidades na construgio e sustentabilidade de espagos publicos vibrantes que fortalecam
os vinculos sociais e comunitdrios, seguindo as premissas idealizadas por Jacobs e Whyte
que defendem que o proprio cidaddo seja participante ativo e continuo na tomada de de-
cisdo nos processos de cria¢ao de lugares. “Mais do que apenas promover melhor design
urbano, o placemaking facilita padroes criativos de usar, prestando especial atengio aos
aspectos fisicos, culturais e sociais identidades que definem um lugar e apoiam sua evolu-
¢do continua” (PPS, 2017).

Nesse entendimento, Gehl (2013) enfatiza ainda que os espagos publicos devem ser demo-
craticos, acessiveis e cuidadosamente planejados, de forma que as comunidades possam
refletir a expressdo, dinamismo, vitalidade, sustentabilidade e a beleza dos seus habitantes.
A abordagem do placemaking proposta pelo PPS (2016b) considera os conceitos de socia-
bilidade, de acessibilidade, de conforto e de uso como caracteristicas fundamentais para
tornar um determinado lugar num ambiente prazeroso. Com esse objetivo, desenvolve-
ram um diagrama como ferramenta de avaliagdo de lugar (Figura 3), que estabelece cama-
das de atributos ativos, intangiveis e mensuraveis que possibilitam compreender melhor o
espaco e os desafios que dele fazem parte. As etapas do placemaking contemplam, ainda,
o detalhamento de objetivos, o desenvolvimento de plano de agdo, a criagdo de grupos
focais, sessdes de brainstorming, workshops, aplica¢do de experimentos e jogos comu-
nitdrios. E ainda possivel adaptar instrumentos de acordo com cada contexto, desde que
mantenha a finalidade de reunir e integrar as mais diversas partes interessadas com rela-
¢do direta e com interesse sobre o lugar (PPS, 2017).

O placemaking estd para além da transformagédo de lugares. Coloca as pessoas na cen-
tralidade do processo, assim, o conceito de uso da ferramenta é pautado na promogéo
da conexdo entre comunidade e diversa gama de interessados, bem como na evolugdo e
mudanga de cultura (PPS, 2016a).

Quando pessoas de todas as idades, habilidades e origens socioeconémicas po-
dem néo apenas acessar e desfrutar de um lugar, mas também desempenhar
um papel fundamental em sua identidade, criagao e manutengao, ¢ quando ve-
mos o placemaking genuino em agdo. Placemaking pertence a todos: sua men-
sagem e missdo é maior do que qualquer pessoa ou organizagao (PPS, 2007).

Além dos residentes, o grupo de interessados pode incluir visitantes, empresas locais e
adjacentes ao espaco, institui¢des culturais, religiosas ou educacionais. No que se refere as
instituicdes publicas, seus servidores atuam como facilitadores e parceiros na implemen-
tagao da visao coletiva. O processo fomenta um organismo vivo que se molda a partir das
pessoas que estdo no entorno do lugar, e que “ndo apenas tém voz ativa no processo, mas
também se tornam parceiros fortes ao longo do projeto” (PPS, 2017).
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Figura 3 - Diagrama de atributos de lugares. Fonte: PPS (2016).

Resultados e discussdes

As discussoes e resultados provenientes da revisao sistematica sobre placemaking forne-
cem insights valiosos e fundamentados sobre essa abordagem de planejamento urbano
centrada na participagao das comunidades. O Quadro 1 destaca um resumo de tendéncias
e impactos identificados nos estudos e praticas relacionadas ao placemaking, proporcio-
nando uma visiao aprofundada sobre como essa estratégia pode influenciar positivamente
o desenvolvimento de espagos publicos e cidades.
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Autoria Pais

Palavras-chaves

Conceito

CitagOes

Richards, 2020. Holanda

Projeto de turismo; Turismo
criativo; Placemaking;
Cidades; Turismo cultural;

Placemaking é uma
ferramenta de design
tatico, participativo e
criativo que combina
elementos de um lugar
(pdblico ou privado),
pessoas (turistas e locais)
e eventos para integrar o
processo de modelagem
e ressignificacéo fisica,
social e cultural de uma
comunidade e/ou regido.

46

Peacock; Anderson;
Crivellaro, 2018,
p.1.

Reino Unido

Engajamento da
comunidade; Criancas;
Cidad&os digitais; Design
urbano; Planejamento
urbano;

Placemaking é o processo
continuo de “fazer” lugares
por meio da pratica cultural
cotidiana, relagdes de
poder e cidaddos tomando
maior posse de seu bairro.

16

Boeri, 2017, p.

645, ltalia

Design de cores; Planos
de cores; Design;
Placemaking; Cor urbana;

0 placemaking é
oferecido como uma nova
forma/possibilidade de
compreender e abordar

a cor urbana, de forma

a conciliar as exigéncias
de conservacgéo e
continuidade da identidade
vital e especifica de

cada lugar, com as
necessidades igualmente
inevitaveis e necessarias
de transformagoes e
apropriagoes.

I

Freeman et. al,

2019, Taiwan

Cidades inteligentes;
Informatizagdo urbana;
Placemaking;

Placemaking é

uma abordagem de
planejamento urbano

que busca compreender
a identidade da cidade

a partir das percepgoes,
atitudes e vivéncias

de seus moradores e
visitantes, para fazer
intercessoes significativas
entre pessoas, lugares,
histdrias, propdsitos e
tecnologias, com o intuito
de produzir novas culturas.

1l

>>> continda

Cuaderno 213 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion (2024/2025). pp 173 - 189 ISSN 1668-0227

179




L. de Melo, C. Andrade,
J. Monteiro e R. Almendra

Perspectivas para placemaking no Brasil (...)

Placemaking é uma
ferramenta de conexéo
Hortas comunitdrias; e integragéo social
Placemaking; Mobilidade sustentavel para situagoes
Dolley, 2020. Australia populacional; Espago diversas, sendo a principal 10
publico; Isolamentos delas a de criar novos
sociais; Espago terciario; lugares de construgdo e/
ou fortalecimento de capital
social e senso comunitario.
Placemaking é uma
~ ferramenta que envolve o
Constrggao dg processo de construgao
Ghavampour; Vale A comunidades; Modelo Qe de lugares significativos
"7 | Nova Zelandia | lugar; Lugar; Placemaking; . - 9
2019. a partir de uma visao
Senso de lugar; . X
Sustentabilidade; que Integra |gualm§nte
sociedade, economia e
sustentabilidade.
Placemaking é uma
estratégia multi resolugédo
para desenvolvimento
Design centrado de lugares, que coloca
na comunidade; nas maos dos cidaddos a
Ellery: Ellery, 2019. | Australia Desenvlolvim.ento fjg i lideranca do processo Eie 7
comunidade; Participagdo mudanca, transformagao,
da comunidade; engajamento e
Placemaking; implementacéo das
decistes e melhorias de
interesses e necessidades
da comunidade.
Placemaking é um
processo coletivo,
continuo, emergente de
transformar espagos
Placemaking; Comunidade; em IL;gares quahtanvos,
Stevenson, 2019. Reino Unido Prazer, Evento; cuo .ortalemmento da 5
Convivéncia; Festa; identidade, dog yglores
' ' € lagos comunitérios se
refletem na sua paisagem,
que contribui para o
engajamento e 0 senso de
comunidade.
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Placemaking é

uma abordagem
multidimensional
(fisica e digital) para o
planejamento, projeto

Valor agregado; Espacos 6 gestao de espacos

Ruchinskaya; publicos mediados; b :
loannidis; Kimic, Grécia Placemaking de sucesso; g:blgcsszaqsugepgnm;téeﬁee 5
2019. Orla de Thessaloniki’s; P .
Usudrios: tornem 8sses espacos mais
' atraentes e significativos
para suas vidas, de forma
a refletir na identidade
cultural e nas aspiragoes
da coletividade.
Cidades inteligentes; .
Exibicdo inteligente; PLaczmaklng como.
Placemaking a ;Jr ﬁgem |ntegirat|ve} .
e ) < entre humanos, tecnologias
Han; Lee; Leen, - inteligente; Interagaol inteligentes e arquitetura
Australia humano-computador; 5

2019. em espagos publicos
para criar experiéncias
compartilhadas entre 0s

individuos e a comunidade.

Caracteristicas do
usudrio; Fachada de
midia; Interacdo intuitiva;
Laboratério vivo;

Quadro 1 - Definigdes e conceitos sobre Placemaking a partir das pesquisas
analisadas.Fonte: Autores, com base na pesquisa realizada (2023).

Os conceitos destacados nos mostram que os autores se coadunam no macro significado
do que ¢é a abordagem metodoldgica: a construgdo de lugares sob a perspectiva da colabo-
ragdo, a partir da expertise da comunidade para seu proprio bem-estar.

Os objetivos que motivam os processos podem ser os mais diversos, assim como as fer-
ramentas para alcangd-lo. Os conceitos exemplificam que no processo de placemaking,
estdo presentes as figuras das pessoas, o espago fisico, os interesses e objetivos que devem
ser comuns e o planejamento, design e gestdo compartilhados. Com base nos conceitos,
verificamos que o método ¢é instrumento de potencializagdo de espagos fisicos a serem
qualificados como lugares de convivéncia e questdes como criatividade, engajamento, tro-
cas sociais, protagonismo, senso de pertencimento, responsabilidade e coletividade sdo
preponderantes.
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O placemaking no Brasil

O Brasil apresenta-se, pela forte tradi¢do associativista mas também pela extensio univer-
sitaria e assessoria técnica, como campo fétil para iniciativas de co-produgéo de lugares,
como podemos observar, por exemplo, através do banco de agoes da Plataforma Arbo.
Nao necessariamente classificadas como placemaking, sio diversas as iniciativas que estdo
disseminadas pelos diferentes territérios da federagdo e nos ddo a esséncia do que é a iden-
tidade deste tipo de processo no pais. Essas experiéncias de co-producio e qualificagio da
cidade nos indicam formas de urbanismo comunitario (Santana, 2020) que, embora nio
sejam placemaking, trabalham em moldes muito préximos.

Embora sejam de grande importéincia estas formas de transformacéo territorial e urba-
nismo social voltadas para o bem comum, neste estudo, seguindo o objetivo proposto de
refletir sobre as experiéncias brasileiras de placemaking, destacamos e analisamos alguns

processos que se autodeclaram como sendo de placemaking.

Titulo/Ano de
implementacéo

Objetivos

Abordagens/Ferramentas

Pedra Branca - Cidade
Criativa, Palhoga-SC,
2013.

Criar uma cidade-bairro centrada
no conceito do urbanismo
sustentavel e o resgate ao senso
de lugar, reunindo sustentabilidade
a dimensdo econdmica e social.
Melhorar a cidade para as pessoas,
proporcionando-lhe satisfagdo a
partir da integragdo de moradia,
trabalho, estudo e diversdo em uma
(nica regido. Tendo o planejamento,
0 equilibrio, a conexdo, a
sustentabilidade, a prioridade as
pessoas, 0 Uso misto, com espagos
atraentes e seguros, a criatividade
e complexidade como pilares
essenciais (Pedra Branca, 20XX).

Processo de cocriagdo de desenho e
planejamento urbano (método Charretes),
inspirado no placemaking e no novo
urbanismo, que envolve o engajamento de
diversos atores (consultores, profissionais
de arquitetura e urbanismo, instituicoes
académicas, empresas, organizagoes nao
governamentais e sociedade civil) por meio de
workshops criativos (Oliveira, 2014).
Aplicagéo de dindmicas em grupos;
Oficinas;

Validagao de ideias;

Reunides publicas;

Entrevistas com as partes interessadas.

Centro Sapiens,
Floriandpolis-SC, 2015

Projeto desenvolvido em prol de
séries de agdes continuas, que tem
como expectativa gerar um ambiente
de fortalecimento da economia
criativa na capital catarinense e
sua regido; Transformar o Gentro
Historico da cidade de Floriandpolis
em um polo de inovacéo; Retratar
um novo valor atribuido ao local

e conectando-o0 com a sociedade
(Gaspar et. al., 2017).

Mapeamento dos empreendimentos
relacionados a economia criativa;

Agendas criativas para diferentes publicos
alvo com o intuito de conectar o cidadao com
a cidade;

Agoes sustentaveis com cunho social;
Doagdes pontuais para beneficiar a populagao
do entorno (Gaspar et. al., 2017).

182
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Projeto Playtown
Recife-PE, 2016.

Tornar a cidade um lugar mais
divertido por meio de equipamentos
e intervengdes ludicas, buscando
quebrar a seriedade e o estresse

da vida cotidiana, trazendo uma
mudanca de comportamento da vida
social (CESAR, 2018).

Aplicagao do processo de inovagdo CESAR
para integrar a metodologia de design thinking
aos conceitos do placemaking (CESAR, 2018).
Workshops;

Maratonas de desenvolvimento criativo;
Laboratérios de imersao.

Laboratério Urbano
Efémero - Lab SLZ,
Séo Luis-MA, 2018.

Criar um espago de encontro para
que os projetos e iniciativas que
acontecem em S&o Luis, Estado do
Maranh&o, pudessem estar em rede
€ construir agdes para uma cidade
melhor (TransLAB.URB, 2018).

Cocriagdo de Diretrizes para Territorios de
Interesse Publico que busca o desenvolvimento
do sentido de pertencimento e reconhecimento
do proprio lugar a fim de revelar junto

a populagdo uma camada sensivel de
informagdes e vocagoes do espago em questdo
(TransLAB.URB, 2018).

Aplicacdo de ferramentas que provocam e
promovem a participacdo cidada;

Ferramentas de medicédo de carécter
quantitativo e qualitativo;

Estimulo a proposicao de atividades e troca de
experiéncias em redes;

Vivenciar a experiéncia dos ambientes abertos
e acolhedores;

Coleta de relatos e narrativas;

Reconhecimento das existéncias;

Participagdo e cocriagdo na elaboracéo de
cendrios futuros;

Utilizagdo de conhecimento aberto, acessivel e
compartilhado;

Compreenséo de agbes de baixo custo e alto
impacto;

Uso de materiais e um conjunto de atividades
replicaveis;

Presenca nos meios tradicionais de
comunicagdo (jornal, TV e radio) e nas redes
sociais.

Quadro 2: Resumo de agoes de placemaking. Fonte: Autores, com base em pesquisa realizada (2023).

Pedra Branca - Cidade Criativa. Considerada uma iniciativa pioneira e padrao de exce-
léncia em inovagdo e qualidade, o bairro Pedra Branca é um bairro planejado de uso mis-
to, localizado na cidade de Palhoga, no Estado de Santa Catarina, com foco na coletividade
e relagdes sociais, infraestrutura humanizada, integragcdo com a natureza, inovagao e sus-
tentabilidade. Destacando-se ainda pelos esfor¢os em promover a cultura e a criatividade

em varias areas (Pedra Branca, 2014; Settee, 2022).

O empreendimento foi projetado sob o conceito do placemaking e em “defesa da recupe-
racao do senso de lugar, onde as pessoas podem viver, trabalhar, estudar e se divertir no
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mesmo lugar” (Settee, 2022), tendo espagos publicos atraentes, seguros e reunindo diver-
sidade de moradores, com pessoas de todas as idades, orcamentos e familias de qualquer
tamanho (Pedra Branca, 2014).

Atuaram no processo colaborativo de planejamento e criagdo do bairro, diversos escri-
térios de arquitetura e urbanismo, empreendedores, renomados consultores nacionais e
internacionais, membros de laboratérios da Universidade Federal de Santa Catarina, par-
ticipantes do setor publico, institucional e ONGs (Pedra Branca, 2014).

Centro Sapiens. O Centro Sapiens é uma iniciativa pablico-privada de revitalizagao da
area leste do Centro Histérico de Floriandpolis, com o objetivo de transformar a regido
em um ambiente vibrante e propicio a convivéncia, estabelecendo-o assim, como um polo
de inovagdo centrado em turismo, gastronomia, artes, design e tecnologia (VIA, 2017).

O projeto visa ainda com essas agdes, preservar e valorizar o Centro Histérico da cidade,
para propiciar o desenvolvimento econdmico, social e tecnoldgico (Gaspar et. al., 2017).
“Parceiros estratégicos do sistema de inovagdo” atuaram colaborativamente no projeto
para fomentar a “conexdo mais integra entre o cidadio e a cidade e o desenvolvimento de
atrativos voltados para a inovag¢do e o empreendedorismo, com foco na economia criativa”
(Gaspar et. al., 2017).

Projeto Playtown (CESAR): O Playtown é um projeto resultante da parceria entre a Pre-
feitura do Recife e o Ministério do Turismo, e desenvolvido pelo Centro de Estudos e
Sistemas Avancados do Recife, que adota métodos de design participativo para criar in-
terveng¢oes urbanas ludicas no Centro Historico do Recife, promovendo a integragdo entre
os cidadaos e os espagos publicos, com o propdsito de tornar o ambiente mais alegre e
acolhedor (Lima, 2017).

Segundo Lima (2017), o Playtown é um convite a colabora¢ao da comunidade, reunindo o
potencial criativo de profissionais e estudantes de diferentes dreas a expertise de um Polo
de Tecnologia, a fim de criar solugdes artisticas e/ou tecnolégicas que proporcionem uma
experiéncia memoravel e divertida aos moradores e visitantes da regido. Nesse sentido,
0 projeto busca estimular a interagdo das pessoas com as varias areas do Recife Antigo,
incentivando descobertas e momentos de diversdo, a0 mesmo tempo em que promove a
reflexdo e busca uma mudanga positiva no comportamento e na percepgio das pessoas em
relagdo ao espago urbano.

Laboratoério Urbano Efémero (Lab SLZ): A partir da introdugdo de abordagens do design
de processos civicos participativos, placemaking e urbanismo taticos de interesse publico,
o Laboratdrio Urbano Efémero promoveu atividades abertas e colaborativas relacionadas
a inova¢do social urbana e a revitalizagdo do patrimonio histérico em Sdo Luis - MA,
reunindo comunidade, integrantes do setor privado, movimentos sociais, ativistas urba-
nos, artistas, musicos, empreendedores, escolas tecnoldgicas, visando fortalecer o senso
de pertencimento e reconhecimento da regiao (ArchDaily, 2018; TransLAB.URB, 2018).

O objetivo da iniciativa era revelar informacoes e potenciais do espago, identificar desejos
coletivos e codificar o design de dreas publicas e logicas de autogestdo compartilhadas
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para beneficio da comunidade, buscando proporcionar novas perspectivas do territorio
como um lugar rico em potencial para o desenvolvimento cultural e econdmico local
(TransLAB.URB, 2018).

Placemaking como ferramenta de desenvolvimento social

A abordagem do placemaking se concentra na criagdo de espagos publicos vibrantes e
significativos, geralmente é mais bem-sucedida quando a comunidade e outras partes in-
teressadas, estdo envolvidas desde as primeiras etapas de concep¢io e planejamento.

O processo de fazer lugares esta relacionado a urbanizagio, que segundo Villaga (2001),
¢ uma dinadmica de produgio social originadas das aglomerag¢des socialmente produzidas
como requisito para o desenvolvimento da cooperacio.

Logo, o placemaking como ferramenta de desenvolvimento, que diz respeito ao valor da
participagdo social (em suas diversas camadas), uso e acolhimento para todos, em oposi-
¢do a absorcdo de valor para agregar aumento do consumo ou se gerar mercadoria para
poucos.

As iniciativas trazidas neste estudo possuem caracteristicas que se assemelham, é condu-
zido por meio de abordagem participativa, sdo focadas na construgdo e/ou melhoria dos
bairros e empreendem esfor¢os para tornar esses lugares vivos, diversos e convidativos.
Por outro lado, aspectos sutis encobrem a limitagdo da participagdo da sociedade a certas
fases das etapas projetuais, o baixo poder de decisio e influéncia, motivagio e & quem serd
realmente assistido pelo alcance dos resultados finais das agoes.

Dessa maneira, a invisibilizagdo sociocultural de comunidades em favor da “destinagdo
cultural” ou “renova¢io do bairro”, como relata Wacquant (2010), ndo atendem as premis-
sas de atender as necessidades de seus moradores originarios e de preservar seus atributos
de identificagdo e pertencimento.

Consideragoes finais

Dentre as particularidades deste tipo de agdo no Brasil por nos percebidas, a partir da
revisdo da literatura e que difere das agdes em outros paises do mundo, a participagio da
comunidade ¢ bastante ativa na tomada de decisoes e na agdo construtiva, porém néo ¢é
comum que as pessoas participem de processos mais do campo da administragdo, como
por exemplo a gestdo de compras e de or¢amento necessario para as obras.

Dados empiricos obtidos a partir da observacio e observagdo participante no desenvolvi-
mento de pesquisa-a¢do no ambito dos projetos elencados nas comunidades, levantamos
a seguinte hipétese: no Brasil, o poder publico quando da concepgédo e implementagao de
espacos de convivéncia nas cidades nio consideram as pessoas, habitualmente, para quem
estes espagos se destinam, como parte constitutiva do processo, no identificando junto a
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elas seus anseios e necessidades para o lugar, resultando em projetos ndo centrado nessas
pessoas, mas apenas para suprir auséncias por eles identificadas sem a participagdo. Este
fato leva a algumas problematicas: uma delas é ter espagos criados para um uso e que as
pessoas, a partir da implementagao, dardo outro valor de uso. Outro exemplo sdo os proje-
tos nao pensados nos diferentes ptiblicos, acabando por ser excludentes. No placemaking
as pessoas participam desde o inicio do processo, contribuindo com ideias e agoes, vis-
lumbrando juntas objetivos que sejam comuns e sustentdveis.

Problemas de falta de identificagdo, potencial de resisténcia, perda de oportunidades, des-
perdicio de recursos e falta de legitimidade, comumente surgem cujas a¢des se dao por
governos e outros atores, mas sem a participacao social.

Em contraponto, iniciativas da sociedade civil de transformagédo do lugar estio bem mais
proximas das pessoas. Essas iniciativas tém a sensibilidade de ouvir as pessoas antes de rea-
lizar as agdes. Como o poder publico pode aprender com as iniciativas da sociedade civil.
Para mitigar esses desafios, é importante dar transparéncia aos processos, incluir a co-
munidade desde o inicio do processo de concepgdo do placemaking, utilizar abordagens
participativas, como reunides, workshops, pesquisas e outros métodos, condizentes com
a realidade dos cidadaos. Conclui-se entdo que, ao dar voz aos residentes, é mais provavel
que o projeto resulte em um espago puiblico verdadeiramente inclusivo, auténtico e bem-
sucedido, que atenda as necessidades e desejos da comunidade e promova um senso de
pertencimento.
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Resumen: Traducido literalmente del inglés como “crear lugares”, el placemaking es un
enfoque metodoldgico de codigo libre que tiene como objetivo producir lugares desde
la perspectiva de la colaboracion. Liderado por la comunidad a partir de su propia expe-
riencia y con miras a su bienestar, utiliza algunos atributos y herramientas para reforzar
los vinculos entre personas y espacios, calificindolos y elevandolos a la categoria de lugar.
Habiendo cambiado el paradigma de planificacion, disefio y gestion urbana, ofreciendo
una opcion mds democraticas, participativa y con protagonismo social, se ha replicado en
diversos lugares del mundo. En Brasil no es diferente, habiéndose desarrollado algunas
acciones con diferentes objetivos para mejorar la vida urbana. Este trabajo propone, a
partir de la comprension del concepto de qué es el método, discutir las perspectivas del
placemaking en el contexto del disefio y la arquitectura en Brasil y como las caracteristi-
cas y peculiaridades de la realidad brasilefia influyen en el significado y la aplicacion del
meétodo. Para ello, utiliza el alcance del PPS (Proyecto de Espacios Publicos), una revi-
sién sistematica de la literatura, la comprension de conceptos relacionados al método y
el levantamiento de acciones de placemaking realizadas en Brasil, destacando los puntos
convergentes y divergentes es sus enfoques.

Palabras clave: Placemaking - Placemaking en Brasil - Disefio - Arquitectura - Urban-
ismo comunitario.

188 Cuaderno 213 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2024/2025). pp 173 - 189  ISSN 1668-0227



L. de Melo, C. Andrade, Perspectivas para placemaking no Brasil (...)
J. Monteiro e R. Almendra

Abstract : Literally translated as “making places”, placemaking is an open-source method-
ological approach to producing places from a collaborative perspective. Led by the com-
munity based on its own expertise and with its own well-being in mind, it uses some
attributes and tools to strengthen the bonds between people and spaces, qualifying and
elevating them to the category of place. Having changed the paradigm of urban planning,
design, and management, offering a more democratic and participative option, with social
protagonism, it has been replicated in several places around the globe. In Brazil it is no
different, and some actions have been developed with various objectives to improve ur-
ban life. This paper proposes, from the understanding of the concept of what the method
is, to discuss the prospects of placemaking in the context of design and architecture in
Brazil and how the characteristics and peculiarities of the Brazilian reality influence the
interpretation and application of the method. To this end, it resorts to the scope of the
PPS (Project for Public Spaces), to a systematic literature review, to the apprehension of
concepts related to the method and to the survey of placemaking actions carried out in
Brazil, highlighting the convergent and divergent points of the approach.

Keywords: Placemaking - Placemaking in Brazil - Design — Architecture - Community
urbanism.
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