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Resumen: El presente articulo se refiere a un estudio de caso de una accién que estd siendo
desarrollada desde 2006, con resultado sorprendente. Entre una variedad enorme de teji-
dos automotores, restos de estructuras de la parte interna de los coches (como cinturones
de seguridad, tirantes y etc.), ademds de una maquinaria diversificada, 22 cooperativas
trabajan en Cooperdrvore, una cooperativa creada por el Programa de Politica de vincu-
lacién con la comunidad de FIAT. Este proyecto estd situado en la ciudad de Betim (BH).
En un gran galpén perteneciente a esta cooperativa, se crean y generan una variedad de
productos surgidos de una materia prima innovadora y ecoldégicamente correcta: insu-
mos y recortes resultantes de la produccién interna de los vehiculos producidos por FIAT
Automéviles.
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Introdugao

Em pleno inicio do Século XXI presenciamos uma nitida mudanga nas relagdes entre o
homem e os objetos. O design estd se tornando uma das disciplinas que mais contribui
para o desenvolvimento de novos valores para os objetos como os que sdo intangiveis.
Estamos nos conscientizando dos limites de nosso planeta e da importéncia que agdes sus-
tentdveis emergenciais tém e as graves consequéncias caso as mesmas nao sejam adotadas.
Pensar neste cendrio nos faz refletir a cerca da importancia do design para este contexto
uma vez que ele pode ser o mediador entre a humanidade, os artefatos e a nova conscién-
cia sustentavel.

O filosofo John Thackara (2008), em seu livro Plano B faz uma reflexdo importante para
a atual condi¢do mundial. Ele nos fala que muitas das situa¢des preocupantes no mundo
atual sdo resultado de decisdes do design. Ele ainda nos alerta para a perigosa condigdo do
planeta e afirma que grande parte das decisdes que advém do design moldam os proces-
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sos por tras dos produtos que utilizamos, os materiais e a energia gasta para produzi-los.
Para o autor, oitenta por cento do impacto ambiental dos produtos no mundo, servigos e
infraestrutura ao nosso redor sio determinados pelo design. Uma das propostas do autor
é fazer com que 0s processos e sistemas que nos cercam sejam mais inteligiveis e desven-
déveis. Segundo Thackara, precisamos projetar de forma mais ponderada, ou seja, que
os principios da sustentabilidade sejam mais claros: eliminar o conceito de desperdicio,
reduzir o movimento e a distribuicdo dos bens, utilizar mais pessoas e menos matéria
prima e contar com fluxos de energia natural. E da mesma forma que o autor acredita na
responsabilidade causa do design, ele também acredita que o design pode e deve contri-
buir em processos produtivos mais inteligentes e criativos.

E pensando nesta colocagdo de John Thackara que o presente artigo se refere, fazendo um
estudo de caso sobre uma agdo que jd estd sendo desenvolvida desde 2006, com resultado
surpreendente, mostrando como o ato de ressignificar um material pode resultar em a¢oes
fortemente positivas para uma comunidade e ainda ser sustentavel.

Entre uma variedade enorme de tecidos automotivos, retalhos de estruturas da parte inter-
na dos automéveis, como cintos de seguranga, alcas e etc, além de um maquindrio diversi-
ficado, 22 (vinte e duas) cooperadas trabalham na Cooperarvore, uma cooperativa criada
pelo Programa de Politica de Relacionamento com a comunidade, chamada Arvore da Vida,
criada pela montadora de automéveis FIAT. Este projeto estd situado na cidade de Betim,
regido metropolitana de Belo Horizonte (capital de Minas Gerais/Brasil). Em um grande
galpao pertencente a esta cooperativa, sao criados e produzidos uma variedade de produtos
oriundos de uma matéria prima inovadora e ecologicamente correta, trata-se de insumos
e aparas resultantes da produgdo interna dos veiculos produzidos pela FIAT Automéveis.

Entendendo a ressignifica¢ao

Em pleno inicio do século XXI é fato entendermos o design como um articulador im-
portante no processo de desenvolvimento de artefatos, para consumo ou ndo. Olhando
pelo aspecto do consumidor, evidenciamos uma velocidade grande na exigéncia de novos
artefatos, imposta na maioria das vezes pelo préprio mercado. Neste momento a solugdo
encontrada pelas empresas é a produ¢do macica e continua de produtos que buscam en-
contrar sucesso de vendas. O resultado deste processo é o aumento exagerado na oferta de
produtos que na maioria das vezes nao acrescentam em nada na relagio homem/objeto.
Deyan Sudjic nos fala desta situagdo que vivemos:

Nunca possuimos tantas coisas como hoje, mesmo que as utilizamos cada
vezes menos. As casas em que passamos tdo pouco tempo sio repletas de
objetos. (...) Sdo os nossos brinquedos: consolos as pressdes incessantes
por conseguir o dinheiro para compra-los, e que, em nossa busca deles nos
infantilizam. (Sudjic, 2010, p. 5)

O design, como articulador presente em boa parte deste processo, tem uma responsabi-
lidade impar, com atuag¢do no projeto de produto que envolve virios outros segmentos,
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como: tecnologias, ergonomia, estética, economia ambiental e social, aspectos antropold-
gicos, entre outros. Esta ampla atua¢do aumenta ainda mais a responsabilidade do design,
que neste caso passa a mediar todos estes aspectos no processo de produ¢ido de novos
artefatos. Ja sabemos que o design desempenha papel importante em todo ciclo de vida do
produto, da sua concep¢io ao seu final de vida, compreendendo aqui nos dias atuais sua
reciclagem ou descarte consciente. Porém, devemos entender que nem todo produto hoje
chega ao seu desuso no final de sua vida dtil. A nova ordem do cosumo dita novas regras:
comprar, ter, possuir, descartar! John Thackara nos fala:

As decisdes de design moldam os processos por trds dos produtos que uti-
lizamos os materiais e energia necessaria para produzi-los, o modo como
0 operamos no dia-a-dia e o que acontece com eles quando perdem a uti-
lidade. Podemos nio ter previsto tudo isso e podemos lastimar pelo que
aconteceu, mas as situacdes que enfrentamos hoje foram de uma forma ou
de outra planejadas por nds no passado. (Thackara, 2008, p. 24)

A proposta do autor é muito simples: “se pudemos planejar como entrar em uma difi-
culdade, podemos planejar como sair dela” (Thackara, 2008, p. 26). O autor acredita que
os designers estdo passando por um processo de evolugdo que vai de autores individuais
de objetos a facilitadores na mudanga de pensamento entre grandes grupos de pessoas e
para acontecer isto, a proposta do autor é: “para mudar a forma como fazemos as coisas,
precisamos mudar a forma como as percebemos” (Thackara, 2008, p. 18). E é a percepgao
o elemento principal para entendermos como ocorre o processo de ressignificacdo, que
num primeiro estagio se relaciona diretamente como a forma pela qual percebemos os
objetos a nossa volta, alids, ndo s6 os objetos, mas todo o espago que nos circundam e a
partir deste momento vamos criando seus significados.

Os significados sdo inerentemente inconclusos. O significado mantém-
se como uma realiza¢do tempordria, sujeito a acréscimos e alteracdes por
meio de significagdes suplementares. O que ¢ fixado e estabelecido em
um momento pode tornar-se ambiguo e ser desfeito no préximo. Podem
ocorrer negacdes e alteragdes dos intercambios como formas de atividade
significativa. Essas mudangas estdo sujeitas a ocorrerem continuamente
por meio da intera¢do com e entre os outros (tais como amigos, parentes,
terapeutas e midia). (Grandesso, 2000, p. 168)

De acordo com as necessidades humanas, o homem e a sociedade criam categorias de sig-
nificados para os objetos que podem ser caracterizados em infinitas possibilidades, como:
objetos religiosos, comerciais, domésticos, artisticos, exéticos, entre outros. Eles ainda po-
dem apresentar a historicidade de cada usudrio, que evolve lembrangas, saudades, subter-
fagios e vérios outros tipos de sentimentos que acompanham o individuo por toda a sua
vida. Estes objetos sdo capazes de armazenar uma serie de significacdes que fazem alusio a
modelos e estilos da vida humana em uma determinada cultura. Através de fatores como
cores, materiais, texturas, entre outros é possivel aos designers a construcio de referencias
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da temporalidade destes objetos. Sobre esta relacdo temporal, Baudrillard (2006) nos es-
clarece que néo se trata do tempo real, porque na verdade os objetos sdo signos ou indicios
culturais do fator tempo e estes fatores estao também diretamente relacionados a percep-
¢30 que criamos sobre estes objetos.

A percepgido, que é o conjunto de nossos sentidos (visdo, olfato, paladar, tato e audi¢do)
que determina como entendemos o ambiente externo a nés. E a partir dela que nosso cor-
po e mente estabelece vinculos com outras pessoas, com os objetos e com tudo que existe
ao nosso redor, o que permite uma infinita troca de informacdes entre estes elementos.
Fica fécil entendermos esta relagdo com a afirmacio de Cardoso (1998, p. 33) “os objetos
s6 podem adquirir significados a partir da intencionalidade humana” e isto nos leva a
compreender que uma das principais fun¢des do design do século XXI é estabelecer uma
linguagem/comunicagdo/relagao entre os artefatos e o ser humano. Fica claro que o enten-
dimento do design se origina na coletividade, que fornece a base de sustentacdo dos varios
processos imaginarios que compde a linguagem expressa. Dentro deste contexto o profis-
sional designer atua como identificador dos desejos e vontades coletivas, decodificando o
que as pessoas querem ter, ser ou se expressar. O resultado desta interpretagdo leva este
profissional a criar ou recriar novas linguagens de significados nos fazendo entender que
a subjetividade se apresenta na caracterizagao do design, como nos fala Cardoso (1998, p.
33). Partindo deste pressuposto entendemos que o design tem em seu DNA a possibilida-
de de propor a ressignificacio de elementos, valores, simbolos, atributos ou uso as coisas
que compde 0 nosso universo. Entao ressignificar é propor um novo sentido ao objeto, al-
terando a forma como percepcionamos e conceituamos este objeto, 0 que o torna coerente
sob um novo ponto de vista vigente.

Esta ressignificacdo precisa ser coerente com o desejo das pessoas, ou seja, 0 novo sentido
que se propde a um objeto existente precisa estar em consonancia com o que as pessoas
estdo buscando naquele momento. Momento este que pode variar de acordo com uma
série de aspectos temporais, especificos do contexto que se vive.

No livro, Design para um mundo complexo, Rafael Cardoso faz uma indagagdo interes-
sante: “E possivel que os conceitos encontrem expressio material: ou seja, que possam
ser percebidos pelos sentidos fisicos, como visio, audi¢do, tato?” E nos responde dizendo:

Temos o costume de dizer que uma roupa é elegante, que um carro é lu-
xu0s0, que um prédio é imponente. Neste exemplos, estamos claramente
atribuindo valores conceituais ao objeto a partir da associagdo com seus
usos e usudrios ou a partir da associagdo com outros artefatos da mesma
categoria. (Cardoso, 2013, p. 28)

Para entendermos melhor a ressignificagdo atribuida a materiais, que ¢ a fonte do nosso
estudo de caso, apresentamos o exemplo do papeldo. Na nossa sociedade, desde o seu
surgimento, o papeldo sempre foi percebido como um material de pouco valor agregado,
descartével e até mesmo marginal, usado, na maioria das vezes, na confecgao de embala-
gens. Este exemplo é de uma empresa paulista chamada Cartone que tem como fungio
principal a criagdo e desenvolvimento de mdveis e objetos produzidos tnica e exclusiva-
mente com a matéria prima papeldo. Aqui podemos perceber que houve uma ressignifi-
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ca¢do do material, ou seja, aquele material que antes era percebido de uma forma pouco
significante, aqui passa a ser percepcionado com outro significado, bem mais positivo que
antes e principalmente com um valor agregado superior. (Ver Figura 1)

Outro exemplo a ser citado é o da ressignificagdo de outro material entendido na nossa
sociedade, até entao, como um material marginal, trata-se do compensado. Apesar de suas
variadas qualidades, na nossa cultura o compensado ainda é um material que estd sempre
escondido atrds de laminas de férmica, melaminico, pintura ou mesmo como fundo de
armarios ou como base e forro de méveis. Sabendo desta situagdo, o autor deste artigo,
que também é designer, desenvolveu com a participagdo de uma movelaria mineira, uma
linha méveis utilizando apenas o compensado a vista. O Intuito desta agdo foi o de de-
monstrar que aplicando a ressignificagdo através de técnicas do design o material poderia
ser percepcionado de outra forma sem seus preceitos anteriores que o marginalizava. (Ver
Figura 2)

Para validar a proposta do projeto, uma pesquisa quantitativa foi realizada e dentre os
varios resultados obtidos por esta pesquisa, pode ser destacado: 86,5% dos entrevistados
identificaram o material dos méveis como madeira maciga, 74,8% disse que colocaria
uma destas pegas em posicdo de destaque em suas salas de estar. (Belchior, 2011, p. 151)
Entendemos na nossa sociedade que a maior parte da variedade de madeiras macicas sdo
muito valorizadas, reconhecidas como madeira de lei. Apenas com estes dois indicativos
estatisticos ja é possivel comprovar que houve uma ressignificagdo do material compensa-
do, alterando de forma significativa a sua percep¢ao pelas pessoas.

De acordo com as nossas necessidades, criamos categorias de significados para os objetos
que nos rodeiam, independentemente do lugar que eles ocupam em nossas vidas e com
isto se apresenta toda nossa historicidade, que envolve nossas lembrangas e outros senti-
mentos que fazem parte do nosso repertério de vida. Neste contexto, vale a pena ressaltar
uma cita¢do de Rafael Cardoso:

Quando se compreende a l6gica segunda a qual as formas sdo constituidas,
compreende-se também que elas sdo passiveis de mudanga e de adquirirem
novos significados. (....) As formas dos artefatos ndo possuem um signifi-
cado fixo, mas antes sdo expressivas de um processo de significagdo — ou
seja, a troca entre aquilo que estd embutido em sua materialidade e aquilo
que pode ser depreendido delas por nossa experiéncia. Por um lado, as
formas concretizam os conceitos por trds de sua criagao. (Cardoso, 2013,
p- 35 ¢ 36).

Pensar na alteragdo radical dos significados contribui expressivamente para solucionar
questdes importantes para a humanidade e que sdo completamente estratégicas para em-
presas ou institui¢des, como nos afirma Roberto Verganti:

(...) executivos podem criar e implementar estratégias de inovagdo que
geram produtos e servigos com significados completamente novos. Esses
novos significados tornam-se a razio pela qual esses produtos e servicos
sdo consumidos. Significados tdo diferentes de tudo o que estd no merca-
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do, que chegam a surpreender. Propostas tao diferentes, que acabam por
converter as pessoas fazendo com que se apaixonem por estes novos signi-
ficados. Verganti (2012, pag. 1 Carta ao Leitor).

Neste contexto existe uma serie de iniciativas de empresas e institui¢des que buscam en-
contrar formas criativas, inovadoras e estratégicas de resolverem uma questdo socioam-
biental e a0 mesmo tempo propiciar resultados surpreendentes, é 0 que veremos a seguir.

O Programa Arvore da Vida

Este programa é reconhecido como uma Politica de Relacionamento entre a FIAT Auto-
moveis e a comunidade local. O intuito do projeto é desenvolver as condi¢des sociais da
comunidade no entorno da fdbrica de automoveis e foi dividido em 04 grandes agdes:

1. Arvore da Vida / Capacitagdo - Oferece formagao técnica na rea automotiva para jo-
vens com idade entre 18 a 24 anos, que estdo em situa¢do de vulnerabilidade social. O
interessante aqui é que ao final da capacitacdo os alunos tem a possibilidade de serem
contratados pela empresa.

2. Arvore da Vida / Voluntariado - Estimulo a participacao cidada na formula¢do e con-
trole das politicas publicas, nos municipios onde a empresa esta presente.

3. Arvore da Vida / Parcerias - Busca de empresas que tenham o mesmo pensamento com
o objetivo de unir forgas para o desenvolvimento social local.

4. Arvore da Vida / Jardim Teresépolis - Melhoria das condi¢des de vida da comunidade
que concentra cerca de 33 mil pessoas em trés bairros vizinhos a fabrica da FIAT Auto-
moveis.

O maior objetivo deste programa ¢é a inclusdo de criangas e jovens, por meio de a¢des
socioeducativas, para possibilitar a geracao de trabalho e renda aos moradores da regiao.
Desde 2004, ja foram beneficiados no programa mais de 20 mil moradores locais, cujos
resultados sdo muito expressivos (fiat.com.br):

1. Em média, 23,3% das familias da regido tem pelo menos um membro que participa ou
j4 participou das atividades do Arvore da Vida;

2. Dos jovens participantes, 100% permaneceram na escola e 96% foram aprovados em
2013;

3. A populagio desempregada na comunidade caiu de 12,6%, em 2004, para 6,7% em
2013;

4. Aumento de 72,6% da renda das familias da regido de 2004 a 2013, sendo que a renda
das familias que possuem membros no programa é 25,7% superior em relagio as familias
sem participagdo no programa.
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Figura 1.

Figura 2.

Figura 1. Moveis de papeldo produzidos pela empresa Cartone. http://cartonedesign.com.br Crédito da
imagem: Divulgagao. Figura 2. M6veis de compensado a vista. Criagao: Camilo Belchior (2009). (1) Banco
Pima. (2) Banco Onda. (3) Mesa Sinuo. Fonte: do autor.
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O programa tem parceria com a ONG Cooperagdo para o Desenvolvimento e Moradia
Humana (CDM) e a Fundag¢do AVSI, além do suporte da Rede FIAT de Cidadania, que
¢ constituida por uma alianga intersetorial gerida pela FIAT e formada por varias em-
presas, principalmente fornecedoras e concessiondrias da FIAT, além do poder publico e
do terceiro setor, que se articula com foco no equilibrio entre perspectivas econémicas,
ambientais e sociais.

O Case Cooperarvore

A Cooperarvore é uma cooperativa social, baseada dentro do brago capacitagdo do Pro-
grama Arvore da Vida e tem por objetivo a produgio de produtos confeccionados através
de costura, silk e artesanato com materiais reutilizados vindos de aparas e sobras doados
pela empresa FIAT Automdveis e sua rede de fornecedores. Esta cooperativa surgiu em
2006 e tem em sua composi¢do mulheres que vivem no entorno da cidade Betim, que
faz parte da regido metropolitana de Belo Horizonte, capital de Minas Gerais/Brasil. O
Principal objetivo da cooperativa é inserir as pessoas da comunidade em a¢des de geragao
de trabalho e renda. Esta cooperativa estd inserida num programa maior chamado de
Programa Arvore da Vida - Jardim Teres6polis.

Este programa foi vencedor agora em 2016 do “VI Prémio Hugo Werneck de Sustentabili-
dade & Amor a Natureza” na categoria Melhor empresa.

Em 2012 a cooperativa foi agraciada com o “Prémio Economia Criativa” do Ministério da
Cultura, e foi reconhecida como uma das 20 melhores iniciativas brasileiras no segmento.
E em 2011, movida pelo sucesso de suas a¢des sociais, a Cooperdrvore participou do “En-
contro Para Amizade entre os Povos”, em Rimini, na Italia, evento promovido pelo movi-
mento eclesial Comunhao e Libertagdo, onde alguns integrantes da cooperativa tiveram
a oportunidade de apresentar diversos produtos elaborados pelos cooperados e tiveram
uma receptividade grande entre os participantes do evento.

Num galpao de grandes dimensdes e entre tecidos automotivos, retalhos de cinto de
seguranca, algoddo para assentos e muitas maquinas de costura trabalham cerca de 22
cooperadas confeccionando diversos produtos, que sdo criados e produzidos através de
uma matéria prima jd utilizada anteriormente na confec¢io de partes internas de um
automovel. Na linha de produtos existe: bolsas e carteiras femininas, malas, chaveiros,
jogos, ecobags, produtos diversos para casa, brindes comerciais comprados geralmente
por empresas, todos comercializados em feiras apropriadas, lojas de artigos similares ou
pela internet através do site da cooperativa. Esta matéria prima ji possui um significado
para a sociedade de uma forma geral. Ao olhar para um tecido especifico automotivo per-
cebemos que se trata de algo elaborado para o assento ou forro de partes internas de um
automovel e assim acontece com as demais matérias primas.

Rafael Cardoso mais uma vez nos fala: “Os tempos mudam, e muda com eles o significado
das coisas que parecem fixas” (Cardoso, 2013, p. 38), aqui o autor nos fala sobre como per-
cepcionamos as coisas ao nosso redor e que estd ligado diretamente ao nosso repertorio
de vida. Assim, quando olhamos para o tecido automotivo ou para uma tira de cinto de
seguranc¢a imediatamente fazemos uma conexao mental que ativa o nosso repertorio de
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vida, e nos mostra ja termos visto e entendido aquela imagem como “um tecido automo-
tivo e um pedaco de cinto de seguranga”. Aqui temos um primeiro significado do material.
Sem a nossa interferéncia este material serd percebido sempre com o mesmo significado
que lhe foi atribuido desde 0 momento do seu surgimento. Existem alguns materiais em
nossa sociedade que ja passaram por varias ressignificacdes ao longo do tempo como por
exemplo, o tecido que surgiu com o objetivo tnico de cobrir nosso corpo, nos proteger,
passando por mudangas signicas de acordo com a cultura local, onde em cada regido do
globo temos o tecido percebido de acordo com preceitos religiosos e culturais até chegar
aos dias de hoje que demonstra claramente uma significa¢do que perpassa pelo modismo
e que faz indicagdes claras a que tribo (estrutura social) pertencemos.

Quando Rafaella Thomé, designer da cooperativa desde 2011, cria um novo produto uti-
lizando esta matéria prima que jd possui um significado em nossa sociedade, através do
design, ela consegue manipular algumas varidveis, como: forma, composi¢do, associagao
a outros elementos de modo a provocar no espectador uma nova forma de conceituar
o objeto admirado, consequentemente a matéria prima ali utilizada. Neste momento a
ressignificagdo do material acontece, ou seja, ndo o entendemos mais como uma tira de
cinto de seguranga, mas sim como um novo elemento, que também fara parte do nosso
repertério de vida.

Vejamos o exemplo da Figura 3. Podemos observar a imagem de um artefato produzido
pelo homem que faz parte do contexto feminino de nossa sociedade ha muitos anos. Ao
olharmos para este objeto a sua identificagdo é imediata, porque a imagem do objeto foi
registrada em nossa mente vdrias vezes ao longo de nossas vidas. Porém, dificilmente iden-
tificariamos a matéria prima aqui como sobras de cintos de seguranga.

O mesmo acontece com as bolsas da Figura 4. Temos uma rela¢io muito préxima com o
artefato “bolsa”, este objeto nos acompanha desde os primoérdios da civilizagdo humana e
tem um papel cada vez mais inusitado, de acordo com o tempo e cultura local, como nos
afirma Verganti: “A maneira que as pessoas ddo significados aos produtos depende forte-
mente dos nossos valores, crengas, normas e tradi¢des”. (Verganti, 2012, p. 52)

Fazendo uma anélise rdpida da imagem na Figura 4 podemos notar que o estereStipo dos
dois artefatos estd intimamente relacionado ao que dentro do nosso repertério de vida
conhecemos como bolsa feminina. Todos os elementos e acessérios empregados também
fazem parte de outros objetos que sdo complemente similares, como: mochilas e malas
de viagem. Esta associa¢do, ao olharmos pela primeira vez para estes artefatos, nos leva a
um arquivo memorial onde estdo guardadas as referéncias e lembrangas de outros objetos
igualmente similares.

Mas a produgdo da Cooperarvore ndo se limita a estes artefatos. Sio produzidos uma
variedade grande de produtos, todos utilizando a matéria prima de refugo da FIAT Auto-
moveis e empresas fornecedoras para a mesma.

Entre os produtos estdo: 1. Bandeja de pipoca; 2. Necessaire; 3. Porta celular; 4. Jogo de
dama; 5. Sacola para carrinho de supermercado; 6. Jogo de gamao, que podem ser vistos
na Figura 5.
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Figura 3. Figura 4.

Figura 3. Carteira Escarpas do Lago (Criagdo de produgao da Cooperarvore). Fonte: Cooperérvore. Figura
4. Bolsa Mariana e Ouro Preto (Criagao de produgao da Cooperarvore). Fonte: Cooperérvore. Figura 5.
Produtos desenvolvidos pela Cooperarvore. Fonte: Cooperarvore.
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Obsevando as imagens acima, podemos perceber claramente que se ndo faldssemos so-
bre a matéria prima que deu origem a todos eles, dificilmente alguém as identificaria. A
ressignificagdo de materiais é uma ferramenta importante para o design, que oferece a
possibilidade de manipulag¢do dos signos com o objetivo de favorecer uma situagao socio-
econdmica de uma sociedade. Se imaginarmos a quantidade de materiais refugados dos
mais variados segmentos das industrias brasileiras, podemos entender a importancia de se
evitar que esta material se torne lixo. A ressignificacao estd diretamente relacionada com
as questoes de sustentabilidade que tanto aflige 0 mundo nos dias de hoje. Sua utilizagdo
de forma correta e consciente pode proporcionar um diferencial grande para milhares de
pessoas e comunidades hoje em situagdo vulnerdvel socialmente. Jean Boudrillard nos
apresenta um pensamento importante acerca disto:

O objeto-simbolo tradicional (os utensilios, os méveis, a prépria casa),
mediador de uma relagdo real ou de uma situagao vivida, trazendo clara-
mente impresso na sua substincia e na sua forma a dindmica consciente
ou inconsciente desta relagdo, portanto nao arbitréria, este objeto ligado,
impregnado, pesado de conotag¢do, mas sempre vivo por sua relagao de in-
terioridade, de transitividade em direcdo ao ato ou gesto humanos (cole-
tivos ou individuais), este objeto ndo é consumido. Para torna-se objeto
de consumo ¢é preciso que o objeto se torne signo, quer dizer, exterior de
alguma forma a relagdo da qual apenas significa, portanto arbitrdrio e ndo
coerente com esta relagao concreta, mas adquirindo coeréncia e sistemdtica
com todos os outros objetos-signos. E entdo que ele se “personaliza”, que
entra em série, etc.: é consumido, jamais na sua materialidade, mas na sua
diferenga. (Baudrillard, 2006, p. 206)

Consideragdes finais

O lixo faz parte do cotidiano da ra¢a humana e todos nds sabemos que a sua produ-
¢do ainda é inevitdvel, mas grande parte destes materiais descartados, tanto por pessoas
em suas residéncias quanto por empresas de diversos segmentos, podem encontrar no-
vos aproveitamentos. Mas ndo se trata apenas de uma reutilizagdo, porque o ser humano
precisa sentir desejo pelo material ou produto reutilizado. Sabemos que alguns produtos
oriundos da reciclagem nem sempre sdo aceitos em nossa sociedade como produtos gera-
dores de valor, exatamente pelo fato de ndo provocarem em seus expectadores um valor
a mais do que o seu de origem. Isto esta ligado a forma como percebemos os objetos, a
percep¢io determina o que nossos sentidos irdo nos revelar e isto pode acontecer de forma
completamente diferente de acordo com uma serie de variaveis, como situa¢do, momento,
lugar, condigdes e etc.

Os materiais e objetos passiveis de ressignificacdo precisam se tornar objetos de desejo.

Todo desejo é orientado a um objeto, seja ele uma coisa concreta ou uma
idéia. Qualquer objeto pode ser analisado a partir das categorias forma X
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contetdo ou forma X fungdo. Entretanto, numa andlise parcial se perde
a relagdo indissociavel entre essas duas categorias: forma ndo existe sem
func¢io; fungdo nio existe sem forma e as duas se constituem mutuamente.
O problema de “funcionalizar” a forma é que leva a ilusdo de que se pode
controlar a fun¢io através da forma. O designer projeta uma forma para
cumprir a fun¢do de satisfazer o desejo de outrem. Parte-se do principio de
que a fun¢do do objeto deve ser definida previamente pelo designer. Isso é
ilus6rio porque o mais comum ¢é as pessoas encontrarem fung¢des para os
objetos que seus designers nunca imaginaram!” (Amstel, 2007, p. 4)

Sdo estes objetos de desejo que impulsionam nossa vontade de evoluir, de desenvolver,
progredir, criando todas as condi¢des necessarias para possui-los. Neste momento, o tra-
balho de design associado a ressignifcacdo torna-se mais uma ferramenta forte e estratégi-
ca na busca por solucdes de questdes que afligem boa parte da sociedade contemporanea.
Canclini (2008) acredita que todos os seres humanos relacionam-se com os objetos para
satisfazer necessidades que sdo fixadas por nossa prépria cultura, com a finalidade de nos
integrarmos com outras pessoas e nos distinguirmos uns dos outros, para realizar nossos
desejos e pensar em nossa situa¢gdo no mundo. Aqui o autor nos fala da necessidade dos de-
signers se colocarem no papel de consumidores, procurando vivenciar seus anseios, vonta-
des e principalmente desejos. S6 desta forma o design terd éxito ao ressignificar um artefato.
Concluimos entendendo que o design tem também a fun¢ao de significar ou ressignificar
elementos, simbolos, valores, atributos, conceitos e usos as coisas que fazem parte do uni-
verso do ser humano. Com isto, ressignificar é dar um novo sentido/conceito ao objeto,
alterando a forma como o percepcionamos ou o reinterpretamos.
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Abstract: This paper refers to an action that has been under development since 2006,
with surprising results. Between a huge variety of automotive fabrics, remains of internal
parts of cars (such as seatbelts, braces, etc.), in addition to a diversified machinery, 22
cooperatives work in Cooperdrvore, a cooperative created by the FIAT’s Community
Engagement Program. This project is located in Betim (BH). In a large warehouse
belonging to this cooperative, a variety of products are created and generated from an
innovative and ecologically correct raw material: inputs and cuts resulting from the
internal production of the vehicles produced by FIAT.

Key words: social design - cooperative - sustainability - Corporate Social Responsibility.

Resumo: O presente artigo se refere a um estudo de caso sobre uma a¢ao que jd estd sendo
desenvolvida desde 2006, com resultado surpreendente. Entre uma variedade enorme de
tecidos automotivos, retalhos de estruturas da parte interna dos carros, como cintos de
seguranca, algas e etc, além de um maquindrio diversificado, 22 cooperadas trabalham na
Cooperérvore, uma cooperativa criada pelo Programa de Politica de Relacionamento com
a comunidade de FIAT Automdveis. Este projeto estd situado na cidade de Betim (BH).
Em um grande galpao pertencente a esta cooperativa, sao criados e produzidos uma va-
riedade de produtos oriundos de uma matéria prima inovadora e ecologicamente correta,
trata-se de insumos e aparas resultantes da produgao interna dos veiculos produzidos pela
FIAT Automdveis.

Palavras chave: design social - cooperativa - sustentabilidade - Responsabilidade social
corporativa.
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