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mercados y contextos urbanos a nivel continental, conduce a la identificacién y registro
fotografico de comunidades, territorios y lugares migrantes, los cuales se ven reflejados en
la apertura de nuevos espacios comerciales, dentro de sus sociedades receptoras.
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Figura 12. Mercado de Mariscos, Ciudad de Panama, Panamd. Fuente: Elaboracién propia, 2014.

A partir de la definicion y analisis de estos procesos y fenémenos socioculturales, en re-
lacién con el estudio de mercados populares y algunos territorios o lugares migrantes
en el contexto continental, se plantean diversas reflexiones o enfoques, los cuales se van
haciendo cada vez mas puntuales y especificos, abordando diferentes aspectos como las
relaciones que se establecen entre los consumidores y los productos utilitarios de caracter
artesanal (Angel-Bravo, 2021b), la utilizacion de hojas y fibras naturales en la creacién de
artefactos decorativos y utilitarios (Angel-Bravo, 2021b, 2022¢), la herencia alimentaria,
el sincretismo triétnico de creencias, que involucra manifestaciones de la religiosidad, la
medicina natural, la magia y la supersticion, la influencia de los procesos migratorios y
didsporas, entre otros abordajes, en relacion con estos escenarios, llevando el ejercicio in-
vestigativo y reflexivo a lugares cada vez mds especificos, dando lugar a nueva produccién
creativa y de nuevo conocimiento.

Conclusiones

Las plazas de mercado o mercados populares, en contexto rurales y urbanos, a nivel conti-
nental, se convierten en un espacio de encuentro para la comunidad, dentro de los cuales
se lleva a cabo un intercambio de saberes y una preservacion de expresiones diversas, de
caracter tradicional, popular y folklérico. La observacion y anilisis de un conjunto de
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mercados y puestos de frutas en el contexto colombiano, permite reconocer una serie de
factores unificadores y diferenciales, respecto a los productos, biodiversidad, costumbres
y creencias, en relacion con las distintas regiones y territorios explorados.

La documentacién y analisis de mercados populares en el contexto continental, permite
reconocer la importancia cultural de estos espacios de cardcter comercial e identificar
unos fenémenos de caracter sociocultural, los cuales se materializan gracias a los objetos,
productos, practicas y expresiones que encuentran en estos lugares, un espacio de desarro-
llo y preservacion. Factores como la biodiversidad, la tradicion oral, la transmision e inter-
cambio de saberes entre las sociedades rurales y urbanas, los movimientos migratorios, el
mestizaje, la creolizacion, el sincretismo de creencias y la hibridacion cultural, entre otros,
influyen dentro de la oferta de productos y servicios, al igual que en las distintas practicas
que en estos espacios se desarrollan (figura 13).

Figura 13. Cocina tradicional mexicana en Los Angeles. Grand Central

Market, Los Angeles, California. Fuente: Elaboracién propia, 2012.

La busqueda y exploracion de espacios comerciales y de preservacion cultural, en contex-
tos urbanos, conduce a la identificacion, registro y analisis de comunidades y territorios
migrantes, definidos como aquellos espacios fisicos o geograficos en los cuales, un grupo
o movilizacién de poblacién migrante se establece para constituir alli su residencia, ge-
nerar intercambio comercial y desarrollo de otras actividades, asociadas con su cultura y
sus creencias, dando origen a unos nucleos o guetos, en los cuales se conforman redes de
apoyo entre ciudadanos para la preservacion de sus saberes y costumbres, especialmente
dentro de la produccién artesanal (figuras 6, 7 y 8), la religiosidad (figuras 4y 5) y la he-
rencia alimentaria (figuras 13 y 14). Adicionalmente, el intercambio cultural entre estos
grupos migrantes y la sociedad que los acoge, conduce a un proceso de hibridacién cultu-
ral, que trae consigo un didlogo de saberes y una reconstruccién de identidades culturales,
en constante evolucion.
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Figura 14. Cocina tradicional mexicana en Los Angeles. Grand Central Mar-
ket, Los Angeles, California. Fuente: Elaboracién propia, 2012.

La exploracion de plazas de mercado o mercados populares, como de diversos territorios
y lugares migrantes, ha de conducir a nuevos abordajes y reflexiones, cada vez mds espe-
cificas y puntuales, frente a las distintas practicas, expresiones, creencias y otros procesos
socioculturales que en estos escenarios convergen, dando lugar a nuevas exploraciones
desde la fotografia y nuevos productos escritos, para el desarrollo de nuevos planteamien-
tos tedricos, dentro de este amplio universo.
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Abstract: Also known as galleries, market squares or central markets, popular markets
on the American continent have served as a setting for the commercial exchange of
various products and services, which include prepared foods, utilitarian elements, and
some other decorative artisanal items. , medicinal plants and other products that may be
related to superstition, religion and spirituality. Beyond their commercial function, these
places become a meeting point for communities, becoming a space for the preservation
of traditional and ancestral knowledge, which remains current through orality. Finally,
the popular market allows us to recognize interculturality, give visibility to migratory
processes, triethnic mixing, creolization, syncretism of beliefs and cultural hybridization,
translated into a reconfiguration of identities. For this reason, this research and creation
project has allowed us to recognize the social, cultural and heritage value of these
places, identifying in them a series of intercultural processes that are materialized in the
products, objects and practices that come together there. In this way, this article delves
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into the complex expressions that arise from popular markets in the context of migrant
communities.

Keywords: Customs and traditions - folklore - cultural identity - migration - oral tradi-
tion.

Resumo: Também conhecidos como galerias, pracas de mercado ou mercados centrais,
os mercados populares do continente americano tém servido de cendrio para a troca
comercial de diversos produtos e servicos, que incluem alimentos preparados, elementos
utilitarios e alguns outros itens decorativos artesanais. e outros produtos que possam estar
relacionados com supersticao, religido e espiritualidade. Para além da sua fungdo comercial,
estes locais tornam-se ponto de encontro de comunidades, tornando-se um espago de
preservacdo de conhecimentos tradicionais e ancestrais, que se mantém atuais através
da oralidade. Por fim, o mercado popular permite reconhecer a interculturalidade, dar
visibilidade aos processos migratdrios, a mistura triétnica, a crioulizagio, ao sincretismo
de crencas e a hibridagéo cultural, traduzidos numa reconfigura¢io de identidades. Por
isso, este projeto de investigacdo e criacdo permitiu-nos reconhecer o valor social, cultural
e patrimonial destes locais, identificando neles uma série de processos interculturais que
se materializam nos produtos, objetos e praticas que ali se reunem. Desta forma, este
artigo investiga as complexas expressoes que surgem dos mercados populares no contexto
das comunidades migrantes.

Palavras-chave: Costumes e tradi¢des - folclore - identidade cultural - migragdo - tradi¢do
oral.
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