La Moda en su Laberinto VII. Interrogantes y
respuestas de la Moda en la hipermodernidad

Evaluacion Externa de los Resultados del
Proyecto de Investigacion N°17.10 (1)

Linea de Investigacion 17. Imagen, Moda y Tendencias. Reflexiones sobre el Disefio de la
Moda

Equipo de Investigacion:
Patricia Doria. Universidad de Palermo (Argentina)

Instituto de Investigacion en Disefio. Universidad de Palermo. (2024)

Los Resultados del Proyecto de Investigacion 17.10 fueron publicados en el [Cuaderno
208] que se detalla a continuacion:

Cuaderno del Centro de Estudios de Disefio y Comunicacion N°208 (2023/2024) La
Moda en su Laberinto VII. Interrogantes y respuestas de la Moda en la hipermodernidad.
Coordinacién Patricia Doria. Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion. Facultad de
Disefio y Comunicacion. Universidad de Palermo. Buenos Aires, Argentina. ISSN Impre-
sion 1668-0227. ISSN Online: 1853-3523. DOL: https://doi.org/10.18682/cdc.vi207. Los
Resultados de este Proyecto estan detallados en el capitulo: “Resultados de Proyectos de
Investigacion 2024” en la edicion 243 de Cuadernos.

Los resultados de este Proyecto de Investigacion fueron evaluados por Sandra Alicia Utrilla
Cobos y su Dictamen se transcribe a continuacion:

Sintesis y Fundamentos de la Evaluacion del Proyecto de Investigacion 17.10

Actualidad de la tematica (Vigencia, Aplicacion) / Notable

Nivel Alcanzado (Profundidad, Consistencia, Jerarquia) / Notable
Diversidad de enfoques (Pluralidad, Participacion) / Notable
Calidad (Problematica, Andlisis, Tratamiento) / Notable
Contribucidn al avance del Disefio (Fortaleza) / Notable
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Evaluacion Externa de Proyectos de Investigacion DC

Fundamentos y Comentarios

Completar con la opinién académica valorativa (en castellano) que evaltie el Resultado de
la Investigacion (Cuaderno N°208) desde una perspectiva positiva, constructiva y sugestiva,
que sustente las elecciones marcadas.

La moda es parte de toda cultura y por tanto es tema de investigacion pues acompaia y
se define como un fendémeno social; por ende importante de abordar desde diversas pers-
pectivas como lo realizan en este Cuaderno N°208 de resultados de proyectos de pesquisas
concluidos que abordan diversas tematicas: hipermodernidad, evolucion social, nuevas mo-
dalidades, investigacion y ensefianza de la moda, poshumanismo, prendas para atletas pa-
ralimpicos, indumentaria sostenible, economia de medios, operaciones simboélicas; viendo
que aborda un amplio abanico y muy actual.

- Tematicas que aborda

- Moda, investigacion, cultura y sociedad
- Moda e innovacién

- Moda y sustentabilidad

- Fashion, brand comunication

Una de las industrias donde mas se denota la innovacion es la Moda, pues estd en constante
aportacion de ideas, materiales, disefios, materiales, transforma los conceptos afo con afio
haciéndose tangible; la industria de la moda recaba constantemente opiniones para innovar
y adaptarse a fin de innovar tanto en el producto, los procesos, servicios, tecnologia e inno-
vacion sustentable que den su propia expresion y emita emociones al consumidor marcando
tendencias.

Asimismo, la industria de la moda ha generado debates en tanto a la contaminacién. Por
otra parte, el caracter estético de la moda es imprescindible, pues en ella queda plasmada
en si misma y en quien la porta: determina las condiciones de uso, materiales sometidos a
condiciones perceptivas, de utilidad y distincién. En contraparte, también con el paso del
tiempo, la moda ha sido parte de la necesidad social de revolucién de los jévenes (1910) por
su necesidad de igualdad de género a través de la apariencia andrégina como de derechos
sociales. En este sentido, los Museos muestran su relevancia para comunicar la historia y
mostrar que son espacios que se presentan a los espectadores como propuestas de critica y
transformacion.

Como tal, la moda siempre busca la identidad de la marca en un mundo globalizado, po-
niéndose en la vitrina como proceso de construccion de identidad de una marca, lo cual
también se basa en la innovacidn, el valor y las cualidades que hacen la diferencia con la
competencia generando confianza en el ptiblico consumidor. La moda confiere estatus, con-
fiere poder, es un simbolo que manifiesta la personalidad y por tanto, comunica en los diver-
sos espacios sociales que se desenvuelve el ser humano.

Por todo lo anterior, el lector se puede percatar de la actualidad y relevancia del tema. No
me resta mas que concluir que cada uno de los nueve articulos que integran el Cuaderno
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Dictamen de Evaluacién Externa

No. 208 son de actualidad, con diversidad de enfoques y por tanto de gran contribucién al
Diseno por su calidad y nivel alcanzado, con profundidad y propuestas. Cada lectura que
lo compone es adentrarse a un nuevo conocimiento de manera objetiva, veraz y coherente
al tema elegido. Por lo anterior, el Cuaderno N°208, es garantia de acceder a un umbral de
nuevo conocimiento y propuestas en torno a la Moda para un publico conocedor por su
nivel de calidad y amerita su publicacién.
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La Moda en su Laberinto VII. Interrogantes y
respuestas de la Moda en la hipermodernidad

Evaluacion Externa de los Resultados del
Proyecto de Investigacion N°17.10 (2)

Linea de Investigacion 17. Imagen, Moda y Tendencias. Reflexiones sobre el Disefio de
la Moda

Equipo de Investigacion:
Patricia Doria. Universidad de Palermo (Argentina)

Instituto de Investigacion en Disefio. Universidad de Palermo. (2024)

Los Resultados del Proyecto de Investigacion 17.10 fueron publicados en el [Cuaderno
208] que se detalla a continuacion:

Cuaderno del Centro de Estudios de Disefio y Comunicacion N°208 (2023/2024) La
Moda en su Laberinto VII. Interrogantes y respuestas de la Moda en la hipermodernidad.
Coordinacién Patricia Doria. Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién. Facultad de
Disefio y Comunicacion. Universidad de Palermo. Buenos Aires, Argentina. ISSN Impre-
sién 1668-0227. ISSN Online: 1853-3523. DOI: https://doi.org/10.18682/cdc.vi207. Los
Resultados de este Proyecto estan detallados en el capitulo: “Resultados de Proyectos de
Investigacion 2024” en la edicion 243 de Cuadernos.

Los resultados de este Proyecto de Investigacion fueron evaluados por Andrea R.
Wengrowicz y su Dictamen se transcribe a continuacién:

Sintesis y Fundamentos de la Evaluacion del Proyecto de Investigacion
17.10

Actualidad de la tematica (Vigencia, Aplicacion) / Notable
Nivel Alcanzado (Profundidad, Consistencia, Jerarquia) / Buena
Diversidad de enfoques (Pluralidad, Participacion) / Notable
Calidad (Problematica, Andlisis, Tratamiento) / Buena
Contribucidn al avance del Disefio (Fortaleza) / Notable
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Evaluacion Externa de Proyectos de Investigacion DC

Fundamentos y Comentarios

Completar con la opinién académica valorativa (en castellano) que evalte el Resultado de
la Investigacion (Cuaderno N°208) desde una perspectiva positiva, constructiva y sugestiva,
que sustente las elecciones marcadas.

En el cuaderno N°208 se consideran diferentes temas que resultan sumamente actuales,
como la relacién entre sujeto, cuerpo y objetos como indumentos, la percepcién y expe-
riencias de consumo, la implementacién de tecnologias en el disefio y en la produccién de
indumentaria y de textiles, la sostenibilidad en el rubro, la Ergonomia aplicada y la inclusién
de personas con discapacidad, la ensefianza y la interdisciplina en el disefio, entre otros.
Tienen vigencia y son de gran interés en tanto sus abordajes como sus aplicaciones al dise-
fio de la indumentaria y al sistema de la moda. Se destaca la diversidad de enfoques, tanto
multidimensionales como multidisciplinares que dan cuenta de la complejidad de nuestros
pensamientos, miradas y construcciones sociales, vinculando de manera dindmica a las per-
sonas con la cultura, el arte, la sociedad, el medio ambiente, la innovacion, las tecnologfas, la
comunicacion, el mercado, el disefio y la moda.

Los temas se tratan con profundidad y consistencia en la mayoria de las producciones e in-
dagan con solvencia y calidad situaciones y experiencias que tienen como objeto de estudio
al disefio y a la moda.

Resultan valiosas las experiencias de estudios cualitativos, que incorporan entrevistas, ob-
servaciones y analisis de documentos para la investigacion, ya que dan cuenta de la decisiéon
de ubicar a las personas en el centro, durante el proceso tanto creativo del disefio como de la
produccion y como protagonistas de las experiencias de percepcion y de consumo.

Se aborda el desarrollo, la transformacién y la expansion del disefio de indumentaria y la
moda, considerando a la innovacion de manera transversal, desde diferentes puntos de vista
y aplicando diversas metodologias, lo que contribuye a consolidar y a enriquecer el avance
del disefio como fendmeno complejo, construyendo conocimiento también desde la inter-
disciplina.
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