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Resumen: En este trabajo se analiza la utilizacion del nombre y la imagen personal en el
negocio de la moda. Se definen ambos elementos y se describe la legislacion argentina que
refiere a ellos.

Se advierte el registro como marca del nombre personal en el sector. Se recomienda esta
alternativa tanto para el nombre como para la imagen para posibilitar su licenciamiento.

Palabras clave: imagen personal-nombre personal-moda-marca-licencia.

[Restumenes en inglés y portugués en la pagina 270]
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Introduccion

Tanto el nombre como la imagen personal tienen la caracteristica de identificar a una
persona.

En la actualidad ambos resultan fundamentales en la comunicacion particularmente en
las redes sociales que han pasado a ser la vidriera que exhibe la actividad personal y que,
en el caso de la Moda, permite promocionar y conectar con el publico consumidor.

El negocio de la Moda desarrollado principalmente en los siglos XIX y XX ha utilizado
del nombre de los disefiadores desde sus inicios. Asi el britdnico Charles Frederick Worth,
considerado el padre de la modernidad en la comercializacién firmaba con su nombre los
vestidos de sus colecciones (FFoulkes, 2013).
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Por otra parte, la imagen personal, invade la moda tanto en las pasarelas como en la pu-
blicidad principalmente (Bello Knoll, 2020). Pero no solo la moda sino la vida cotidiana.
Tanto que CID VILLAGRASA dice que “el siglo XXI, es el siglo de la imagen” (2021).

El nombre

La Real Academia de la Lengua indica que el nombre es una palabra que designa o iden-
tifica a un ser animado o inanimado’. En este trabajo nos referimos al nombre de una
persona.

El nombre de un individuo que se compone de: 1) “el prenombre” o nombre individual
o nombre de pila, y, 2) el nombre de familia conocido como apellido. En algunos casos
las personas usan el apellido paterno solamente y otras suman a ese el apellido materno.
Tanto el nombre individual como el apellido designan e identifican a la persona y a la
familia a la que pertenece.

El Cédigo Civil y Comercial argentino (en adelante CCyC) dispone en su articulo 62 que
“la persona humana tiene el derecho y el deber de usar el prenombre y el apellido que le
corresponden’.

Y ademas establece las reglas a las que estd sujeta la eleccién del prenombre (articulo 63
CCyC), a saber:

a) corresponde a los padres o a las personas a quienes ellos den su autorizacion para tal
fin; a falta o impedimento de uno de los padres, corresponde la eleccién o dar la autoriza-
cién al otro; en defecto de todos, debe hacerse por los guardadores, el Ministerio Publico
o el funcionario del Registro del Estado Civil y Capacidad de las Personas;

b) no pueden inscribirse mas de tres prenombres, apellidos como prenombres, primeros
prenombres idénticos a primeros prenombres de hermanos vivos; tampoco pueden inscri-
birse prenombres extravagantes;

¢) pueden inscribirse nombres aborigenes o derivados de voces aborigenes autoctonas y
latinoamericanas.

En cuanto al apellido la norma argentina puntualiza que “el hijo matrimonial lleva el pri-
mer apellido de alguno de los cényuges; en caso de no haber acuerdo, se determina por
sorteo realizado en el Registro del Estado Civil y Capacidad de las Personas. A pedido de
los padres, o del interesado con edad y madurez suficiente, se puede agregar el apellido
del otro. Todos los hijos de un mismo matrimonio deben llevar el apellido y la integracion
compuesta que se haya decidido para el primero de los hijos. El hijo extramatrimonial
con un solo vinculo filial lleva el apellido de ese progenitor. Si la filiacion de ambos padres
se determina simultaneamente, se aplica el primer parrafo de este articulo. Si la segunda
filiacion se determina después, los padres acuerdan el orden; a falta de acuerdo, el juez
dispone el orden de los apellidos, segtin el interés superior del nifio” (articulo 64 CCyC).
Es interesante apuntar las soluciones que se dan tanto para el caso de menores como ma-
yores que carezcan de apellido:
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1. En el primer caso, la persona menor de edad sin filiacién determinada debe ser anotada
por el oficial del Registro del Estado Civil y Capacidad de las Personas con el apellido que
estd usando, o en su defecto, con un apellido comun (articulo 65 CCyC).

2. En el segundo, la persona con edad y grado de madurez suficiente que carezca de ape-
llido inscripto puede pedir la inscripcién del que esta usando (articulo 66 CCyC).

Tan importante resulta el nombre de una persona que la ley otorga herramientas para pro-
tegerlo (articulo 71 CCyC). De ese modo, puede ejercer acciones en defensa de su nombre:

a) aquel a quien le es desconocido el uso de su nombre, para que le sea reconocido y se
prohiba toda futura impugnacioén por quien lo niega; se debe ordenar la publicacion de la
sentencia a costa del demandado;

b) aquel cuyo nombre es indebidamente usado por otro, para que cese en ese uso;

) aquel cuyo nombre es usado para la designacion de cosas o personajes de fantasia, si
ello le causa perjuicio material o moral, para que cese el uso.

En todos los casos puede demandarse la reparacion de los dafios y el juez puede disponer
la publicacién de la sentencia.

Las acciones que se han indicado pueden ser ejercidas exclusivamente por el interesado;
si ha fallecido, por sus descendientes, conyuge o conviviente, y a falta de éstos, por los
ascendientes o hermanos.

Si bien la legislacion vigente permite el cambio de nombre (articulo 69 CCyC), este hecho
no es muy comun. El cambio de prenombre o apellido sélo procede si existen justos mo-
tivos a criterio del juez. Se considera justo motivo, de acuerdo a las particularidades del
caso, entre otros, a:

a) el seudonimo, cuando hubiese adquirido notoriedad;

b) la raigambre cultural, étnica o religiosa;

c) laafectacion de la personalidad de la persona interesada, cualquiera sea su causa, siem-
pre que se encuentre acreditada.

Se consideran justos motivos, y no requieren intervencién judicial, el cambio de prenom-
bre por razén de identidad de género y el cambio de prenombre y apellido por haber sido
victima de desaparicioén forzada, apropiacion ilegal o alteraciéon o supresion del estado
civil o de la identidad.

Los criterios judiciales, en este sentido suelen ser rigurosos. Asi lo apreciamos en la sen-
tencia del caso Valdez Villena, Oscar Alfredo s/cambio de nombre dela Sala D de la Camara
Civil que en el afio 2025 nego el cambio de nombre al artista plastico Oscar Alfredo Valdez
Villena que requeria se le adicione el apellido “de Valmont” ya que hacia mas de tres déca-
das usaba como seudénimo el nombre y apellido “Oscar Valmont”. El Tribunal consider6
que, si bien el cambio de nombre es admisible en algunos casos, “su cambio voluntario o
caprichoso, atentaria contra el interés social, al facilitar la confusion de los individuos, en
contra de los propios intereses de la colectividad, que exigen una individualizacién cierta
y permanente de las personas”.
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Como apuntamos, la ley argentina, menciona el seudénimo. El seudénimo, conforme la
Academia de la Lengua, es un calificativo con el que se distingue a una persona en particu-
lar®. En el articulo 72 el CCyC establece que el seudonimo notorio goza de la tutela del nom-
bre. En este sentido la Academia considera notorio lo conocido por todos, lo que es publico®.
Respecto al nombre, en el mundo de la moda, FAUX (2013, 11) presenta el caso de Paolo
Gucci v. Gucci Shops, Inc. producido en Nueva York e involucraba al nieto de Guccio Guc-
ci, fundador de la compaiiia. El tribunal norteamericano consider6 que Paolo Gucci tenia
antecedentes suficientes como disefiador por lo que podia seguir utilizando su nombre de
familia en ciertos productos pero no con la marca Gucci ni tampoco pretender el registro
de ese tinico nombre.

El profesor Ted MAX (2013, 238), en uno de los primeros libros de Derecho de la Moda,
analiza el uso del nombre de una modelo en un aviso publicitario indicando que dicha
utilizacion puede sugerir que ella aprueba el producto promocionado por lo que se deberd
cumplir con la normativa de la Comision Federal de Comercio (en inglés Federal Trade
Commission). Esto porque indudablemente se puede mover a confusién al consumidor.
En la moda, el caso resuelto por la justicia de Milan a favor de Diego Armando Maradona
condenando a la firma Dolce & Gabbana al resarcimiento por dafios a favor del reclamante
en virtud en un desfile de la marca en la ciudad de Népoles donde una modelo desfil6 con
la camiseta azul del equipo del Napoli con el nombre Maradona y el niumero 10 habitual-
mente utilizado por el futbolista muestra que se suele aprovechar el nombre de las perso-
nas para impulsar ventas y visualizacién en el mercado (Palombella, 2021, 51).

Respecto al seudénimo la justicia ha tratado el caso del seudénimo CHILA del jugador de
futbol paraguayo José Luis Chilavert en un conflicto con un fabricante de mochilas que
usaba la marca CHILA. El Tribunal (Juzgado, 2019) negd la proteccion porque entendio
que el seudonimo se limita a las actividades del reclamante como deportista y no a pro-
ductos o servicios de cualquier clase del nomenclador marcario.

En el conflicto antes mencionado hablamos de marca y, en la mayoria de los casos, el nom-
bre he registrado como marca. Especialmente se da este fendmeno en la industria de la
moda como forma de proteger los productos. Sobran los ejemplos como Chanel, Bulgari,
Gucci (ya citado), Dior, entre otros tantos.

La marca para el especialista en propiedad intelectual Jorge OTAMENDI (1989, 7) “es el
signo que distingue un producto de otro o un servicio de otro” por ello la capacidad de
diferenciar es bésica para el negocio de la moda.

SANCHEZ HERRERO (2018) destaca que la confusién en el derecho marcario se rige por
la necesidad de “que las marcas sean claramente distinguibles, es decir, de facil diferen-
ciacién”. Precisamente eso es lo que busca un empresario en el mercado. La marca otorga
un derecho exclusivo a su titular (Martinez Gutiérrez, 2002, 38) y lo puede ceder, por
ejemplo, licenciandolo.
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La imagen

La imagen para la Real Academia de la Lengua, es “la representacion de algo™. Para mis-
ma institucién una persona es individuo de la especie humana® por lo que la imagen es la
representacion de un individuo de la especie humana.

La Constitucién Espanola fue pionera en el reconocimiento del derecho de la propia ima-
gen y en su articulo 18.1. expresa: “Se garantiza el derecho al honor, a la intimidad perso-
nal y familiar y a la propia imagen”. Sin embargo en la Republica Argentina la imagen per-
sonal no estd protegida por la Constitucién Nacional expresamente pero si estd amparada
en forma directa por la legislacion civil.

Asi el CCyC en su Capitulo tercero referido a “Derechos y actos personalisimos” reconoce
expresamente el derecho a la propia imagen y trata su afectacion como una lesion a la
dignidad humana (articulo 52). Para toda captacion o reproduccion de la imagen de una
persona, de cualquier modo que se haga, es necesario contar con su consentimiento segiin
el articulo 53 del CCyC, excepto en los siguientes casos:

a) que la persona participe en actos publicos;

b) que exista un interés cientifico, cultural o educacional prioritario, y se tomen las pre-
cauciones suficientes para evitar un dafio innecesario;

c) que se trate del ejercicio regular del derecho de informar sobre acontecimientos de
interés general.

Y, en el caso de personas fallecidas pueden prestar el consentimiento sus herederos o el
designado por el causante en una disposicion de ultima voluntad. En caso de que haya
desacuerdo entre herederos de un mismo grado, resuelve el juez. Pero, pasados veinte aios
desde la muerte, la reproduccion no ofensiva es libre.

Antes del CCyC, sancionado en Argentina por Ley 26.994 del afo 2014 y en vigencia a
partir del 1 de agosto de 2015, era la ley 11.723 del Régimen de la Propiedad Intelectual
del afio 1933 la que se usaba para proteger la imagen ya que la misma referia al retrato en
el articulo 31°y se asimila el retrato a la imagen.

Es indudable que la imagen tiene un papel preponderante cuando se trata de publicidad
de moda ya sea en indumentaria, cosméticos, zapatos, accesorios, entre otros productos y,
sin duda, en servicios, en especial referidos a la belleza corporal.

Generalmente se realizan contratos de cesion de imagen en tanto la ley exige el consen-
timiento para que un tercero utilice la imagen personal y, en marco de esos acuerdos, se
establece para qué fin se usara la imagen y el plazo.

Vencido el plazo estipulado debe requerirse nuevamente el consentimiento. En el caso
Braunstein, Tamara Iliana v. Palermo Films SA y otro habia vencido el plazo del contrato y
como la modelo advirtié el uso no consentido de su imagen reclamé el pago. La empresa
utiliz6 el video donde la modelo formaba parte de un grupo de baile que representaba el
movimiento de las cerdas de un cepillo de dientes y reemplazé su rostro pero la justicia
condeno a Palermo Films y a Procter & Gamble Interaméricas LLC sucursal Argentina a
pagar por el uso indebido (Bello Knoll, 2020, 97).

Un ejemplo tipico de uso de la imagen en la moda es el estampado de cara de personas
famosas en las remeras como el caso de cantantes.
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En este sentido, podemos recordar el conflicto generado en virtud de las T-shirts fabrica-
das por Topshop y Arcadia con la fotografia de Rihanna coincidiendo con el lanzamiento
de un nuevo album (Burbridge, 2019, 78). La cuestion fue resuelta por un Tribunal inglés
obligd a las compaiiias a indemnizar a la cantante a pesar de que las mismas habian adqui-
rido los derechos de la fotografia del fotégrafo que habia participado en la filmacién del
videoclip del disco. Aqui encontramos la diferencia entre el derecho de autor del fotégrafo
que cedi6 sus derechos a las empresas que tenia, sin embargo, que respetar el derecho a la
propia imagen de la cantante Rihanna.

En Argentina, la Ley 22.362 de Marcas y Designaciones establece en efi articulo 1 que
“pueden registrarse como marcas para distinguir productos y servicios: una o mas pa-
labras con o sin contenido conceptual; los dibujos; los emblemas; los monogramas; los
grabados; los estampados; los sellos; las imdgenes; las bandas; las combinaciones de colo-
res aplicadas en un lugar determinado de los productos o de los envases; los envoltorios;
los envases; las combinaciones de letras y de niimeros; las letras y nimeros por su dibujo
especial; las frases publicitarias; los relieves con capacidad distintiva y todo otro signo
con tal capacidad” Y, el articulo 3 dice que “No pueden ser registrados... h) el nombre,
seudonimo o retrato de una persona, sin su consentimiento o el de sus herederos hasta el
cuarto grado inclusive”. Como ya hemos dicho, el retrato se asimila a la imagen en toda la
legislacion previa del CCyC como es este caso. Esta ley, del afio 1980, es previa a la promul-
gacion del Codigo Civil y Comercial de la Nacién vigente donde se incorpora el término
“imagen” por lo que aqui el retrato resulta, como dijimos, asimilado a la imagen personal
como representacion de ella.

Entonces la ley de marcas argentina permite a una persona el registro de su imagen, su
nombre o su seudénimo como marca.

Conclusion

Es habitual en el negocio de la moda el registro del nombre de los disefiadores, modelos,
fundadores de compaiiias del sector como es el caso del britdnico Alexander McQueen
que se inici6 trabajando para otro disefiador, cuyo nombre esta registrado como marca,
Givenchy; la modelo argentina Valeria Mazza o la fundadora de la casa de cosméticos que
lleva su nombre registrado Helena Rubinstein.

Sin embargo, no es tan comun el registro de la imagen personal en la moda que suele ser
registrada por los deportistas.

Podemos concluir que es recomendable que los actores del mundo de la moda registren
sus nombres, seudénimos e imagen para garantizar la defensa de sus derechos y poder
escalar el negocio utilizando mecanismo como la licencia de marca.
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Notas

1. Conforme la definicion de la Real Academia de la Lengua https://dle.rae.es/nombre 1. m.
Palabra que designa o identifica seres animados o inanimados; p. €j., hombre, casa, virtud,
Caracas.

2. Conforme la definicién de la Real Academia de la Lengua https://dle.rae.es/sobrenom-
bre 2. m. Nombre calificativo con que se distingue especialmente a una persona; p. ej., E1
Caballero de los Leones.

3. https://dle.rae.es/notorio

4. Conforme la definicién de la Real Academia de la Lengua https://dle.rae.es/imagen 1. f.
Figura, representacion, semejanza y apariencia de algo.

5. Conforme la definicién de la Real Academia de la Lengua https://dle.rae.es/
persona?m=form 1. f. Individuo de la especie humana.

6. Art. 31. — El retrato fotografico de una persona no puede ser puesto en el comercio
sin el consentimiento expreso de la persona misma y muerta ésta, de su conyuge e hijos o
descendientes directos de éstos, o en su defecto, del padre o de la madre. Faltando el con-
yuge, los hijos, el padre o la madre, o los descendientes directos de los hijos, la publicacién
es libre. La persona que haya dado su consentimiento puede revocarlo resarciendo danos
y perjuicios. Es libre la publicacion del retrato cuando se relacione con fines cientificos,
didacticos y en general culturales, o con hechos o acontecimientos de interés publico o
que se hubieran desarrollado en publico.
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Abstract: This paper analyzes the use of personal name and image in the fashion industry.
Both elements are defined, and the relevant Argentine legislation is described.

The registration of personal names as trademarks in this sector is noted. This option is
recommended for both names and images to facilitate licensing.

Keywords: personal image, personal name, fashion, trademark, licensing.

Resumo: Este artigo analisa o uso de nome e imagem pessoais na industria da moda. Am-
bos os elementos sdo definidos e a legislagdo argentina pertinente é descrita.

Ressalta-se o registro de nomes pessoais como marcas registradas neste setor. Essa op¢ao
¢ recomendada tanto para nomes quanto para imagens, a fim de facilitar o licenciamento.

Palavras-chave: imagem pessoal, nome pessoal, moda, marca registrada, licenciamento.

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo.]
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