Fecha e reepcion: mayo 2026 Inteligencia artificial en la creacion
echa de aceptacion: julio . 4 .o
et deeeprcion o 202e de imagenes: complejidades para

el disefio contemporaneo
Edgar Oswaldo Gonzalez Bello ¥

Resumen: El texto analiza efectos y complejidades acerca de los usos de la inteligencia
artificial (IA) en la comunicacién visual, destacando su funcién en la transformacién de la
produccién y consumo de imagenes digitales. La IA ha impulsado una nueva era caracte-
rizada por la automatizacion, el fotorrealismo y la expansion de las capacidades creativas,
mediante herramientas basadas en aprendizaje profundo y modelos generativos que per-
miten a usuarios especializados y no especializados crear contenidos visuales de alta cali-
dad con mayor eficiencia. En el ambito profesional, estas tecnologias han incrementado la
productividad y favorecido nuevas formas de colaboracion entre humanos y sistemas in-
teligentes. Asimismo, han ampliado las posibilidades creativas en campos como el disefio
y la arquitectura, posicionando a la IA como un asistente creativo relevante. Sin embargo,
el avance de la IA plantea desafios importantes, como la dificultad para distinguir entre
imdagenes reales y sintéticas, los riesgos de desinformacion, la pérdida de autenticidad y
autoria, y las implicaciones éticas y legales derivadas de su uso indebido. En este contexto,
se resalta la importancia de la alfabetizacion visual para desarrollar habilidades criticas
en la interpretacion de imégenes. En conclusion, la IA ofrece oportunidades significativas
para la innovacion en la comunicacion visual, pero también genera incertidumbres que
requieren atencion critica en los ambitos educativo, profesional y social.

Palabras clave: Comunicacion visual - Inteligencia artificial - Disefio - Tecnologia digital

[Resumenes en inglés y portugués en la pagina 236]

M Ver CV en p. 237

Introduccion

Las imagenes, como recurso fundamental de la comunicacién visual, histéricamente ha
ejercido un papel hegemoénico, especialmente en las nuevas generaciones de jovenes que
se han acostumbrado a consumir contenidos digitales, inicialmente en sitios de Internet
y después en las redes sociales. Esta comunicacién ha sido mediada visualmente por la
creacion y el intercambio de videos, fotos e imagenes, también por otro tipo de lenguaje
visual representado por emoticones e imdagenes con movimiento.
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Como un antecedente sobre la imagen, es pertinente la aportacién de Dondis (1973),
quien venia proponiendo que la imagen puede ser construida como un lenguaje, generan-
do la necesidad de aprender a leer imagenes. Sefiala también la necesidad de la alfabetidad
visual, siendo un resultado del desarrollo de la capacidad de interpretar, analizar y produ-
cir mensajes visuales de manera consciente a partir de diversos componentes fundamen-
tales de un disefio mas practico que permiten alcanzar un nivel de repreentacién y valor
simbolico.

Mas reciente, en la era tecnoldgica, autores como Flusser (2011) han venido argumen-
tando lo fundamental que es comprender la imagen en un contexto donde los medios
transforman la forma de pensar, percibir y comunicar, lo cual ha pasado de las imdgenes
tradicionales a la dominacién y alto consumo de las iméagenes técnicas como la fotografia,
el video o lo digital. Este ultimo tipo se discute como reconfguran la representacion de
la realidad lo que implica para el diseflo contemporaneo una mayor postura critica para
comprender el papel de lo tecnoldgico y los progamas que limitan la creatividad.

De esta linea de tiempo, se ha ido conformando una cultura visual mediante imagenes digi-
tales que en otros momentos de la historia fueron generadas manualmente y de forma téc-
nica; creacion que, segun Mendizabal y Villa (2024), ahora se configura mediante un nuevo
horizonte establecido por la incursién de la inteligencia artificial (IA), situacién que con-
tribuye a la generacién de una nueva era de medios y de la comunicacién visual que des-
criben Liu & Kim (2025), donde se reconoce que las imdgenes generadas por inteligencia
artificial son efectivas y exitosas al permitir visualizar conceptos abstractos (Aktay, 2022).
En el plano profesional de la comunicacién visual y del disefio, el auge de la IA es cada
vez mas patente y su permeabilidad ha sido en todo tipo de usuarios, debido al alcance
de propagacién a través de una variedad de programas, aplicaciones y dispositivo, adicio-
nandose al uso de herramientas de edicién de imagenes que han venido evidenciando una
expansion de capacidades creativas con fines de produccién, permitiendo a profesionales
y usuarios sin especializacion generar contenidos visuales de mejor calidad y con mayor
eficiencia (Palacios et al., 2026). Esto ha alcanzado una expansién mediante el entrena-
miento automatico de una IA basada en modelos de lenguaje y de conversacion (Sattele
et al., 2023) y mediante técnicas de sintesis artificial con Redes Generativas Antagonicas
utilizadas en la creacion de imagenes naturalistas y fotorrealistas, representando un mejo-
rar significativa de los contenidos visuales (Baraheem y Nguyen, 2023). Sin duda, y como
sefialan Cozzolino, et al. (2024), la calidad de las imagenes generadas por IA ha mejorado
en los ultimos afios, hasta el punto de que son practicamente indistinguibles a simple
vista si se comparan con imagenes reales. Donde, segun Meza, Bello y Morales (2026) la
inteligencia artificial y pensamiento creativo se han vuelto mas competitivos a partir de
su integracion.

De acuerdo con estudios recientes (Palacios, et al., 2026; Aronés, et al., 2025; Guerrero y
Ballester, 2023), han salido al mercado diversas herramientas basadas en algoritmos de
mayor complejidad para la generacion de imdagenes, algunas especializadas en plantillas o
vectores; para reduccion de ruido o la restauracion; libres o comerciales; etc.; por ejemplo:
Genspark Al Image; Leonardo Al; Freeoik; Remini Playground IA; hasta Adobe Fire-
fly, Designer de Copilot y otras variantes como: Stable Diffusion de Stability.ai; Dall-e de
OpenAl; MidJourney; Runway, por mencionar varios ejemplos. Inclusive, algunas de estas
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herramientas se destacan por la generacion de imagenes tri dimensionales (Marin, et al.,
2023), aunque también se advierte la necesidad de una revision del elemento cultural que
aportan, no unicamente en lo que corresponde a la dimension tecnoldgica.

En conjunto, estas herramientas han revolucionado la productividad de la comunicacién
visual en el plano profesional, estableciendo nuevos debates enfocados en intentar la apor-
tacion de una explicacion sobre los efectos de la IA en el futuro de la creacién de imédgenes.
Esto ha marcado expectativas favorecedoras al ser guiadas por el progreso exponencial de
la IA y su incorporacién en el contexto laboral, al grado de crear suposiciones en cuanto a
la posibilidad del remplazo de las personas de la industria creativa (Navas y Maier, 2024).
Aunque esta perspectiva estd en debate (Morales-Holguin, 2022), Aunque el conocimiento
de estas herramientas como de muchos conocimientos y habilidades emergentes, obliga al
disenador a entrar en una dindmica de constante actualizacion (Morales-Holguin, 2024).
Dentro del mismo escenario que involucra la creacién de imdgenes o restauracion au-
tomadtica de las mismas, también se discuten otras problematicas como el acercamiento
de las creaciones cada vez mas al fotorrealismo o de contenidos hiperrealistas, frente a
la posibilidad de engaiar la vista del humano y representando a su vez una amenaza a la
legitimidad y autenticidad (Baraheem y Nguyen, 2023); también en las expectativas de
disolucidn en la identidad de la autoria y ademas, una posible mala praxis derivada de la
presencia de desinformacion, misma situacién que es debatida por Sattele et al. (2023) en
referencia la pertinencia de reflexionar acerca de los posibles sesgos y el funcionamiento
de la tecnologia, ademas de los aspectos éticos que esto conlleva. Especificamente Gu et al.
(2022) advierten que en la comunicacién de la ciencia las imagenes generadas mediante
IA pueden representar situaciones de fraude cuando se utilizan indebidamente o se abusa
de estas tecnologias avanzadas.

Aportaciones, complejidades y retos de la IA hacia la comunicacion visual

Dentro del campo de la comunicacién visual y el disefio contemporaneo, se ha sustenta-
do cémo la IA puede ser utilizada en la elaboracién e interpretacién de imagenes, ideas
visuales, bocetos u otros componentes especificos, aspecto que también promueven el de-
sarrollo de la imaginacion y la capacidad creativa (Aronés et al., 2025), también de la au-
toexpresion (Gil y Dominguez, 2024). No obstante, y de forma paralela, esta herramienta
ha marcado pautas en los usuarios al exigir el desarrollo de una capacidad sumamente
descriptiva, buscando que la IA se convierta en asistente, interlocutor o compaiiero, al
grado de asemejar un equipo de trabajo, donde las formas de creacién estan caracteriza-
das por el uso de la tecnologia digital, la interactividad y las caracteristicas en tiempo real
(Zao, 2024).

En el campo de la arquitectura, Molina y Giménez (2023) debaten que, las herramientas
de IA para la generacién de imagenes deben entenderse como colaboradores creativos, en
tanto se desarrollen como asistentes avanzados para la generacién de una imagen deseada
en un tiempo reducido. Por ello, en el plano de lo arquitecténico, la IA ofrece soluciones
creativas con técnicas innovadoras mediante la exposicion visual e imaginativa del disefio
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cuya incidencia es notable (Mendizabal y Villa, 2024). No obstante, y poniendo a prueba
las capacidades expresivas de esta tecnologia, también se argumenta de su utilidad para
visualizar, por ejemplo, la elaboracion de narrativas arquitectonicas (Martinez et al, 2025),
inclusive para la construccién visual de mundos inexistentes.

En la cuestion del disefio gréfico, se viene argumentando sobre como la IA generativa
constituye un referente para la innovacién en el disefio de la comunicacién visual, espe-
cialmente con algoritmos de disefio de maquetacion, al ofrecer posibilidades de generar
automaticamente elementos y esquemas de disefio basados en el principio de aprendizaje
profundo y andlisis de macrodatos (Zao, 2024).

Otras investigaciones (Navas y Maier, 2024; Marin et al. (2024) vienen documentando
la generacion de una predisposicion positiva de los usuarios hacia el uso de estas herra-
mientas para el trabajo con imagenes, sumado a la inspiracion que generan; por ejemplo,
desde un enfoque de artes visuales, se ha destacado las sensaciones de velocidad y amplia
dispersion en la calidad de los resultados, con una notable congruencia estilistica.

No obstante, es impermisible dar cabida a otras limitaciones derivadas de cdmo estas he-
rramientas responden al momento de cubrir los componentes (estética, contexto, ptiblico
objetivo, creatividad, etc.) necesarios para las creaciones de disefio (Marin et al., 2023).
En cuanto a la creatividad humana en lo especifico, ésta es sefialada en su posibilidad de
replicarse por la IA Gnicamente de forma parcial y solo hacer sombra a la mente humana
(Molina y Giménez, 2023).

Aspectos adicionales que se debaten, refieren sobre la complejidad relativa a la correcta
formulacién de prompts para obtener resultados que un disefiador tenga en la mente (Na-
vas y Maier, 2024), siendo mds evidente si falta claridad de lo que se estd buscando (Sattele,
et al., 2023). No obstante, a pesar de ser evidente la ausencia y dificultad de indicaciones
claras en los objetos principales de la imagen, se fundamente como es posible que me-
diante prompts suficientemente elaborados se determinen los elementos (tema, medio, en-
torno, iluminacién, color, ambiente y composicion) a contener (Tsidylo & Esteve, 2023).
No menos importante es sefialar que en el plano individual/personal, se cuestionan cémo
las imagenes requieren de una serie de competencias (lectura, escritura y pensamiento vi-
sual) asociadas a la alfabetizacion visual (Gutiérrez y Castillejo, 2023), es decir, el desarro-
llo de habilidades para detectar imagenes creadas por algoritmos, reconocer el origen de
una imagen, o evaluar criticamente su tipo, siendo una dificultad para personas mayores
a diferencia de jovenes que poseen mejores habilidades de alfabetizacion visual para re-
conocer casos de uso indebido. Tian et al. (2025) sostienen que la habilidad de evaluacién
de la calidad de las imdgenes generadas por IA desempefia un papel crucial debido a las
limitaciones de los algoritmos tradicionales centrados principalmente en la percepcién vi-
sual de bajo nivel, descuidando su efectividad en aplicaciones reales que implica el disefio
y la comunicacién visual.

Incluso, haciendo referencia al escenario del campo cientifico, Gu et al. (2022) han sefa-
lado el potencial inquietante de la IA generativa para sintetizar imagenes falsas, plagiar
imdgenes existentes y modificarlas deliberadamente, al mismo también advierten que
resulta complejo identificar imagenes generadas por IA mediante inspeccion visual y he-
rramientas de deteccion. En ese sentido, otras problematicas han surgido de los riesgos
generados por la desinformacion, al dificultar la distincion entre imagenes auténticas y
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contenidos sintéticos generados con IA; también sobre lo que conlleva las implicaciones
éticas y legales, formativas y culturales del uso de la IA en la creacion, edicién o recreacion
de las imdgenes (Palacios, et al., 2026).

En prospectiva, seguirad vigente el debate sobre la deteccién de imdgenes generadas por
IA y como esto se ha convertido en un desafio extraordinariamente dificil (Cozzolino et
al., 2024), sustentando en que surgen diariamente nuevas arquitecturas generativas con
capacidades cada vez mayores y un realismo sin precedentes al grado de que es incosteable
obtener la verdad sobre las imagenes.

Conclusiones: un debate abierto

Existen diversas expectativas de la IA en lo que respecta a su contribucién favorable a la
comunicacioén visual y atribuida principalmente por su funcién generativa, caracterizada
por centrarse en la diversidad, la interactividad y la personalizacién. En este sentido, la
IA no solo amplia las formas de creacién de imagenes, sino que también transforma las
dindmicas de produccién y circulacién de lo visual, especialmente en entornos digitales
donde la inmediatez y la adaptabilidad son altamente valoradas. No obstante, junto a estos
avances, también otras limitaciones han dado lugar a debates e incertidumbres particular-
mente en torno a la autenticidad, la autoria, la ética y el uso responsable de las imdgenes
generadas. También se reconoce la pertinencia de la IA y la creaciéon de imagenes, espe-
cialmente cuando es utilizada para fines formativos (Aktay, 2022), por sus aportaciones
para promover mejoras en las habilidades del disefiador en escenarios donde la tecnologia
tiene un valor fundamental.

Derivado de este reconocimiento, una prospectiva dindmica y mas compleja es impulsada
por los procesos evolutivos de los sistemas de IA. Dichos procesos estan estrechamente
relacionados con la optimizacion de técnicas de procesamiento de datos, asi como con
el perfeccionamiento de modelos y algoritmos orientados a la generacién, manipulacién
y gestion de imagenes (Liu & Kim, 2025). En este escenario, la IA no solo mejora en tér-
minos de calidad y precisién visual, sino que también incrementa su capacidad de adap-
tacion a distintos contextos y necesidades de los usuarios para los propdsitos del disefio.
En concordancia con lo anterior, Zao (2024) destaca la relevancia de la IA en el ambito
del arte de los nuevos medios, subrayando su funcién innovadora en la creacion artistica.
Desde esta perspectiva, la IA contribuye a la automatizacién de una dimension estética sin
precedentes, al permitir la generacion de obras que combinan elementos creativos huma-
nos con capacidades algoritmicas avanzadas. Esto resulta particularmente significativo en
una etapa donde los sistemas de IA no solo ejecutan tareas predefinidas, sino que también
interacttian con los usuarios y aprenden de los datos que estos proporcionan, favoreciendo
asi la produccién de contenido original, dindmico y en constante evolucion.

Sin embargo, en tiempo de la IA y su aplicacién en el campo del diseno, sigue vigente el
debate sobre la representacion de la imagen como un sistema de signos que busca transmi-
tir significados culturales (Barthez, 1964), al grado de cuestionar como estas herremientas
tecnoldgicas permiten que el disefio siga enfocandose en construir significados, no solo
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formas, preservando una intencionalidad ideoldgica dentro de un contexto cultural es-
pecifico. Es por ello que la complejidad en el disefio debe ser abordada como el enfoque
diligente a través del cual el disefio y la comunicacion visual en general puede enfrentar
el mundo emergente que vivimos, asi como los retos del presenta y por venir (Morales y
Cabrera, 2017).
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Abstract: This text analyzes the effects and complexities of artificial intelligence (AI) in
visual communication, highlighting its role in transforming the production and con-
sumption of digital images. AI has ushered in a new era characterized by automation,
photorealism, and expanded creative capabilities through tools based on deep learning
and generative models that allow both skilled and non-skilled users to create high-quality
visual content more efficiently. In the professional sphere, these technologies have increa-
sed productivity and fostered new forms of collaboration between humans and intelligent
systems. They have also broadened creative possibilities in fields such as design and ar-
chitecture, positioning Al as a relevant creative assistant. However, the advancement of
Al poses significant challenges, such as the difficulty in distinguishing between real and
synthetic images, the risks of misinformation, the loss of authenticity and authorship, and
the ethical and legal implications of its misuse. In this context, the importance of visual
literacy for developing critical image interpretation skills is emphasized. In conclusion, Al
offers significant opportunities for innovation in visual communication, but it also gene-
rates uncertainties that require critical attention in educational, professional, and social
spheres.

Keywords: Visual communication - Artificial intelligence - Design -Digital technology

Resumo: Este texto analisa os efeitos e as complexidades da inteligéncia artificial (IA) na
comunicacio visual, destacando seu papel na transformagdo da produgio e do consumo
de imagens digitais. A IA inaugurou uma nova era caracterizada pela automacio, pelo
fotorrealismo e pela expanséo das capacidades criativas por meio de ferramentas baseadas
em aprendizado profundo e modelos generativos, que permitem que usudrios, tanto ex-
perientes quanto nio experientes, criem conteudo visual de alta qualidade com maior efi-
ciéncia. No ambito profissional, essas tecnologias aumentaram a produtividade e fomen-
taram novas formas de colaboragido entre humanos e sistemas inteligentes. Elas também
ampliaram as possibilidades criativas em areas como design e arquitetura, posicionando a
IA como uma assistente criativa relevante. No entanto, o avango da IA apresenta desafios
significativos, como a dificuldade em distinguir entre imagens reais e sintéticas, os riscos
de desinformagio, a perda de autenticidade e autoria e as implicacbes éticas e legais de
seu uso indevido. Nesse contexto, enfatiza-se a importancia da alfabetiza¢io visual para o
desenvolvimento de habilidades criticas de interpretagdo de imagens. Em concluséo, a IA
oferece oportunidades significativas para a inovagao na comunicag¢io visual, mas também
gera incertezas que exigem atenc¢do critica nas esferas educacional, profissional e social.

Palavras-chave: Comunicagio visual - Inteligéncia artificial - Design - Tecnologia digital
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