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La publicidad en la politica: Analisis de la campana de Raul Alfonsin para las
elecciones presidenciales de 1983
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Argentina se encontraba en un proceso de transformacion, saliendo de la dictadura que
habia sometido a la poblacién a un régimen autoritario mediante la sostenida violacion

de los derechos humanos, con la desaparicién y muerte de miles de personas. Este régimen
devasto al pais econdmica, social y culturalmente, con medidas como la apropiacion de los
medios de comunicacion, especialmente los canales radiales y televisivos; la implementacién
de politicas econémicas destinadas a favorecer la especulacién financiera y destruir la
produccioén y por ultimo, el irracional emprendimiento de la guerra de las islas Malvinas

como fallido intento de perpetuarse en el poder.

El 28 de febrero de 1983 después de todo lo acontecido, el gobierno anuncia los comicios
para el 30 de octubre de aquel afo, a partir del llamado, los partidos politicos se dedicaron

a trabajar en las elecciones internas de sus nuevos candidatos.

Pocos meses después de conocer sus fuerzas representativas para la Presidencia de la Republica,

se da el puntapié inicial a las campanas electorales, teniendo como posibles triunfadores
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desde ya por la historia y el poder partidario; a italo Luder del PJ y a Raul Alfonsin

de la UCR. Cabe sefalar que el Partido Justicialista jamas habia perdido las votaciones presidenciales,
y en el imaginario social residia esta sensacion inevitable del triunfo peronista.

A pesar de aquello Alfonsin no desistio, buscé entre sus posibilidades una forma distinta

de poder comunicar y llegar a ciertos segmentos electorales que el PJ habia descuidado.

En ese momento es cuando Alfonsin ve a la publicidad como una herramienta diferenciadora
dentro de su campafia. “Podemos ganar 42 a 38. Pero estoy convencido de que esos

cuatro puntos dependeran de la publicidad”, palabras de Alfonsin en una de sus primeras
reuniones con David Ratto, quien fue el gestor principal de la creacion comunicacional y
estratégica de su campana.

Alfonsin fue el primer Presidente de la Republica en hacer uso de la publicidad en su campafia
previo al mandato, convocando a creativos que en aquel tiempo eran vistos como los
mejores de la época, sin embargo hay que tomar en cuenta como antecedente la asombrosa
participacion politica publicitaria de la Nueva Fuerza en las elecciones de 1973.

El objetivo alfonsinista fue obtener una mayor cantidad de simpatizantes peronistas, y fue
logrado a partir de estrategias que se destacaron por: la composicion de los mensajes en las
piezas publicitarias, la convincente oratoria de Alfonsin en discursos en plazas, radioy TV,
que impactaron de manera favorable; el buen uso de los medios, sobresaliendo la TV con
spots creativos que a base de una mezcla de elementos entre texto e imagen llamaban la
atencion, y por ultimo, la conjugacion de publicidad y capacidad intelectual que hicieron

de Alfonsin, primero, el presidente de los argentinos en 1983 y después, un referente en las
campanas posteriores de otros candidatos.

Todos estos atributos de la campanfa influyeron en su triunfo, pero es importante detenerse

a analizar la construccién de cada uno de estos elementos estratégicos, que fueron

parte de su campafa y que junto a los discursos de Alfonsin llegaron a los distintos grupos
sociales de la poblacion, persuadiéndolos e impregnandose de manera simbdlica en la
mente de los ciudadanos argentinos hasta la actualidad.

Es precisamente en medio de estos cuestionamientos, en donde se va a centrar la investigacion
de la presente tesis, tomando como epicentro de estudio los comicios presidenciales

de 1983 y las campafias politicas previas a tal contienda, destacando el logro comunicacional
de Alfonsin ante un partido opositor con mayor peso histérico en elecciones y un

escenario de debacle gubernamental militar.

El objetivo general de este trabajo es analizar las estrategias de comunicacion en los spots
televisivos de la campana politica de Raul Alfonsin en 1983 para conocer como incidié

en la obtencion de nuevos publicos a través de una adecuada planificacion de mensajes y
aprovechamientos de los recursos del medio.

En relacién a la hipdtesis se plantea: La comunicacion publicitada en los canales televisivos
de la campana politica de Raul Alfonsin en 1983, incidieron favorablemente en la

obtencion de nuevos publicos para llegar al triunfo, como consecuencia de una adecuada

planificacion de mensajes y aprovechamiento de los recursos del medio.
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