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Resumen: Una de las actividades que desarrolla la universidad, es la de editar y la posterior
publicacién de contenidos, para el caso latinoamericano es relativamente reciente, para
realizar este cometido, las diferentes instancias que integran la institucién universitaria
se han visto abocadas a revisar detenidamente qué significa editar en la universidad, y
cudl es su funcién social. Son muchos los hallazgos y conquistas obtenidos en las dltimas
décadas, pero igualmente, es claro que los aprendizajes contindan, la actividad editorial
es viva, cambiante vy, claro, apasionante, lo adecuado es estar abiertos a los cambios. El
proposito del texto es reflexionar sobre algunos de lo éxitos y plantear posibles caminos
para lo editorial.
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Introducciéon

El surgimiento de las actuales editoriales universitarias en la regién se remonta a la década
de 1980. Desde finales del siglo XIX y a lo largo del XX, varias universidades contaban con
algunos talleres donde imprimian trabajos académicos y documentos institucionales que
llevaban su marca institucional, pero ninguno de estos contaba con procesos de edicién,
hasta esa fecha, aunque todavia hoy se confunden, editar era asociado con imprimir.

La universidad de finales del pasado siglo, en su conjunto, requeria responder a los cambios
que el mundo le pedia, modernizar practicas y garantizar calidad en sus productos eran
temas de discusién en esa coyuntura, en el caso particular de los impresos universitarios
era indispensable pensarlos a la luz del trabajo académico, no era posible seguir pensando
las publicaciones de los académicos y los estudiantes como una labor exclusiva del taller
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de impresion, era necesario abandonar la idea de la entrega de un original para conver-
tido en libro sin ningin tipo de proceso editorial. Sin embargo, el camino para entender
lo editorial al interior de las instituciones de educacion superior, solo habia comenzado.
El trabajo de intermediacion del editor sobre los originales y su posterior difusién y cir-
culacién requeria de aprendizajes que llegarian a las universidades desde muchos frentes.
Para garantizar este trabajo las instituciones entendieron que era necesario contar con un
departamento encargado de las publicaciones. Entender la cultura de lo editorial signifi-
caba entender que, al publicar una editorial, mucho mds si es universitaria, concede a los
productos culturales el derecho de existencia y los recomienda como creaciones valiosas
y plenas de sentido, era entregar lo que se cree que es valioso para la sociedad (Pérez
Restrepo, 1995). Iniciar la creacién de comités editoriales, evaluar originales, adecuacién
estilistica, el cuidado del disefo, la construccién de colecciones, el control financiero, las
discusiones en torno a la distribucién y la circulacién, eran, discusiones indispensables,
pero para lograrlo el editor debia contar con formacidn, con el claro objetivo de realizar
un trabajo de calidad editorial e, igualmente, conceptualizar y teorizar sobre qué es publi-
car en la universidad.

Para contar con algunas claves sobre la actividad editorial universitaria, es importante
revisar como son entendidos la edicién y sus procesos, las caracteristicas de cada proceso
que envuelve y el personal que requiere, estos procesos son necesarios para realizar una
actividad editorial de calidad y oportunidad. Hay un punto particular que merece nuestra
atencion, la distribucion, la circulacion, y la visibilidad del producto editorial; estos temas
son vitales tanto para la editorial universitaria como para la universidad misma, a través
de la editorial la universidad cumple con su objetivo de extension a la sociedad y de so-
cializacién del saber.

En una editorial universitaria, desde los ojos del editor

La creacidn de las editoriales y proveer el cargo, con la persona que estard al frente de esta
dependencia en las instituciones de educacion superior, cuenta con varios momentos. En
primer lugar, la institucién debe definir el proyecto editorial mismo, Leandro de Sagasti-
zébal anota que una editorial universitaria resulta de la propia institucion, esta busca res-
ponder a ciertas necesidades que deben ser atendidas y a la vez obedece a intereses propios
de cada una de las universidades (de Sagastizdbal, 2014). Esto significa, que de acuerdo
con la mision que cada una tiene en la sociedad, el perfil editorial tendra esa misma linea
particular que la define y enmarca, en resumen, en proyecto editorial en la universidad lo
debe habitar primero que todo la docencia y la investigacion, a renglén seguido divulgar
los contenidos que se producen, y para terminar ser parte decidida en la contribucién para
el fortalecimiento de la cultura. Por otro lado, para que el proyecto editorial pueda conso-
lidarse y cumplir con los objetivos trazados como agente de divulgacién de conocimiento
y pensamiento, hay que definir al editor universitario. Estar y pertenecer a una universi-
dad lo ubica como un académico mds, ademds de garantizar los procesos de calidad en
los contenidos que publica, debe pensar como investigador de lo que hace, mds alld de
publicar sus intereses puede contemplar aspectos relacionados con los usos y los alcances
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de aquello que entrega a los lectores con los cuales se relaciona (Nogueira Dobarro, 2009).
En resumen, el editor entendido como socializador del conocimiento que produce la uni-
versidad. Por ultimo, la editorial por medio de sus procesos, que veremos mds adelante,
le otorga legitimidad y validez a los contenidos que publica, le otorga un valor agregado.
En el caso de las editoriales universitarias, como anotamos anteriormente, era indispensa-
ble construir y consolidar la cultura de lo editorial, un primer paso era abandonar la idea
del taller de imprenta, que no cumplian con estdndares requeridos por la sociedad del
conocimiento para las publicaciones universitarias, ademas de tener un inventario en bo-
degas con una rotacién bastante baja, la idea era avanzar y contar con una editorial y con
la figura del editor como dinamizador de la produccién y como garante de calidad acadé-
mica de las obras publicadas. Para lograrlo fue necesario revisar e investigar los desarrollos
y propuestas de algunas editoriales universitarias internacionales, con sellos reconocidos
por los académicos, en particular los de los Estados Unidos.

La calidad y claridad en los diferentes procesos editoriales les garantizan unas reglas del
juego claras. La promulgacién de las “Politica Editoriales”, los “Reglamentos de Publica-
ciones”, permiten avanzar en garantizar que las obras publicadas cumplan con estandares
internacionales de calidad en lo académico como en el producto terminado, ademas, de
informar adecuadamente a los posibles autores las reglas para presentar sus originales a
la Editorial.

Una editorial universitaria debe cumplir con varios procesos para lograr que sea competi-
tiva y cuente con el debido reconocimiento. El primero es la creacién del comité editorial,
instancia asesora que establece la linea editorial de la institucién, y que recomienda la
creacion de colecciones y las dreas en la que publica el centro editor. Contar con un comité
editorial es clave para dar transparencia a los diferentes procesos editoriales, esta instancia
que ademas de la linea editorial, monitorea el cumplimiento de las evaluaciones académi-
cas, analiza la inversién que requiere cada obra, para proceder con la recomendacién de
publicacion.

Es adecuado sefialar que la politica editorial universitaria, que sigue el Comité Editorial,
tiene presente que la funcién de la editorial universitaria va mds alld de lo puramente co-
mercial, la funcién social de la universidad involucra asuntos tan sensibles como propiciar
tolerancia, inclusion, respeto a los ciudadanos. Tal vez, uno de los puntos que olvidamos
con mayor frecuencia es el lugar privilegiado de los recintos universitarios para la libre
expresion y confrontacion de las ideas; es la editorial universitaria una de las llamadas a
hacerlo y propiciarlo.

El proceso de evaluacién académica de originales, permiten seleccionar contenidos de
calidad, las formas de evaluar pueden variar de institucion a institucién, la mas conocida
es la del sistema de “doble ciego”, el evaluador no debe conocer al evaluado y viceversa;
esta puede ser usada o no, pero los pares evaluadores si deben ser ajenos a la institucién
editora, y en la medida de lo posible que sean de caracter internacional.

Ahora bien, pasando a los procesos editoriales de correccion de estilo, disefio, diagrama-
ci6n, impresion, los editores hemos aprendido que no son menos importantes, todo lo
contrario, también hacen parte para garantizar calidad en el producto editorial. Cada uno
de estos procesos propende por ofrecer al lector una edicién desarrollada con el debido
cuidado. Es recomendable contar con procesos en editoriales que cuenten con la certi-
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ficacién, por ejemplo, que estén bajo la norma ISO: 9001; contar con esta certificacién
permite mejorar los procesos, con el propdsito de ofrecer un producto de éptima calidad
para nuestros lectores y autores, ademads de propiciar y fortalecer la cultura de lo editorial.
Es necesario ver con un poco mds de detalle el trabajo del editor universitario, desde la
planeacién editorial hasta los contenidos en redes sociales. Un proyecto editorial en una
instituciéon de educacién superior requiere de una planeacién anual de produccién, como
también presupuestal. Cada institucién define la editorial que quiere tener como dije an-
teriormente, con este insumo pueden ser establecidos y planeados la cantidad de titulos
que serdn producidos al afio, en este numero deberdn estar contemplados los libros, las
revistas académicas y los documentos institucionales. Es recomendable que cada uno de
ellos cuente con descripcidn clara y precisa, incluso es aconsejable que hagan parte de
las politicas editoriales. Contar con este insumo, permite primero que todo que el editor
cuente con una herramienta de trabajo con la cual puede enmarcar el desarrollo del pro-
yecto editorial de la institucion, y en segundo lugar los autores conocen las reglas para
considerar la publicacién de sus trabajos. Un proyecto de publicaciones universitarias,
con tipos de publicaciones definidas, podré consolidarse més ficilmente en el tiempo, a la
vez que serd mucho mds competitivo en el medio. Incluso estas definiciones permitirian
proponer el desarrollo de las colecciones del proyecto editorial para cada tipo de conteni-
dos, por ejemplo, en los libros podrian estar coleccién libros de investigacién, coleccién
libros de divulgacién, entre otros. Ademds, las politicas editoriales como carta de nave-
gacion contribuyen y propician la cultura de lo editorial en la instituciones de educacién
superior, si bien hay que avanzar para cambiar la representaciéon mental de entender el
editor como impresor, también es necesario cambiar la formas de pensar que todos pue-
den editar'. A continuacién, en el Cuadro 1, es posible observar, a modo de ejemplo, la
descripcion de los procesos para la edicion del libro:

Cuadro 1. Requisitos, normas y politicas del proceso de publicacién.

NORMAS DEL PROCESO DE EVALUACION

1 La publicacion de libros debe contar con la respectiva evaluacion de dos pares
externos a la Universidad en el sistema de doble ciego.

2 En caso de que el concepto de evaluacion de los pares académicos sea disimil, la
Editorial debe solicitar una tercera evaluacion para clarificar la decisién de publicacion
del texto.

3 La Editorial se reserva el nombre del autor de la obra para garantizar la imparcialidad

de la evaluacion. El nombre de los evaluadores es también confidencial y en ningun
momento se da a conocer a los autores 0 a personas ajenas a la dependencia. La
confidencialidad de este documento implica que ninguna de sus partes puede usarse
para un proposito diferente al de la evaluacion académica.

continda >>
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4 Los cursos con apoyo y desarrollo tecnolégico requieren evaluaciones adicionales de
caracter pedagdgico y presupuestal, teniendo en cuenta las debidas autorizaciones.

5 Con base en los resultados de las evaluaciones, la Editorial toma la decisién de publicar
el texto.
6 La Editorial debera dar al solicitante una respuesta escrita de los resultados de las

evaluaciones en un periodo no mayor a seis meses, contados a partir de la fecha de la
constancia de recepcién de los materiales.

7 Las otras publicaciones de la Editorial que no son evaluadas mediante el procedimiento
de evaluacion aqui documentado tienen su propio proceso de evaluacion, que

sera realizado por los comités editoriales de las facultades o dependencias de la
Universidad.

NORMAS DEL PROCESO DE EDICION

1 En el proceso de revision de la correccién de estilo, los autores deben responder a la
totalidad de las preguntas o comentarios insertados en el documento por el corrector.
En caso de que no ser asi, el texto sera devuelto al autor para que lo resuelva y de
respuesta o 10 que sea necesario.

2 La Editorial tiene una pauta de diagramacion para cada una de las colecciones que
maneja. Por esta razon, se entiende que el autor acepta el disefio y la diagramacion
establecidos para las publicaciones de la Editorial.

3 El autor puede sugerir la imagen de cubierta, la cual debe respetar la resolucion ya
mencionada y estar autorizada legalmente por el duefio de los derechos de la misma
para ser publicada. Sin embargo, la decision final sobre la cubierta sera del comité
editorial, basado en la mejor imagen institucional y editorial.

Fuente: Jefatura de produccién de libro, Editorial Universidad del Rosario, Bogota, 2018.

Con la planeacién anual pueden ser establecidos los tiempos de produccién, anterior-
mente los tiempos del proceso editorial eran lentos y largos, eso restaba oportunidad a
las obras que eran aprobadas para publicacién, para subsanar esos problemas es nece-
sario establecer la duracién de cada uno de los procesos, es necesario entender que las
publicaciones deben contar con oportunidad, claro que, sin sacrificar la calidad, eficiencia
significa credibilidad.

En el siguiente Cuadro, a modo de guia, es posible observar tiempos de produccién en la
editorial universitaria.
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Cuadro 2. Procesos y tiempos estindar para la edicién de libros.

Procesos de ingreso de la obra completa y evaluacion por parte de pares?

PROCESO RESPONSABLE

TIEMPO

Entrega a la Editorial de
los archivos completos del
proyecto a publicar

Autor(es)/Editor(es)

1 dia

requeridas por los pares
evaluadores y entrega
de los nuevos archivos
ajustados a la Editorial

2 Proceso de evaluacion de Editorial y dos pares 6 a 8 semanas
pares lectores evaluadores
3 Ajustes y correcciones Autor(es)/Editor(es) Por definicion de autor(es)

o editor(es) (No mayor a
tres meses)

Procesos de edicion y publicacion

PROCESO RESPONSABLE TIEMPO
Procesos de edicion y pre-prensa
1 Recepcion del nuevo original (luego de Editorial 1 semana
la evaluacion). Revision y validacion del
contenido del mismo y asignacion del trabajo a
un corrector de estilo
2 Presentacién del proyectoal comité la Editorial 1 semana
aprobacion del gasto
3 Correccion y revision de estilo y orto- Editorial / 4 semanas
tipografica Corrector aprox.®*
4 Revision de la correccion de estilo por el Autor(es) / 1 a2 semanas
autor o encargado y devolucién del mismo a Editor(es)
la Editorial
5 Segunda revision: Limpiar los archivos y Editorial / 1 semana
dejarlos listos para el disefio y montaje Corrector
6 Diagramacion y montaje del libro Editorial / 1 semana*
Diagramador
7 Revision de la primera armada del libro y Autor(es) / 1 a2 semanas
ajustes por parte del autor Editor(es)
continua >>
112 Cuaderno 85 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2019/2020). pp 107-118 ISSN 1668-0227



Juan Felipe Cérdoba Restrepo Editar en la universidad, una construccién permanente

8 Segunda revision del corrector de estilo Editorial / 1 semana
Corrector
9 Insercién de cambios y ajustes indicados por Editorial / 1 semana
los autores/editores y el corrector de estilo Diagramador
10 Verificacion de los ajustes marcados por Editorial 1 semana

autor y corrector, solicitud de asuntos legales:
Contrato, catalogacion para la obra de ISBN

y DOI
11 Disefio y montaje de portada del libro Editorial / 1 semana
Diagramador
12 Verificacion de procesos editoriales acorde Editorial 1 semana
con los estandares establecidos por la
Universidad y finalizacion del proceso para
envio aimprenta
13 Impresion de los ejemplares Editorial / 4 a 6semanas
Impresor
14 Conversion digital de la obra (e-pub) y Editorial / 4 a 5 semanas
estandarizacion Disenador /
Distribuidores

Fuente: Jefatura de produccion de libro, Editorial Universidad del Rosario, Bogota, Colombia, 2018

La cultura de lo editorial debe recorrer los recintos universitarios, anotaba que atin hoy en
dia hay personas que confunden la editorial con una imprenta, son muchos los editores
que escuchan de algunos de sus autores cosas como: es una obra Unica, esta no requiere
evaluadores, ese tiempo puede ser ahorrado para la impresién, pues la obra se requiere en
un tiempo record de una semana, el momento para publicar es ya. Ese desconocimiento
nos reta como académicos y como editores, es funcién de estos tltimos formar a los auto-
res de sus fondos y a la comunidad universitaria la importancia y la funcién de lo editorial,
esta cultura debe hacer parte del quehacer natural de la institucion.

La construccion de las rutas para la difusion y la circulacion del texto
universitario

Para nadie es un secreto que una de las principales reflexiones, y preocupaciones, de los
editores universitarios, es como lograr que aquello que es editado alcance los circuitos de
la distribucion y su posterior consumo. Es importante para la funcion social de una edi-
torial universitaria poder llevar a los potenciales lectores los contenidos que conforman el
catalogo, el uso de estos es lo que, a la larga, da validez al esfuerzo institucional de publicar.

Cuaderno 85 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2019/2020). pp 107-118 ISSN 1668-0227 113



Juan Felipe Cérdoba Restrepo Editar en la universidad, una construccién permanente

La distribucion de libros universitarios constituye un reto en el dia a dia de un director
editorial. Desde la creacién y posterior consolidacion de las oficinas de publicacién en las
instituciones de educacion superior, se han propuesto diferentes caminos, al inicio, y claro
lo mds sencillo, fue acudir a las formas existentes, esas que eran las usadas para la edicién
comercial, si bien era una ruta posible, raipidamente fue entendido que era un canal que
podia ser utilizado, pero que no era el inico, la mayoria de productos publicados al llegar
ala libreria encontraban una recepcién que no siempre era la mds favorable, competir con
algunos titulos representaba una desventaja para la libros que provenian de la academia,
pero también constituia un reto, era entonces el momento para el editor universitario de
pensar en las estrategias para hacer visibles sus textos.

Desde contar con distribuidor apropiado, esto es vital para el proyecto editorial, en caso
sobresaliente, a modo de ejemplo, para el caso colombiano es Siglo del Hombre Editores,
con relacién a la distribucién del los libros académicos ellos establecen que para Siglo la
actividad de distribucién de libros académicos y universitarios es asumida como una tarea
cultural, que apunta a ser garante de un la posibilidad de que de una libre circulacién de
pensamiento, que ademds permita contribuir a la creacién intelectual y poder entregar a
la sociedad analisis de nuestra realidad, establecen que la empresa, si bien tiene objetivos
comerciales, sus objetivos van muchos mas alld del ejercicio de la rentabilidad, la actividad
que realizan hay que enmarcarla dentro de los que se denomina empresa cultural.

Este enfoque conduce a ver la produccién de las editoriales universitarias de manera espe-
cial y diferente, para lograr una forma eficiente en el canal, y es aqui en donde encontra-
mos un problema de la cadena, al llegar a las librerias, los libros universitarios requieren de
libreros que los conozcan, que puedan compartir con los posibles lectores, es importante
considerar que formar libreros es una tarea pendiente en el sector editorial universitario, y
algunos paises latinoamericanos. Sin embargo, este escollo lleva a revisar nuevas posibili-
dades, y ademas del circuito tradicional de las librerias, avanzar en la produccién de libros
digitales y a la conformacién de redes especializadas por las que personas especializadas
puedan estar interesadas en nuestros textos.

Los avances que se registran en el tema de libros en formato digital evidencian una con-
solidacion de este tipo de publicaciones, que no solamente permiten diversificar el porta-
folio, sino también ponernos en la primera fila para que la produccién cuente con reco-
nocimiento y uso.

Libro universitario, circulacion de conocimiento

Circular la produccion editorial garantiza que aquello que producen nuestros autores aca-
démicos, llegue al publico objetivo que subyace en la obra; es algo parecido a la distribu-
cién, pero va un poco mds alld, llegar hasta el publico que interacttia con nuestros textos
por medio del andlisis, el debate, la discusion, todo con miras a ampliar los horizontes
del conocimiento y de la ciencia, debe ser uno de los principios rectores de un editor
universitario. Varios temas acompaiian este camino, el libro constituye un posible camino
fortalecer lazos entre diferentes académicos, tanto al interior del pais como fuera de el,
igualmente convocar a todos los que intermedian para aproximar saberes es una estrategia
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que beneficia los recorridos posibles de los contenidos y con ellos sus autores que pueden
interactuar con o otros y ampliar sus discusiones y por ende sus investigaciones.

Para lograr avances significativos es indispensable aprender a comunicarnos, a conocernos
y reconocernos, debemos fortalecer la circulacién del conocimiento. El lector debe cons-
tituirse en un tema de reflexién permanente al interior de la editorial universitaria, cons-
truir el sujeto lector es parte del trabajo editorial, ocuparse solo del objeto libro lleva a solo
pensar en la mitad de lo que le compete al editor. Los lectores que se animen a la apropia-
cién de contenidos, iniciardn recorridos y emprenderdn viajes que los llevaran a espacios
en los que los horizontes serdn cada vez mas amplios; las discusiones con los textos, y claro
con sus autores, posibilitaran ampliar marcos de referencia, avanzardn decididamente en
las formas de conocer, podrdn proponer nuevas formas de pensar, de apropiar la sociedad
que le correspondié vivir (Certeau, 2000).

La lectura como uno de las protagonistas del trabajo editorial universitario, es un proyecto
ambicioso pero necesario. Pensar el conocimiento como bien de la humanidad, es una
obligacién, la suma de los posibles pasados y presentes, debe estar acompanado de todas
las voces que circulan por los textos que de una forma u otra han aportado a comprender
las realidades que habitan los seres humanos.

Compartir lo editado debe estar en el corazén de la edicién, es un compromiso que va mas
alld de lo académico, trasiega lo social (Giménez y Cérdoba, 2018).

Un reconocimiento necesario, la labor de la red de editores universitarios.
El caso de Colombia

A finales de la década de 1980, como lo mencioné, diferentes académicos colombianos ini-
ciaron un conjunto de discusiones que apuntaban a entender que la editorial no era agente
pasivo e instrumental, sino que, como industria cultural contribufa a crear tendencias
ideoldgicas, debates cientificos y formacién de individuos desde los saberes propuestos
en los textos. La discusion alrededor de esto condujo a que se pensara en la necesidad de
agrupar las diferentes oficinas que al interior de las instituciones de educaciéon superior
administraban o estaban encargadas de la actividad editorial. Asi la cuestién, dieciséis
universidades crean el 30 de abril de 1989 la Asociaciéon de Editoriales Universitarias de
Colombia, ASEUC, y la Personeria Juridica fue otorgada mediante resolucién No. 767
del 29 de octubre de 1990, con el propoésito de adelantar acciones para desarrollar una
reflexién permanente sobre la escritura académica, estudiar los mecanismos para promo-
ver y circular la produccién de conocimiento, hasta ese momento lo producido ingresa a
las bodegas o depositos de cada institucion y alli permanecia, para lograrlo era necesario
integrar las oficinas de publicaciones con la intencién de crear cultura editorial en las
universidades de Colombia.

Son treinta afios de arduo trabajo por parte de la Asociacion en el ejercicio de influir al in-
terior de nuestras instituciones, en los organismos de educacion y de cultura, y en diferen-
tes &mbitos con la cultura de la Editorial, desde aquellos comienzos hay cambios sustan-
ciales, hemos aprendido y lo seguimos haciendo sobre este tema tan sensible e importante
para la educacion superior y la universidad. Algunos de los proyectos que se han venido
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impulsando sobre el tema merecen ser destacados, tales como: la investigacién Balance
preliminar de la actividad editorial en Colombia, 1998-2002 de Cérdoba Restrepo, Marken
Farley, Valbuena Garcia, en el 2009 se realiz la segunda fase del estudio que cubrié desde
el 2002 al 2009 y ademads involucré otras variables que nos permitieron encontrar claves
para comprender y mejorar nuestro trabajo; el portal donde se aloja el catdlogo unificado
de la produccién editorial de las universidades socias, la participacién en ferias nacionales
e internacionales, los cursos de escribir para publicar; hablan del dinamismo de nuestra
asociacion y nos animan a continuar con el trabajo de lo Editorial en cada una nuestras
instituciones.

El catdlogo On Line de la Asociacién (www.aseuc.org.co), surge de la necesidad sentida de
divulgar nuestro trabajo cada vez mejor por medio de las tecnologias de la informacién
y la red. El proyecto estaba enmarcado en lograr comunicar mds eficientemente a otras
comunidades académicas lo que producen las universidades asociadas. Este catdlogo uni-
ficado cuenta a la fecha, por ejemplo, con 16.418 titulos en todas las dreas del conocimien-
to, con resefas e informaciones muy completas de cada obra. Durante 2018 se registraron
156.864 visitas a paginas del catdlogo con un promedio mensual de 13.072 péginas visita-
das y 66.988 visitantes diferentes a razén de 6.741 en promedio mensual. Los paises que en
su orden aportan mayor nimero de visitantes son: Colombia (68,05%), México (8,27%),
Pert (5,66%), Espana (2,48%), Ecuador (2,44%) y Argentina (2,02%).

Estos datos son mucho mds interesantes si se tiene en cuenta que esta produccion editorial
también se difunde por otros medios de informacion en Internet con muy buenos resul-
tados, teniendo en cuenta los acuerdos y alianzas que se han establecido para el propoésito
comun de promover con calidad, por la mayor cantidad de medios posibles, nuestra edi-
cién universitaria.

De acuerdo con informacién proveida a ASEUC por la Agencia ISBN de la Cdmara Co-
lombiana del Libro, las publicaciones universitarias han ganado un terreno importante
en los afos recientes, llegando a conquistar un espacio del 25.2% en el afio 2017. Este
crecimiento se ha hecho mds relevante durante la tltima década en la que se registré un
promedio de 20.4% de participacién de universidades en el registro ISBN.

Un escenario muy importante en la edicién universitaria es el de la incorporacién del
formato digital. Las universidades han sido las mds abiertas a incluir este formato en sus
publicaciones. El incremento de esta tendencia es innegable puesto que en el afio 2008 la
edici6n digital era del 8% de la produccién total universitaria y en este afio 2017 fue del
49%. Por muy poco la mitad de los libros universitarios fueron electrénicos. Y en cuanto a
la produccién universitaria comercializable los datos del ISBN nos confirman que en 2017
un 75.8% de los libros fueron publicados con objetivos de comercializacion.

Un comentario final
En la agenda del quehacer editorial universitario siempre deberdn estar para la discusién
la profesionalizacion del editor universitario, los sistemas de informacion, que, si bien nos

proponen avanzar hacia una mejor calidad académica y editorial, puede dejar de lado su
compromiso con la sociedad, la circulacién, distribucion y visibilidad. Es mucho que lo
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que hemos avanzado, pero entendemos y nos anima que el camino esté por recorrer, editar
desde la universidad es necesario, hacerlo bien es nuestro trabajo.

Notas

1. Lo adecuado es que, en las politicas, que deben permanecer por un tiempo mayor, exis-
ta un anexo, el cual puede ser ajustado de una forma mas dindmica.

2. Nota: Los recuadros en verde se refieren a las fases del proceso en los que hay intervencién
del autor(es) o editores, por lo tanto, las demoras en estas fases alterardn el cumplimiento
del tiempo proyectado para la edicién y publicacién final de la obra.

3. Tiempo proyectado para un texto hasta de 400 cuartillas. Sila obra excede esta extension,
por ende, el tiempo en estos dos procesos serd mayor.

4. Universidad de Antioquia, Politécnico Colombiano Jaime Isaza Cadavid en la ciudad de
Medellin, Universidad Externado de Colombia, Corporacién Universitaria de Antioquia,
Universidad de los Andes, Universidad Surcolombiana, Universidad Pedagégica Nacional,
Universidad del Valle, Universidad del Atlantico, Universidad de la Salle, Universidad de
Caldas-Manizales, Universidad de Cordoba, Universidad Nacional de Colombia, Universi-
dad Distrital Francisco José de Caldas, Universidad de La Sabana, Universidad Pedagdgica
y Tecnoldgica de Colombia.
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Abstract: One of the main tasks that are developed by the university is editing and pub-
lishing contents. To the Latin american case, this process, is relatively new and in order to
achieve the goal, each of the branches that make part of the whole university body had to
review what does editing mean in the academic environment and specially, what its social
function is. Many are the achievements and findings in the past decades but also it is clear
that the training and the will to learn are there; the editing activity is alive, in constant
improvement and it certainly is a passionating labor. That’s the reason why we should be
open minded to the challenges. The purpose of this text is to reflect about the editorial
achievements and propose new editorial paths.

Keywords: Scholarly Publishing - Processes - Difussion - Networks - Readers.

Resumo: Uma das atividades desenvolvidas pela universidade é editar e publicar conteu-
do, para o caso da América Latina, é relativamente recente, para realizar essa tarefa, asdi-
ferentes instancias que compdem a instituigdo universitdria foram forcadas a rever cuida-
dosamente o que significa editar na universidade, e qual é a sua func¢do social. Ha muitas
descobertas e conquistas nas dltimas décadas, mas igualmente, é claro que a aprendizagem
continua, a atividade editorial estd viva, mudando e, claro, empolgante, é apropriado estar
aberto a mudangas. O objetivo do texto é refletir sobre alguns dos sucessos e propor pos-
siveis formas para o editorial.

Palavras chave: Edicdo Universitdria - Processos - Difusdo - Redes - Leitores.
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