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Resumen: Las revistas de moda siempre fueron la pasién de muchisimas mujeres, ajenas o
relacionadas al mundo de la moda. Para analizar ;C6mo tratan las revistas femeninas hoy
en dia este tema? ;Es una mirada descontextualizada de la realidad? ;Son las portadas de la
revista un reflejo de la actualidad o son solo aspiraciones y utopias de lo que se quiere ser?
Se tomardn como eje de la investigacion, Vogue Italia, Vogue Espafia y Harper’s Bazaar
Argentina. Segun estas revistas ;Es el planteo de la editorial algo masivo o es s6lo para
las minorias? ;Qué nos propone el disefio editorial en las portadas sus publicaciones de
moda? ;Cudles son sus lineas de disefio, sus iconos, sus marcas y qué detalles hacen a la
comunicacion grafica de moda a través del papel?
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Introduccion

En esta investigacién hacemos un paralelismo en el cual suponemos que la portada de la
revista es como una pasarela de papel para la moda, y por ella desfilan imdgenes que no se
atienen tanto a lo tedrico si no que enfatizan el rol comunicacional de la imagen, que va
muchas veces mas alla de lo que el lector espera y de lo que la moda vende. Crear concien-
cia social y relacionar el glamour con temas de la actualidad social femenina.

El disefio editorial de revistas femeninas, sus portadas y la moda, generan una triada en la
que se puede ahondar a la hora de analizarlas como fenémeno social, cultural y artistico.
Lo que nos ofrecen serd analisis de este estudio.
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Para encuadrar nuestro marco de investigaciéon y poder llegar a conclusiones objetivas
necesitamos definir qué significa transgresion en el contexto de las portadas de moda. Que
significa aspiracién y que es el glamour.

Transgredir que viene del latin transgredior, trasgressus y transgressio significa el paso de
un lugar a otro, generalmente saltando un obstéculo, al aplicarlo metaféricamente a las
normas sociales llegamos al sentido que tiene en castellano: infringir, quebrantar, vulnerar
o desobedecer una orden. Por eso es que la transgresion estd tan asociada al limite, y sobre
todo a cuestiones referidas a la ética. Podemos utilizar el término con una connotacién
positiva cuando desobedecer nos posibilita desarticular prejuicios y tabues arraigados en
la cultura. Ante la ambigiiedad que nos plantea el término transgresion, optaremos en este
andlisis por no otorgarle connotaciones negativas.

La aspiracidn es el deseo intenso de conseguir una cosa que se considera muy importan-
te. Como consumidores, siempre tenemos motivos para querer o desear algo mds, y las
revistas femeninas nos brindan los modelos de todo lo que podemos ser (o no ser). Este
concepto también tiene un enfoque negativo y bastante cuestionado, cuando se usa para
comunicar modelos, actores o situaciones que parecen mejores de lo que son en la vida
real, para que el consumidor se identifique y “aspire” a ser como ellos.

En tercer lugar el glamour es otra de las palabras que dan eje a nuestro trabajo. El término
glamur o glamour proviene de la palabra grammar, y se utilizada para referirse a los sabios
practicantes del ocultismo y las artes mégicas. Hace alusion al encanto natural que poseen
las personas o las cosas. Originalmente era un hechizo mégico que afectaba la percepcién
visual de una persona, mostrando los objetos percibidos de una manera diferente de la
real y presentandolos de forma atractiva, magnifica o glorificada. Recién en el siglo x1x,
se redujo a un término que describe la belleza y la elegancia que conforman las caracte-
risticas de un objeto, de una manera ilusiva o romantica. Se utiliza frecuentemente en la
moda para nombrar las caracteristicas atractivas del modo de vestir, el estilo y la belleza
intrinseca; reforzando la estética, el exceso, la vanidad, la atraccion sexual.

Las revistas de moda, un poco de historia

Antes de llegar a las publicaciones elegidas, recordemos que las revistas de moda nacen
en 1639 cuando en Inglaterra se edita Lady’s Mercury, pero recién en el siglo XIX logran
conquistar a su publico. Originalmente su rol era informar sobre temas de moda y otros
variados referidos a los quehaceres de la mujer.

Hacia 1759 se edita la primera publicacién femenina en Francia, el Journal des Femmes,
pero el contexto de analfabetismo que sufrian las mujeres en ese momento no favorecié
su aceptacion. Algunos afios después se publica en Italia Giornale della donna galante ed
erudita (1780).

Pero hubo que esperar muchos afios para que la prensa femenina asuma el rol con el que
la identificamos hoy en dia. Puntualmente Vogue una de las revista que tomamos como
referencia para esta investigacion naci6 en 1892 en Estados Unidos. Llegé a Italia en 1964
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y hoy se edita en mds de 20 paises. Entre ellos encontramos la version espafola desde el
1988. Ambas se siguen editando en la actualidad.

La otra publicacion elegida Harper’s Bazaar fue fundada en 1867 en los Estados Unidos
también. Es una publicacién que si bien tiene que ver con la moda no se centra solo en
ello, aporta estilo y elegancia y acepta diferentes corrientes de informacion.

Vidrieras de papel. Como debe ser la tapa de una revista

“Algo que a todos les gustaria que incluyera el puesto de jefe de redaccion, es la formula
secreta para una portada triunfadora” afirma en su libro Kirstie Clements (2014, p. 114).
La portada de una revista tiene diferentes funciones. Proteger a la publicacién es su fun-
cién corpdrea, pero no es la tnica ni la mas importante, ademds debe sefialar el cardcter
editorial y el contenido de ese nimero. Es a la vez un cartel que promueve esa informacién
y una sintesis muy cuidada del desarrollo de la nota de tapa.

Una tapa memorable para el editor es la que mds se vende, pero esto, no siempre depen-
de de lo que se hace. Sélo cuando la publicacién es de distribucion gratuita, no existe la
imperiosa necesidad de ganar lectores. Segin las teorias béasicas del disefio editorial, una
buena tapa muestra un rostro completo, a tamafio natural y con la mirada dirigida a la
cdmara, sin olvidar que la sonrisa debe ser encantadora y debe haber la mayor cantidad de
titulos posibles. Ya se refutard esta idea en la visién que tenia Franca Sazzoni para desarro-
llar las portadas de Vogue Italia, y se confirmard en la edicion que publica Vogue Espafia y
Harper’s Bazzar.

También la tapa genera un sistema visual que debe ser coherente a lo largo del tiempo,
debe relacionar las publicaciones entre si y el disefio de tapa con el desarrollo del interior
de ese numero. Se pone asi de manifiesto el perfil de la revista. Las constantes que hacen
que esto sea posible son la marca, la tipografia, la grilla, la paleta cromatica y el tratamien-
to de las imdgenes.

La potencia narrativa de la tapa también es un elemento que suma importancia. Y el dis-
curso de las imdgenes se debe desarrollar segiin los rasgos particulares del perfil de los
lectores. Por ejemplo la version Norteamericana y la Italiana de Vogue si bien tienen si-
militudes, difieren significativamente en el tratamiento tipogréfico. Vogue Espafia es mds
parecida a la primera.

El director de arte en equipo con el jefe de redaccién y el fotdgrafo deben generar imége-
nes atractivas y dindmicas, esto requiere siempre de planificacion previa y es fundamental
la pregnancia y la pertinencia temdtica que se logre con ellas. Se define mas adelante como
diferenciar la foto de prensa de la foto ilustracién.

Clasificaremos a las portadas en tres categorias, figurativas, abstractas y tipograficas, pero
centraremos el desarrollo en las figurativas ya que son las que mds pertinencia tienen para
el analisis.

La portada figurativa contiene como principal elemento una foto ilustrativa, y en el caso
de las publicaciones de moda, generalmente son de un rostro o de una figura humana.
Rara vez se encuentra solas en la pdgina, ya que se la debe combinar con otros elemen-
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tos visuales que refuerzan o afirmar su significado. El grado de simplicidad, elegancia,
convencionalidad o transgresiéon que tengan estas imdgenes serdn los permitidos por el
publico que las consume. El equipo editorial es el responsable de determinar el tono de la
comunicacién.

La portada no solamente es ilustrativa ya que debe contener componentes legales como
la fecha de publicacion, el codigo de barras y los datos de la edicién, que si bien ningin
disefiador elegiria, son de caracter obligatorio, es un desafio de organizacién incluirlos sin
que entorpezcan el esquema general.

La marca de una revista cumple la funcién de reconocimiento y es uno de los elementos
mds importantes, debe ser legible y de formas simples, para permitir que los cambios de
color que habitualmente sufre no le quiten su pregnancia. La marca de la revista que suele
ser en la mayoria de los casos un logotipo se transforma en un icono, el cual se reconoce a
simple vista y en muchos casos sin ni siquiera representarse en su totalidad, haciendo en
este caso alusién a la ley de continuidad visual y de reconocimiento de la parte por él todo.
Lo que raramente se modifica de esta constante es la ubicacion y la tipografia, aunque en
disefio no hay leyes obligatorias que lo impidan.

Los titulos nos explican de forma lingiiistica cual es el contenido de la publicacién, suelen
ser, salvo que uno este subscripto a una revista, los responsables de la venta. Se dividen
en principal y secundarios. Lo realmente importante a la hora de plantarlos en la grilla de
tapa es saber jerarquizar el contenido de manera correcta, dando importancia a la nota de
tapa y utilizando el resto como complemento. Si no hay jerarquias no hay mensaje claro,
si todos gritan, nadie escucha. Algunas publicaciones son minimalistas en el titulado de
sus tapas y otras son exclusivamente tipograficas como enunciamos en las categorias, pero
estas no son pertinentes al drea de la moda.

El color de la marca y la titulacion en la tapa se suelen elegir para generar contraste con la
imagen de fondo o por el contrario armonia cromatica. Estd decision de disefio se toma
teniendo siempre en cuenta el mensaje que se quiere comunicar, el color es un factor de-
terminante en como percibimos la publicacidn, los colores pueden generar sensaciones de
espacio, temperatura y otros efectos asociados a la psicologia del color.

La fotografia de moda con factor periodistico

Antes de que la fotografia inundara las revistas de moda, los disefios de ropajes
con las dltimas tendencias de las cortes europeas, que solian marcar la pauta,
llegaban a la clientela en forma de grabados. (...) Las ldminas incluian una
descripcién del modelo y el tipo de tejido utilizado. De ahi que se consideren
precursoras de publicaciones tan famosas hoy como Harper’s Bazaar o Vogue
(El Pais, 12/06/2015).

Hoy en dia la fotografia lejos de ser una imagen objetiva, estd cargada de subjetividad (en-

cuadre, punto de vista, lente utilizado, etc.) y connotaciones dadas por quienes la crean.
La fotografia periodistica es una manera de informar, pero no por ello debe repetir lo que
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dice el texto, si no que al ser un lenguaje complementario debe enriquecerlo. Podemos ver
dos categorias diferentes, la foto de prensa documental y la foto ilustracion.

Es la segunda categoria la que nos aporta a esta investigacion porque se utiliza para recrear
situaciones, ambientes o personajes, que pueden estar relacionados con la actualidad o
ser atemporales. Las condiciones de produccién son generadas por los integrantes de la
editorial con el fin de ilustrar determinada informacién. Se puede realizar en estudios con
escenografia e iluminacién o en dmbitos naturales.

Este tipo de imagen permite la utilizacién de técnicas de distorsién que las hagan mas
atractivas, ya que su c6digo de lectura es siempre la artificialidad con la que fue generada.

Vogue Italia y su editora

Hablar de transgresion en el contexto de las revistas de moda y no nombrar a Franca Soz-
zani (1950-2016) es algo imposible. La reconocida editora de Vogue Italia durante 28 afios
es “la reina de esa controversia por el impacto que sus fotografias han causado en todo el
mundo, para algunos son ofensivas, para otros son arte sofisticado y muchos creen que
son la caspide de la moda” dice Forbes en el documental “Franca: Chaos and Creation”
que filmo su tnico hijo Francesco Carrozzini .

Vogue Italia es una revista publicada por Condé Nast International, y pese a ser la edicién
menos comercial que existe de la marca es una de las mas influyentes en el mundo de la
moda en los dltimos 29 afnos. Desde que Franca asume ese cargo en el afio 1988 la revista
adquiere una imagen vanguardista, impactante y provocativa. Se la considera una de las
mejores versiones de Vogue, superando a la versién norteamericana.

Franca aporta un nuevo estilo, una nueva vision de la moda. “Vogue antes de Franca, hacia
una revista para su mercado, a menudo una revista hermosa, y ella destrozé el esquema”
confiesa el director de Condé Nast en el documental que la homenaje. Ella pensaba que las
revistas eran sumamente aburridas y comerciales, y pensaba que Vogue podia llegar mu-
cho mads alto que cualquiera antes. Por eso ha ido tras imagenes no convencionales, porque
de eso mismo se trata la moda.

Junto con la editora se suma al equipo Steven Meisel, fotégrafo, encargado de retratar
todas las portadas de la revista sin interrupcién hasta el afio 2015.

Las portadas de Vogue son minimalistas en el tratamiento de los textos, pero de alto voltaje
en la temdtica y estilo fotogréfico. No es casual que el fotégrafo sea el mismo que fotogra-
fio a Madonna para su libro Sex, en el afio 1992. El trabajo de Meisel es controvertido, y
utiliz6 Vogue Italia como plataforma para crear disefios que combinan la moda, la politica
y los conflictos sociales mas estandarizados.

Algunas de las portadas mds icdnicas de esta dupla fueron las que analizamos a continua-
cién, pero nos centraremos solo en algunas de ellas para profundizar en el tema que se
plantea en la investigacion.

En junio de 2005 y bajo el nombre de Makeover Madness la linea que separa la ficcién de
la realidad no podria haber sido mds estrecha. La editorial fotografiada por Steven Meisel
mostraba un grupo de modelos sometidas a diversas cirugias pldsticas, acompafiadas por
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sus enfermaras y recuperdndose en el hotel St. Regis envueltas en sus abrigos de piel (Ver
Figura 1). La construccion casi simétrica de la foto en su composicién y la sobriedad de
la imagen, la marca y la tipografia de los titulos (Makeover Madness) se contraponen de
manera exagera al tema que plantea. Si bien las lectoras de Vogue pertenecen a un publico
heterogéneo, también se puede deducir que una parte de ellas son mujeres millonarias
obsesionadas por la belleza. Esta portada no es inocente ni pasa inadvertida, por el con-
trario y lejos de ser una portada simplemente de moda, toma el rol de critica social y de
cuestionamiento sobre los estindares de belleza de la época. Franca solo queria transmitir
la realidad.

Pero quiza fue la portada de Septiembre de 2007, que mostraba de forma casi mono-
cromdtica a una de las modelos mds populares de la época (Agyness Deyn) cubierta de
pintura y tierra, y rodeada de un grupo de soldados bajo la palabra “Extraordinary’, una
de las mds cuestionadas. La editorial bajo el titulo Make Love not War, refleja de manera
glamorosa la temdtica de mujeres que fueron abusadas por soldados en bases militares
(Ver Figura 1).

La editorial, publicada en el afio considerado como el mds violento de toda la
Guerra de Irak, causé controversia inmediatamente: algunos como The Guar-
dian dijeron que las imagenes eran “las imdgenes de moda mas insoportables e
insipidas de la historia”, otros mds culparon a Sozzani, Meisel y la publicacién
en general de su poco tacto por querer hacer a la Guerra de Irak un tema gla-
muroso (sic), las feministas la odiaron por presentar a la mujer como un objeto
sexual con el tinico propésito de divertir a las tropas; mientras tanto otros la
alabaron por su crudeza y el hecho de que nadie tuvo miedo a presentar lo que
verdaderamente pasa en las bases militares (The Crystal Shower, 2016).

Otro recurso usado en las portadas son las ediciones tematicas, The Black Issue, una edi-
ci6n en la que todas las modelos son negras, en julio del 2008, fue el primer nimero de
Vogue en la historia que tuvo dos reimpresiones. Fue la edicién que todos quisieron tener,
y la tematica que lo hizo tan interesante fue la postura que tomo contra el racismo (Ver
Figura 1). Hoy sigue siendo un icono de la moda y se llega a pagar 2.500 euros para con-
seguir un ndmero de esa edicién.

La catdstrofe sucedida en abril de 2010 en el Golfo de México, fue uno de los derrames de
petréleo mas desastrosos de la historia, y otra de las polémicas temdticas para la portada
y la editorial del nimero de agosto de la revista. La modelo fue mostrada como una de
las sobrevivientes entre las 8332 especies que murieron en el desastre. La intencién de la
produccion Water ¢ Oil fue capturar la realidad de la situacién en el lugar (Ver Figura 1).
The Curvy Issue en junio 2011, trato de repetir el fenémeno de la Vogue negra usando
modelos plus-size en lencerfa que aparecian en la portada y a lo largo de toda la edicién. El
fin, celebrar a las mujeres con algunos kilos de mds, que segtn la editora se veian muchas
veces mas bellas y femeninas (Ver Figura 1). También hubo una edicién China en junio
del 2015, la ultima producida en la era Sozzani. Para ella se plantearon 4 portadas, todas
generadas por diferentes fotégrafos (Ver Figura 2).
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Figura 1 (arriba). Material reimpreso de las ediciones de Vogue Italia. Fotégrafo Steven Meisel. Makeover
Madness, junio de 2005. Make Love not War, septiembre de 2007. Water & Oil, julio del 2008. The Black
Issue, julio del 2008 y The Curvy Issue, junio 2011 en ese orden. Figura 2 (abajo). Material reimpreso

de la edicién de Vogue Italia China Issue, junio del 2015. Fotégrafos: Mario Sorrenti, Steven Klein, Mert
&amp y Craig McDean en ese orden.
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Cuando Franca falleci6 nadie dejé de recordarla con palabras que la engrandecen.

Su mirada revolucionaria hizo posible un nimero dedicado en su totalidad a
la lucha contra el racismo, otro que abordaba la cirugia estética como compo-
nente de la vida moderna y mds temas tabt como la rehabilitacion. Se encargé
de encontrar un punto de conexién entre temas de rabiosa actualidad (el pe-
tréleo, el hambre, la guerra...) y la moda con una actitud valiente y contestata-
ria (Ana Poyo, 2016).

Nunca sabremos como habria sido Vogue Italia sin la presencia de Franca. Actualmente
la publicacién estd bajo la direccién de Emanuele Farneti, quien a simple vista cambi6
radicalmente la politica y estética de las portadas de la revista, transformando a estas en
imdgenes mds convencionales y relacionadas al dmbito de la moda, donde si bien aparece
cierta estética transgresora, son en general criticadas por la falta de originalidad temdtica.

Vogue Espaiia, tradicion y belleza clasica

Mientras que en Vogue Italia abundan las imédgenes fuera de lo convencional, su par espa-
fola es tradicional y conservadora.

La edicion espafiola nace en 1988, y luego de afrontar diferentes retos la publicacion se
compromete con la moda patria, el apoyo a los disefiadores nacionales y la difusién de
noticias relacionadas con las tendencias de moda mostradas por las marcas de lujo inter-
nacional. Sus temas centrales son la moda, la belleza y los estilos de vida, aunque también
se puede encontrar contenido sobre nutricion, ocio, eventos, musica, tecnologia, bodas y
actualidad politica.

Ademas de ser la mds leida del mercado es el referente principal de la moda. Segiin un
estudio realizado por la empresa sobre la audiencia, se analiz6 el mercado y se determiné
el perfil del publico. Lo que concluyeron fue que: sus lectoras destacan por su estilo de
vida; ponen el foco sobre si mismas; les gusta el cambio y las novedades; son practicas y
positivas, buscan la estabilidad y el consenso en sus decisiones, pero por sobre todo esto
son tradicionales y les gusta la rutina.

Si se tiene en cuenta este perfil, se puede entender porque a diferencia de la edicién ita-
liana, la versién espafiola opta por un estilo de portadas menos controversiales y carentes
de transgresion.

Asi lo enuncia Maria Paz Hinojosa Mellado, en su tesis escrita en la Universidad de Murcia
(Espafia) en 2007.
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Figura 3. Material reimpreso de las ediciones de Vogue Espana. Tapa Botox noviembre de 2013 y otras
tapas Cldsicas de Vogue Espafia (mayo 2016, abril 2019 y mayo 2019 en ese orden)

También la americana Vogue, editada por Condé Nast, triunfa en Espaia. No
son estas las tinicas novedades destacables. Las remodelaciones en el sector y
los avances tecnoldgicos dan lugar a un disefio mds elaborado, a una abun-
dancia de color, etc. Pese a los cambios y novedades, todas estas publicaciones
siguen la estela de las revistas de moda nacidas en el Romanticismo, pero no
debemos olvidar las de corte mas revolucionario, que se vieron obligadas a
desaparecer en el franquismo y que intentaron triunfar con el asentamiento
de la democracia. Veremos, sin embargo, que siempre han tenido un cardcter
muy minoritario y que en Espana, al revés de lo que ha sucedido en el resto de
Europa, nunca han gozado de aceptacion.

Vemos a lo largo de la seleccion de portadas elegidas, cémo la estética de estas tapas se
sitda en el extremo opuesto al caso anterior. Un ejemplo, la portada de noviembre de
2013 (Ver Figura 3) presenta el tema de las cirugias y el botox, lejos de hacer una critica
hacia la tematica en si y poner de manifiesto su postura, el titulo de tapa promete revelar
quienes son las celebrities mejor o peor operadas de Hollywood y cudles son las verdades y
las mentiras sobre el tema. El abordaje estético de la imagen es tradicional, los colores que
predominan, el negro, blanco y rojo, también lo son y la actitud de la modelo es tal cual la
plantea la linea mds tedrica del disefio editorial, citado en este texto. Esto no implica que
la tapa sea incorrecta, sino que marca diferencias en el estilo y la politica de la editorial.
Si bien se investigo con el fin de encontrar ejemplos que contradigan esta férmula, no apa-
recen a lo largo de los 31 afios que tiene la revista en Espaiia casos significativos o relevan-
tes que demuestren que la publicacién comunica el glamour asociado a la transgresién.
Por el contrario si se ve que maneja una imagen limpia, simple, de alta calidad estética y
refinamiento, representado como bien espera su publico que la marca siga siendo sinéni-
mo de estilo y elegancia.
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En otro continente la editora de Vogue Australia, enuncia con acierto la postura que elige
la edicién espafiola para disefar sus tapas

La mayor preocupacién de un editor es producir, mes a mes, una portada que
venda. (...) Claro, esto se decidia después de lidiar con fotégrafos que querian
que todo se pareciera a Vogue Italia, publicacién que a mi parecer, estd en un
nivel que nadie alcanza. Es inigualable. Pensar en imitarla ya es pretencioso.
Ademads, copiar a Vogue Italia, serfa como el beso de la muerte para Vogue
Australia en lo que se refiere a ventas (Clements, 2014, p. 118).

Harper’s Bazzar, ;Coémo fue su ediciéon Argentina?

La edicién Argentina se lanzé en mayo de 2011 y fueron Ana Torrején y Claudia Pasquini,
las encargadas de dirigirla. Cuando la revista lleg6 al pais se juzg6 conveniente que los 144
afios de historia que tenia debian ser respetados y se rescataron los valores que funciona-
ban como eje para el contrato visual y de lectura que hacen a la identidad de la publica-
cién. Pero no por ello dejo de ser una revista hecha de manera local, con contenido global,
pensando en el lector argentino. Para construir una identidad propia la edicidn se aferr6 a
coincidencias econémicas, culturales e historicas del mundo de la moda que encontré en
las otras 24 ediciones que tiene la firma. Harper s Bazzar se define en argentina como una
revista que aborda el tema de la moda en busqueda de didlogo con la cultura.

Veamos ahora como es la postura que toma esta revista a la hora de construir las portadas.
A nuestro entender se situa entre el tono transgresor de Vogue Italia, y el conservador de
Vogue Espaiia, acercindose mds a la version espaiola.

En la edicién de diciembre de 2016 la editorial se titula: “ser bella es ser diversa” y muestra
ala Srta. Bimbo, modelo plus size, animandose asi a modificar los estereotipos que hacen a
las modelos de tapa (Ver Figura 4). En 2015 lo hace usando al Actor Benjamin Vicufa, no
muchos hombres protagonizan las portadas de revistas femeninas. Pero ese es otro tema
(Ver Figura 4).

También reivindica algunos valores culturales cuando es su edicion de los 5 afios de la
revista, se muestra una modelo vistiendo el traje tipico de gaucho, pero pareciendo de alta
costura (Ver Figura 4).

Mis alld de estos ejemplos seguimos viendo que lo que prevalece como tono de comuni-
cacion son las modelos clésicas y las celebrities nacionales.

En 2017 y por problemas econémicos se cerré la redaccion local, pero la revista se si-
gue vendiendo y contiene material generado de manera local con edicién y direccién de
Harper’s Bazzar México.

Glosario de otras publicaciones.

Ademas de las tres publicaciones elegidas y analizadas el mundo editorial de la moda tiene
mds ejemplos que refuerzan y/o contradicen las ideas de transgresion y glamour en su
politica editorial. Veamos en el siguiente listado algunas de las mds conocidas.
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Figura 4. Material reimpreso de las ediciones de Harper’s Bazzar Argentina. Srta. Bimbo, Diciembre 2016.
Gaucho, mayo 2016 y Benjamin Vicuiia, junio 2015 en ese orden.

Cosmopolitan es conocida por su naturaleza provocativa. El foco es el sexo y las citas, pero
también hurga en la moda y el bienestar fisico. Se publica hace més de un siglo y comenzé
siendo una revista familiar. Tiene lectoras en mas de 100 paises y es publicada en 32 idiomas.
Elle Magazine se enfoca en moda, belleza, salud y entretenimiento. Sus fundadores fueron
Pierre Lazareff y su esposa Hélene Gordon en el afio 1945. Hoy en dia cuenta con 8 publi-
caciones que se editan en 28 idiomas. En Argentina la edita el Grupo Clarin desde 1994.
Glamour es otra revista para mujeres publicada mensualmente por Condé Nast Publi-
cations. Se cred en 1939 en Estados Unidos, originalmente se llamaba Glamour of Ho-
llywood. En la actualidad se publica en numerosos paises.

InStyle proporciona una guia accesible para el usuario de lo que es tendencia en el mo-
mento. No aborda el tema de la alta costura. Se edita desde 1994 en Estados Unidos y se
distribuye en 16 paises. En 2018, fué la primera revista de moda importante que prohibié
el uso de fotografia y anuncios de pieles.

L'Officiel de la couture et de la mode de Paris es una revista de moda francesa. Estd dirigida
a mujeres con elevados ingresos. En los afios ochenta, fue la primera revista francesa que
se comenzo a editar en China, y hoy en dia, disponen de treinta ediciones extranjeras en
veinte paises.

Marie Claire se inicié en Francia en 1937, pero también se distribuye en otros paises con
ediciones especificas para sus idiomas. Cada pais muestra un tono especial segtin sus lec-
toras, Pero la edicion de Estados Unidos estd enfocada de manera global.

Nylon, sacude a la industria de la moda. Se inspira tanto en las calles como en las pasarelas
de Londres y Nueva York, y se enfoca principalmente en la interaccién entre musica y
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moda. Es moderna, divertida e intrépida, Nylon fué cofundada en 1999, y actualmente se
edita en Japon, Korea, Indonesia, Singapur. Tailandia, China. Alemania (primera publica-
ci6n europea de la revista) y Latinoamérica.

Ohlald sali6 al mercado en el 2008 editada por el grupo La Nacidn, con la misién de “com-
partir y debatir los temas que viven las mujeres argentinas” Si bien no es exclusivamente
de moda, aborda el tema en una de sus secciones fijas a lo largo de todos sus ntimeros.
Para Ti es una revista semanal y argentina dedicada a la mujer, creada por la Editorial
Atlantida en 1922. En sus péginas propone producciones y articulos de moda, belleza, de-
coracion, cocina, entretenimiento e informacion general. Tiene varias ediciones especiales
en el ano: Colecciones primavera-verano, Colecciones otofio-invierno, Especial Belleza,
Edicién Aniversario y Especial Navidad. Es una de las revistas nacionales mds reconocidas.
Surface despega del resto de las publicaciones y propone una mezcla perfecta de moda,
arquitectura, disefio, cultura y viajes y lo traduce en arte que se puede usar. Se edita en
Estados Unidos, 4 veces al afio desde 1993.

T Magazine la revista The New York Times Style, combina el estilo ingenioso de New York
Times con la elegancia de la pasarela de moda. De corte intelectual.

Vanity Fair prueba que la moda no es solo superficial. Cubre temas de actualidad, politica
y cultura pop, la revista es informativa y sofisticada. La publicacién se revivié en 1983 y
actualmente incluye cinco ediciones internacionales (Reino Unido, Espana, Francia, Italia
y México).

W Magazine es otra revista de moda estadounidense, mensual y publicada por Condé Nast
Publications. De corte mds controversial, plantea portadas y relatos que generan respues-
tas diversas en su publico.

Conclusiones

Hemos visto a lo largo de estas paginas como las publicaciones elegidas optan cada una de
ellas por un tono particular, Vogue Italia es la més osada y significativa a la hora de hablar
de transgresion, sobre todo cuando Franca Sozzani la editaba y Harper’s Bazar Argentina
y Vogue Espafia son mas glamorosas y elegantes.

Las revistas femeninas de moda en la actualidad, son un reflejo de lo que aspiramos a ser
las mujeres, pero los ejemplos que nos muestran siguen siendo muy dificiles de alcanzar.
Los estereotipos de modelos, el maquillaje, los peinados, la ropa, los accesorios y demis,
son un reflejo de la artificialidad que conlleva la produccién fotogréfica creada con este
fin. De hecho ni las modelos que posan para esas fotos son asi naturalmente.

Creemos que mas alld de las diversas temdticas que tratan los editores en sus publicacio-
nes, las revistas femeninas hoy en dia, siguen siendo para una minoria, que no solo goza
de poder adquisitivo, sino que ademas prefiere leer en formato papel y dedicar tiempo a
estar desconectado de una pantalla, y destacamos esto porqué si bien no fue el tema de
la investigacion las publicaciones online influyen hoy en dia en la venta y eleccién de los
formatos impresos.
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En algunas portadas empezamos a ver imdgenes que tratan de ser un poco mads reales
(aunque no en su totalidad) y en otras las producciones son completamente utépicas, la
utopia por definicion es “un lugar que no existe”.

En las portadas analizadas vemos como de a poco se va asumiendo mayor compromiso
social, hablando de violencia de género y de racismo; tratando temas tabu, como la adic-
ci6n vy las cirugias o planteando editoriales que exceden el sector de la moda, y asumen
el compromiso de eliminar los estereotipos. Pero esto atin es muy incipiente como para
determinar si se lograra cambiar el paradigma actual de belleza femenina, aunque la di-
versidad sea el tema que estd de moda.
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Abstract: Fashion magazines were always the passion of many women, outside or related
to the world of fashion. To analyze: How do women’s magazines treat this issue today? Is
it a decontextualized view of reality? Are the covers of the magazine a reflection of current
affairs or are they only aspirations and utopias of what you want to be?

Vogue Italia, Vogue Espaiia and Harper’s Bazaar Argentina will be taken as the axis of the
investigation. According to these magazines, Is the editorial’s approach somewhat massive
or is it only for minorities? What does editorial design propose to us on the covers of your
fashion publications, what are their design lines, their icons, their brands and what details
do they make to fashion graphic communication through paper?

Keywords: transgression - covers - editorial design - glamor - magazines - graphics - im-
age - aspirational.

Resumo: As revistas de moda sempre foram a paixao de muitas mulheres, alheias ou rela-
cionadas ao mundo da moda. Para analisar ;Cémo tratam as revistas femininas hoje em
dia este tema? ;E uma mirada descontextualizada da realidade? ;Sao as capas da revista um
reflexo da atualidade ou sdo s6 aspiragdes e utopias do que quer ser sido?

Se tomardo como eixo da pesquisa, Vogue Italia, Vogue Espafia y Harper’s Bazaar Ar-
gentina. De acordo com essas revistas, ;E o proponho da editorial algo em massa ou é s6
para as minorias? ;Que nos propde o design editorial nas capas de suas publicacdes de
moda?;Quais sdo suas linhas de design, seus icones, suas marcas e dai detalhes fazem a
comunicac¢io gréfica de moda através do papel?

Palavras chave: Transgressdo - capas - design editorial - glamour - revistas - gréfica - ima-
gem - aspiracional.

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo]
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