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Resumo: O artigo se propde a analisar o ensino na pds-graduacao em design na América
Latina, tendo como principal discussdo os sentidos culturais presentes nos objetos que
reproduzem as culturas eurocéntricas hegemonicas, propondo um resgate dos valores que
fazem parte das tradi¢des culturais dos paises latino-americanos, ou como denomina Boa-
ventura Santos, os que instituem as Episternologias do Sul, fundamentadas principalmente
no forte impacto de preconceito e hegemonia dos valores culturais burgueses, patriarcais
e brancos que o design industrial causa no comportamento da sociedade capitalista oci-
dental vigente. Pensando por essa perspectiva, o cendrio atual exige a necessidade de am-
plificar os critérios do conhecimento no século XXI, considerando a diversidade, partindo
para o reconhecimento de uma ecologia de saberes, que deve se refletir nas pesquisas no
campo do design.
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Introducao

Esta pesquisa, partiu da parceria entre os grupos de pesquisa de nossa institui¢do e da
Universidad de Palermo, com o apoio da Funda¢do de Amparo a Pesquisa do Estado de
Minas Gerais - FAPEMIG. As indaga¢des acerca da pos-graduacdo nos acompanham e
foram objeto de estudo dos programas no Brasil, ampliando o nosso olhar para o cendrio
latino-americano. Perceber o design como um campo de conhecimento préprio é tarefa
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ardua, dada sua natureza hibrida. No entanto entendemos que aquilo que poderia ser
considerado uma fragilidade, constitui a for¢a motriz deste campo. Cada vez mais o de-
sign interfere e afeta os comportamentos sociais. No século XXI sentimos sua influéncia
em todos os campos, ainda que de forma sutil. Até mesmo os processos comunicacionais
passam a ser influenciados por esta drea. Por que nio lhe atribuir o estatuto de campo de
conhecimento?

Jd em 1993, na criagdo da primeira revista voltada para os estudos académicos do design
no Brasil, a Estudos em Design, Victor Margolin argumenta sobre a necessidade de es-
tudos tedricos acerca do campo. Seus questionamentos entendem o Design como uma
forma de atuagdo social:

Quando aprendemos a perceber a profundidade da interferéncia do design
no universo de objetos, servigos e técnicas na sociedade podemos comegar a
reconhecer neles as manifestagoes de valores e politicas sociais.|...] O design
é o resultado de escolhas. Quem faz essas escolhas e por qué? Que visdes de
mundo estdo subjacentes a elas e de que modo esperam os designers apresentar
uma visao do mundo manifesta nos seus trabalhos? (Margolin, 1993, p. 11).

As indagagdes de Margolin antecipam a tonica das discussdes acerca dos caminhos do
design na atualidade. Lipovetsky e Serroy (2015) afirmam que o design hoje transcende
o material e incorpora o emocional: “como escreve Harmut Esslinger, ‘form follows emo-
tion’ suplantou ‘form follows function™ (Lipovetsky, Serroy, 2015, p. 250).

As tradicionais divisoes do design nas dreas de produto, gréifico, ambientes e moda dei-
xam de existir, enquanto os limites de atua¢do do design se estendem a todos os campos e
seus sentidos se ampliam. Da mesma forma, os estudos guiados pelos programas de pds-
graduacdo, devem perceber tais mudangas e agir em fun¢do destas transformagdes. Como
a pesquisa em design na América Latina percebe e trabalha estas mudancas? Existe uma
identidade prépria do design latino-americano?

Os objetos produzem individuos?

Segundo a teoria da Fenomenologia do Espirito', é possivel compreender a transformagao
da civiliza¢do da condi¢do pré-histérica a condigao pos-moderna, o avango que ocorre é a
partir das experiéncias que vdo sofisticando o corpo chamado de sociedade, e neste ponto
é que se torna possivel compreender a questdo levantada por Miller (2013, p. 84) sobre:
“Qual a relagao ultima entre as ordens do mundo exterior e a constituigao das pessoas”. O
que o antropélogo esta propondo é compreender a dialética entre as pessoas e 0 mundo
natural produzindo como experiéncia os elementos que compdem as sociedades como
“indumentdria, moradia, carros e outros trecos” (Miller, 2013, p. 88). O interessante é que
todo processo dialético representa uma via de mao dupla, ou seja, “o que temos é o pro-
cesso dindmico ele mesmo” (Miller, 2013, p. 88), o individuo, seu mundo exterior e seus
objetos sdo todos produtos do mesmo contexto histdrico e social no qual estao inseridos.
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Portanto, nio é apenas o individuo que produz os objetos a partir do mundo natural, o
préprio mundo exterior, o contexto histdrico e social, produz os objetos intuindo as for-
mas de pensar e de agir do individuo.

O psicdlogo e especialista em marketing Ernest Dichter escreveu:

The objects which surround us do not simply have utilitarian aspects; rather,
they serve as a kind of mirror which reflects our own image. |[...]

The things which surround us motivate us to a very large extent in our everday
behavior (Dichter, 2004, p. 91-92).

O tedrico do design Marcus Dohmann enfatiza:

Hoje, os objetos podem “dizer” muitas coisas sobre seus possuidores. Nenhu-
ma exce¢do a esta classificagdo, até os mais austeros, criados sem nenhum obje-
tivo que ndo seja apenas servir discretamente. Todos emitem mensagens mes-
mo que para contextos culturais especificos. A qualidade de uso é muitas vezes
subestimada, exigindo, no entanto, um substituto de inconfundivel significado
simbélico dentro dos cédigos em vigor. E precisamente esta nova condigio
agregada as coisas tteis, que permite ao simples “objeto util” tornar-se super-
valorizado (Dohmann, 2013, p. 38).

Sobre os objetos configurando os individuos, o filésofo Flusser faz uma interessante ob-
servagao:

Um homem rodeado de ferramentas, isto é, de machados, pontas de flecha,
agulhas, facas, resumindo, de cultura, ja ndo se encontra no mundo como em
sua propria casa, como ocorria por exemplo com o homem pré-histérico que
utilizava as méos. Ele estd alienado no mundo, protegido e aprisionado pela
cultura (Flusser, 2007, p. 37).

De acordo com este pensamento, a partir do momento que o individuo passa a fabricar
objetos delimitando c6digos e fungdes a estes, 0 mesmo ocorre do outro lado, os objetos
fabricados passam a delimitar c6digos e fun¢des ao individuo. Um exemplo simples é o
sujeito que fabrica sapatos é transformado em sapateiro, ou seja, assume um cédigo e uma
fungao perante o grupo social. E interessante o conceito de cultura para Flusser, ou seja,
tudo aquilo que foi manipulado e transformado da natureza pelo individuo e passa a ser
artificial e a compor o seu meio ou sua vida. E essa cultura ao mesmo tempo que o prote-
ge também o aprisiona, e neste aprisionamento pode-se conceber o contexto histérico e
social limitando e condicionando as formas de pensar dos individuos e dos grupos sociais,
assim sendo, os objetos industriais que compdem a sociedade capitalista atual a0 mesmo
tempo que sdo fabricados e delimitados pelos c6digos hegemonicos culturais desta socie-
dade: valores e percepgdes burguesas, patriarcais e brancos. Estes valores culturais serdao
reproduzidos nos objetos industriais modelando e condicionando os comportamentos
dos individuos, uma vez que compdem os seus meios de vida. O problema deste sistema,
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ou o confronto cultural, se encontra no fato de que a sociedade é diversificada e carregada
de pluralidades para estar condicionada a um modelo hegeménico de significa¢des, de-
sign, dos objetos industriais que compdem predominantemente a realidade de boa parte
dos individuos desta sociedade.

Para compreender melhor a constituicio da hegemonia atual e seus reflexos no design,
é preciso recorrer a um conjunto de teorias capazes de explicar e questionar o modelo
vigente, e as teorias socioldgicas das Episternologias do Sul, fundamentadas principalmente
por Boaventura de Sousa Santos apresentam um arcabouco de entendimento plausivel.
Essas teorias sustentam o forte impacto de preconceito e hegemonia dos valores culturais
burgueses, patriarcais e brancos que o design industrial causa no comportamento da so-
ciedade capitalista Ocidental vigente.

Sociedade e capitalismo contemporaneo

Boaventura de Sousa Santos, ainda que formado em direito, tem seu trabalho voltado ma-
joritariamente para o campo da sociologia, publicando no final da década de 1980 o livro
Um discurso sobre as ciéncias no qual apresenta a crise do paradigma epistemoldgico que
Fualvio de Moraes Gomes explica da seguinte forma:

Para o autor, o modelo hegemdnico da ciéncia moderna é oriundo do modelo
de racionalidade que se constituiu a partir da revolu¢do cientifica do século
XVI, e que alcangou seu apogeu no século XIX. Trata-se de um modelo de
conhecimento que se baseia na formulagao de leis gerais, e cujo campo de atu-
acdo fica restrito ao &mbito das ciéncias naturais (Gomens, 2012).

No ano de 1995, Santos realiza a constatagao de uma “epistemologia do Sul” por meio da
publicacao Toward a New Common Sense: Law, Science and Politics in the Paradigmatic
Transition, o que gerou vérios debates no campo cientifico como argumenta (Meneses,
2008). Finalmente, em 2009, Santos organiza o livro Epistemologias do Sul no qual apre-
senta o artigo Para além do Pensamento Abissal: Das linhas globais a uma ecologia de saberes
e aprofunda sua teoria epistemoldgica. A base argumentativa de Santos é a de que a sepa-
racao do Velho e do Novo Mundo permanece metaforicamente, sendo que a colonizag¢ao
europeia da América se consolidou por via da apropriagdo e violéncia sobrepondo-se de
modo absoluto a cultura estrangeira europeia sobre as culturas existentes suplantando a
presenca destas culturas origindrias, 0 mesmo processo ocorreu no continente africano.
Santos, chama isso de linhas abissais, ou seja, fora da cultura eurocéntrica prevalece o nada
ou abismos culturais que Santos explica de maneira prética da seguinte forma:

No dominio do conhecimento, a apropriac¢do vai desde o uso de habitantes
locais como guias e de mitos e cerimonias locais como instrumentos de con-
versdo, a pilhagem de conhecimentos indigenas sobre a biodiversidade, en-
quanto a violéncia é exercida através da proibicao do uso das linguas préprias
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em espagos publicos, da adopgao forcada de nomes cristdos, da conversao e
destrui¢ao de simbolos e lugares de culto, e de todas as formas de discrimina-
¢do cultural e racial (Santos e Meneses, 2009, pp. 29-30).

Portanto, para além das linhas abissais, fora do mundo eurocéntrico, do mundo da re-
gulagdo e emancipagdo, o que resta é a auséncia radical, a nega¢do das outras culturas e
seus individuos, a sub-humanidade moderna. Que Santos identifica como presente desde o
periodo colonial até os dias de hoje: “O pensamento moderno ocidental continua a operar
mediante linhas abissais que dividem o mundo humano do sub-humano, de tal forma
que principios de humanidade nao sdo postos em causa por praticas desumanas” (Santos
e Meneses, 2009, p. 31). Uma informagdo importante sobre as linhas abissais é que nos
ultimos 60 anos elas modificaram o posicionamento através das lutas anticoloniais e pela
expansao do fluxo migratério do Sul Global para o Norte Global o que causou a subversao
da légica juridica regulagdo/emancipagdo de acordo com Gomes (2012, p. 47).

Segundo Santos e Meneses, o Sul Global representa o Sul geogréfico no qual paises e regi-
des ficaram submetidos ao colonialismo europeu, e, sem contar com a Austrélia e a Nova
Zelandia, acabaram por nao conseguirem atingir niveis de desenvolvimento econémico
compativeis ao Norte Global representado pela América do Norte e Europa (2009, p. 13).
A partir do ponto do entendimento das linhas abissais, Boaventura ird estabelecer um
postulado que seja capaz de superar o problema, segundo o autor “ndo existe justica social
global sem justi¢a cognitiva global” (Santos e Meneses, 2009, p. 41), portanto é necessdria
a formula¢do de um novo pensamento capaz de gerar alternativas para os problemas das
linhas abissais, um pensamento p6s-abissal:

O pensamento pos-abissal parte da ideia de que a diversidade do mundo é
inesgotével e que esta diversidade continua desprovida de uma epistemologia
adequada. Por outras palavras, a diversidade epistemolégica do mundo conti-
nua por construir (Santos e Meneses, 2009, p. 41).

O primeiro passo dado ¢ a reconfiguragao das experiéncias de conhecimento do Norte,
entender a conotacdo na qual foram desenvolvidas e suas limitacdes pragmadticas o que
Boaventura e outro autores desenvolvem com alta habilidade, no trecho a seguir Maria
Paula Meneses aborda essa questao:

A relagdo global etno-racial do projecto imperial do Norte Global vis a vis o
Sul Global —metéfora da exploragdo e exclusdo social- é parte da relagdo glo-
bal capitalista. Esta hierarquiza¢do de saberes, juntamente com a hierarquia de
sistemas econ6micos e politicos, assim como com a predominéancia de culturas
de raiz eurocéntrica, tem sido apelidada por vérios investigadores de ‘colonia-
lidade do poder’. Uma das expressdes mais claras da colonialidade das relacdes
de poder acontece com a persisténcia da coloniza¢do epistémica, da reprodu-
¢do de estereotipos e formas de discriminagdo (Meneses, 2008).
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A seguir, o pesquisador Anibal Quijano também elucida sobre as limita¢des do conheci-
mento tradicional e suas consequéncias hegemonicas:

O eurocentrismo nao ¢ exclusivamente, portanto, a perspectiva cognitiva dos
europeus, ou apenas dos dominantes do capitalismo mundial, mas também do
conjunto dos educados sob a sua hegemonia [todos que se encontram no Sul
Global]. E embora isso implique um componente etnocéntrico, este ndo o ex-
plica, nem ¢é a sua fonte principal de sentido. Trata-se da perspectiva cognitiva
durante o longo tempo do conjunto do mundo eurocentrado do capitalismo
colonial/moderno e que naturaliza a experiéncia dos individuos neste padrao
de poder. Ou seja, fa-las entender como naturais, consequentemente como da-
das, ndo susceptiveis de ser questionadas (Santos e Meneses, 2009, pp. 74-75).

Portanto, Boaventura vai chamar de epistemicidio a supressao de conhecimentos locais pe-
rante a domina¢ao de um conhecimento estrangeiro hegemonico, e tal supressao perpassa
pelos campos da “histéria, cultura ou conhecimento, a partir de uma perspectiva e condi-
¢do de subalternidade” (Menses, 2008, p. 6). Com isso, o cendrio atual exige a necessidade
de amplificar os critérios do conhecimento no século XXI que de acordo com Maria de
Paula Meneses, o “desafio a hegemonia cultural resultou numa abertura a diversidade de
saberes” (Meneses, 2008, p. 7), o que significaria para Falvio Gomes “que os modos de in-
tervengdo no real seriam enriquecidos por um sem-numero de tradi¢des epistemoldgicas
até agora ignoradas ou menosprezadas (Gomes, 2012, p. 47).

O préximo passo a ser dado, é entender de acordo com Gomes (2012, p. 48) que em um
mundo de ampla diversidade epistemoldgica ndo é possivel que haja qualquer epistemolo-
gia geral, mas que o pensamento pds-abissal conduz a uma ecologia de saberes que significa
“o reconhecimento de uma pluralidade de formas de conhecimento além do conhecimen-
to cientifico” (apud Ibidem, p. 54); Boaventura completa no seguinte trecho:

O pensamento pés-abissal pode ser sumariado como um aprender com o Sul
usando uma epistemologia do Sul. Confronta a monocultura da ciéncia mo-
derna com uma ecologia de saberes. E uma ecologia, porque se baseia no reco-
nhecimento da pluralidade de conhecimentos heterogéneos (sendo um deles
a ciéncia moderna) e em interac¢des sustentdveis e dindmicas entre eles sem
comprometer a sua autonomia. A ecologia de saberes baseia-se na ideia de que
o conhecimento ¢ interconhecimento (Santos e Meneses, 2009, p. 44).

Finalmente, fecham-se as teorias das Epistemologias do Sul que representam a inclusdo
do “maximo das experiéncias de conhecimento do mundo, incluindo, depois de recon-
figuradas, as experiéncias de conhecimento do Norte” (Meneses, 2008) alargando assim,
“uma reflexdo mais ampla sobre este mundo tdo complexo e divers” (ibidem, 2008, p. 10).
Gomes, explica as Epistermologias do Sul fazendo a citagdo que segue:

Trata-se do conjunto de intervengdes epistemoldgicas que denunciam a su-
pressao dos saberes levada a cabo, ao longo dos dltimos séculos, pela norma
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epistemoldgica dominante, valorizam os saberes que resistiram com éxito e as
reflexdes que estes tém produzido e investigam as condi¢cdes de um didlogo
horizontal entre conhecimentos. A esse didlogo entre saberes chamamos eco-
logias de saberes (Gomes, 2012, p. 45, apud Santos; Meneses, 2010, p. 7).

Um mundo mais ético socialmente, é um mundo concebido com bens de consumo capa-
zes de transmitirem maior diversidade e pluralidade. E enquanto o design for basicamente
centralizado na concepgdo burguesa branca, patriarcal e eurocéntrica nao haverd ecologia
de saberes no consumo dos objetos industriais nas sociedades capitalistas. O que causa
um empobrecimento da percepgao plural do mundo, comportamentos e modos de pensar
preconceituosos.

Aplicagao das teorias na esfera do design

Apresentadas resumidamente as teorias das Epistemologias do Sul estas serdo aplicadas
dentro do universo do design. Os projetos que configuram os bens de consumo da so-
ciedade capitalista atual e os proprios objetos industriais, estes sao manipulados em sua
maioria de modo a estabelecerem relagdes com a sociedade voltadas para a globaliza¢ao
hegemonica®. De acordo com Santos, globalizagdo é “um conjunto de campos de lutas
transnacionais” (Santos, 2002, p. 30), e nestes ambientes onde ocorrem as manifestacdes
dos interesses sejam eles mais humanitérios ou capitalistas, locais ou regionais, de igualda-
des ou de privilégios e assim segue. Importante frisar que sao campos de disputas e ndo de
pacificidade: “Definimos globalizagdo como conjuntos de relagdes sociais que traduzem
na intensificacdo das intera¢des transnacionais, sejam elas préticas interestatais, praticas
capitalistas globais ou praticas sociais e culturais transnacionais” (Santos, 2002, p. 36).

E uma grande ilusio acreditar que os objetos industriais produzidos no contexto da glo-
baliza¢do hegemonica partem exclusivamente da criatividade dos designers’. Ao contrario
de muitos artistas que trabalham sobre grande autonomia e liberdade, os designers tra-
balham na maioria das vezes seguindo as necessidades e vontades dos fabricantes e estes
condicionados as demandas do mercado hegemonico. Outra limitacdo dos designers é
estarem submetidos a ajustarem na maioria das vezes os projetos aos meios de produgdo
seriados, s6 este fator causa uma enorme diferenga de resultado entre um objeto industrial
e um objeto artistico (isso nao quer dizer que artistas ndo produzam obras de arte através
de objetos seriados). Além disso, existe ainda o fator de que quando se desenvolve um pro-
duto industrial complexo como um smartphone ou um automavel o designer se limitard
mais aos aspectos da forma enquanto a funcionalidade se relacionard mais a outras dreas
como as das engenharias. Portanto, dentro da relagao dialética entre sociedade capitalista
vigente e os projetos de design estdo incutidos principalmente as estratégias de lucros dos
fabricantes que envolvem todo um processo e uma cadeia de produgio fabril para atender
esta demanda de garantir ou aumentar a lucratividade da qual os designers fazem parte.
O interessante é que os proprios fabricantes que muitas das vezes manipulam o gosto e o
desejo de compra dos consumidores sao também frutos da sociedade na qual estdo inse-
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ridos, ou seja, ndo gozam de grande autonomia condicionados que estao as concepgdes e
valores das sociedades capitalistas hegemonicas*:

O design é a linguagem que uma sociedade usa para criar objetos que reflitam
seus objetivos e seus valores. Pode ser usado de formas manipuladoras e mal-
intencionadas, ou criativas e ponderadas. O design ¢ a linguagem que ajuda a
definir, ou talvez a sinalizar, valor (Sudjic, 2010, p. 49).

Quando ndo concebem os produtos condicionando os consumidores dentro das concep-
¢oes e valores tradicionais da sociedade, os fabricantes possuem a capacidade de perce-
berem o surgimento das transformagdes sociais e adaptarem seus projetos as novas de-
mandas sem perderem a capacidade de lucrar. Estas transformag¢des podem ocorrer sob
perspectivas contra-hegemonicas o que acaba favorecendo o multiculturalismo e conse-
quentemente o desenvolvimento de designs diversificados. Um exemplo interessante é
o fendmeno Baby Boom que caracterizou os filhos nascidos depois da Segunda Guerra
Mundial e tornaram-se consequentemente um enorme publico consumidor nas décadas
de 60 e 70 do século XX. Isso provocou uma adequagio industrial do design dos produtos
para um novo mercado voltado para os jovens de viés politico mais progressista que desa-
fiavam os valores hegeménicos daquele periodo como o movimento hippie.

O que ocorreu de modo geral em 60 e 70 ndo foi que a contracultura estivesse
contra o consumo. Ela era contra a falta de opgdes, o que acabou por gerar
uma mudanga qualitativa na produgdo e na forma de consumir e levou a socie-
dade a buscar novas formas de expressdo. Na verdade, ocorreu um crescimento
do consumismo, pois a reposi¢do e a variedade foram exploradas (Silva, 2006,
p. 56).

A concepgio do que se torna agradével ou desagradavel ou do que é aceito e ndo aceito, e
aprofundando dentro das teorias das Episternologias do Sul do que se torna visivel e invi-
sivel. Neste ponto cabe uma reflexdo. Como seria o design dos produtos que nos rodeiam
em um mundo nao miségino e nao racista? Dentro desta teoria nao seria como é conce-
bido atualmente. Por exemplo a nog¢do de brinquedos voltados para as meninas em tons
de rosa e de brinquedos voltados para os meninos em tons de azul nio existiria. Outro
exemplo seria que bonecos e bonecas para criangas ndo seriam majoritariamente da cor
de pele branca e representaria uma pluralidade de tons de pele que englobasse negros, in-
digenas, asidticos etc. Portanto, torna-se claro que a aprazibilidade de um design esconde
facilmente valores que modelam o comportamento social e a0 mesmo tempo alimenta
padronizagoes de valores preconceituosos. Nao apenas isso, o design possui a capacidade
também de reafirmar as relacdes entre o mundo regulamentado e emancipado daquele
que ndo é.

Quando se associa mentalmente carros modernos e tecnolédgicos ao Eixo Norte e fogdes a
lenha rudimentares e precérios ao Eixo Sul fica predeterminado o Eixo Norte como o mo-
delo bom e o Eixo Sul como o modelo ruim. O design torna um modelo do que é bom ou
ruim devido aos beneficios pessoais que este é capaz de provocar em termos de conforto,
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seguranca, prazer, facilidade e por ai adiante. E a0 mesmo tempo disfarca a realidade de
exploragdo e privagdo que outros povos ou individuos enfrentam para que carros moder-
nos e tecnoldgicos cheguem aos emancipados e regulamentados.

A sociedade capitalista atual é pautada no acimulo de capital e uma das maneiras mais
eficazes de gerar lucros é estimulando o consumo de produtos. O design é muitas das vezes
a linguagem utilizada para causar o desejo de compra dos objetos industriais, portanto o
design é um provocador do consumismo. Nesta 16gica o melhor design é aquele que é res-
ponsével pela maior quantidade de vendas. Quanto mais sofisticado o design maior é a sua
capacidade de tornar os produtos adquiridos obsoletos e os novos desejéveis. Portanto, é
um aspecto muito eficiente da sociedade capitalista aliado com a publicidade.

O paradoxo e ilusdo deste sistema descrito estd na sua insustentabilidade. A globaliza¢do
hegemonica ndo apresenta muito interesse em modificar as formas insustentdveis de lidar
com a extra¢do, produgdo, transporte, uso e descarte dos produtos. Tudo isso reverbera
com o desinteresse das na¢des mais desenvolvidas em auxiliar as nacdes mais pobres a
se tornarem emancipadas financeiramente; produzindo um grande sistema antiético e
de infelicidade, pois os principais atores sdo conscientes e responsaveis por boa parte do
desequilibrio no qual se encontra o planeta e a0 mesmo tempo pelas perspectivas de dete-
rioracdo da qualidade de vida a longo prazo na qual todos se encontram.

E designs pensados em aumentar a lucratividade com grande eficiéncia acabam por entra-
rem neste ciclo insustentdvel. Sdo os smartphones que solucionam os problemas da vida,
o carro do ano, as roupas de marca, a nova pasta de dente, o perfume que a atriz famosa
usa, o computador que todos devem adquirir, o shampoo do famoso jogador de futebol;
enfim, todos estes produtos descartaveis a curto tempo enquanto deveriam ser usados a
prazos longos. Um exemplo interessante é o desperdicio de embalagens que s6 aumenta
na sociedade capitalista, os novos padroes de embalagens cada vez menores como as das
bebidas somente produzem mais descarte e mais lixo. Sobre este modelo de consumismo
do comego do século XXI Sudjic exemplifica:

Como gansos alimentados a for¢a com graos até seus figados explodirem para
virar foie gras, somos uma gera¢do nascida para consumir. Os gansos se apavo-
ram quando o homem se aproxima pronto para lhes enfiar um funil de metal
goela abaixo, enquanto lutamos por nossa vez de chegar ao cocho que nos
fornece o diltvio sem fim de objetos que constituem nosso mundo. Ha quem
acampe em frente a lojas da Apple para ser o primeiro a comprar um iPhone.
Ha quem pague qualquer preco para colecionar réplicas de ténis de corrida
dos anos 1970. Hé até quem use o Bentley Arnage para dizer aos jogadores de
futebol da primeira divisio que vale 10 milhdes de libras, e ndo os 2,5 milhoes
necessdrios para adquirir um Continental (Sudjic, 2010, p. 6).

Portanto, quanto mais se conhece e se investe e se compreende o design dentro da logica
capitalista, mais distante e incompativel com o desenvolvimento sustentavel ele se torna,
e desenvolvimento sustentavel se refere ndo somente ao aspecto ambiental como também
social. Este é o paradoxo e a ilusdo da sociedade capitalista em rela¢do ao design do inicio
do século XXI.
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Segundo Carlo Vezzoli e Ezio Manzini em 1987 durante a World Commission for Environ-
met and Development (WCED) foi preparado um documento intitulado Our Common
Future e assim era introduzido o conceito de desenvolvimento sustentdvel que corresponde
as necessidades do presente sem comprometer as futuras geragdes dentro das possibili-
dades de suas necessidades. Portanto, foi estipulado um principio fundamental ético, a
responsabilidade das geragdes de hoje em relagdo aquelas de amanha (Vezzoli e Manzini,
2007, p. 9). Como é possivel perceber, hd algumas décadas que a sociedade capitalista
atual possui o conhecimento da necessidade de haver responsabilidade socioambiental e
a continuidade de préticas que vao contrérias a este caminho sao causadoras de enorme
infelicidade para as futuras geracdes e de uma sistematizacao de designs insustentéveis.
Entretanto, os novos comportamentos sociais alimentados pela utilizagdo de objetos in-
dustriais que estimulam a consciéncia e a atitude ética no ambito social e ambiental re-
presentam um novo modelo ou sistema de design contra hegeménico. Progredindo neste
ambito é possivel avancar para além da deterioracdo e do desequilibrio no qual a sociedade
capitalista atual chegou. O mundo de objetos que rodeiam uma pessoa pode estimular o
comportamento desta em duas diregoes, uma para o egoismo e a competicdo e a outra para
a alteridade e a colaborag¢@o ou, uma para a desigualdade de renda, a misoginia e o racismo
e a outra para equidade financeira, dos sexos e das ragas. Existem dois modelos de projetos,
um que culmina no avango da deteriora¢do socioambiental e 0 outro que se opde a esta cor-
rente e avan¢a no campo da emancipac¢do e equidade, contudo apenas o segundo modelo
apresenta solugdes a longo prazo para a melhoria do bem-estar da sociedade e do planeta.
O avango cientifico, social e ambiental que ultrapassa a (linha abissal) na qual se encontra
a sociedade capitalista da atualidade culmina em base da ética necessaria para a continui-
dade da vida e do bem-estar no globo. E ética mais liberdade, qualidade de vida e expansao
de consciéncia sdo ingredientes impossiveis de serem alcangados sem avang¢ar no caminho
dos comportamentos sociais sustentdveis. Sendo assim, existe a necessidade de desenvol-
ver designs sob perspectivas contra hegemonicas que produzem ou alimentam compor-
tamentos que dialogam com a continuidade da vida no planeta e do equilibrio social®.

A cultura do design como retrato da cultura de um pais

Autores como Andrea Branzi associam a histéria do design aos periodos anteriores a Re-
volucdo Industrial conectando-a a prépria historia dos objetos dentro da Italia (Branzi,
2008, pp. 10-11). Construindo assim uma historiografia do design ligada & antropologia e
a arqueologia nacional. O designer grafico brasileiro Rogério Duarte apresenta uma colo-
cagao simples e inteligente que complementa o assunto: “O fato dos primeiros tipos terem
copiado as formas da caligrafia indica apenas o que referimos no inicio, seja a impossi-
bilidade da industria possuir um repertério préprio de formas” (Duarte, 1965, p. 228).
Portanto, nio faz realmente muito sentido desvincular a histéria dos objetos industriais
dos artesanais, pois a origem de todo objeto industrial estd diretamente ligada a um an-
tecedente artesanal e a uma cultura especifica que por exemplo distingue um jarro de
ceramica Maia de um Inca.
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Entretanto, autores como Beat Schneider entendem que o design é uma atividade que
surge durante a Revolugdo Industrial e que consequentemente compde o universo dos
objetos industriais (Schneider, 2010, pp. 16-17). Deste modo, o design ¢ visto como uma
area particular dos paises que se industrializaram e seu primérdio restrito a determinados
paises da Europa como a Inglaterra e Franca. Portanto, de inicio, é possivel perceber am-
biguidades tedricas quanto a cultura do design ligado a nacionalidade, a territorialidade
e a temporalidade.

O fato é que existe um problema de nomenclatura, pelo menos na lingua portuguesa, os
objetos sejam eles artesanais ou industriais sio desenvolvidos dentro de uma concep¢ao
projetual e anterior ao conceito estd o individuo que os desenvolvem, este por fim carrega
sua bagagem cultural associada em boa parte a sua identidade nacional. Contudo, o fe-
némeno da globaliza¢do que intensificou com a Revolugado Industrial foi responsavel por
desenvolver e distribuir objetos industriais pelo mundo de maneira impactante e abun-
dante sobre paises e culturas locais nunca almejado pelos objetos artesanais, sendo que
muitos destes foram extinguidos. Portanto, se o artesanato e o design fossem as mesmas
palavras é provavel que ficaria mais ficil de entender historicamente o momento no qual
esta atividade projetual, associada aos objetos seriados, sofreu uma enorme transformagao
e revolugdo a partir do desenvolvimento e a expansdo das industrias.

Uma industria predominantemente francesa, inglesa ou italiana por mais familiaridades
que possa haver: segmento de mercado, tecnologia, infraestrutura, capacidade de produ-
¢do etc. Entretanto, possuem uma bagagem cultural nacional que as tornam distintas. Isso
pode vir a diferenciar desde a localiza¢do territorial da fdbrica em determinada cultura do
pais, até pela nacionalidade dos designers que concebem os produtos e a nacionalidade
dos fabricantes que podem vir influenciar o resultado final da formula¢ao dos projetos, e
justamente por isso, que é possivel dizer que existe um design italiano, um design alemao,
um design japonés, um design americano etc. Como também é possivel definir as artes e
as arquiteturas em aspectos de nacionalidade e territorialidade.

Branzi vai dizer que a esséncia do design italiano contemporéneo, reconhecido principal-
mente na segunda metade do século XX associado a um sistema particular entre sociedade
e inddstria, conserva um imprinting genetico que o diferencia dos outros paises mesmo
que a globalizagdo atual tenha dissolvido aparentemente os valores nacionais (Branzi,
2008, p. 12). A légica de Branzi pode ser aplicada em diversos paises, pois a maioria deles
possuem tradi¢des culturais locais que influenciam a forma de conceber e de criar dos
individuos e do grupo social de modo entrelagado com a indstria.

Contudo, os paises do Eixo Sul que passaram por um processo de industrializacdo tardio
tendem a encontrar maiores dificuldades para implementar o imprinting genetico uma vez
que, assumem um maior papel de receptores da cultura e dos produtos industrializados
do Eixo Norte. O famoso designer brasileiro Aloisio Magalhaes constrdi uma reflexdo im-
portante relacionada a essa questdo:

Serd que a nagdo brasileira pretende, ao longo desta sua trajetoria projetiva...
serd que a nagdo brasileira pretende desenvolver-se no sentido de se tornar
uma nagdo rica, uma nagdo forte, poderosa, porém uma na¢do sem carater?
Serd que o objetivo do chamado processo de desenvolvimento é somente o
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crescimento dos beneficios materiais, o aumento de uma iluséria alegria e fe-
licidade do homem através dos seus bens e dos seus elementos de conforto
material? Ou, ao contrério, o verdadeiro processo, o verdadeiro desenvolvi-
mento de uma nagido baseia-se em, harmonicamente, dar continuidade aque-
les componentes que lhe sdo préprios, aos indicadores do seu perfil ou da sua
fisionomia e, portanto, de sua identidade? (Magalhaes, 1997, pp. 45-46).

O pesquisador Cardoso, apresenta esta tensdo entre a cultura local e a cultura internacio-
nal, Eixo Norte, como parte do processo da Globaliza¢ao Neoliberal que se consolidou no
periodo pds-Guerra:

O resultado a longo prazo dessa internacionalizagdo econdmica sob o patroci-
nio dos estados nacionais [hegemonicos] tem sido previsivelmente hibrido. A
tensdo entre ideologias nacionalistas e internacionalistas, que ja se anunciava
na primeira metade do século 20, vem suscitando ao longo dos anos situagdes
bastante paradoxais e contradi¢des quase perversas em termos politicos, so-
ciais e culturais, com repercussdes significativas para a drea do design (Cardo-
50, 2000, p. 154).

E uma das perversidades deste sistema sao as concentragdes de renda que ndo favorecem
nos paises de Eixo Sul e suas industrias locais, uma vez que as elites sdo direcionadas a
consumirem os objetos industriais da cultura internacional o que acaba provocando um
desequilibrio econdmico como explica Celso Furtado:

A concentragdo de renda corresponde, digamos, a necessidade de se fabrica-
rem automoveis de luxo. Estes, por sua vez, tém um custo em divisas muito
elevado, pois varios de seus componentes sao importados. Assim, boa parte do
setor industrial se deforma para produzir artigos de luxo e essa transformagao
¢ duplamente perversa, pois os produtos de alto contetdo de divisas agravam
a tendéncia do Pais a escassez de divisas. De um lado, piora a concentra¢do da
renda, de outro, piora o desequilibrio externo. [...] Quando o custo em divisas
aumenta mais do que a prépria renda nacional, cria-se o desequilibrio externo,
que torna o pais vulnerdvel (Furtado, 2006, pp. 19-20).

No cabo de for¢a do consumo dos objetos industriais entre Eixo Norte e Eixo Sul, as
industrias do Eixo Norte acabam levando maior vantagem em muitos segmentos de mer-
cado devido a melhor capacidade tecnoldgica e impondo seus valores culturais através do
design de seus produtos e, consequentemente, enfraquece a identidade cultural dos paises
do Eixo Sul, limitando o imprinting genético dos objetos industriais que compdem a vida
dos individuos localizados no Eixo Sul ao universo cultural dos paises hegemoénicos.

Gui Bonsiepe afirma que os paises hegemonicos possuem pouco interesse no crescimento
do design vinculado a industria nos paises ndo hegemonicos, sendo assim, os paises do
Eixo Norte dificultam politico e economicamente os outros paises a subirem os degraus
sobre os quais os paises desenvolvidos ja alcancaram para que ndo se tornem futuros con-
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correntes (Bonsiepe, 2008, p. 14). Os acordos politicos e econémicos que surgem do capi-
talismo Neoliberal como o Fundo Monetério Internacional-FMI é um exemplo de medida
para a manutengdo do atraso e nao desenvolvimento dos pafses do Eixo Sul: “O FMI é
um fantasma usado por nagdes poderosas para que as indefesas ndo tenham uma politica
propria” (Furtado, 2006, p. 21).

Sobre essas questdes Schneider ratifica: “A prética do design na periferia [Eixo Sul] se-
gue, em grande medida, preceitos estilisticos e normas que sio importados das culturas
ocidentais europeias (e em parte dos EUA)” (Schneider, 2010, p. 237). Sdo os vestudrios
impressos com palavras e frases estrangeiras, a maioria em inglés, sio as bonecas e os
bonecos de brinquedos com tonalidade de pele clara ocupando exclusivamente as vitrines
das lojas em paises cuja populagdo é majoritariamente negra, sdo as arvores sintéticas de
natal e seus enfeites que representam a fauna e os animais de paises do Norte, é o mobi-
lidrio que segue o chamado “Estilo Internacional” e ndo apresenta qualquer ligagao com
os moveis artesanais locais, sao os objetos de decoragdo baseados em temas estrangeiros
como a Torre Eiffel e a Estatua da Liberdade que se sobrepdem aos simbolos culturais
locais, é o design das cozinhas que mimetizam e sdo pensados de acordo com os hébitos
culinarios Norte americanos, etc.

Diante deste contexto de importagdo cultural do Fixo Norte para o Eixo Sul torna-se im-
portante salientar a importancia e relevincia de movimentos que contrariam este modelo
de desapropria¢io da cultura nativa e o foco dado é para a América Latina e direcionado
ao Brasil.

A pés-graduacgao em design na América Latina

Realizar o levantamento dos cursos é tarefa complexa, dada a diferenca na concepgdo e
percep¢ao da pds-graduagdo nos paises vizinhos. Diversos cursos que entendemos como
especializacdo, devido a carga hordria de cerca de 360 a 400 horas, sao considerados pro-
gramas master. No entanto, a distribuicdo por édreas de pesquisa denota os caminhos da
pesquisa no continente.

Panorama Latino-Americano: Linhas de pesquisa

Design Social

Tecnologia efou Inovacdo

Design de mat
1 Figura 1. Distribuicao
por linhas de pesquisa

Comunicacdo visua na América Latina

(Fonte: dos autores).

Design de ambientes

Cuaderno 121 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2020/2021). pp 23-39 ISSN 1668-0227 35



Ramos de Freitas | Ribeiro O ensino do design na América Latina (...)

Tecnologia, inovagdo e materiais sdo as dreas com maior concentra¢ao de linhas de pes-
quisa. Pode-se perceber o interesse dos paises em relacdo as politicas de desenvolvimento
que tém o design como ferramenta estratégica.

Na atual fase de transi¢ao da era industrial para a era do conhecimento e da
criatividade, o design passou a ter papel cada vez mais relevante como suporte
para melhorar o bem-estar social e o desenvolvimento urbano. A abordagem
do design tem sido usada para promover qualidade de vida e facilitar intera-
¢des entre os aspectos econdmicos, tecnologicos, sociais, culturais e ambientais
da sociedade contemporinea. Consequentemente, o design inovador passou a
ser um elo catalisador para a elaboragao de estratégias de desenvolvimento que
sejam mais adaptadas a realidade do século XXI e melhor respondam as suas
necessidades (Duisenberg, 2015, p. 9)

Em comparag¢do ao Brasil, percebe-se como os demais paises latino-americanos traba-
lham suas linhas de pesquisa:

Panorama Latino-Americano: Linhas de pesquisa
W easil B A Coldmbia [l Bolivia

Figura 5. Comparativo
entre as linhas de
pesquisa na América

Design Social Latina (Fonte: dos
autores).

Comunicacdo

visua

Podemos inferir que a pesquisa em Design no Brasil, pelo fato de ter programas mais an-
tigos, dada também sua extensao territorial, possui mais tradi¢do e um maior incremento
no desenvolvimento de pesquisas voltadas para os setores estratégicos que envolvem a
tecnologia, inovagdo e materiais. Faz-se necessdrio um estudo que permita levantar a exis-
téncia de politicas publicas nos demais paises para o fomento a pesquisa em design em ni-
vel académico. O Brasil, até 2018 contava com os 6rgaos tradicionais de fomento (CAPES,
CNPq, FINEP, FAPEMIG), assim como o apoio da Apex (Agéncia Brasileira de Promogao
de Exportagdes e Investimentos - Apex-Brasil). No entanto, as mudangas na politica brasi-
leira que vém ocorrendo desde a posse do novo governo, nao nos permitem pensar em um
futuro promissor para o campo do design, principalmente nos aspectos socioculturais.
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Consideragdes Finais

Os principais desafios na pos-graduagdo em design no pais refletem, portanto, a evolugao
no pensamento do design, o amadurecimento no campo e apontam os novos desafios
que se descortinam num cendrio em que as mudancas vém se constituindo cada vez mais
rapidamente. O ritmo acelerado dos processos tecnoldgicos e sociais determina também
a necessidades de atualiza¢do e aprimoramento dos conhecimentos, o que nos leva a refe-
rendar a importancia da pesquisa e da criagao de redes no continente latino-americano.
Mas, o que se faz mais urgente, para além do incentivo financeiro e tecnoldgico, é a toma-
da de consciéncia dos pesquisadores e docentes frente as caracteristicas culturais de nos-
so continente. Enquanto o design latino-americano continuar se pautando pelos moldes
hegemonicos eurocéntricos, seremos apenas mais repetidores. Um dos aprendizados da
atual crise mundial que estamos vivendo em decorréncia da pandemia que se instaurou, é
justamente nossa capacidade de reconhecer em nossos paises os elementos culturais que
nos formaram. Se pode existir algo de bom na situagdo atual é a possibilidade que temos
de nos reinventar. E agora, talvez, com os olhos voltados para o que realmente somos:
latino-americanos. E cabe a nés, docentes e pesquisadores, sermos os bracos que condu-
zem 0s remos desse processo.

Agradecemos a Funda¢do de Amparo a Pesquisa de Minas Gerais (FAPEMIG) e a Coor-
denacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) pelo apoio recebido.

Notas

1. E uma teoria complexa do filésofo Georg Wilhelm Friedrich Hegel publicada em 1807
e considerada uma das grandes teorias filoséficas universais. O conceito de Bildung, for-
magdo cultural, da Fenomenologia que esta sendo utilizado no subcapitulo para explicar a
fluidez da historicidade.

2. Pode ser entendida como o conjunto de politicas econémicas neoliberais que intensifi-
cam o desequilibro socioambiental desde a escala local até em nivel planetério.

3. O entendimento aqui é dentro do quadro dos objetos industriais produzidos em maior
escala e por companhias ou fibricas com capacidade de produgdo para abrangéncia na-
cional e ou internacional. Contudo, mesmo que a produgdo parta da self-production ou
de designers autorais, o designer estd muita das vezes restrito a projetar dentro dos ele-
mentos que compdem o habitus dos grupos sociais como Berwanger apontou na citagio
do capitulo um, e o habitus, mesmo que se distingue nas categorias, estd em grande parte
circunscrito & hegemonia cultural.

4. Santos distingue quatro grandes tipos de capitalismos vigentes: o capitalismo mercan-
til, o capitalismo mesocorporativo, o capitalismo social-democrdtico e o capitalismo estatal.
Estes tipos de capitalismo estdo em profunda intera¢do e o autor aponta para uma maior
evolucdo do capitalismo mercantil que é predominante nos Estados Unidos (SANTOS,
2002, p. 32-36).
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5. Este argumento nao desconsidera os embates dos quais as sociedades vivenciam entre
os interesses das organizagdes de cunho humanitdrio e os interesses das organizagdes de
cunho capitalista, como Santos explica o fendmeno da globalizagao ¢ este grande campo
de lutas.

Bibliografia

Berwanger, A. (2016). “Os usos sociais do design e a sociedade dividida em classes - alguns
apontamentos sobre a obra A distin¢do: critica social do julgamento, de Pierre Bourdieu”,
em Estudos em Design: Revista (online), Rio de Janeiro, v. XXIV, n. 1, p. 71-87, 2016.

Bourdieu, P. (2007). A distingao: critica social do julgamento. Sdo Paulo; Porto Alegre:
Edusp; Zouk.

Branzi, A. (2008). Introduzione ao design italiano: una modernita incompleta. Milao: Baldini
Castoldi Dalai.

Branzi, A.; Cutlak, B. e Garcez, V. (2018). “Modernidade enfraquecida e difusa”, em Revista
Prumo, Rio de Janeiro, v. II, n. 4, Outubro 2018. ISSN 2446-7340.

Burke, P. (2003) Hibridismo Cultural. Sio Leopoldo: Unisinos.

Canal Youtube de Andre Michiles. Lina Bo Bardi de Aurélio Michiles, 2014. Disponivel
em: <https://www.youtube.com/watch?v=YBIK0-17VF0>. Acesso em: 6 Agosto 2019.

Dohmann, M. (2013). A experiéncia material: a cultura do objeto. Rio de Janeiro: Rio Books.

Duarte, R. (1965). “Notas sobre o desenho industrial”, em Revista Civilizagao Brasileira, Rio
de Janeiro, n. 4, p. 227-247, 4 Setembro 1965.

Duisenberg, E. (2015). “O papel do design na drea do conhecimento”, em Patrocinio, G. e
Nunes, J. (orgs.) (2015). Design ¢ Desenvolvimento: 40 anos depois. Sio Paulo: Blucher.

Fernandes, S. e Bonsiepe, G. (2008). Historia del disefio en Ameérica Latina y el Caribe:
Industrializacién y comunicacién visual para la autonomia. Sao Paulo: Editora Blucher.

Flusser, V. (2007). O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicagdo. Sao
Paulo: Cosac Naify.

Forty, A. (2007). Objetos de Desejo: design e sociedade desde 1750. Sao Paulo: Casac Naify.

Freitas, M. (2014). “Design and Brazilian popular culture: the challenge of designing from
autochthon handicraft”, em Freitas, M. (2014). Diversity: design/ humanities. Barbacena:
EAdUEMG. Cap. 7, p. 77-90.

Gomes, E. (2012). “As epistemologias do sul de boaventura de sousa santos: por um resgate
do sul global”, em Pdginas de Filosofia, Sao Paulo, v. IV, n. 2, p. 39-54, Dezembro 2012.

Lipovetsky, G. e Serroy, J. (2015). A estetizagdo do mundo: Viver na era do capitalismo artista.
Sao Paulo: Companhia das Letras.

Margolin, V. (1993). A necessidade de estudos de design. Estudos em Design, 1(1),10-11, 1993.

Meneses, M. (2008). “Epistemologias do Sul”, em Revista Critica de Ciéncias Sociais, Coimbra,
v. 80, n. 1, p. 5-10, Margo 2008. ISSN 0254-1106.

Santos, B. (2019). “Os processos da globaliza¢do”, em Eurozine, p. 1-52, Agosto 2002. Dis-
ponivel em: <https://www.eurozine.com/os-processos-da-globalizacao/>. Acesso em:
5 Agosto 2019.

38 Cuaderno 121 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2020/2021). pp 23-39 ISSN 1668-0227



Ramos de Freitas | Ribeiro O ensino do design na América Latina (...)

Santos, B. (2009). “Para além do Pensamento Abissal: das linhas globais a uma ecologia de
saberes”, em Santos, B. e Meneses, M. (2009). Epistemologias do Sul. Coimbra: Almeida,
v.1,2009. Cap. 1, p. 23-72.

Santos, B. e Meneses, M. (2009). Epistemologias do Sul. Coimbra: Almeida.

Scheneider, B. (2010). Design Uma Introdugao: O design no contexto social, cultural e eco-
némino. Sao Paulo: Blucher.

Sudjic, D. (2010). A Linguagem das Coisas. Rio de Janeiro: Intrinseca.

Vezzoli, C. e Manzini, E. (2007). Design per la Sostenilita Ambientale. Bologna: Zanichelli.

Resumen: El articulo busca analizar la ensefianza de estudios de posgrado en disefio en
América Latina, teniendo como principal discusién los significados culturales presentes
en los objetos que reproducen las culturas hegemonicas eurocéntricas. Se propone un
rescate de los valores que forman parte de las tradiciones culturales de los paises latinoa-
mericanos, o como las llama Boaventura Santos, las que instituyen Epistemologias del Sur,
basadas principalmente en el fuerte impacto del prejuicio y la hegemonia de los valores
culturales burgueses, patriarcales y blancos que el disefio industrial transmite a la actual
sociedad capitalista occidental. Pensando desde esta perspectiva, el escenario actual re-
quiere la necesidad de ampliar los criterios de conocimiento en el siglo XXI, considerando
la diversidad, comenzando con el reconocimiento de una ecologia del conocimiento, que
debe reflejarse en la investigacion del drea de disefio.

Palabras clave: disefio latinoamericano - contra-hegemonia - investigacion - posgradua-
cion.

Abstract: The article analyzes the Design postgraduate studies programs in Latin America,
having as its main discussion the cultural meanings present in the objects that repro-
duce Eurocentric hegemonic cultures. A rescue of the values that are part of the cultural
traditions of Latin American countries is proposed, or as Boaventura Santos calls them,
those that institutionalize Southern Epistemologies, based mainly on the strong impact
of prejudice and the hegemony of bourgeois, patriarchal and white cultural values in the
industrial design, transmits to the current western capitalist society. Thinking from this
perspective, the current scenario requires the need to broaden the criteria of knowledge
in the 21st century, considering diversity, beginning with the recognition of an ecology of
knowledge, which must be reflected in the Design research area.

Keywords: Latin American design - counter-hegemony - research - postgraduate.
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