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Los resultados de este Proyecto de Investigacion fueron evaluados por Fabian Bautista
Saucedo y su Dictamen se transcribe a continuacion:

Sintesis de la Evaluacion

Actualidad de la tematica (Vigencia, Aplicacién) / Notable

Nivel Alcanzado (Profundidad, Consistencia, Jerarquia) / Notable
Diversidad del enfoques (Pluralidad, Participacién) / Notable
Calidad (Problematica, Analisis, Tratamiento) / Notable
Contribucién al avance del Disefio (Fortaleza) / Notable

Fundamentos y Comentarios
La principal contribucién de este Cuaderno de investigacion es la pluralidad en el andlisis

de la imagen y comunicacion politica, lo cual permite dilucidar el devenir de estas disci-
plinas. Ademas, es una ventana al futuro de la vida publica de América Latina. Las diserta-
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ciones se sustentan en modelos tedricos cldsicos y contemporaneos de comunicacion para
analizar el ejercicio de las campafias politicas en los medios digitales. De este modo, los
autores logran articular un marco conceptual sélido que les permite examinar la irrupcién
de nuevos actores en la comunicacién politica como youtubers, outsiders, memes.

Si se considera que la imagen politica reside en la percepcion y tiene como objetivo dise-
nar experiencias capaces de persuadir a la audiencia, es un acierto de este texto declarar
a las redes sociales como edificadoras de comunidades lo cual permite a los ciudadanos
participar en el acontecer politico. Cada uno de los articulos coincide en la descripcién
de los medios de comunicaciéon como herramientas politicas que ejercen presion en la
tension de fuerzas de la vida publica de cada pais. Esto es de relevancia ya que las acciones
de los medios logran modificar el ejercicio de gobierno, el sentir de los electores y en casos
extremos, justificar acciones ilegales.

Se aporta también al declarar el poder de la imagen en su capacidad de persuasion en
eventos rituales que aprovechan el nacionalismo para promover a un grupo politico. La
imagen politica también puede ser erigida a través de debates politicos que como bien
apunta este libro, son copias del formato estadounidense adaptadas a las peculiaridades de
América Latina. Otro acierto de los autores es la argumentacién desde diversos angulos en
torno a las estrategias para la construccion de la imagen publica de los politicos. Aqui el
andlisis del discurso permite al lector dilucidar las acciones de los personajes publicos para
conocer sus intenciones que en ocasiones son veladas para el ciudadano. Esto, ademds de
tributar a los estudios de la imagen y la comunicacion, es un impulso de alto valor a la
democracia de nuestros paises al ampliar el criterio del analisis politico lo cual deviene en
electores mejor informados.

Ademas, es de trascendencia los variados casos de estudio que se exponen con lo cual
el compendio de articulos retrata el juego politico desde contextos divergentes con un
contraste de interés al confrontar visiones opuestas que van de la izquierda a la derecha.
Sélo se sugiere incluir en futuras investigaciones el caso de la eleccion presidencial en
México, que dio a la izquierda la oportunidad de gobernar el pais después de décadas de
administraciones neoliberales. Este caso tiene interesantes aristas respecto al surgimiento
de nuevos comunicadores millennials dedicados a la politica desde las redes digitales en
una sociedad en esencia, conservadora.

Es también de interés el analisis que se hace las estrategias de comunicacién para la asun-
cion de personajes alejados de la politica que lograron las presidencias de paises como El
Salvador, Chile o Peru. Casos de estudio de relevancia que proponen miradas reflexivas
en torno a los medios digitales y la audiencia millennial de nuestros paises, factores que
motivan un eje distinto en la manera de acceder y de ejercer el poder.
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