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Resumo: O chapéu nos permite viajar entre os géneros. A viagem a que me refiro é mais
do que uma figura de linguagem: (t) isso nos levard em nosso referencial teérico da socio-
logia e da histéria da moda, e dos estudos de género. Aplicarei metodologias visuais nesta
jornada pela midia (impressa e novas midias), pela histéria da moda e pelas biografias de
alguns alfaiates e designers de moda. Meu laboratério de género para questdes de moda
comecard na figura do dandi do século XIX, como forma de conhecimento de si, do gosto
e da visdo critica da linguagem visual, até os dias de hoje, passando pelo fenémeno do
crossdressing. Em suma, minha abordagem do laboratério de género do vestudrio como
dispositivo transformador de identidades de género é o que me interessa nesta pesquisa.

Palavras chave: interseccionalidade - identidade - self - género - moda - midia - poder e
masculinidades - linguagem - travesti.

[Resumenes en inglés y portugués en las paginas 95-96]
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I.

Esta escrita de p6s-doutoramento nasceu com o titulo Viajar de chapéu e parte da ideia de
que a identidade de género viaja através dos tempos e da moda, como um chapéu através
da histéria. O traje define e resume a questdo do binarismo de género. Como se passa para
além disso, na busca pelo nao binarismo e por novas identidades através do vestudrio?
Pretendo aplicar um guido de entrevista a um conjunto de actores sociais, recorrendo as
questdes da identidade, género, da moda e do cuidado de si. Os quadros tedricos que para
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tal mobilizarei sdo os seguintes: teoria de a¢do social, interaccionismo, teorias feministas,
e de uma forma interdisciplinar colocar em didlogo autores/as que desenvolvem teorias
do conhecimento.

Proponho um didlogo tedrico e empirico entre moda e género, pela lente da sociologia,
dos estudos de género e de média. Numa das primeiras utilizagoes da palavra género como
conceito socioldgico que é feita por Ann Oakley em 1972, a autora descrevia o género
como sendo uma matéria de cultura, referindo-se a classifica¢ao social em masculino e
feminino. Enquanto constru¢do em relagdo ao outro sexo, o conceito de género é indis-
penséavel a compreensdo de todos os dominios da vida social, tendo ao mesmo tempo
a sua propria histéria. Como é que o fendmeno social da moda reflecte e/ou contribui
para a constru¢do de género, a0 mesmo tempo que concorre para a desconstrucdo do
eu? Qual é a funcdo da moda no desempenho de género? Virias linhas de pensamento
concorrem para a investigacdo de uma realidade que é multipla: porque veste o dandy
como veste?; diferenca e valorizagdo da memoria e das histérias pessoais e comparagao
da experiéncia de vida, reflexividade, gosto e pensamento; percep¢ao da pluralidade e dos
varios quotidianos do corpo; identidade, e reconfiguragdo dos papéis sociais no dualismo
privado-publico.

Representard o género um novo patamar das relagdes sociais caracterizado por uma fossi-
lizagao como aponta Judith Butler? A moda como fendmeno social é o nosso laboratério
sociolégico, onde se ensaiam os géneros, através de uma ritualizagdo, feminilidade/ mas-
culinidade da apresentac¢do de si que vai atravessando idades de vida, geracdes, e lugares,
como um chapéu através da histéria.

De acordo com os objectivos da investigacdo, seguiremos uma metodologia com acesso
a uma observagdo etnogréfica em laboratério de género, como forma de construir uma
pesquisa interdisciplinar sobre a moda e a identidade de género, criando-se intersec¢oes
entre a sociologia e a histéria da moda, a antropologia, e os estudos de género. Optamos
por metodologias qualitativas, mas sem colocarmos de parte a uniao entre varias metodo-
logias, incluindo quantitativas.

Vamos seguir a prética metodolégica segundo De Bruyne (1975), e a sua defini¢do dos
elementos de analise das metodologias em quatro pélos de investigacdo: epistemolégico,
tedrico, morfoldgico, e o pélo técnico (técnicas de recolha de dados, unidades e sistemas
de observagio, validagdo e métodos de investigacdo). Van den Maren (1987) caracterizou
as metodologias qualitativas pelo processo indutivo-exploratério e pela formulagio de te-
orias interpretativas. Segundo este autor, que também seguimos, optdmos pelos conjuntos
teodricos que reflectem vérias perspectivas, preferivel a uma tnica teoria, e por um modelo
inicial da problemética, com as questdes de partida que apontam o caminho a seguir na
recolha de dados e que é passivel de ser alterado no decorrer da pesquisa.

Preferimos aqui um continuum nas abordagens de observa¢io sem oposi¢ao radical entre
investiga¢do qualitativa e quantitativa, no seguimento da proposta de Evertson e Green
(1986), elas que privilegiam esse continuum, que vai desde abordagens fechadas ao con-
texto do objecto, até aquelas abertas a esse mesmo contexto.

A investiga¢do qualitativa (ou compreensiva) ao englobar um conjunto de abordagens na
investigacdo interpretativa, incluindo a observagao-participante de quotidianos designers
ou alfaiates. Os modos de investigagdo que seguiremos sdo estes: a entrevista, orientada
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para temas especificos; no modo de observagao, privilegiaremos a observagao-participan-
te; e no modo de anélise documental, a anélise de contetido.

Os principais tipos de registo e de gravacdo na fase de observacdo serdo dudio, mas tam-
bém registo de imagem.

A metodologia e a estratégia em que se ird definir o tipo de observa¢do centralizar-se-a
nas técnicas qualitativas e na andlise de contetido, bem como no estudo e anélise critica de
fontes, incluindo imprensa e internet, fotograficas e filmograficas, e na realiza¢ao de entre-
vistas, nas quais serdo utilizados elementos iconograficos. Porque vestem os homens como
vestem? — histdrias pessoais e comparac¢do das experiéncias de vida; os varios quotidianos
do corpo; identidade e reconfigura¢io dos papéis de género.

II

O chapéu permite-nos viajar entre géneros. A viagem a que nos referimos é mais do que
figura de estilo, ela levar-nos-4 a construir o nosso quadro tedrico a partir da sociologia
e histéria da moda, e dos estudos de género. As metodologias visuais a que iremos recor-
rer levam-nos nesta viagem através dos media imprensa escrita e digital, da histéria da
moda, nomeadamente em Portugal, onde serdo seguidas as biografias de alguns alfaiates,
e designers de moda. Da figura do dandy, no século XIX, como detentor de uma forma de
conhecimento sobre o si viajaremos até aos dias de hoje através de um paradigma de co-
nhecimento sobre o vestudrio, sobre o gosto e visdo critica da linguagem visual, passando
pelo crossdressing, outro laboratério de género que interessa investigar o vestudrio: fashion
menswear, and hats como dispositivo transformador de identidades de género.

As principais questdes da investigacdo sdo:

1. O amor de si préprio e as desigualdades afectivas
1.1 O cuidado de si e 0 amor préprio: o amor é transformador (da aparéncia)?
2. O espago (deles) é politico por construgdo social e cultural. Que parte é aqui pessoal?
2.1 The identity also travels through space and time?
3. A identidade viaja de chapéu, in fashion nobody ‘s land ?

A satisfacdo em se seguir a moda é também saber que se pode segui-la, que temos os meios
para isso, no sentido de que ela ndo pode estender-se a todo o corpo social, dando ao in-
dividuo a dupla satisfacdo de sentir-se por ela distinguido, enquanto se sente apoiado por
um grupo que usa 0 mesmo, mas também por outro que aspira a fazer e a usar o mesmo.
Segundo Simmel (2008), a imitagdo da ao individuo a seguranca de ndo se encontrar s6
nos seus actos: a moda é imitagdo de um modelo dado e satisfaz assim a necessidade de
se apoiar na sociedade, conduzindo o individuo no caminho que todos seguem, e criando
um modelo geral que reduz a conduta de cada um, a mero exemplo de uma regra.

Os modos de andar, o tempo, o ritmo dos gestos sdo influenciados essencialmente pelo
vestudrio. Pessoas trajadas da mesma maneira comportam-se com uma certa uniformi-
dade. A moda possibilita a obediéncia total e a0 mesmo tempo a diferencia¢do individual.
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Diz-nos Simmel que, quanto mais nervosa é uma época, tanto mais rapidamente mudam
as suas modas, ja que um dos seus suportes —a sede de excitantes sempre novos— caminha
paralelamente com a depressdo das energias nervosas.

As roupas exibem uma obsessdo com o género, traduzida no vestudrio feminino e mas-
culino que se veste todos os dias. As cores associadas aos géneros apontam para o facto de
que tais distingdes de diferencas de género sejam arbitrérias, tal como a moda.

O corpo ¢ invocado através do vestudrio: o casaco dd énfase aos ombros de um homem,
adicionando-lhe masculinidade. A roupa, mais do que chamar a atencao, enfatiza os sig-
nos de diferenga do corpo. O vestudrio acrescenta camadas de significados culturais, os
quais, s6 por estarem tao préximos do corpo se confundem por naturais, e tornados femi-
ninos ou masculinos. Por conseguinte, qualquer debate sobre moda tera de dar conta da
diferencia¢do que origina entre os dois sexos, com suas diferencas bioldgicas, e que conota
como género, quer dizer matéria de cultura, que se refere a classificagdo social masculino/
feminino.

Dado que as nossas ideias de masculino e feminino estdo ligadas nio s6 a diferenca de
sexos, mas também a sexualidade, existe uma estreita relacdo entre os cddigos de género
naroupa e as ideias acerca de sexualidade. O material bioldgico determina o sexo, tornan-
do-nos mulher ou homem, mas nio determina os tracos de masculinidade ou de ‘femi-
nilidade’ que sdo produto da cultura. Esta distingdo possibilita vermos como os corpos
adquirem significados que ndo sdo o resultado da natureza, mas sim da cultura. Ao mesmo
tempo que todas as culturas estabelecem uma diferenca entre os dois sexos, nem todas
desenham uma linha separadora ou concordam com as caracteristicas de homem e mu-
lher. Ha trabalhos antropoldgicos que mostram como as culturas interpretam o sexo e
inventam o género, sendo o estudo classico de Margaret Mead (Sex and temperament in 3
primitive societies, 1935). Na drea da antropologia, outra autora, Ortner (1996) desenvolve
hd mais de 20 anos um trabalho sobre cultura e género, descrevendo o género como um
jogo, ou uma multiplicidade de jogos que assumem diferentes formas de actividade cor-
poral, assim como complexas regras de acordo com o tempo e o espago.

Anunciamos o nosso sexo quando vestimos de acordo com convengdes de género; esta
ligagdo pode ser constatada nas pdginas de uma revista de moda. Como escreve Woolf
em Orlando «clothes have, as they say, more important offices than merely to keep us warm.
They change our view of the world and the world’s view of us» (1928, s/p). O travesti que se
mascara na roupa do sexo oposto desafia os pressupostos culturais. Quando a mdscara é
tdo convincente que consegue passar a sua aparéncia como realidade, isso testemunha ndo
s6 da importincia da roupa na marcagdo do género, como o sexo pode ser descontinuado
radicalmente através do género. A distingdo entre sexo e género é util para desnaturalizar
associacdes comuns entre as caracteristicas do corpo e as caracteristicas de feminilidade
e masculinidade. No que toca a roupa, as conexdes entre as categorias mulher, corpo e
sexualidade continuam fortes, de tal forma que sdo ainda vistas assim no local de traba-
lho, como os casos de assédio ou de viola¢do e argumentos como «ela estava a pedi-las»
continuam a fornecer exemplos de violéncia de género, que passa por esta associagdo entre
mulher e corpo.

De acordo com Goffman (1993), todo o actor social manipula as impressdes que pretende
dar de si aos outros. Os actores sociais tém uma agenda de politica do corpo. Procuraremos
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ver nos seus discursos a relacdo entre afirmacio/capacitacio e assuntos de agenda pessoal
e politica, ou seja, formas de estar ou expressar a identidade do self e de género no espago
publico, como forma cultural de interpretar os géneros. Enfim, haverd uma imagem-cor-
po que a moda resolve muito bem, gerando um equilibrio entre géneros, sugerindo que
somos todos humanos, unos, mas, como nio passa de uma moda, desvanece-se no ar.

E na adolescéncia que a moda comecga a exercer o seu controle e disciplina. As adolescentes
sabem que sdo vistas e avaliadas pelo que vestem e, a0 mesmo tempo, procuram ser iguais
entre as/os pares. O fenémeno da imitacdo de que nos fala Simmel comega aqui. Somos
iguais entre pares e isso dd-nos seguranga. O que nao descura saber dosear uma certa
originalidade e estilo, como nos dizem as narrativas de auto-identidade das adolescentes.

III

Foucault, feminismo(s) e o poder da moda, foi o tridngulo conceptual que permitiu situar
as questdes da decisdo-ac¢do-afirmacdo nos discursos sobre o vestudrio das mulheres: é
a consumidora que decide o que vestir e como. Estd sempre subjacente no acto de vestir
uma produgcio, visivel na conjuga¢do de formas/padroes/cortes/gostos, que sio muitos.
O chapéu e os arranjos de cabega jé foram reveladores de que o poder estd na cabega (os
cortes de cabelo foram/sao fundamentais para essa afirmagdo), quando se vé e quando
ndo se vé, embora aqui entrem em jogo os valores da confianga e seguranca da utilizadora.
As varias leituras sobre moda a partir de um arquivo pessoal pré-existente a investigacdo
cientifica, e outro sobre o género estudado como performatividade social e visual que age
sobre o tempo, é formado durante a actual pesquisa. Judith Butler propde que cada indi-
viduo assuma alternadamente identidades diversas, fora de qualquer p6lo estavel. Desse
modo, as matrizes sexuadas deveriam ser anuladas e as categorias identitdrias suspensas, j&
que o proéprio acto de nomear é, s6 por si, violento, diz-nos a fildsofa'. O que estd aqui em
causa é a capacidade do corpo para assumir representagdes que excedam as tradicionais
divisdes bindrias: homem/mulher, feminino/masculino, homo/hetero®. O corpo estd so-
cialmente condenado ao jogo da dominagao simbolica. Fashion empowers? A moda capa-
cita?, o estudo continua post-PHD, viajando pelas memorias e identidades sociais, e pelos
os discursos sem palavras do vestudrio nos arquivos fotogréficos de menswear. De origem
inglesa, o vestudrio masculino de desporto comegou por ser simplesmente o indicio de
uma necessidade de libertagao do corpo: depois, desligado da sua fun¢io, tornou-se um
traje de duas pecas. Entre os factos de indicio e os de significacdo, os limites sdo por ve-
zes pouco nitidos. Os géneros so classificacdes/estilos/performances/construcdes. Vamos
procurar ver como se processa a dilui¢do dos géneros através dos padrdes de interac¢do na
vida quotidiana e das hierarquias institucionais dentro das quais eles acontecem. O espago
deles é publico, o deles é pessoal e politico.

Proponho o seguinte plano de investigagdo: criar unidades de analise, com visita as alfaia-
tarias modernas e/ou ateliers de alfaiates; criar unidades de problematizagao e bibliografi-
cas, bem como unidades temporais e temdticas; criar unidades metodolégicas e estratégi-
cas. Para uma nova imagem do tempo e dos géneros, com acesso a uma plataforma univer-
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sitdria em sociologia de género, o projecto surgiu-me como oportunidade de desenvolver
ideias sonhadas, partindo das seguintes unidades teméticas:

1. O chapéu: dispositivo exterior das existéncias e da forma como viajamos no territério,
na memoria, no género e entre géneros;

2. A identidade também viaja, através do espago e do tempo; os véirios quotidianos do
corpo; identidade e reconfiguracao dos papéis de género, let’s travel in a hat in fashion and
genders.

3. 3Alfaiatarias e designers serdo mobilizados pelas metodologias: entrevistas, forum group.
4. Porque vestem os homens como vestem? — histérias pessoais e compara¢do das expe-
riéncias de vida.

A metodologia e a estratégia em que se ird definir o tipo de observagao centralizar-se-a
nas técnicas qualitativas e na andlise de contetdo, bem como no estudo e anilise critica
de fontes, incluindo imprensa e internet, fotograficas e filmogrificas, e na realizagdo de
entrevistas, nas quais serdo utilizados elementos iconograficos.

Notas

1. Judith Butler, Bodies that matter (Nova lorque: Routledge, 1993).
2. Biddy Martin, «Sexualities without Genders and Other Queer Utopias», Diacritcs 24
(1994): 11-112.

Lista de Referéncias Bibliogréficas

Baldi, M. (2006). A invengdo da moda. Lisboa: Edi¢des 70.

Barthes, R. O sistema da Moda. Lisboa: Edigoes 70.

Benjamin, J. (1988). The Bonds of Love, Psychoanalysis, Feminism and the Problem of Do-
mination.

Berger, J. (1999). Modos de ver. Lisboa: Edi¢oes 70.

Bordo, S. (2004). Unbearable Weight: Feminism, Western Culture, and the Body. University
of California Press.

Borel, F. (1992). Le vétement incarne—les métamorphoses du corps. Calmann-Lévy, 1992.

Bourdieu, P. (1998). La domination masculine. Paris: Seuil, 1998.

Breward, C. (1995). The culture of fashion: a new history of fashionable dress (Studies in design
and material culture). Manchester Univ. Press.

Bruzzi, S. & Gibson, P. C. (2000). Fashion cultures, Theories, Explorations and Analysis.
London: Routledge.

Butler, J. (1993). Bodies that matter: on the discursive limits of ‘sex’. New York: Routledge.

Butler, J. (2004). Ondoing Gender. New York: Routledge.

94 Cuaderno 150 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2021/2022). pp 89-96 ISSN 1668-0227



Duarte Viajar de chapéu (...)

Butler, J. (1999). Gender Trouble — Feminism and the subversion of identity. New York:
Routledge.

Costa, A. (1991). Representagies Sociais de Homens e Mulheres. Portugal, 1991.

Davis, F. (1992). Fashion, Culture and Identity, The University of Chicago Press.

Dorfles, G. (1974). Oscilagdes do Gosto. Lisboa: Livros Horizonte.

Duarte, C. L. Ana Salazar — Uma Biografia Ilustrada, Temas e Debates, Lisboa, 2002.

Duarte, C. L. 15 histdrias de hdbitos — criadores de moda em Portugal, Quimera, 2003.

Duarte, C. L. (2004). Moda, <O Que E», Lisboa: Quimera.

Duarte, C. L. (2006). Moda Portuguesa, Lisboa: CTT.

Duarte, C. L. (2007). Trajes Regionais: Gosto Popular, Cores e Formas. Lisboa: CTT.

Duarte, C. L. (2009). José Anténio Tenente — Tragos de Unido. Lisboa: Inapa.

Duarte, C.L. (2017 ). Moda e feminismos, o género como espartilho. Lisboa: Temas e Debates.

Entwistle, J. (2008). The fashioned body, Fashion, dress and modern social theory. Polity press.

Fausto-Sterling, A. (2000). Sexing the body — Gender politics and the construction of sexuality.
New York: Basic Books.

Garb, T. (1998). Bodies of Modernity. London: Thames and Hudson.

Giddens, A. (1994). Modernidade e identidade pessoal. Oeiras, Celta editora.

Giddens, A. (2010). Sociologia. Lisboa: Fundagao Calouste Gulbenkian.

Goffman, E. (1993). A apresentagio do eu na vida de todos os dias, «Antropos». Lisboa:
Relégio d’Agua.

Goffman, E. (2002) [1977]. Larrangements des sexes. Paris: La Dispute.

Gruen, A. (1968). «Autonomy and identification: the paradox of their opposition», Inter-
national Journal of Psychoanalysis, 49.

Hollander, A. (1997). Seeing Through Clothes. London: University of California Press.

Hollander, A. (1994). Sex and Suits. New York: Alfred A.Knopf.

Joly, M. A imagem e a sua interpretagdo. Lisboa: Edi¢oes 70 (s.d.).

Kauffman, J-C. (2007). Ego: pour une sociologie de I'individu. Paris: Hachette Littéraire.

Kohut, H. (1977). The restoration of self. New York: International Universities Press.

Lipovetsky, G. (2006). Le Bonheur paradoxal - Essai sur la société d’hyperconsommation.
Paris: Gallimard.

Lurie, A. (2000). The language of clothes. Oxford: Owl Books.

Méjias, J. (2005). Sexe et société, «Themes & Débats». Paris: Bréal.

Rose, G. (2007). Visual Methodologies: An Introduction to the Interpretation of Visual Mate-
rials: An Introduction to the Interpretation of Visual Methods. London: Sage.

Scott, J. W. (1988). «Gender: a useful category of historical analysis» in Gender and the
politics of history. NY, 1988.

Scott, L. M. (2005). Fresh Lipstick: Redressing Fashion and Feminism. Palgrave Macmillan.

Wagquet, D. $ Laporte, M. (2002). La Mode, «Que sais-je». Paris: PUE.

Resumen: El sombrero nos permite viajar entre géneros. El viaje al que me refiero es mas
que una figura retdrica: nos llevara en nuestro marco teérico desde la sociologia y la his-
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toria de la moda, y los estudios de género. Aplicaré metodologias visuales en este viaje
a través de los medios impresos y nuevos medios, la historia de la moda y las biografias
de algunos sastres y disenadores de moda. El laboratorio de género en materia de moda
comenzard con la figura del dandy del siglo XIX, como una forma de conocimiento sobre
el yo, el gusto y la mirada critica del lenguaje visual, hasta nuestros dias, pasando por el
fenémeno del travestismo. En definitiva, el enfoque del laboratorio de género de ropa
como dispositivo transformador de identidades de género, es lo que interesa de esta in-
vestigacion.

Palabras clave: interseccionalidad - identidad - yo - género - moda - medios - poder -
masculinidades - lenguaje - travestismo.

Abstract: The hat allows us to travel between genders. The journey to which I refer is
more than a figure of speech: hat will take us in our theoretical framework from sociology
and fashion history, and gender studies. I'll apply visual methodologies in this journey
through the media print and new media, the history of fashion, and through the biogra-
phies of some tailors and fashion designers. My gender lab for fashion matters will begin
in the figure of the dandy in the 19th century, as a form of knowledge about the self, the
taste and critical view of visual language, up to our days, passing by the crossdressing
phenomenon. In short, my approach of the gender lab of the clothing as gender identities
transformer device, is what I'm interested in this research.

Keywords: intersectionality - identity - self - gender - fashion - media - power and mas-
culinities - language - cross-dressing.

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo]
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