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Resumen: En las ultimas décadas del siglo XIX y las primeras del XX, cuando en las revis-
tas se ofrecen raramente ilustraciones en color y la fotografia es solo en blanco y negro, el
léxico de los textos de moda se revela, necesariamente, evocativo, sugerente, sensorial. Las
palabras se cargan de connotaciones expresivas que aluden a los sentidos, y junto a voces
de origen onomatopéyico que activan efectos sensoriales como pouf o fru-fru, se atestiguan
numerosos términos referidos a colores, desde el ala de mosca al muslo de ninfa. Propon-
dremos una descripcién de este lenguaje desde un enfoque tanto lingiiistico como cultural.
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1. Introducciéon

Esta investigacién parte de una mirada a la moda desde el punto de vista lingiiistico y
diacrénico, pues nos fijamos en como es el vocabulario de la moda y, en particular, en
cémo es aquel léxico que se empleaba en las primeras revistas de modas, en aquella prensa
fundamentalmente orientada a las mujeres que se publica en los siglos XIX y XX.
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Para ello describiremos en primer lugar el tipo de prensa que constituye el corpus de nues-
tra investigacion, sus caracteristicas y peculiaridades principales, y a continuacién analiza-
remos como es el lenguaje empleado en esos textos para describir la moda y determinados
aspectos de la misma. Dentro de este estudio léxico, cultural y discursivo, nos centraremos
especificamente en dos ejemplos especialmente representativos del cardcter sensorial y
evocador de la prosa propia de este tipo de publicaciones: por una parte, el campo se-
madntico del color y, por otra, el término fru-fru y su familia léxica. Terminaremos este
trabajo con unas conclusiones generales sobre la naturaleza e implicaciones del conjunto
del corpus estudiado dentro del contexto general de la investigacion histérica de moda,
lengua y cultura.

2. Las revistas ilustradas y de mujeres en el siglo XIX Y XX

En todo el mundo occidental, los dltimos afios del XIX y los primeros del XX son los de la
edad de oro de la prensa, que es el tnico medio de comunicacién social en ese momento,
y que alcanza asi, en algunos paises, tiradas millonarias.

En cuanto a la prensa ilustrada, que es el género que mds nos va a interesar para nuestro
estudio, hay que comprender lo que significaban las revistas graficas a principios de si-
glo, cuando eran el unico medio de ver el mundo, “la ventana para asomarse al espacio
publico” (Seoane y Saiz, 1996, p. 171). Asi, para Galdés, el grabado constituye “un im-
portantisimo elemento cultural y pedagdgico de incuestionable valor [...] Facilmente se
comprenderd que las publicaciones graficas se desarrollen con tanto impetu y circulen por
todos los confines de Espafa con profusién enorme” (Galdés, 1915, s/p).

Este tipo de prensa habia aparecido en Espafia a mediados del siglo XIX, con notable re-
traso respecto a Europa, como una nueva férmula de revista que, bajo titulos en los que
aparecia la palabra ilustracién o alguna de sus variantes, seguia, en la medida de lo posible,
la pauta de revistas ilustradas francesas e inglesas, sus confesados o inconfesos modelos.
Incluirdn, en un primer momento, ilustraciones de actualidad, que paulatinamente seran
reemplazadas por la fotografia. La llegada de esta nueva técnica se produce en las tltimas
décadas del siglo XIX, cuando se publica Illustrated American, probablemente la primera
revista concebida deliberadamente para usar fotografias en exclusiva. Aun asi, el proceso
de integracion de la fotografia en la prensa serd lento, pues esta sigue prefiriendo el dibujo
como principal apoyo gréfico.

En este sentido, hay dos revistas que marcan en Espafia un hito en este campo: La ilustra-
cion espafiola y americana'y La ilustracién de Madrid. Ambas revistas combinan la informa-
cién sobre sucesos de actualidad con la divulgacion de temas culturales y son excelentes en
el aspecto grafico, muy superiores a sus predecesoras. En particular, La ilustracion espafiola
y americana supo, ademds, armonizar muy bien los grabados artisticos y la informacién
de actualidad, y por su calidad y larga existencia la cual ces6 de publicarse en diciembre de
1921; podemos considerarla un referente indiscutible de las revistas ilustradas, a cuya di-
fusién y arraigo contribuy6 enormemente (Iglesias 1980, p. 2). Es sin duda la gran revista
decimondnica y constituye hoy, con sus magnificos grabados, testimonio inestimable de
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la época que va del periodo revolucionario a la regencia, pero que entra ya en el siglo XX
muy mermada ante la competencia de las mas modernas Nuevo mundo y Blanco y negro.
Por otra parte, en el cambio de siglo hay que destacar Caras y Caretas, revista argentina
que se publica, en un primer periodo, entre 1898 y 1939, y que llegard a ser considerada
como la pionera y representante de la madurez del humorismo critico argentino. Su evo-
lucién hasta transformarse en una gran revista grafica o magazine, especialmente a partir
de 1914, es tan espectacular, que se convierte en la publicacion mds leida en ntucleos ur-
banos tanto de Argentina como de Uruguay, Chile o Perti en la década de los afios treinta
del siglo XX. Su evolucién la convertird en un valioso testimonio de la sociedad ilustrada
de la época’.

2.1.Las revistas femeninas

Dentro de las revistas ilustradas nos va a interesar especialmente el género de las llamadas
revistas femeninas, que se dirigen a una mujer de clase media y alta, surgen por influencia
de la industria francesa, como una especializaciéon dentro de las revistas ilustradas, que a
menudo incluian ya una seccién especifica dedicada a la mujer, con contenidos de modas,
tiendas, decoracidn, belleza, cuidado de los nifios, etc. Este tipo de informacién respondia
a la demanda del publico femenino de clase media, y al interés de la prensa por ofrecer
un espacio a las mujeres, con el fin de aumentar las ventas y los ingresos por publicidad.
Revistas como: La moda elegante, una de las mds antiguas y de mds éxito de la época, La
guirnalda, La iltima moda, o La moda prdctica, seran solo algunos ejemplos de publicacio-
nes de muchisimo éxito desde finales del siglo XIX.

Desde su inicio, estas publicaciones dirigidas a la mujer eligieron un disefio atractivo y tu-
vieron un especial esmero en sus ediciones, que solian contener un reportaje inicial sobre
las novedades de Parfs, y una descripcién completa de distintos figurines y modelos para
los que la revista aportaba una hoja desplegable con los patrones correspondientes. En las
revistas de principios del siglo XX, observamos sin embargo ya algunos cambios: ampa-
radas por la naciente cultura de masas, estas publicaciones intentardn ampliar su difusién
al mayor nimero posible de mujeres, incluidas las de las clases populares, y acercarse a
ese nuevo tipo femenino que comienza a ocupar el espacio publico (Puerta, 1998, p. 21).
La prensa espafnola de moda serd, en lineas generales, la prensa de la mujer de la burgue-
sfa; mujeres que ocupaban sus tardes en reuniones de salén donde la prensa de moda, los
episodios de la novela por entregas o la crénica social alimentaban las conversaciones. Atin
asi, es presumible también que incluso la servidumbre de las casas, y a través de ella, las
clases sociales no alfabetizadas, entrasen en contacto con las noticias, con la moda y con
esas narraciones. Las doncellas, amas, nodrizas, cocineras, bordadoras, planchadoras, etc.,
que cohabitaban con la burguesia, escuchaban las conversaciones de las sefioras y eran a
menudo sus confidentes y cémplices.
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3. Ellenguaje de la moda en las revistas de finales del siglo XIX y principios
del siglo XX

Las ultimas décadas del siglo XIX y las primeras del XX ofrecen un panorama de conti-
nuos cambios sociales y politicos. Serd una época en perpetua fluctuacion, un vaivén al
que la moda se pliega con naturalidad, en un siglo de cambios frecuentes también para el
ambito de la indumentaria, que en gran medida obedecen a la necesidad de la aristocracia
y de la burguesia de diferenciarse en su atuendo de las clases inferiores; una situacién pro-
piciada por el abaratamiento de las prendas gracias a la industrializacion del sector textil
(Sousa 2007, p. 181).

En los textos de la época, la moda se percibe como caprichosa, como en constante cambio,
y ese espiritu que recorre el siglo se observa y se critica en la prensa, desde el convenci-
miento, no obstante, de que no hay manera de escapar a ella. La siguiente cita, que se
incluye en Blanco y negro, en una columna publicada en 1914, firmada por la Condesa
D’Armonville?, constituye un buen ejemplo de este tipo de consideraciones:

La manera de vestirse obedece la mayor parte de las veces mds al capricho y al
habito que a la necesidad. Sélo asi se explica que durante el invierno se lleve
el cuello al aire y las mangas cortas, y en Agosto una echarpe guarnecida de
piel sobre los hombros. [...] Es muy frecuente oir a esos grandes creadores de
modas, que hacen su fortuna a costa de halagar la vanidad femenina: «Sefiora,
este modelo es completamente inédito; si usted lo adquiere, serd la primera que
lleve en Paris este género de toilette, y la tnica, si asi lo desea». Lo cual significa
que pague cuatro veces su valor para que nadie lo copie, sin perjuicio de enviar
otros iguales a Argentina e Inglaterra y a donde se los pidan (1914, s/p).

A menudo la moda serd calificada en la prensa de tirana, y se critica también su volubi-
lidad, que no responde a ningdn principio estético; Mariano Baselga Ramirez, en 1903,
escribe que “se muda de forma todas las estaciones del afio para que se consuma mucho al
no aprovechar y concluir la ropa del afio pasado” (2004, p. 239), una visién que coincide
exactamente con la que puede tenerse hoy en dia sobre el imperio de la moda y que a prin-
cipios del siglo XX se describia atin en términos de agravio al buen gusto.

3.1. Caracteristicas lingiiisticas y retoricas del lenguaje de la moda

La prensa para mujeres de estos dos siglos constituye un espacio proclive a la escritura
evocativa, al neologismo fécil y al extranjerismo frecuente; es prensa que mira y copia todo
lo francés. Son, ademds, publicaciones en blanco y negro, que no incorporan la fotografia
hasta los dltimos afios del siglo. Estas circunstancias, en un género cuyo principal objetivo
es el de crear necesidades y deseos, incitar al consumo, convierten el lenguaje en su mejor
arma para estimular ese interés en los lectores. Por ello, el lenguaje de moda de la pren-
sa ilustrada y de mujeres construye, en términos generales, una prosa densa y detallada,
plagada de galicismos, donde se enumeran, se acumulan nuevos términos que aluden a
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nuevas realidades, cuya referencia serd en muchos casos, difusa, simple evocacién exoética,
sugestiva.

El léxico de la moda poseera caracteristicas que emergen inherentemente de la naturaleza
expresiva y de la intencionalidad comunicativa especifica con la que se produce en los
contextos que antes hemos sefialado: un lenguaje en perpetuo movimiento, especialmente
proclive a la creacién de nuevos términos expresivos, a la pluralidad de designaciones
para un mismo objeto designado, y, sobre todo, a la importacién de extranjerismos. No
obstante, la utilizacion consciente del extranjerismo, la ostentacion de ese uso en el mismo
grado que se manifiesta su rechazo, serd una constante en las publicaciones del momento,
y una gran herramienta para la investigacion de este fendmeno en el 1éxico que nos ocupa.
Ofrecemos, a modo de ejemplo, dos testimonios, el primero de la revista La Epoca, del afio
1892;y el segundo, de La Espafia moderna, firmado por Emilia Pardo Bazén, en el que con
expresiones como vulgarmente en el primer caso y mal llamado en el segundo, se formu-
lan opiniones de cardcter metalingiiistico que nos dan idea sobre la actitud de rechazo
hacia el galicismo que invade la lengua del cambio de siglo:

Consistian en una falda color granate con rayas negras, unas enaguas sucias y
raidas, un panuelo de algodén de los llamados vulgarmente de fulard, que es el
que utilizd el criminal para tapar la boca a su victima, y unos brodequines con
botones. Dos o tres veces por semana, el veterano de la guerra civil se acicalaba
y vestia el frac, se atusaba la hispida cabellera, se colgaba sus condecoraciones,
y sustituye la detestable pitanza del figén, mal llamado restaurant, al que estaba
abonado, por la opipara lista de la condesa Mortemart Nancy, que tenfa mesa
puesta para los blancos espanoles (1892, s/p).

3.2. El campo semantico de los colores como ejemplo del lenguaje de moda

Una excelente representacion de los rasgos que caracterizan el lenguaje de la moda de esta
época lo constituye el conjunto de los nombres de color que se emplean en las descrip-
ciones de las revistas y columnas para mujeres. Consideremos, por ejemplo, el siguiente
testimonio, publicado en la revista ilustrada Por esos mundos en 1903:

Pieles blancas de todos géneros se han hecho indispensables, y algunos de los
mads elegantes trajes para patinar que se han exhibido en la temporada con-
sisten en boleros de caracul blanco, con faldas cortas de civelina blanca y fo-
rros también blancos. Al color blanco sigue muy de cerca uno nuevo, llamado
champagne (1903, s/p)

Una simple ojeada a las paginas de cualquier publicacién periédica de esa época nos re-
vela la presencia de numerosos términos que figuran en cursiva o entrecomillados, lo que
nos permite detectar, ya en una primera y superficial lectura, muchas de las voces que o
bien eran nuevas en ese momento, o por lo menos no habian dejado de percibirse como
extranjerismos por los hablantes. En este caso, el hecho de que el término champagne esté
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no solo en cursiva, sino que vaya ademads precedido por la expresiéon llamado nos confir-
ma de forma determinante esta percepcion. Por otra parte, si nos fijamos en un ejemplo
aparecido en 1913, en la revista Blanco y negro, nos interesa el sesgo creativo, innovador y
actual del conjunto de adjetivos empleados para describir colores poco apacibles:

Después, estos colores tan poco apacibles: supra-violet, ultraorange y archi-in-
digo, y combinaciones tan absurdas como el verde veronés y cobalto, rojo y
amatista, naranja y magenta. En fin, verdaderos ultrajes al sentido artistico que
pronto dominaria la opinién general (1913, s/p).

No es nuestro objeto en este estudio abordar el analisis de tan vasto campo del vocabula-
rio, pero consignamos simplemente su importancia dentro del estilo del 1éxico de moda
en este momento, pues se revela como uno de los mds propicios a la creacién léxica. Esto
es, ademds, especialmente interesante, si tomamos en consideracion la dicotomia entre re-
ferencialidad y valor expresivo que acontece cuando observamos el conjunto de términos
que forman el paradigma de los términos cromaticos en un idioma. Siguiendo a Hallet y
Johnston (2010), es importante notar que:

Los colores, al reflejar estados de 4nimo y sentimientos, inspiran la aparicién
de un lenguaje evocativo o emotivo y de adjetivos descriptivos que nos permi-
ten llegar a identificar o distinguir colores muy especificos. Se ha dado nombre
a miles y miles de colores pero, por lo general, son limitados. El vocabulario
bésico de los colores es sorprendentemente pequenio, ya que a menudo posee
menos de una docena de palabras. El resto de los términos que utilizamos para
definir los colores se matizan con la afiadidura de claro u oscuro o se iden-
tifican con un objeto o material, como el marfil, el limén, el café o la caoba
(Hallett y Johnston 2010, p. 51).

3.2.1. Algunos ejemplos extraidos de dos revistas fundamentales de la época: La moda
elegante y Caras y Caretas

Vamos a ver ahora algunos ejemplos de términos del campo del color en revistas ilustradas
y de modas de la época y, en particular, de las publicaciones La moda elegante y Caras y
Caretas, revistas antes mencionadas por su calidad y longevidad en estos siglos.

Como puede observarse en la Figura 1, los trajes descritos se describen, en el caso de la
izquierda, como de color nécar, y en el caso del de la derecha, como color de arena. Obser-
vando las imdgenes, tanto el modelo situado a la izquierda como el que aparece en la parte
inferior central de la pagina parecen del mismo color, pues el dibujo en blanco y negro no
permite percibir los matices que proporcionaria la ilustracién coloreada o la fotografia. Es
por esto por lo que la variedad y el cardcter evocador, connotativo, matizado, de los adjeti-
vos cromaticos elegidos adquiere tanto peso e importancia en este momento.

En la Figura 2, en un ejemplo del mismo nimero, observamos términos cuya referenciali-
dad, por trasladarnos a elementos fragantes como la rosa: color de rosa begonia, evocado-

76 Cuaderno 152 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacién (2022/2023). pp 71-84 ISSN 1668-0227



4, U irmlan s dndsbe b o . gt . ota trajn, A carbws sshs B 0
oo 1 e e il L e e

w-ﬂnﬁdﬂaﬂwnﬁ h
o cisiabe chen, ¥ S sigrie de 48

I — Ko beilitbe, do bl g, o e

aela gne mihe cira duberin e tu

Sarmcbern do 1 o il mnche, -mll\-l\-lalnm
Lt fubl. e s 41 hords de

i S,
{ Foarvecs ovn O it oo e 30 480 e I Hlprbinminin.

Tl e smaselima e wwla i 0 o et v g

.....|..(.....h.,..nl s ba vole s whecke, & Py Yy o

st do tercer balkin 3 wm Seruar .

u-.d.w [

e
B brecha =
varm o5 wrke ¥ o0 o =
B ey e e :
Eitbim bot Bilofon ¥ o4 utobetgn ¢
iy o fpel o . A
I-.l o e _nl»l-:‘hnll.hn o omal .. !m v
mhe & vmen o ol cueTp LOTWIRG o An IR .
e sl vy dragenda, .
s a8 oo do bolhenme e 1 b 2

-l-u,.s-.y-.m—.m s Lnatene
i g Teple bunbuis lads iotas pm vacsp
ua i wamad ebetine ek i AVt e

i, e ks 5 pn, du ancapn; § mee
e o i, 7 28 . &e drvnpade

Wi, 177 . —Lua e 344 3 e e Mo Hrde
tven ot 4 mdn mandebe,

i 1w ebarpactis v prondias e o6 o
mnleacas At el o Tobes Toese ! erri
e o ehujuetar emias i a e 18 fizn:

L tadan on la Aol vouide, m.- o e na. plo
s ws s vl micy

nb Parrmanslis Ak
ubon ks st y e I-én:”hlv hw]lnr-
o a e s
Eﬂ Aw rN or, far pereusdian r~<m (] Il‘::l
s de soda, K modols I'! ihe v Ao fa
iy oeara, x Irunjas o e arg
ra e, reomilradn
1 Tutin. L b o o
el imerid ai o tafy
el A by )
it e o et e Exttdy ncorai ey
o e pakr: it AT P )
1o sstudlar bikm 15 disvovidn 80 b Toonben
o relanfdn ot I‘mpllrwun&nh falda x on ol

Hanzo ea

Iq.. [ mur-l_ni win ":L"Nlﬁ !-an
lia #4 4 Fivearmda ¥ eoti

d:::-’:llw d-ll v eular, El Hraje l‘ I-

o s wisje Unas sors nblertas sidire o
§ }»w be b I: 20 aklecton dhline -mlu-1< T (1 mme gL.:

1 bl
l-aw I!n! |Iv Ii|| o, K] ras
e, v Vo

2 |-.|‘-|muﬁ-<m eo'ahran ¢ cinreai d vl g ey

Hynera T ofresn e pafia ligors
D-lnnm)'rm acbormedie oo bowdid s 1o d0 seda.

Figura 1. La moda
elegante (1904).
Fuente: elaboraciéon
propia.

Figura 2. La moda

e Mt o it e
rocenm aF Al Lo mrahion

oo sl

cardirter Wy velgin
o guress g g

ki al

o e s |u-|

thir b jarne I

ot 500 Tretome 3 e o eyt e

elegante (1904).
Fuente: elaboracion
propia.
ol e s s Figura 3. La moda
¥ e Mu-n-:r»—-n- plar-
BB g, 18 b, g b § s e elegante ( 1905) .
e e i Fuente: elaboracion
e 4 s R = i T ’
3 MtV rdeps o ibins de s Pk ke sl AR propia.

res de un sabor intenso como el color de plétano o que aluden a una determinada textura y
brillo como puede ser el blanco yeso, se cargan de valores sensoriales, sinestésicos incluso.
En esta misma linea recogemos un ejemplo de 1905 (Figura 3) en el que se puede observar
la enorme variedad del léxico de color que se crea a partir de referencias materiales: color
madera, encarnado ladrillo, color chocolate, rojo cobre de tres tonos, amarillo bronce, paja
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de color de pan quemado, color hoja marchita, color hoja muerta, blanco-greda, o color
rosa-cangrejo.

Lo que estd detrds de muchos de estos términos es, frecuentemente, un origen francés. Las
revistas de moda de este momento miran a Paris, tanto por las creaciones de moda como
porque la prensa que se publica en Francia es en muchos casos directamente traducida,
y esto es también uno de los factores que explican el enorme caudal de extranjerismos
que penetran en espafiol en todos los dmbitos, y también en el de la moda, a través de los
periddicos y revistas. No debemos olvidar que estas revistas heredan un formato fran-
cés, y que, como hemos dicho, la moda que estaban vendiendo era la moda parisina; dos
razones que hacen l6gico suponer que, a menudo, esos textos plagados de galicismos y
de estructuras sintécticas confusas de las revistas espafiolas serian el resultado de pobres
traducciones de las publicaciones de moda francesas del momento. Es una constante, en la
prensa coetanea, la critica a las malas traducciones, por ejemplo en las resefias de traduc-
ciones de obras extranjeras, que nos hablan de adaptaciones sin cepillar casi’, es decir, de
las traducciones “a vuela pluma” (Montero Curiel 1992, p. 1221), mecdnicas, apresuradas,
tipicas de este momento.

Por tanto, la masiva entrada de galicismos en este momento no es inicamente consecuen-
cia del influjo francés en el 4mbito de la indumentaria, sino también de que se empleaba
como fuente textual el conjunto de publicaciones francesas que sobre moda se editaban
con notable éxito en ese pais. De hecho, en algunos casos esa procedencia se insinda en las
revistas, o se llega incluso a hacer explicito el origen fordneo del contenido del articulo,
o al menos la intertextualidad con otras publicaciones. Asi, a menudo encontraremos en
la prensa de ese siglo secciones tituladas: Ecos de Paris, La mujer en Paris, Del extranje-
ro, Hojeando revistas extranjeras, etc. Pero aun asi, muy raramente confesaran su fuente
directa; lo més habitual es que introduzcan algun cliché como los que siguen: Segin la
distinguida cronista de un flamante semanario de modas; o no hace muchos dias he visto
en una Revista de modas francesas figurines de toilettes; y ello a pesar de que si existian, de
hecho, fuentes directas para esas traducciones, de la que, segin el autor que la realizase, se
elaboraba un articulo mds o menos cuidado en espafiol. La calidad de los textos de estas
revistas dependerd, en buena medida, en efecto, de la pericia del periodista para adaptar el
original francés, y de su conocimiento del idioma.

Si nos fijamos ahora en algunos ejemplos de la revista ilustrada Caras y Caretas, compro-
baremos que las caracteristicas que hemos descrito con anterioridad se cumplen también
en la publicacién argentina. En la Figura 4 podemos ver un fragmento de un reportaje
dedicado a la historia de la sombrilla, publicado en 1910, en el que se mencionan, colores
sentimentales como el verde mirto, pardo y color de hoja seca.

En otro ntimero, de 1912 (Figura 5), se atestigua un espacio especificamente dedicado a
describir los colores favoritos de la moda, donde refiriendo los tintes mas en boga se enu-
meran términos que podrian considerarse pertenecientes al campo asociativo del amarillo,
en el que observamos voces todavia frecuentes en nuestro idioma hoy, como el crema o el
beige, el naranja, el champagne o el kaki, y otros con menos difusion, pero igualmente reco-
nocibles: limén, nuez, avellana, damasco o ladrillo. Si consultamos la edicién mds reciente
del diccionario de la Real Academia Espanola, solo las voces crema, beige, naranja, limén
y kaki se consignan con alguna acepcién relacionada con la expresién de un tipo de color.
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Finalmente, en la Figura 6 recogemos un fragmento extraido de un Caras y Caretas de
1913, en el que se ejemplifica perfectamente la huella de lo francés en este tipo de textos.
Encontramos términos que son meros calcos, extranjerismos crudos que se entrecomillan
como el bleu-vert, apareciendo junto con expresiones como color de hoja de rosa, color
maiz oscuro, malva rosado, turquesa de Persia, asi como hibridos entre el francés y el espa-
fiol, como pueden ser las unidades 1éxicas bleu turquesa o charmeuse citrén.
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3.3. El cardcter evocativo de los términos onomatopéyicos: el caso de fru-fru

Tras haber realizado un breve recorrido a algunos ejemplos que dan cuenta de la riqueza
y creatividad del campo semdntico del color en la prosa de las revistas ilustradas y de mo-
das de la época, terminamos este trabajo con una voz que ejemplifica otra dimensién del
cardcter evocativo del 1éxico; en este caso, con alusion al sonido o a la percepcién auditiva
que se puede activar en aquellas voces cuyo cardcter onomatopéyico estd en el origen y en
el propio significado del término. Nos referimos a la palabra fru-fru, cuyas variantes frou-
frou'y frufrii se registran también en los textos de estos siglos.

Este sustantivo es un calco de la voz francesa frou-frou o froufrou, que se refiere al “Lé-
ger bruit produit par le frottement de certaines étoffes sur elles-mémes (en particulier la
soie) ou par le frottement de feuilles, de plumes... entre elles” (TLFi, 2004, s/p). Ya en esta
lengua se desarrolla una segunda acepcién, por extension semantica, que designa aque-
llas prendas femeninas que producen dicho ruido. En el Trésor de la Langue Frangaise se
define de modo muy general esta acepcion, como Piéce de vétement typiquement féminine.
Se describe de forma mads concreta, como aquel vétement féminin orné, aguichant. En el
caso del uso de fru-fru en castellano como término de la indumentaria, parece designar
las prendas interiores, sobre todo de seda, que producen ese ruido al rozarse, esto es, que
son froufroutantes.

El fru-fru constituye, en realidad, un refinado efecto o argucia por la cual la riqueza de las
prendas interiores se hace evidente sin necesidad de ensenarla:

Como complemento del refajo de seda debe ser considerado el forro de la fal-
da, que también habia de ser de seda, forrandose de esta tela no sélo los pafios
gruesos sino también la lana ligera, la lanilla y hasta la ropa blanca. Cuando
la moda decidi6 estos refinamientos, fue bastante presuntuosa para no ocul-
tarlos. Las sefioras que llevaban el interior de un vestido de lana forrado en-
teramente de seda, deseaban ardientemente no guardarse para ellas solas un
secreto tan precioso, y de aqui que procurasen a cada movimiento que se oyese
el ruido del roce de aquella tela. Para los forros se escogia el rigido tafetan y se
adornaba a menudo todo el interior de una falda con volantes, cuyo roce con el
refajo producia el apetecido froufrou (Boehn, 1929, pp. 143-144).

Encontramos esta voz, en los textos de moda de estos siglos, relacionada fundamental-
mente con las piezas elaboradas en seda y en raso. El término suele representarse con
guidn frou-frou, pero también sin él frou frou, si bien los diccionarios de la época prefieren
la variante castellanizada frufrii. Asi, entra en la obra de Alemany en 1917 como frufrii,
con la indicacion etimoldgica de que es en francés froufrou, y considerado “Onomatope-
ya usada para expresar el ruido del roce de las telas de seda o de otras cosas de andloga
resistencia”. En Navas (1918) se marca como neologismo y se define como: cierto ruido
que producen las telas de seda arrugada, como una voz onomatopéyica. En el diccionario
académico no se incluird hasta el DRAE-1992, en el que se indica que es una Onomatope-
ya del ruido que produce el roce de la seda o de otra tela semejante, definicién que atn se
mantiene en la edicién mds reciente del diccionario’.
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Algunos ejemplos de las revistas de finales del siglo XIX y principios del XX que podemos
aportar dan nota del cardcter evocador, sensorial y sugerente de este término. En 1888, en
la revista La época, en un texto de caracter literalizante de Rodrigo Soriano:

El mar se extiende a mis pies, tranquilo, transparente como un lago. Parece una
inmensa gasa azulada tendida sobre la arena, y que se plega y se desplega como
el frou frou de una cola de vestido de baile (1888, s/p).

En 1895, en La Gran Via, se evidencia el matiz sofisticado y dindmico que aporta la voz a
cualquier descripcién, mientras que en 1898, en La correspondencia de Espafia, se recoge
en una columna de modas como un elemento inevitable de la moda del momento:

Ceiiido el cuello de espumoso encaje,/ surgié ella leve, vaporosa, a prisa,/ aho-
gando el taconeo con que pisa/ en el frufrii de su sedoso traje.

De sobra saben las lectoras que el pantalén de raso obtiene gran aceptacion; y
uno de los motivos poderosos es lo froufrotant que resulta, como la enagua de
seda y la falda forrada también de seda; jel frou-frou, sobre todo el frou-frou!
(1898, s/p).

Por tltimo, ofrecemos un fragmento de un texto de Emilia Pardo Bazdn publicado en
Blanco y negro, en 1908, también de marcado caracter literario (Figura 7).

Finalmente, conviene sefialar que se registra también en la época el adjetivo frufrutante,
calco del francés, con diversas variantes graficas. En 1909, en la revista Nuevo Mundo, la
escritora Carmen de Burgos (bajo su seudénimo habitual, Colombine), escribe:
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Las faldas froufrouantes seguiran desterradas atin un poco de tiempo. Conti-
nuardn la malla de lana y seda, la combinacién de piel de gamo y el pantalén
de raso negro moldeando el cuerpo. Pero la falda no ha muerto, volverd con su
feminidad exquisita (1888, s/p).

Mientras que en 1913, en Blanco y negro, Augusto Martinez Olmedilla describe una es-
tampa de moderacién que se caracteriza precisamente por la ausencia de estos tejidos
sensuales, lujosos e incitantes:

Ha empezado a usar botas de punta ancha, con tacon a la inglesa. Nada de me-
dias caladas, ni de bajos frufrutantes. Se peina muy modosamente, con el pelo
pegado a las sienes, sin crepé, chischis, ni cosa que lo valga (1913, s/p).

4, Conclusiones

A nadie sorprende ya que digamos que las fuentes de prensa digital y digitalizada son una
herramienta fundamental para el estudio del léxico. De hecho, que la prensa constituye un
recurso de enorme valor para este campo de investigacion se reconoce desde hace décadas,
pero la dificultad evidente que suponia la consulta de publicaciones periddicas de épocas
anteriores, especialmente aquellas que no habian tenido una difusién nacional, imposi-
bilitaba que estas pudiesen emplearse de modo sistemdtico o al menos, frecuente; y de
ningun modo podian competir con el canon de las obras literarias, o de toda publicacién
no periddica que desde siglos conservaban bibliotecas y archivos.

Esta investigacion no habria sido posible sin el recurso valiosisimo de la Hemeroteca
Digital de la Biblioteca Nacional Espanola. Contiene un archivo inmenso de recursos
consultables a través de un sistema de bisqueda muy completo que, gracias al OCR de
los materiales digitalizados, permite busquedas internas en el texto de las publicaciones.
Cuando en la BNE se inici6 el proyecto de digitalizacion de sus fondos de prensa, y unos
afios después se decidié ademds aplicar a esos materiales digitalizados un OCR Optical
Character Recognition que permitiera rastrear y recuperar su contenido textual, esto se
hizo, como explica una de las responsables del proyecto, Lola Rodriguez, con la idea de que
sirvieran para “numerosos aspectos de la investigacion historica, como son: La crénica po-
litica. Acontecimientos histéricos. Datos biograficos de personajes. Investigacién socioe-
conémica. Evolucién cientifica y técnica. Memoria de actividades culturales, deportivas,
etc. Medio de transmision de textos literarios y Estudio de la historia de la prensa” (2012,
p- 79). Aunque esta cita evidencia que los historiadores del 1éxico no somos los usuarios
modelo para estos recursos, y por supuesto no debemos confundir estas herramientas con
los corpus (desambiguados, filtrados, caracterizados filolégicamente en algunos casos), es
innegable que portales como el de la Hemeroteca Digital de la BNE*, y otros como el de
ABC?, La Vanguardia®, JABLE’, o la Coleccién Historica Digital®, por citar algunos, donde
se ofrecen enormes bancos de prensa digitalizada, y se permiten bisquedas avanzadas en
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el texto de las publicaciones, abren un enorme abanico de posibilidades al estudio hist6ri-
co, lingiiistico y cultural de los investigadores.

Por ultimo, este estudio pretende ser, ademds, una reivindicacién del vocabulario de moda
como fuente fructifera y apasionante para el estudio lingtiistico, cultural, literario incluso:
la prosa de las revistas para mujeres de los siglos XIX y XX es creativa, evocativa, rica en
sinestesias y metaforas. El préstamo y el neologismo enriquecen, saturan en ocasiones,
estos textos, construyendo un tejido que abre enormes posibilidades para la investigacién
desde muy diversos niveles.

Notas

1. Mads informacién sobre el perfil histdrico y bibliogréfico de esta publicacién puede
encontrarse en http://hemerotecadigital.bne.es/details.vm?q=id:0004080157 &lang=es

2. Cabe pensar que muchas de las vizcondesas y condesas que firman los articulos de moda
de esta época eran, en realidad, «secretarios de redaccién, cuando no jefes de publicidad,
mal disfrazados que por entonces firmaba, en las revistas del género, juicios y presagios en
torno al corte de las faldas y al vuelo de las mangas» (Morales, 1947: ix-x).

3. Las obras lexicogréficas historicas aqui citadas han sido consultadas a través del Nuevo
Tesoro Lexicogrdfico de la Lengua Espafiola (NTLLE).

. Accesible en http://hemerotecadigital.bne.es/index.vim

. Accesible en https://www.abc.es/archivo/buscador/

. Accesible en https://www.lavanguardia.com/hemeroteca

Accesible en https://jable.ulpgc.es/

. Accesible en http://biblioargentina.gob.ar/prensa-historica/
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Abstract: In the last decades of the 19th century and the first decades of the 20th, when
color illustrations are rarely offered in magazines and photography is only in black and
white, the lexicon of fashionable texts is necessarily evocative, suggestive , sensory. The
words are loaded with expressive connotations that allude to the senses, and together with
voices of onomatopoeic origin that activate sensory effects such as pouf or fru-fru, nu-
merous terms referring to colors are attested, from the fly wing to the nymph’s thigh. We
will propose a description of this language from both a linguistic and a cultural approach.

Keywords: lexicon - fashion - Silver Age - press - illustrated magazines - language - pho-
tography - culture - society - perception - linguistics.

Resumo: Nas dltimas décadas do século 19 e nas primeiras décadas do 20, quando as ilus-
tragdes coloridas raramente sao oferecidas nas revistas e a fotografia é apenas em preto e
branco, o 1éxico dos textos da moda é necessariamente evocativo, sugestivo, sensorial. As
palavras sdo carregadas de conotagdes expressivas que aludem aos sentidos, e junto com
vozes de origem onomatopaica que ativam efeitos sensoriais como pufe ou fru-fru, intime-
ros termos referentes a cores sao atestados, desde a asa da mosca até a coxa da ninfa. Vamos
propor uma descri¢do desta lingua tanto de uma perspectiva linguistica quanto cultural.

Palavras chave: 1éxico - moda - Idade da Prata - imprensa - revistas ilustradas - linguagem
- fotografia - cultura - sociedade - percepg¢ao - linguistica.

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo]
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