Fecha de recepcion: marzo 2022

R Publicacgiones independientes
Versicn fnal: mayo 2022 experimentales brasileiras:
una mirada a través del

Diseiio Contemporaneo

Jorge Otavio Zugliani )

Mbonica Cristina de Moura @

Resumo: As publicagdes independentes tém revelado novas praticas na criagao delivros no
mercado editorial brasileiro. Este artigo traz uma reflexdo a partir de andlises qualitativas
de obras que adotam concepgdes experimentais em suas composi¢cdes material e imagética,
com o objetivo de discutir temas pertinentes ao Design Contemporéneo. Como resultado,
identificou-se processos inter e transdisciplinares; a importancia da memdria e autoria
em design; questdes acerca do consumo e responsabilidade social; o resgate de técnicas
artesanais como recurso metodoldgico; e a relevincia do design enquanto produtor de
cultura. Estas experiéncias foram realizadas durante pesquisa de mestrado em Design.
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Introducio

No mercado de livros, assim como em outros mercados da area cultural, utiliza-se a no-
menclatura “independente” para categorizar um agente publicador que adota maneiras al-
ternativas de produzir, distribuir e vender sua obra. Geralmente este procedimento faz um
contraponto as estruturas estabelecidas por grandes grupos editoriais e conglomerados
de empresas livreiras. Dentro deste segmento independente ha ainda setores que, além de
buscarem o contato direto com seu publico nas feiras e outros pontos de venda de nicho,
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dedicam-se a repensar os métodos de produgio e configura¢do material de seus objetos.
Estas escolhas trazem em todo seu processo uma série de reflexdes que sdo também discu-
tidas dentro do Design Contemporaneo.

Observou-se, portanto, o recorte de aproximadamente dez anos (2010 a 2020) das publi-
cagdes independentes brasileiras, de onde se selecionou exemplos para uma analise formal
e simbdlica, com o objetivo principal de verificar o resgate de técnicas artesanais ou tradi-
cionais na impressao e manufatura desses livros contemporaneos como parte integrante
da criagao do objeto e visualizar o papel e as responsabilidades do design nesse meio.
Dentre os principais autores citados na dissertagdo para a teorizagdo do design, design
grafico e editorial, estdo Gustavo Bomfim (2014), Rafael Cardoso (2012), Monica Moura
(2015), Ellen Lupton (2011), entre outros. As questdes relacionadas as publicagdes in-
dependentes e os desdobramentos da arte e do objeto livro sdo baseados em José Muniz
Jr. (2016), Roger Chartier (1999), Katia Canton (2009), Paulo Silveira (2008), Ana Paula
Mathias de Paiva (2010). Por fim, os cruzamentos com a filosofia e a sociologia sdo rea-
lizados a partir de Roland Barthes (2004), Giorgio Agamben (2007), Mike Featherstone
(1995) e Lipovetsky (2015).

2. Metodologia

O método adotado na pesquisa é qualitativo e a pesquisa bibliografica decorrente é assis-
tematica e exploratoria. Uma pesquisa de campo proporcionou a colheita de dados docu-
mentais acerca do universo do objeto de estudo, além da aquisi¢do de um acervo de obras
para as analises descritivas e interpretativas. Realizou-se também entrevistas semi estru-
turadas, aprovadas pelo Comité de Etica em Pesquisa da FAAC Unesp, com um ntimero
de dez agentes publicadores, sendo eles autores, editores, coletivos, donos de pequenas
editoras, enfim, pessoas envolvidas na drea editorial independente experimental, de dife-
rentes regides do pais. O critério de escolha corresponde a qualidade experimental do seu
respectivo material ou método de producio. A analise destas obras se d4 a partir do cruza-
mento entre a pesquisa bibliogréfica acerca do design contemporéneo com as ferramentas
de andlise formal e simbdlica em design.

3. Desenvolvimento

O Design Contemporaneo tem sua prdxis na mediagao entre homem, objeto e sociedade.
Ao ir além da configuragio fisica de objetos, ele se interessa cada vez mais pelos pro-
cessos de utilizagdo, as pessoas envolvidas e os contextos em que se inserem tais objetos
(Bomfim, 2014). Originalmente pode-se pensar o objeto livro apenas como suporte ao
texto. Porém, na arte, ndo é de hoje que os artistas reinventam sua configuragéo fisica
tornando ele préprio, o objeto livro, uma obra de arte. O design tradicional, derivado de
uma ldégica industrial, cuidava apenas de aspectos formais e funcionais da diagramagcao,
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tipografia, processos de impressao, papel, acabamentos, ilustragoes, cores, etc. Contudo, é
possivel evocar ainda outros aspectos pertinentes ao livro, como as poéticas geradas pelo
seu uso. Um livro transpassa séculos carregando a historia que lhe foi impressa e também
a das pessoas que o manusearam e guardaram, dos locais onde esteve, das conversas que
gerou. Sua materialidade reflete e influencia a sociedade, no contexto em que esta inserido.
Portanto, as praticas ao redor dos eventos e dos livros independentes e experimentais dos
ultimos anos sdo um conjunto ideal para andlise da presenca das caracteristicas essenciais
do design contemporaneo, como a coletividade, a transdisciplinaridade, o hibridismo, a
memoria, a autoria e a responsabilidade social, entre outros.

3.1 Transdisciplinaridade e Hibridismo

Segundo Monica Moura (2015), o design contemporaneo estabelece uma fusao de prati-
cas e pensamentos ao romper com limites e fronteiras do préprio campo, somando dreas,
propondo novas visdes, comportamentos e gerando outros saberes.

Ao projetar em design grafico editorial e mais especificamente no segmento das publi-
cagdes independentes experimentais, a transdisciplinaridade se desenvolve por meio de
processos dialogicos dos participantes envolvidos nas diferentes situacdes. As obras sdo
escritas, impressas e encadernadas por pessoas que vém da literatura, do jornalismo, de-
sign, arte, e nada impede que mais profissionais se apropriem das ferramentas do design
para criar. Ezio Manzini (2015) chama este processo de design colaborativo, ou seja, um
design realizado por todos, mesmo leigos, em colaboragao com um design especializado.
A linguagem hibrida em design se desenvolve a partir das transformagdes sociais na pos-
modernidade, conforme aponta Frederico Braida (2012). Em comunicagéo, o hibrido se
apresenta para auxiliar na compreensio de algo novo que parte da jun¢io e eleva-se en-
quanto ferramenta essencial de experimentacdo, tanto na criagdo como na andlise de ar-
tefatos criados pelo homem. Portanto, ndo se trata apenas de uma correlagdo entre fisico
e digital. No recorte estabelecido, pode-se pensar além das técnicas hibridas e adentrar os
hibridismos simbdlicos, que envolve a mescla de diferentes conceitos, épocas e questdes
sociais, unidas em um discurso. Dentro das técnicas de impressdo observa-se a misci-
genacdo de saberes do passado e saberes do presente, com livros produzidos com tipos
moveis, capas em serigrafia e encadernagdo manual, costurados muitas vezes em conjunto
com impressos em laser ou off-set, por exemplo.

3.2 Memoria e autoria

As escolhas do designer compreende decisdes conscientes e subconscientes, derivadas de
experiéncia e criatividade, além de referéncia e inspira¢ao. Porém, ndo se trata apenas de
memoria cinética implicita na organiza¢do de um layout, mas também memoria afetiva.
Neste campo, se acessa a poética, um sentido elevado do agir e criar que vai além do con-
hecimento técnico de ferramentas, como define Abbagnano (2014).
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Para Katia Canton (2009), a memoria ¢ um grito de resisténcia do ser criador diante dos
excessos do mundo contemporaneo. Pode ser também uma fuga da realidade ou simples
diferenciagdo comercial. Por outro lado, deve-se admitir que foram as experimentag¢des
formais e conceituais, calcadas na memoria, no afeto e no sensivel, que impulsionaram o
desenvolvimento do livro e da leitura tal qual a entendemos hoje (PAIVA, 2010). Ou seja,
a0 mesmo tempo em que se vé surgindo novas formas de “fetichizacdo” do material im-
presso, revela-se também uma preocupag¢do com a manutencdo e preservagao de praticas
e saberes imprescindiveis & memoria grafica da comunidade ou de toda uma sociedade.
Na atividade comercial do designer a discussdo sobre autoria é pouco relevante. Contudo,
na prética da auto publicagio, por suas possibilidades narrativas e criativas e equipes re-
duzidas conectadas pelo afeto, surge um canal de escoamento para o design autoral.
Partindo de autores como Rick Poynor (2010), Walter Benjamin (1994), Roger Chartier
(1999), é possivel compreender que a voz de uma obra nio deriva somente do contetido
textual escrito, mas ha também um discurso estabelecido pela materialidade do suporte.
Antes disso, Barthes (2004), Foucault (2015), Agambem (2009) ja diziam que o proprio
texto é uma soma de retalhos compilados de outras fontes e que este texto serd reinter-
pretado pelo leitor, que desenvolvera novas ideias de acordo com as exigéncias politicas e
morais de seu proprio tempo.

Destes aportes, é possivel compreender a evolu¢do do designer simples diagramador para
um articulador de discursos, um organizador de elementos narrativos de naturezas di-
ferentes. Um papel semelhante e ndo excludente a figura do tradicional editor de livros.

3.3 O capitalismo artista e a responsabilidade social

Enquanto a arte dialoga com diversas areas de conhecimento na contemporaneidade, ela é
absorvida pelo mercado, como sugerem Serroy e Lipovetsky (2015) ao empregar o termo
capitalismo artista. A légica de consumo se apropria de aspectos da arte e os articula em
bens e servi¢os com a finalidade de monetizar os produtos, a estética e as emogdes.

Neste sentido, compreende-se que autores desenvolvam seus experimentos em busca de
uma valorizagéo e diferenciagdo de seus produtos ou validagdo entre os seus pares. Apesar
disso, no circuito existem a¢des com debates criticos a respeito do préprio cenario e temas
sociais, oficinas, capacitacdes abertas ao publico, que possivelmente estimulam o movi-
mento a crescer e se diversificar. Neste circuito se destacam também coletivos artisticos e
editoriais focados na capacitagdo de jovens na linguagem das artes graficas, ampliando as
condigoes de cidadania dos moradores de determinadas comunidades.

4. Resultados
A pesquisa de campo proporcionou acesso a uma grande quantidade de dados e obras

de todo o Brasil. A quantidade de feiras por ano cresceu vertiginosamente, chegando de
37 feiras em 2016 a 110 no ano em 2018. Aproximadamente duas feiras por final de se-
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Figura 1. Um possivel modelo de desenvolvimento de livro.
Fonte: Zugliani, 2020, p.81.

mana em alguma parte do pais. Nesta investigagdo comparou-se a linha de produgao do
livro tradicional com o livro experimental e se constatou que, neste segmento estudado, a
iniciativa na ponta da cadeia de produgéo passa a apresentar uma conjuncao de saberes.
Ou seja, a iniciativa de criagdo neste circuito esta baseada em um design colaborativo. E
em seu fim, desviasse de intermediadores para chegar ao publico. Além disso, “impressao”
esta fora do circulo por seu teor tecnoldgico, mas poderia estar dentro, justamente por que
seu uso planejado como recurso metodoldgico criativo tem influenciado o resultados das
obras analisadas.

Com estas consideragdes, selecionou-se, portanto, dez publicadores para serem entrevis-
tados. A partir das respostas, foi possivel organizar o grafico abaixo com o objetivo de
mapear a posi¢do em que cada um se auto-afirma no cenario.

Figura 2. Representagao do
posicionamento dos entrevistados.
Fonte: Zugliani, 2020, p.84.
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Afinal, elegeu-se um recorte de cinco obras e agentes publicadores para analise de acordo
com as ferramentas proprias do design, segundo Burdek (2010), Lobach (2001), Dondis
(2015) e Braida e Nojima (2014, 2015). Assim, a analise se organizou no formato ficha-
mento, trabalhando com os cruzamentos dos eixos (I), (II) e (IIT), com [A], [B], [C], [D]:
(I) Caracteristicas estético-formais: organizagao fisica e estrutural do produto, o que se
vé e suas relacdes, sem entrar no uso. Formato, material, tecnologia e diagramacao, entre
outros.

(IT) Caracteristicas simbolico-semanticas: o que o produto pode significar, considerando
inclusive quais relagoes ele estabelece com elementos externos.

(IIT) Caracteristicas pratico-funcionais: a fungdo pratica daquele produto, sua usabilidade.
[A] Transdisciplinaridade: evidenciando as relagoes entre campos de conhecimentos;

[B] Hibridismo: considerando diferentes aspectos de complementaridades possiveis;

[C] Memodria e suas relagdes na construgdo de poéticas do sensivel presente no discurso;

[D] Autoria e coautoria, assim como a valoriza¢do do leitor interator;

Capitalismo artista e responsabilidade social ficaram fora desta estrutura, mas dentro do
texto sintese de andlise de cada entrevista que acompanha o respectivo livro/autor.

5. Conclusao

A andlise dos livros e dos métodos dos criadores permitiu constatar o uso ressignificado
das técnicas de impressao e encadernagdo na manufatura de livros na contemporaneidade.
A produgdo gréfica, ao se valer da xilogravura, tipografia, serigrafia, carimbos, mostrou-
se, nestes casos, ir além de uma simples atmosfera vintage, ou necessidade fetichista. Sao
experimentos pertinentes a prdxis do designer em sua agao projetual que, aliado a cola-
boragéo transdisciplinar e a diversidade do hibridismo, almeja a valorizagao das poéticas
do livro.

Neste caminho, evidencia-se a autoria e a meméria no design contemporaneo. E mais do
que uma busca por referéncias, mas uma forma de se pensar e estar no mundo e projetar
para o outro. Um design centrado no ser humano e ndo necessariamente no consumo.
Por fim, destaca-se o potencial da utilizagdo das ferramentas e praticas metodologicas do
design reveladas nos saberes em produgao grafica editorial, para desenvolver projetos so-
ciais de capacitagao e inclusdo de pessoas. Tal pensamento vai de encontro as abordagens
humanistas de ensino, direciona uma continuidade para esta pesquisa e reforca o papel
social do design.
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Abstract: Independent publishing has revealed new practices in the creation of books
in the Brazilian publishing market. The present article represents a reflection based on
qualitative analysis of books that adopt experimental concepts in their material and
imagery compositions, with the goal of discussing topics relevant to Contemporary
Design. As a result, there were identified: inter and transdisciplinary processes; the
importance of memory and authorship in design; topics about consumption and social
responsibility; the rescue of artisanal techniques as a methodological resource; and the
relevance of design as a producer of culture. These themes were developed during Master’s
research in Design.
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Resumen: Las publicaciones independientes han revelado nuevas précticas en la creacién
de libros en el mercado editorial brasilefio. Este articulo trae una reflexién basada en ana-
lisis cualitativo de obras que adoptan concepciones experimentales en sus composiciones
materiales y de imdgenes, con el objetivo de discutir temas pertinentes al Diseio Contem-
poraneo. Como resultado, se identificaron procesos inter y transdisciplinares; la memoria
y autoria en diseno; consumo y responsabilidad social; el rescate de las técnicas artesanales
como recurso metodoldgico; y la relevancia del disefio como productor de cultura. Estos
pensamientos fueron desarrollados durante una investigacion de Maestria en Diseno.
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