
 Cuaderno 179 | Centro de Estudios en Diseño y Comunicación (2023/2024). pp. 239 - 250    ISSN 1668-0227 245

L. J. Sandoval Sarmiento La creación de sistemas tipográficos (...)

Resumen: Este escrito busca mostrar el progreso que ha tenido el diseño gráfico aplicado 
a la gráfica de los mundiales, a partir de algunas perspectivas epistemológicas de la disci-
plina. Se pretende arribar a una comprensión de lo que se entiende en la actualidad por 
progreso en el campo profesional del diseño. Se destaca además, la cooperación de la epis-
temología para las nuevas tareas pendientes en el análisis de las categorías del diseño.  El 
proceso de transformación del diseño gráfico, desde las tecnologías y tendencias gráficas a 
través de los logos y mascotas de los mundiales de fútbol, no ha sido estudiado.  De allí el 
interés de discutir todo este proceso. Existen algunas investigaciones sobre las olimpiadas 
y diseño gráfico, sin embargo, son pocos los escritos específicos de mundiales y diseño, 
por eso la importancia de abordar este tema para entender los fundamentos, límites y 
métodos que se utilizaron y se utilizan para las gráficas de los mundiales.

Palabras clave: Diseño - tecnología - epistemología - investigación en Diseño – Gráficas 
de los mundiales
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Relación entre diseño, deporte y tecnología.

El diseño gráfico es aún muy joven, su estudio se ha enfocado en su comprensión como 
ejercicio y no como una investigación científica. La investigación de sus bases epistémicas 
es todavía muy escasa, sin embargo, cada vez tiene más relevancia. Muchos investiga-
dores empiezan a reclamar la fundación de una epistemología del diseño. Las tesis del 
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Doctorado en diseño de la Universidad de Palermo ayudan a evidenciar los criterios que 
permiten validar el conocimiento en diseño y arquitectura con los diferentes escritos que 
se presentan continuamente.
El objetivo de este escrito, es el de destacar la importancia de las investigaciones en diseño 
relacionadas con el impacto que tiene la comunicación visual en la gráfica de los depor-
tes, tomando como objeto de estudio las mascotas y los logos de cada mundial de fútbol. 
Estos diseños exponen la dimensión del diseño gráfico a nivel mundial, demostrando que 
es capaz de influenciar en muchos sentidos de forma consciente e inconsciente. Por tal 
motivo, todo este fenómeno es importante para la ciencia contemporánea, ya que impacta 
en diferentes áreas como el marketing, economía, creatividad y publicidad, entre otras.  
Los símbolos de las olimpíadas y de los mundiales de fútbol, si bien tienen vida corta, 
durante su breve vigencia logran ser conocidos por el mundo entero. Existen muchos artí-
culos sobre este tema, entre los más relevantes se encuentra (Creativos, 2018) una agencia 
de diseño y publicidad mexicana, que propone un análisis visual de la tipografía y diseños 
de todos los mundiales de fútbol (1930-2018), su aporte desde lo visual muestra la gráfica 
de los primeros carteles, para luego pasar a presentar los logos y mascotas de cada evento, 
también se nombra las características y clasificación de todas las pelotas, en el escrito se 
identifica los nombres de los diseñadores y artistas, las tipografías utilizadas y los estilos 
de diseño como, cubismo, futurismo, constructivismo, entre otros. 
Malansky (2019) realiza una tesis doctoral donde analiza la mascota del Mundial Brasil 
2014 y la mascota de los Juegos Olímpicos de Río de Janeiro, donde concluye que las 
gráficas de estos dos eventos construyen una imagen nacional actualizada y se identifican 
números grupos étnico-raciales en la construcción de las piezas de diseño.
En el artículo se explica un poco de historia y elementos de diseño, pero no cruza el es-
tudio con identidad ni estética, diseñadores como, Balcazar (2018), Barajas (2018) y Pie-
rini (2013), explican su percepción más personal de los diseños buenos y malos de los 
mundiales, con diferentes objetos de estudio, en el caso de Balcazar y Barajas los logos y 
carteles en cambio, Pierini estudia la relación de la gráfica y packaging. 
En este sentido, se puede evidenciar que existe una discusión entre la estética de las dife-
rentes gráficas mundialistas. Como indica Ynoub (2020), a la filosofía no le interesa saber 
si cierto objeto es o no es bello, se interesa más bien por saber qué es lo bello y lo hace por 
la vía reflexiva. Los logos y mascotas de los mundiales se los puede considerar objetos del 
resultado de una construcción de diseño. Y todo el manejo de su línea gráfica llega a ser 
un conocimiento proyectual. Por lo tanto, los 21 mundiales de fútbol desde 1930 al 2018 
fueron proyectos construidos y concebidos conforme a múltiples criterios, por ejemplo, 
el periódico El Universal (Luna, 2019) identifica al logo del mundial de México ’86 como 
el más hermoso de los mundiales según una encuesta que se realizó este logo venció al de 
Sudáfrica 2010, al acumular el 53% de los votos en una encuesta que realizo la FIFA en 
2019.  En este caso la metodología fue más cuantitativa que cualitativa.
Siguiendo con esta línea de investigación, Genevois (2018) hace referencia a los movi-
mientos artísticos constructivistas para el diseño de las décadas de 1920 y 1930 para el 
cartel oficial del Mundial de Rusia 2018.
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Después de revisar estas publicaciones se puede diferenciar dos tendencias de los diseña-
dores y estudios de diseño, la más utilizada es categorizar a los logos como cuáles son más 
populares o mejores que otros, según gustos personales y subjetivos, y la otra tendencia 
pasa por explicar la gráfica de cada cita mundial desde teorías y tendencias de diseño.
Después de analizar todas estas posiciones, se puede plantear varias preguntas para re-
flexionar sobre el campo de investigación del diseño y los diferentes enfoques que puede 
asumir como disciplina. Dentro de las 21 gráficas de los mundiales se puede analizar los 
siguientes puntos:

•	 ¿Cuál fue el proceso de diseño?
•	 ¿Cuáles son los productos diseñados?
•	 ¿Cuál fue el plan de diseño?
•	 ¿Desde dónde se diseñó?
•	 ¿Para quién de diseño?
•	 ¿Para qué se diseñó?

Todas estas preguntas hacen del diseño una praxis, por la complejidad y la perspectiva 
epistemológica que se le puede dar. Tomando en cuenta que estos eventos deportivos con-
ciben al diseño como una práctica social.
El aporte de Almeida (2018) es interesante porque realiza una investigación sobre el logo 
del mundial Argentina ’78 que está relacionado con el diseño y la política, analizando la 
transformación de un logo que se vuelve político y peronista, las connotaciones que puede 
dar un símbolo de esta dimensión, sobrevivió hasta la actualidad asociada a la propaganda 
de la última dictadura militar, a pesar de haber sido creada en 1973. Sarlo (2002) considera 
este mundial como un hecho inolvidable de la historia política como de la historia deportiva 
de este país, después de este mundial la presencia del fútbol fue mayor en la vida cultural.
El factor económico es otro aspecto importante cuando se realiza un mundial, ya que 
genera ingresos para el país anfitrión, Rufas (2018) realiza un estudio sobre las oportu-
nidades económicas en un Mundial de Fútbol, caso de estudio Rusia 2018. Todas estas 
investigaciones y aportes fortalecen la importancia de la gráfica en cada mundial que se 
realizó y se van a realizar.  
La investigación de Malanski (2019) que se mencionó anteriormente también es un aporte 
importante, para explicar cómo se desarrolla una imagen país desde la gráfica y marketing 
de eventos deportivos tan importantes como el Mundial y las Olimpiadas.
El proceso de transformación del diseño gráfico tiene una relación importante con la tec-
nología, ya que esta ayuda en la solución y construcción de las piezas. En las gráfica mun-
dialista, se puede evidenciar la influencia de la tecnología y los software de diseño para 
construir cada evento. 
Es pertinente mencionar las investigaciones de Bastidas & Moquencho (2018), Arana 
(1999) que explican las causas, efectos y desafíos que genera la tecnología, los códigos 
visuales y la influencia de los software de diseño, Arana (1999) ya escribía sobre el sonido, 
movimiento y tiempo del diseño que en la actualidad son factores utilizados en los pro-
ductos de diseño multimedia.
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El diseño depende de su relación con la tecnología para poder actuar, (Sanchez, 2009) otro 
artículo que respalda esta afirmación es Kleur (2017) que explica cómo el diseño gráfico 
está fuertemente influenciado por la tecnología. 
Por su parte, Balmaceda, Villar, & Cascon (2018) no concuerdan con los anteriores auto-
res, en sus conclusiones de su escrito afirman que las tecnologías siempre pueden funcio-
nar, tanto como factor de emancipación como de opresión.
Otra autora, Amoros (2016) opina que las nuevas tecnologías son instrumentos para la 
creación de piezas artísticas y asocia su estudio con cuestiones de responsabilidad social.
La tecnología se la puede abordar desde diferentes enfoques, un 90% de los autores leídos 
consideran que ayuda a evolucionar al diseño gráfico, y es parte importante de esta dis-
ciplina.
 En conclusión, la necesidad de un debate teórico-metodológico sobre las mascotas y logos 
de los mundiales responde a la falta de un análisis profundo sobre la construcción y diseño 
de estos elementos, a ello debe agregarse el desarrollo de las tecnologías y tendencias de 
diseño, marketing, economía y cultura de cada país donde se realizó estas citas deportivas. 
Estas gráficas que se realizaron tienen un proceso de diseño que apenas se ha profundiza-
do y es una transición cultural que debería transfigurar la epistemología en áreas huma-
nistas como el diseño gráfico.
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Abstract: This paper seeks to show the progress that graphic design has had applied to 
the graphics of the World Cups, from some epistemological perspectives of the discipline. 
It is intended to arrive at an understanding of what is currently understood by progress 
in the professional field of design. The cooperation of epistemology for the new pending 
tasks in the analysis of design categories is also highlighted.  The transformation process 
of graphic design, from graphic technologies and trends through the logos and mascots 
of the World Cups, has not been studied.  Hence the interest in discussing this entire pro-
cess. There is some research on the Olympics and graphic design, however, there are few 
specific writings on World Cups and design, therefore the importance of addressing this 
topic to understand the foundations, limits and methods that were used and are used for 
the graphics of the global.

Keywords: Design - technology - epistemology - Design research - World Cup graphics

Resumo: Este artigo busca mostrar o progresso que o design gráfico aplicado aos gráficos 
das Copas do Mundo teve, a partir de algumas perspectivas epistemológicas da discipli-
na. Pretende-se chegar a uma compreensão do que se entende atualmente por progresso 
no campo profissional do design. Além disso, destaca-se a cooperação da epistemologia 
para as novas tarefas pendentes na análise das categorias de design. O processo de trans-
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formação do design gráfico, desde as tecnologias e tendências gráficas até os logotipos e 
mascotes das Copas do Mundo de futebol, não foi estudado. Daí o interesse em discutir 
todo esse processo. Existem algumas pesquisas sobre olimpíadas e design gráfico, porém, 
são poucos os escritos específicos sobre campeonatos mundiais e design, por isso a impor-
tância de abordar este tema para entender os fundamentos, limites e métodos que foram e 
são utilizados para os gráficos do mundo.

Palavras chave: Design - tecnologia - epistemologia - Pesquisa em design - Gráficos da 
Copa do Mundo.
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