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Figura 3: Remix. Fuente. Laura Florez P.
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Figura 4: Sentimientos colectivos. Fuente: Laura Florez P.
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Imaginarios y tendencias ambulantes de la cultura popular

El universo de la comunicacién de la moda que incluye la fotografia y la editorial en un
pais como Colombia se ha limitado a la muestra de grandes pasarelas, contando discursos
visuales de las élites en diferentes aspectos mas sofisticados a lo largo de los afos.

La manera en la que este pais tercermundista latinoamericano toma referencia de nuevas
tendencias que trascienden a la vida diaria de cada habitante se resume en un embudo
de informacion que llega de manera delimitada, y se basa en creaciones, costumbres y
tendencias de paises externos del primer mundo que hacen cuestionar si existe una propia
identidad y sobre todo dan origen al interrogante: ;De dénde proviene eso que nos iden-
tifica frente otros y que se ha convertido en la primera piel de los seres humanos, incluso
mads que su propia piel?.

En este sentido se convierten en repetitivas y hegemodnicas las temdticas a tomar en el
ambito de la comunicacion social de la moda, tienen una influencia de inspiracién, pro-
puestas estéticas, codigos estilisticos, estatus socioeconémicos, movimientos culturales y
musicales, imaginarios, informacion de contextos, entre otros, que se evidencian como un
conjunto de dimensiones alejadas de una identidad propia, pero realmente son dimensio-
nes sociales interactivas, como las redes sociales en los ultimos afios.

Por esto la importancia de evidenciar y proponer las multiples expresiones artisticas des-
de la observacion y el analisis vivencial local, esto permite tomar referencias estéticas de la
cotidianidad, mas alla de lo que los comportamientos socioculturales externos han deli-
mitado, esto es un acto revolucionario, se da paso a nuevas connotaciones de lo cotidiano
y lo “ordinario”

El disefio nace de la observacion, primero se es observador, luego creador o lider de opi-
nidn y la creatividad no compite con nadie, se hace aliada de todos.

Para el caso particular del imaginario de lo urbano, Armando Silva (1992), explica la co-
municaciéon como parte de la exposicion critica a lo observado, expone imaginarios urba-
nos? capaces de ofrecer un plus para entender el comportamiento socioldgico y cultural de
las calles, deliberando a su vez cuestiones de identidad que no estén ligadas unicamente a
tendencias sino que van mas alla de realidades y motivaciones de expresion artistica que se
originan de las preocupaciones culturales o antropoldgicas para entender la mente y el de-
sarrollo humano. Por ello, exponer estudios de coolhunting en relacién con los imaginarios
de la séptima permite acabar con los estandares frivolos y hegemdnicos en tematicas de
moda, postula un cambio comunicativo unido a propuestas, exploraciones, y aplicaciones
para la misma.

Se potencializa el disefio colombiano basado en el andlisis social que involucra una critica
mas que una exposicion de tendencias ajenas que no representa la identidad, las costum-
bres y las creencias propias de la sociedad colombiana.

Los imaginarios urbanos se nutren de una observacion objetiva que precisamente se for-
ma por diversas interpretaciones que, para el caso de las tendencias de moda en las calles
de Bogota, estdn asociadas con una reflexion que muestra los modos de comunicacién y
codigos de comprension de la vida urbana, y que segiin Adrian Gorelik (2002), hacen par-
te de la reflexion politico-técnica de la ciudad como un conjunto de necesidades, oportu-
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nidades y modos de vida expuestos para enriquecer el diario vivir, y no solo enriquecerlo
a nivel monetario sino de sentido, de sentimientos colectivos, somos un mismo tejido que
constantemente tejemos, cada imaginario es una fibra.

Inconsciente y conscientemente lo sabemos, porque somos seres sociales, nos enriquece-
mos, por eso los vendedores construyen todos los dias patrones repetitivos, en la necesi-
dad de llegarle a los otros y que otros lleguen a ellos, porque todos sabemos que vivimos
del otro, y de manera retdrica lo representan en objetos organizados como un tejido, un
remix visual.

Ahora bien, el ‘coolhunting” al estar ligado con el significado “cazadores de tendencias”,
permite que, desde la editorial de moda, se muestre innovacion a las necesidades, deman-
das y deseos comunes de un publico en especifico, en este caso un publico diversificado
debido al encuentro cultural que refleja el espacio urbano de Bogota, que ademads contras-
ta con las necesidades econdmicas, el emprendimiento y algo muy importante, la recursi-
vidad que es el estado mas puro de la creatividad.

Tras la observacion se construyen las relaciones, la habilidad de poder destacar cosas par-
ticulares entre las universales. Se encontraron siete categorias que incluyen sujetos especi-
ficos, con modos de habitar, con un relato propio y un imaginario ast:

o Desplazados e inmigrantes:

En la capital colombiana se crea un conglomerado de culturas provenientes de diversos
lugares dentro y fuera del pais, como turistas, personas en busqueda de nuevas opor-
tunidades o que han tenido que dejar sus tierras tras la violencia, casos de inmigracién
provenientes de Venezuela a lo largo de la ultima década por ser un pais vecino, que con
el paso de los afios ha tenido una trasgresion social, econdmica y cultural a nivel nacional.
Todos estos personajes se encuentran en el dia a dia sobre la carrera séptima, y se reflejan
en nuevos tonos de voz o acentos, habitos alimenticios, musica que escuchan, forma de
interactuar, léxico, estéticas relacionadas a lo que queda de su cultura, asi la mezcla multi-
cultural con lo bogotano del atuendo, la diversidad, la supervivencia, entre otros; ellos con
un imaginario sobre la séptima y sobre ellos de salir adelante y sobrevivir.

En estos personajes se destacan estilos donde se manifiestan los rastros de aquellos luga-
res de donde provienen, como el intento de adaptacién climética, diversas connotaciones
sobre lo femenino y lo masculino, creencias ancestrales, religiosas, etc. También se mani-
fiesta un empoderamiento de sus culturas, por medio de la musica, bailes, platos tipicos
que utilizan como recursos para sobrevivir y de alguna manera ser parte de ésta abrupta
ciudad, Son seres que de alguna manera nos abren las ventanas de los ojos a diferentes
lugares del mundo y realidades alternas.
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Figura 5: Migrantes. Fuente: Laura Flores

« Indigencia/habitantes de calle:

Los personajes habitantes de calle en una ciudad como Bogotd y especificamente el sector
del centro de la ciudad, son una manifestacion clara de las marcadas brechas sociales, el
desempleo, la delincuencia, el consumo de drogas y la pobreza econémica. Son personajes
que se encuentran a cualquier hora, a diferencia de los vendedores y algunos transeuntes,
y se encuentran en cualquier parte de un séptimazo. Se destacan por su manera de adap-
tarse a las calles a través de su indumentaria, al cambiante clima de la ciudad a lo largo del
dia y los dias, personas que parecen no importarles su aspecto fisico, sin embargo muchos
guardan amuletos o cosas que para ellos tienen algun valor especifico y por ello al mismo
tiempo es que viven con lo justo y necesario, “sin mas ni menos”, son manifestaciones
estéticas de la necesidad, la recursividad de los estados precarios de vivir y habitar estos
espacios, el imaginario sobre ellos esta ligado a la inseguridad, alo peligroso, pueden pro-
porcionar experiencias y sensaciones de incomodidad, por olores, actitudes, su consumo
de sustancias, o por su apropiacion del espacio publico, etc.
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Tienen manera decadente de lucir para los demas, frente a estdndares que implantan las
sociedades y vale la pena en muchos casos destacar su recursividad es valorable, como un
estado de creatividad bajo presion, su lenguaje disruptivo y muy narrativo de lo urbano
los cuales enriquecen interpretaciones y reinterpretaciones de la moda sélo por lo que
“estd de moda’”.

Figuera 6: El indigente. Fuente: Laura Flores.

« Vendedor comercial:

Los vendedores ambulantes relacionados a lo comercial, distribuyen productos para suplir
deseos y necesidades en sus consumidores como la alimentacion, vestirse, la musica, etc.
Estos se encuentran por toda la séptima y el centro de la ciudad, ambulantes y no ambu-
lantes, pero es importante resaltar que desde la Calle 13 hacia el norte, hacia la 24 es donde
mas se empiezan a encontrar todo tipo de vendedor ambulante. Proporcionan productos
que ellos compran y revenden para obtener ingresos, como también productos que hacen
por si mismos, como la comida, productos que han coleccionado a lo largo de su vida, sus
familias han distribuido por afios o que es lo que les llega y encuentran para ponerle un
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precio y poder subsistir. Son personas que constantemente estan leyendo las sociedades,
los transeuntes y los consumidores, intentas describir que anhelan para poder ofrecérselo,
y que estdn a la vanguardia de mercancias masivas, como las que se producen en china
por su accesibilidad econémica o las réplicas de todo tipo de producto y esto de alguna
manera los hace estar en una constante competencia del espacio publico como su espacio
laboral y en general, entre ellos ya que es un trabajo que como dice Olga una vendedora
ambulante, “yo trabajo con las unas”.

Estos personajes disponen sus productos de formas muy llamativas e interesantes, desde
la variedad del color que ofrecen de los mismos objetos, el orden de cosas que llamen mas

ion, recu ara qu ista uvia, entre mu ras qu a uaj

la atencion, recursos para que resistan sol y 11 entre muchas otras que crean lenguajes
visuales diversos y llamativos, cada vendedor es una fibra del tejido que entretejen todos
los dias son una manifestacion de los miles de universos constantemente mezclandose e
integrandose.

Figura 7: El mercader . Fuente: Laura Flores.
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