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Resumen: Este articulo analiza la puesta en escena de la palabra politica del presidente
Eduardo Duhalde en el ciclo radiofénico Conversando con el presidente [CCEP], en el
marco de la crisis argentina de 2001. Las ochenta emisiones que tuvo el programa entre
enero de 2002 y mayo del 2003 son estudiadas a partir de tres dimensiones: la construc-
cién del objeto de discurso “la gente’, las tematicas abordadas y la dinamica de interaccion
establecida entre entrevistado, entrevistador y oyentes. Se concluye que CCEP constituyo
un escalén en el proceso de mutacion hacia el formato representativo de proximidad que
comenzaba a generalizarse en el periodo. En este sentido, y aunque CCEP pretendia eri-
girse como “un canal directo” entre el presidente y la ciudadania, supuso una logica de
proximidad indirecta, no interactiva y singularizante.
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Introduccion

El dltimo cuarto del siglo XX fue leido por la ciencia politica y por los estudios de la se-
miosis social como un periodo atravesado por dos procesos: la crisis de representacion y
la mediatizaciéon de la politica. A la luz de nuevas formas del lazo representativo y de la
conformacién y consolidaciéon de las sociedades hipermediatizadas en las postrimerias
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de aquel siglo y principios del XXI, diversas investigaciones mas contemporaneas han
revisado el vinculo entre aquellos dos procesos; estas se han ocupado de revisar las trans-
formaciones producidas en las denominadas sociedades post-industriales y, con ello, el
estatuto que tanto los medios como la politica tuvieron en ellas. Por un lado, encontramos
los trabajos de Fernandez y Cingolani (2010) y Fernandez (2014) que, revisitando los de
Eliseo Verén (1998), han repensado el vinculo entre medios y politica y ambas crisis desde
una clave mds que de causa-efecto, de interrelacién mutua. Por su parte, y siguiendo el ya
clasico trabajo de Bernard Manin (1998) sobre la representacién y los de Rosanvallon
(2008, 2009) sobre la democracia, Rocio Annunziata (2012, 2013) ha sugerido analizar
los cambios en el lazo representativo en clave de mutacion y no de mera crisis de repre-
sentacion, pudiendo asi enfocar el andlisis tanto en los elementos de continuidad como
de ruptura, y no solo de ruptura. Como es de esperar, estos elementos han adoptado en el
caso argentino ciertas especificidades y es alli en donde la indagacion en torno a la crisis
del 2001 y al gobierno provisional de Duhalde (entre enero de 2002 y mayo de 2003) co-
bran peso propio.

En este marco, el presente trabajo propone revisitar el periodo 2002-2003 como parte
de aquel proceso de mutacion del lazo representativo' y sugiere hacerlo a partir de un
corpus poco explorado: el programa radial Conversando con el presidente [CCEP, de aqui
en adelante]. El objetivo es, entonces, analizar la puesta en escena de la palabra politica
del presidente Eduardo Duhalde que supuso aquel ciclo radiofénico en la coyuntura de la
crisis argentina de 2001. Este programa, que estuvo al aire en Radio Nacional a lo largo de
toda su presidencia provisional, constituy6 uno de los pilares del intento de construccion
de legitimidad politica de un gobierno no electo por el voto popular y que se desarrollo
en el marco de una profunda crisis de caracter multidimensional, pero que impacté muy
especialmente en la capacidad de la palabra politica para delinear legitimamente los con-
tornos de la comunidad politica (Cané Pastorutti, 2020). En este sentido, cabe preguntar-
se: 3qué modo de mediatizacion de la palabra presidencial implicaba Conversando con el
presidente? ;Qué tipo de vinculo se establecia alli entre Duhalde y la ciudadania? ;Qué rol
jugd ese programa radial en el marco de la crisis del 2001 y su procesamiento por parte
del gobierno provisional de Duhalde? Para dar respuesta a estos interrogantes, se indagara
en tres dimensiones que se desprenden de la apertura del ciclo, en la que se explicitaban
sus objetivos:

(1) Conversando con el presidente es un programa radial que abre un canal
directo de comunicacion entre el presidente y los ciudadanos. Un programa
para que la gente conozca cada semana y sin intermediarios lo que el gobierno
va realizando para encauzar la situacion, resolver dificultades y construir un
nuevo pais.

A pesar de las modificaciones en la locucion’, esta introducciéon formo parte de todas las
emisiones del ciclo, trazando sus objetivos y definiendo claramente sus alcances: que la
gente conozca sin intermediarios qué hacia el gobierno para salir de la crisis. Asi, las tres
dimensiones a rastrear seran: la construccién del significante “la gente” como objeto de
discurso; los principales temas y eventos que abord¢ el programa, en relacion a la disputa
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por la agenda politica del periodo, y las modalidades de la polémica asociadas a ellos; y el
modo de interaccion que propuso el programa radial entre los actores involucrados (Du-
halde, entrevistador, oyentes).

En primer lugar, para poner en consideracién a CCEP como un dispositivo de mediati-
zacion no interactiva lo compararemos con otras experiencias similares en la region (e.g.
Alo, presidente, conducido por el presidente venezolano Hugo Chavez). Posteriormente,
el articulo se desarrollara en tres apartados dedicados a las dimensiones previamente re-
feridas para, finalmente, extraer una serie de conclusiones que permitirdn sostener que
Conversando con el presidente se constituyd como un escalon en el proceso de mutacién
hacia el formato representativo de proximidad, pero con un caracter no interactivo.

Notas tedrico-metodologicas

Se trabajo sobre un corpus conformado por los audios y las transcripciones de los 80 en-
vios con los que conté Conversando con el presidente*. Este programa estuvo al aire entre
el 26 de enero de 2002 y el 17 de mayo de 2003; acompafié a Duhalde durante toda su
presidencia provisional (1ro de enero de 2002 - 25 de mayo de 2003), pero no sin sufrir
una serie de transformaciones, entre las cuales sobresale el cambio en su frecuencia. CCEP
estuvo al aire por primera vez un dia sdbado (26 de enero) y establecié originalmente una
frecuencia de tres emisiones semanales (martes y jueves a las 8.30hs y sabados 9.30hs).
Pero, transcurridos casi dos meses, el 9 de marzo de 2002 se anunci6 que el programa
reduciria su frecuencia a un sélo envio semanal, quedando al aire Unicamente los dias
sabado.

Este corpus se abordd desde una perspectiva cualitativa anclada en el analisis del discurso,
a partir de tres conceptos clave: el de objeto de discurso (Arnoux, 2013; Sitri, 2006); el
de dialogismo polémico (Amossy, 2016; Montero, 2012) y el de escena de enunciacién
(y su correlativa distincién entre escena englobante, escena genérica y escenografia) de
Dominique Maingueneau (1996, 2004). Si bien estas herramientas teérico-metodologicas
alimentan el abordaje global del trabajo, se engarzan con cada una de las dimensiones
analizadas: objeto de discurso “la gente”, temdticas y modalidades de la polémica, y modo
de interaccién.

El discurso se entiende aqui en su sentido amplio y no tnicamente reducido a lo lingiiis-
tico, esto es, como configuracion de relaciones significantes. En este punto es donde se
vuelve clave el caracter auditivo del corpus, a los efectos de rastrear aspectos indiciales que
nos permiten recomponer mas acabadamente la escenografia (Maingueneau, 2004) cons-
truida en CCEP. Por caso, el sonido ambiente y el tono de las voces de los y las ciudadanas
que realizaban preguntas no podria reponerse sin el material en formato auditivo.

Cabe aclarar que este trabajo no busca llevar a cabo un analisis en términos de discurso
mediatico. Antes bien, en didlogo con la perspectiva de la semiosis social (Verén, 1998),
pretende investigar una puesta en escena de una discursividad politica muy singular,
como es la de un programa de radio protagonizado por un presidente y un entrevistador.
Ambos revisten particularidades: mientras el primero fue un presidente provisional no
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electo por voto popular, sino por el de la Asamblea Legislativa®, el segundo era el direc-
tor de Radio Nacional Argentina (AM 870), el locutor y periodista Mario Giorgi. Esta
emisora integraba el Sistema Nacional de Medios Publicos, bajo la 6rbita de la Secretaria
de Medios de Comunicacion de la Presidencia de la Nacion, a cargo de Carlos Ben; para
comienzos de 2002, este organismo estaba bajo intervencién a raiz de una denuncia por
gestiones fraudulentas del gobierno previo®.

Aunque, como dijimos, no es el foco de nuestro abordaje, si cabe que sefialar que la pro-
gresiva complejizacion de los soportes tecnologicos, sus vinculos con lo social y el con-
secuente surgimiento de nuevas discursividades ha sido descrita por Eliseo Verén en tér-
minos de mediatizacion. Iniciada por la prensa escrita en el siglo XIX y acelerada por la
fotografia, el cine, la radio, la television y, mds acd en el tiempo, por internet y las redes
sociales, la progresiva mediatizacion de la sociedad, en general, y de lo politico, en parti-
cular, permite distinguir una serie de etapas: sociedad mediatica, mediatizada e hiperme-
diatizada. Mientras en la primera, los medios son concebidos en forma representacional,
como una suerte de “espejo (mds o menos deformante, poco importa) donde la sociedad
industrial se refleja y el cual ella se comunica” (Verdn, 2001, p. 14), en la segunda “el
funcionamiento de las instituciones, de las practicas, de los conflictos, de la cultura, co-
mienza a estructurarse en relacion directa con la existencia de los medios” (2001, p. 15).
En consonancia con Verdn (2002), Fernandez y Cingolani advierten que “la mediatizacién
no cambia la naturaleza de la puesta en escena politica’, sino que su especificidad es la
ruptura de escala que implica la “transferencia al nivel colectivo de operaciones de signifi-
caciones (iconicas, indiciales, simbdlicas)” (Fernandez y Cingolani, 2010, p. 40). Procura-
remos, entonces, identificar algunas de esas modalidades de funcionamiento significante
en el nivel de produccion. Alli rastrearemos los modos del discurso radiofénico —esto
es, radio-transmision, radio-soporte y radio-emision (Ferndndez, 1994)-, estableciendo
en cada etapa la predominancia de cada de uno de ellos por sobre los demas. Segun esta
clasificacion, el modo emision supone la puesta al aire de un texto radiofénico “desde un
‘estudio’ con multiples voces entrecruzandose y ruidos de papeleo” (1994, p. 68); el modo
soporte puede, por caso, “incluir una reflexién intima del locutor/conductor sin ruido de
ambiente” (1994, p. 68); y el modo transmision puede remitir a “la emision de las alterna-
tivas de un acto politico que se esta realizando en ese momento” (1994, p. 68). Finalmente,
la dimension de recepcidn o reconocimiento excede los alcances de nuestra indagacion vy,
sin embargo, como veremos, se escenificard parcialmente a través de la figura del tercero
imaginado en produccion (Fernandez y Cingolani, 2010, p. 41) asociado, en nuestro caso
de estudio, al colectivo “la gente”

Pero CCEP no fue el tinico caso de mediatizacion de la palabra politica protagonizada por
un/a presidente/a latinoamericano/a. Dedicaremos el siguiente apartado a repasar breve-
mente algunas de las experiencias similares a las que asistimos a comienzos del siglo XXI
en la region.

68 Cuaderno 194 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion (2023/2024). pp 65-84 ISSN 1668-0227



M.Cané Pastorutti ;La politica sin intermediarios? El programa radial (...)

Presidentes/as latinoamericanos/as al aire

Para 2002/2003, CCEP era una experiencia novedosa para nuestro pais, mas no para la re-
gion. Desde fines de los afios noventa, diversos programas televisivos y radiales protagoni-
zados por presidentes y presidentas habian sido moneda corriente en América Latina. De
entre los casos mas significativos podemos destacar el del venezolano Hugo Chavez con
Alo presidente (radio y TV, 1999-2012) y el de su sucesor Nicolas Maduro con Contacto con
el presidente (T'V, 2013-2017) y Los domingos con Maduro (TV, 2017); el de los brasilefios
José Sarney con Conversa al pie de la radio (1985-1990), Fernando Henrique Cardoso con
Palavra do presidente (radio, 1995-2002), Luis Indcio ‘Lula’ Da Silva con Café com o Presi-
dente (radio, 2003-2010) y la continuacion con Café com a Presidenta con Dilma Rousseff;
el del ecuatoriano Rafael Correa con Enlace Ciudadano (radio y TV, 2007-2017); el del
boliviano Evo Morales con EI Pueblo es noticia (radio y TV, 2007-2019); y el del uruguayo
José ‘Pepe’ Mujica, con Habla el presidente (radio, 2010-2015).

A pesar de las diferencias en el formato (varios de ellos comenzaron siendo programas
radiales para pasar luego a ser emitidos por television) y en la duraciéon (tanto de cada
emisién como del ciclo en su totalidad), casi todos comparten el haber estado al aire en
cadenas publicas y en forma semanal. Por caso, Al6 presidente se transmitia, primero, por
Radio Nacional de Venezuela y, luego, en el Sistema Nacional de Medios Publicos de Ve-
nezuela en su formato televisivo (ViVe Television, Venezolana de Television, YVKE Mun-
dial); Enlace ciudadano podia verse por las emisoras estatales Ecuador TV y Gama TV;
Café com o presidente se emitia originalmente por Radiobras, posteriormente incorporada
a la Empresa Brasil de Comunicacdo; EI pueblo es noticia se difundia, primero, por Radio
Illimani — Red Patria Nueva y, luego, por Bolivia TV. Un caso excepcional en este aspecto
es el de Habla el presidente, de José Mujica. Y esto, no solo porque la emisora M24 no es
estatal, sino porque, ademds, Mujica ya tenia alli su ciclo Hablando al Sur desde antes de
ocupar la presidencia. Este ciclo estuvo al aire entre 2005 y 2008 cuando el dirigente del
Movimiento de Participacion Popular-Frente Amplio era Ministro de Ganaderia del go-
bierno de Tabaré Vazquez y ha vuelto a estarlo, con ese mismo nombre, cuando finaliz6
su presidencia en 2015.

En estos casos predominaba la frecuencia semanal, en horarios matinales y, generalmente,
en vivo. Como sefialamos, CCEP tuvo la particularidad de haber comenzado con tres
programas semanales para, a partir de marzo, emitirse semanalmente los sabados. El caso
contrario fue el de Café com o presidente, que comenz6 teniendo una frecuencia quince-
nal y aument6 sus emisiones a una semanal, en septiembre 2005. Los dias sdbado eran
también los de transmisién de Enlace ciudadano, mientras que Al6 presidente, Contacto
con el presidente/Los domingos con Maduro y El pueblo es noticia se emitian los domingos,
Café com o presidente y Café com a presidenta, los lunes, y Habla el presidente, los viernes.
Finalmente, la extension de estos programas era también variable: desde los 6 minutos que
duraba el de Dilma Rousseff (Peng, 2014), hasta las mas de 8 horas que llegé a tener el de
Hugo Chavez (emision del 23 de septiembre de 2007 (Ramirez Lasso, 2012)), pasando por
los 10 a 15 minutos que solia tener CCEP.

Sin embargo, la caracteristica que mas interesa comparar es la vinculada a la escenogra-
fia construida por estos dispositivos de mediatizaciéon de la palabra presidencial. Desa-
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rrollaremos el punto en el dltimo apartado, pero cabe subrayar que los casos resefiados
han tendido a estructurarse en torno a una dinamica entrevistador-entrevistado. Son ex-
cepciones, en este sentido, Al6 presidente y Contacto con el presidente/Los domingos con
Maduro, Enlace ciudadano y Habla el presidente. Ahora bien, si tomamos como paradig-
maticos dentro de sus dindmicas los programas de Chavez (mayormente emitido por TV,
conducido por el presidente, més de diez afios al aire) y de ‘Lula’ Da Silva (radial, formato
entrevista, aproximadamente ocho afios al aire) podemos establecer una serie de puntos
de contacto y de diferencia relevantes con CCEP. Café com o presidente, aunque posterior,
es similar a CCEP tanto por su género (programa radial), como por su formato (Da Silva
era entrevistado semanalmente por el periodista Luiz Fara Monteiro y luego por Luciano
Seixas, quien seguiria al aire cuando tuviera como interlocutora a la presidenta Rousseff).
Tenia un formato relativamente fijo, en el que las preguntas del entrevistador eran cortas y
objetivas y las respuestas del presidente, mas bien extensas, y donde la apertura y el cierre
de cada programa disponian de un esquema también similar (Ludovice, 2011)". Asimis-
mo, y aunque la incorporacion de invitados o terceras voces no era la regla, el ciclo del
presidente brasilefio conté con la presencia de miembros del gabinete (como el ministro
de integracién nacional, Geddel Viera, el ministro de salud José Gomes Temporao o el de
deporte Agnelo Queiroz) y de figuras populares, como los jugadores de fatbol Romario y
Dunga (Dancur, 2009). En resumen, en Café com o presidente “hay un intento de persuadir
y convencer a sus votantes y al ptiblico en general que el trabajo del Presidente en el Go-
bierno Federal va por buen camino” (Ludovice y Pernambuco, 2014, p. 346), valiéndose
de datos, numeros e informaciones concretas, pero también buscando identificarse con el
pueblo y sus problemas cotidianos (2014, p. 359).

Aunque similar en este dltimo aspecto, Ald presidente presentaba un formato mas inte-
ractivo y variable en diversos sentidos. Su primera emision radial fue el 23 de mayo de
1999, pasé transmitirse por radio y television el 27 de agosto del 2000, y contaba con una
duracion promedio de cinco horas (Ramirez Lasso, 2012). Ademads de ser conducido casi
exclusivamente por Hugo Chavez?, el ciclo era transmitido desde diversos espacios, que
incluian desde el palacio presidencial de Miraflores, hasta “Escuelas Bolivarianas, aero-
puertos, barrios populares, sitios histdricos, islas, parques nacionales, cuarteles” e, incluso,
mads alla de las fronteras venezolanas, en “Guatemala, Repablica Dominicana, el Vaticano
y Buenos Aires” (Bolivar, 2003, p. 93). Esto no solo le imprimia al programa un gran dina-
mismo, sino que ademds mostraba al presidente mucho mas cercano a las diferentes reali-
dades del pais. En ese mismo sentido iba —y esto por supuesto era posible inicamente por
la condicion televisada del programa- la variedad de vestimentas que Chavez utilizaba,
que incluian desde uniformes y camperas deportivas, camisas y boinas rojas, hasta trajes
formales e, incluso, un uniforme de paracaidista (Bolivar, 2003). Sin embargo, el caracter
mas sobresaliente a los efectos de la comparaciéon que nos interesa, es el vinculado a los
invitados e invitadas. A este respecto, Adriana Bolivar (2003) identifica cuatro tipos de
invitados, segtin su modo de aparicion en el programa: 1) presenciales (durante toda la
emision o solo unos minutos), que incluian desde miembros del gabinete, hasta periodis-
tas y gobernadores; 2) los que participaban telefénicamente y 3) los que lo hacian desde
unidades moéviles en diferentes locaciones; y, finalmente, 4) los participantes indirectos,
esto es, aquellos que eran incorporados mediante videos o entrevistas. Especialmente en
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los tres primeros casos, la interaccion con el presidente era directa (sin entrevistador) y
dialogal (con réplicas). Con estos mecanismos, Al6 presidente buscaba dar respuesta a la
“necesidad de conformar un espacio de encuentro con los venezolanos a fin de conocer
de primera mano sus inquietudes y dar respuesta oportuna a las mismas” (www.alopre-
sidente.gob.ve [actualmente no disponible], citada en Ramirez Lasso, 2012, p. 615) y, en
este sentido y a pesar de las diferencias, constituye un antecedente crucial de CCEP. En los
proximos apartados, revisaremos las especificidades del caso argentino en relacion a las
tres dimensiones indicadas: la construccion del objeto de discurso “la gente”, las tematicas
abordadas y las modalidades de la polémica, y modo de interaccion entablado.

“La gente” como objeto de discurso

“La gente” ocupaba un lugar privilegiado en la propia concepcién del programa CCEP:
no solo como paradestinatario (Verdn, 1987), sino también como objeto de los discursos
que lo conformaban. Pero, ;cémo era concebido, imaginado ese sujeto en los discursos
del ciclo? En otras palabras, ;por qué habia que hacerle conocer “sin intermediarios” las
acciones de gobierno? En este sentido, cabe estudiar a “la gente” mds que como un sujeto
exterior a la politica, como uno de los objetos del discurso politico, como aquello de lo que
también la politica dice algo’.

Ya desde fines de la década de 1980, la escena publica estaba protagonizada por “la gente”,
como “conjunto de individuos desligados de lazos partidarios y como un ser evanescente
y cambiante al que es necesario medir con frecuencia” por medio de sondeos de opinioén
publica (Vommaro, 2008, p. 17). Nueva forma del sujeto de la legitimidad democratica
y aparentemente diferente al pueblo de la tradicion nacional-popular (2008, p. 16) —mas
labil, informe-, hacia fines de 2001“la gente” parecia haber cristalizado en la consigna “que
se vayan todos™*. El campo discursivo de principios del siglo XXI argentino se estructuré
sobre la clave explicativa “la gente” vs “los politicos” Y, a pesar de ello, “la gente” no dejo6 de
ser objeto de los propios discursos politicos que, no sin dificultad, intentaban darle forma,
definir sus contornos y, en ese movimiento, también representarla.

CCEP se presentaba como una respuesta a la pérdida de legitimidad de la palabra politica
¥ con ello, como una pieza en el proceso de construcciéon de un nuevo vinculo entre “los
politicos” y “la gente”. Como rezaba su apertura cotidiana, buscaba llegar a “la gente” sin
intermediarios, pero ese acercamiento tenia dos presupuestos. Por un lado, Duhalde sabia
lo que “la gente” queria y, ademas, —afirmaba- gobernaba en consecuencia:

(2) debemos propiciar la renovacion de la politica en todos partidos politicos.
Cuando la gente dice que se vayan todos, nosotros tenemos que decodificar lo que
quiere decir y quiere decir que cambien. Porque nadie podra estar pensando
seriamente que se van todos y no viene nadie. Entonces, tienen que venir nue-
vos dirigentes, es decir, no solamente nuevas propuestas sino también nuevos
dirigentes. (25 de enero 2003)
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Si bien parece autoevidente que un dirigente politico se autoperciba conocedor de “lo que
quiere decir la gente”, no deja de resultar sugerente la reivindicacion de “la politica” y el
rol de “los politicos” —noétese el uso de la primera persona del plural- en la interpretacion
de aquellas pretensiones, en un contexto de mutacién de su propia legitimidad. Pero, a
pesar de eso, -y este es quizas el aspecto mds saliente- “la gente” se configuraba en CCEP,
mas que como sujeto, como objeto de una serie de explicaciones, destinataria de ciertos
conocimientos: a la gente habia que hacerle saber.

(3) La gente debe escuchar esto de ‘financiamiento ordenado’ y yo imagino
que no sabe qué quiere decir. En realidad el ano pasado todas las provincias
estaban quebradas; muchas de ellas tuvieron que emitir bonos y la situacion
economica, igual que a nivel nacional, era tremenda. Entonces comenzamos a
firmar acuerdos que tenian como respaldo el acuerdo que {bamos a lograr con
el Fondo Monetario Internacional que se habia comprometido a ayudarnos,
pero finalmente no cumpli6 el compromiso y entonces el Estado nacional con
fondos propios estd llevando adelante este programa para mejorar las finanzas
de cada una de las provincias, ir rescatando esos bonos, es decir, que sdlo que-
de moneda nacional. (22 de febrero de 2003)

(4) La gente a veces escucha la palabra ‘recesion’ y no sé si tiene muy claro lo
que quiere decir. Quiere decir que se produce menos, que el pais produce menos
riqueza y cuando el pais produce menos riqueza, se empiezan a complicar las
cosas porque ahi empiezan a pagar el pato todos. (26 de abril de 2003)

En el delicado equilibrio entre mostrarse probo, portador de una cierta experticia en el
ejercicio del gobierno, racional y competente (Dagatti, 2019, p. 39), al tiempo que cono-
cedor de lo que “la gente quiere” y cercano a sus preocupaciones, Duhalde daba cuenta de
los conflictos de la coyuntura y de las decisiones adoptadas por su gobierno, explicando
conceptos complejos diseccionandolos (“Entonces. .. pero finalmente...”), con un lengua-
je sencillo (cuando no coloquial, “pagar el pato”), ejemplos y preguntas metadiscursivas''.
Pero las explicaciones eran solo un modo de acercarse a “la gente”. Explotando un lado
no tan légico-racional sino, antes bien, emotivo, CCEP buscaba transmitir optimismo y
esperanza.

(5) Estaba viendo “Futbol de Primera” -no me pierdo ningun “Fuatbol de Pri-
mera’- y le preguntaban a la gente cudl era el deseo para este afio y toda la gente
decia lo mismo: “Trabajo, trabajo, trabajo” Y ése es realmente el norte de mi
Gobierno. Es decir, meternos todos en la cabeza que la tinica forma que tene-
mos de salir es trabajando cada dia mas. (...) Asi que, voy a empezar a recorrer
las fabricas que se abran porque también la gente debe tener los mensajes de
optimismo que tienen que ver con esto. Reitero lo que decia la gente cuando
se le preguntaba en “Fuatbol de Primera™: jcudl es la prioridad en Argentina?
Trabajo, trabajo, trabajo. (16 de febrero de 2002)
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Mostrandose cercano al “hombre comun” (que se supone fandtico de futbol y del progra-
ma dominical de la television argentina que resumia los partidos de la semana), Duhalde
ofrecia también mensajes esperanzadores en todos los programas del ciclo, al tiempo que
pedia a la ciudadania tiempo y comprension para notar los efectivos positivos de las po-
liticas adoptadas.

Asi, “la gente” era construida como objeto de explicaciones y sujeto de esperanza y com-
prension. En este escenario, el rol de “los politicos” era decodificar lo que ella queria decir.
Era por ello que Duhalde recorria el pais, diferentes provincias y ciudades (Tucuman, San-
tiago del Estero, Misiones, Mendoza, Tierra del Fuego'?), fabricas y establecimientos pro-
ductivos de todo tipo; al comenzar CCEP, el entrevistador siempre aclaraba desde donde
estaba realizdndose la transmision y, en caso de que el presidente estuviera en la sede del
gobierno central, subrayaba cudl habia sido su recorrido semanal. En este punto, el ciclo
radial argentino replicaba, en alguna medida y con las limitaciones que el medio suponia,
el formato de Al¢ presidente.

Tematicas y eventos. Las dimensiones de la crisis

Mostrar las acciones del gobierno para “encauzar la situacion, resolver dificultades y cons-
truir un nuevo pais’: tal era el objetivo mentado de CCEP y que, en el marco de la crisis
multidimensional de fines de 2001, se plasmo en una logica de la rendicion de cuentas. En
este sentido es posible identificar un conjunto de temdticas transversales a todo en ciclo,
con oscilaciones asociadas a eventos puntuales vinculados a ellas. Estas tematicas eran
introducidas bajo tres modalidades: las preguntas del entrevistador, las intervenciones de
ciudadanos y ciudadanas (cuya dinamica se analiza en el dltimo apartado) y las respues-
tas/intervenciones de Duhalde. Esta ultima modalidad era posible porque las preguntas
eran usualmente concisas y las respuestas, mas bien extensas —al igual que advertia Ludo-
vice (2011) en su andlisis del ciclo Café com o presidente— y permitian cierta flexibilidad
y apertura.

El didlogo de cada emisién entre Duhalde y su entrevistador giraba, en todos los casos,
en torno a mas de un temdtica; a pesar de ello, es posible identificar una serie de conti-
nuidades.

Cuaderno 194 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion (2023/2024). pp 65-84 ISSN 1668-0227 73



M.Cané Pastorutti ;La politica sin intermediarios? El programa radial (...)

Dimensién | Tematica Eventos
Lanzamiento Plan Jefes y Jefas, avances en su
Politica de planes y implementacién (desarrollo de cobro, surgimiento
Social programas sociales de inggularidadgs); plan medicamentos
genéricos,; subsidio mayores de 70 afios
Protesta social Ciclqs 'd.e protesta s_ocial; E'nsesinalto de
Maximiliano Kosteki y Dario Santillan
Relacion con organismos | Pasos en la negociacién de acuerdo con FMI;
multilaterales de crédito apoyos internacionales (Espaiia, EEUU,
(FMI, BID) Vaticano).
Economia _ . F!e_xi_bilizaciont_-:s de corraliioy_.r corral(')q; amparos
Corralito/Corralon judiciales de ciudadanos/as; intervenciones de
CSJN.
Inflacién Publicaci.r‘:n de datos de inflacion mepsual;
repercusiones por aumentos de precios.
Relacién con provincias y | Negociacion de acuerdo 14 puntos; visitas a
sus gobernadores diversas provincias.
Politico- Adelantamiento elecciones, modificaciones
institucional Elecciones cronograma electoral, negociaciones por la
realizacion de primarias obligatorias,
intervenciones judiciales.

Tabla 1. Dimensiones, temas y eventos
Fuente: Elaboracion propia en base a relevamiento de emisiones de CCEP

Podemos clasificar las temdticas en tres grandes dimensiones de la crisis: social, econémi-
ca y politico-institucional. Las que atravesaron los casi diecisiete meses que estuvo al aire
CCERP fueron, en el plano social, los diversos programas y planes sociales implementados
y las acciones colectivas de protesta social; en el plano econdmico, el seguimiento de las
negociaciones con los organismos multilaterales de crédito para alcanzar acuerdos de re-
negociacion de la deuda externa, y los aumentos de precios de bienes y servicios publicos;
y en el plano politico-institucional, la relacién con las provincias y sus gobernadores, y las
elecciones. La transversalidad de estas tematicas no implicd, sin embargo, que tuvieran
puntos mas algidos, dependiendo de cada caso. En ese sentido y en relacién a los eventos
coyunturales puntuales, sobresalen, la negociacion del acuerdo de 14 puntos con los gober-
nadores en abril de 2002, el recrudecimiento de la protesta social y el asesinato de Maximi-
liano Kosteki y Dario Santilldn en el Puente Pueyrredén a manos de la represion policial a
fines de junio; y el adelantamiento de las elecciones anunciado a principios de julio.

Un caso paradigmatico por su recurrencia es el del didlogo con el Fondo Monetario In-
ternacional para la concrecion de un acuerdo de renegociacion de la deuda externa de-
faulteada. Decimos que es paradigmaético no solo porque fue tematizado en casi todos
los envios del programa, sino también porque el propio entrevistador se hacia eco de la
reiteracion:
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(6) Es, diria, inevitable y por suerte terminamos ya con esta clasica pregunta de
los sabados, pero ha sido, sin duda, un tema recurrente desde lo periodistico,
de la ansiedad por concretar. Durante 62 programas hemos estado hablando
del acuerdo entre la Argentina y el Fondo Monetario Internacional. (18 enero
de 2003)

Las tematizaciones orientadas por CCEP se volvian especialmente evidentes en los casos
en que aparecian vinculadas a formas polifénicas metadiscursivas. Los debates con terce-
ros solian tener un tono poco polémico; podemos encontrar en ellos recurrentes refuta-
ciones y resemantizaciones, aunque usualmente sin referencias directas a las voces con las
que se entablaba la polémica. El siguiente intercambio es elocuente al respecto:

(7) Giorgi.- Doctor Duhalde: ayer el ministro de Economia manifesté que no
se van a fijar los precios mdximos, hoy esto es tapa de los diarios. ;Qué va a
pasar en materia de precios?

Duhalde.- Creo que ahi hubo una mala interpretacion. En realidad nosotros
estamos buscando precios de referencia, que no son precios mdximos y, en todo
caso, si tenemos la idea de ir buscando centros de abaratamiento, como hubo
en otras épocas de crisis, para que los productores en forma directa puedan
vender sus productos y que le lleguen a la canasta familiar mucho mas barato.
Una de las principales preocupaciones que tienen la gente y el Gobierno es ver
como -y uno de los cdmo es intensificando la competencia- podemos lograr
que los precios de los articulos de primera necesidad bajen y se pongan a tono
con la crisis (4 de mayo de 2002).

Este fragmento —que nos situa en la dimensiéon econdmica, dentro del tematica “infla-
cién”- introducia explicitamente la polémica (“Creo que ahi hubo una mala interpreta-
cién”) establecida, en este caso, con aquellos medios graficos que, en sus tapas, habian
afirmado que se establecerian “precios maximos” El proceso de renominacion, derivado
de una negacion (“precios de referencia, que no son precios maximos”) apuntaba a clarifi-
car el enfoque de la politica de precios y explicitar, frente a las acusaciones de intervencion
espuria del Estado en el mercado, que se buscaba orientar con “precios de referencia” y
“centros de abaratamiento’, “intensificando la competencia”

Finalmente, interesa subrayar una notoria ausencia en las tematicas abordadas por el pre-
sidente durante el ultimo trimestre de 2002: la interna del Partido Justicialista. Esta cues-
tion ingres6 con contundencia al programa recién en enero de 2003, cuando ya era vox
populi que la candidatura de Néstor Kirchner habia recibido el visto bueno de Duhalde. Y,
sin embargo, habia estado llamativamente obliterada durante la etapa previa, cuando un
grupo de diputados menemistas realizé una presentacion ante la Justicia Electoral para
declarar inconstitucional la realizacion de primarias obligatorias. Si bien el presidente hizo
uso del espacio radial para defender su propuesta de realizacion de elecciones primarias
dentro de todas las estructuras partidarias (como via para promover lo que, entendia,
requeria un proceso de renovacién), no menciond las sendas legales que aquella inicia-
tiva recorrio y prefiri6 eludir referencias —salvo en contadas ocasiones- a sus principales
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adversarios del Partido Justicialista, los expresidentes Carlos Menem y Adolfo Rodriguez
Saa. En este punto se deja entrever también (y marcando una clara diferencia con Al6 pre-
sidente), la baja intensidad de la polémica que Duhalde imprimio6 al ciclo.

En resumen, y més alla de los objetivos explicitados, CCEP se configuré como un disposi-
tivo que permitia a Duhalde y a su gobierno: a) disputar por la imposicién de una agenda
de temas -y una cierta clave de lectura— en la escena publica (porque mas alld de su pro-
pia difusion, las declaraciones del presidente eran luego replicadas y/o debatidas en otros
medios de comunicacién); y b) contribuir a regular las expectativas tanto de la sociedad
como del sistema politico, explicando detalladamente los avances y retrocesos, en una
coyuntura de crisis y, por ello, de proliferacion de demandas diversas. En tanto dispositivo
de mediatizacion de la palabra presidencial, CCEP era una apuesta por intervenir en la
escena conformada por los discursos politicos, mediaticos y de la opinion publica. Alli, la
pretendida ausencia de intermediacion le imprimia su especificidad. En el proximo apar-
tado, indagaremos en los alcances de dicha ausencia y en sus particularidades.

Mediatizacion no interactiva

En este apartado analizaremos la dindmica de interaccion propuesta por CCEP, es decir,
los alcances que tuvo su propuesta de acercarse a “la gente” “sin intermediarios”. El ciclo
emergio como una estrategia de proximidad (Rosanvallon, 2007, 2009; Annunziata, Ariza
y March, 2018) orientada a acortar esa distancia que la ciudadania registraba respecto de
“los politicos”, es decir, como una respuesta del gobierno de Duhalde a lo que entendia
como una necesaria renovacion de la politica en el marco de una crisis de representativi-
dad. Para dar cuenta de las particularidades de este dispositivo de mediatizacién, indaga-
remos en la escena de enunciacion que configurd (Maingueneau, 2004). Desde la perspec-
tiva de Maingueneau, reponer esta escena supone comprender el texto como “huella de un
discurso en el que la palabra es puesta en escena” (2004, p. 6), y no simplemente como un
contenido exterior respecto de la escena en la que el discurso se legitima como tal.

CCEP se conformaba como una escena de enunciacién sostenida sobre una escena englo-
bante definida por el tipo de discurso politico, en la que los oyentes eran identificados con
la ciudadania argentina. En el nivel de la escena genérica, predomind la entrevista perio-
distica, mientras en el de la escenografia pueden identificarse dos momentos: un primero
que abarco solamente el primer mes y estuvo marcado por la presencia de “las preguntas
de la calle” (Giorgi, 7 de febrero de 2002) y un segundo que se extendié desde marzo de
2002 (también en coincidencia con la reduccion en la frecuencia semanal) hasta mayo de
2003 y se estructurd en torno al discurso referido indirecto, mediado por la voz del entre-
vistador. En la primera etapa, la escenografia incorporaban terceras voces, “preguntas de
la calle”: breves intervenciones, introducidas por Giorgi y dirigidas al presidente, bajo la
forma de preguntas de ciudadanos y ciudadanas “comunes’, “de a pie”. S6lo en dos casos
estos indicaban sus nombres de pila 0 nombres y apellidos:
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(8) Yo soy Mirta, de Belgrano. Estoy indignada con el decreto que elimina el
tope de 3 mil pesos para los sueldos de los funcionarios, que era una buena
medida y ahora se echaron atrés. ;Cuando van a recortar los gastos en politica?
(26 de enero de 2002)

(9) Mi nombre es Victor Montes y soy operario. Me gustaria saber si va a se-
guir reactivando este pais y si va a haber produccién, porque la gente no tiene
trabajo, no hay posibilidad de poder tener un trabajo y darle una comida a los
hijos, nada mas. (19 de febrero de 2002)

Estas intervenciones eran reproducidas como un recorte de audio (limitado solo al inte-
rrogante en cuestion) que podia situarse “en la calle” gracias a elementos indiciales que
acompanaban la voz del ciudadano/a, como el sonido ambiente de bocinas, motores de
automoviles y otras voces indiferenciadas. Esta seccion del programa era breve, en dos
sentidos: solo incluia entre una y tres preguntas por emision y estuvo presente en apenas
doce de las ochenta emisiones de CCEP.

Cabe senalar dos elementos clave de estas intervenciones de oyentes. Por un lado, al ser en
su gran mayoria presentadas sin nombre ni sefias personales, resulta notorio que aquellas
ponian en escena voces de bordes indefinidos, una suerte de ciudadano/a promedio con
el que los otros oyentes/destinatarios del programa podian identificarse facilmente®. Por
el otro, y a pesar de que CCEP se presentaba como “un canal directo de comunicacion
entre el presidente y los ciudadanos’, estos ultimos solo asistian en una posicion de clara
exterioridad.

(10) Senor Presidente: usted dijo que en 60 dias vamos a ver una luz al final
del tanel. ;Significa esto que va a haber un poco mds de trabajo? (oyente, 16
de febrero de 2002)

(11) Yo tengo mi plata en el “corralito”; usted dijo que se iba a flexibilizar,
;como sigue eso, Presidente? (oyente, 21 de febrero de 2002).

Pese a que el programa se transmitia en vivo y las preguntas solian interpelar personal-
mente a Duhalde, el didlogo solo era directo entre éste y Giorgi. El presidente se limitaba a
responder las preguntas reproducidas —un audio ubicado en otro lugar y en otro momen-
to, evidentemente diferentes al del programa-, luego Giorgi introducia el siguiente inte-
rrogante y Duhalde volvia a intervenir; la voz “de la calle” ocupaba un rol no replicante.
Asi, podemos afirmar que en este ciclo radial predominaba el modo-emision, por sobre el
modo-transmision, mientras que el modo-soporte estaba practicamente ausente'.

Las temdticas introducidas eran las mismas que referimos en el segundo apartado: la de-
riva de los precios, la continuidad de los planes sociales, la apertura del corralito, etc. Al
igual que las preguntas realizadas por el entrevistador, las interrogaciones de “la calle”
funcionaban como disparadores para que Duhalde desarrollara y expusiera extensamente
la posicién de su gobierno frente a los temas de la coyuntura.

En lo que respecta a la segunda etapa, cabe destacar que recién en junio/julio, reaparecie-
ron las preguntas de oyentes, pero ahora bajo la forma del discurso referido.
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(12) Precisamente en el marco de estos temas, una inquietud que aparece reite-
rada en muchas comunicaciones que tenemos de los oyentes de Radio nacional
en todo el pais, sintetizando en una sola, la pregunta es ;qué va a pasar con el
plan jefes y jefas de hogar? ;se va a mantener? (Giorgi, 27 de julio de 2002).

Aqui la escenografia dialogal se construyé exclusivamente entre Giorgi y el presidente,
a excepcion de dos emisiones: una en la que el entrevistado fue el secretario de prensa
Eduardo Amadeo y otra en la que junto a Duhalde estuvo su esposa, Hilda ‘Chiche’ Du-
halde. El entrevistador hacia las veces de un representante de “la voz de la calle”, refiriendo
preguntas y cartas de “los oyentes” de “todo el pais” que llegaban a la radio, pero que no
eran citadas en forma directa (leidas o reproducidas). En resumen, en ambas etapas el
vinculo entre Duhalde y “la gente” era mediado y diferido.

La estrategia de proximidad de CCEP suponia un “acercamiento” del presidente a la coti-
dianeidad de los y las argentinos, aunque de modo limitado. De las dos aristas constituti-
vas del tipo de identificacion sobre el que se sostiene el lazo representativo de proximidad
—las puestas en escena de los aspectos de la intimidad que muestran a los lideres como
“hombres comunes” y la de los “hombres comunes” con los que aquellos buscan iden-
tificarse (Annunziata et al., 2018, p. 73)-, en el formato de CCEP la segunda se verifica
en forma parcial: la voz “de la calle” intervenia en forma indirecta ~doblemente mediada
por la palabra del conductor del ciclo y por la produccién que generaba el recorte- y no
interactiva —en una posicién no replicante-. Respecto al primer componente, ademas,
Duhalde era presentado como un dirigente que compartia intereses con aquellos “hom-
bres comunes”, compasivo, comprensivo de sus problemas y vivencias cotidianas, a las que
atendia escuchando sus preguntas e inquietudes, porque también conocia “la calle”. En
conclusion, si CCEP fue un escalon en la profundizacion de la mutacién hacia el formato
representativo de proximidad, lo fue de un modo limitado, con una logica més cercana a
la de la accountability —de rendicion de cuentas de los representantes para con los repre-
sentados- y con una dindmica indirecta, diferida y no intimista, similar a la que advierte
Maria Cecilia Lascurain en su analisis de los discursos de gobernador santafesino Carlos
Reutemann a principios de los noventa (Lascurain, 2021).

Reflexiones finales

En este articulo rastreamos las caracteristicas que comporto la puesta en escena de la pa-
labra politica del presidente Eduardo Duhalde en el ciclo radiofénico Conversando con el
presidente, en la coyuntura de la crisis argentina de 2001. Para ello, analizamos las ochenta
emisiones que tuvo el programa entre enero de 2002 y mayo del 2003, a partir de tres di-
mensiones: la construccion del objeto de discurso “la gente’, las tematicas abordadas y la
dindmica de interaccién establecida.

Por un lado, “la gente” era construida como objeto de explicaciones (al que era preciso ha-
cerle saber y explicarle las complejas decisiones adoptadas por el gobierno) y como sujeto
de esperanza y comprension (acercandole mensajes optimistas y tranquilizadores). Por el
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otro, se abordaban diversas temdticas que evidenciaban la multidimensionalidad (social,
econdmica, politico-institucional) de la crisis a tramitar. En estos dos puntos, sobresalian
las modalidades metadiscursivas de la resemantizacién y renominacion, a pesar de que el
ciclo mantuvo un tono poco polémico (en consonancia con el ethos pastoral que perme6
la discursividad duhaldista durante su presidencia provisional (Cané Pastorutti, 2021b)).

Finalmente y aunque CCEP pretendia erigirse como “un canal directo” entre el presidente
y la ciudadania, fue indirecto, no interactivo (ausencia de réplicas) y singularizante. Res-
pondia al modelo uno-a-muchos caracteristico de los medios de comunicacion tradicio-
nales de la era del broadcasting (Scolari, 2008); por esa via, la voz del presidente “entraba”
en la singularidad de cada hogar y se dirigia a la ciudadania, ya no bajo el formato de la
co-presencia en la plaza publica del lider con el pueblo, sino conformando un escenario
en el que aquel se vinculaba con ciudadanos y ciudadanas aislados, confinados en el 4m-
bito privado, privados ellos también de lazos con sus conciudadanos y, en gran medida,
también con el presidente.

Como han sefialado Annunziata, Ariza y March (2018), el formato representativo de
proximidad se instalé en forma generalizada luego de la crisis de 2001-2002, cuando a
los rasgos de personalizacion y mediatizacion de la politica de los afios noventa se sumé
“el aumento de una percepcion de distancia entre politicos y ciudadanos cristalizado en
la exigencia de ‘que se vayan todos™ (2018, p.72). Este proceso ha sido extensamente estu-
diado para el periodo posterior a 2003 (Dagatti, 2012; Annunziata, 2018; Gindin, 2018),
mientras que la etapa inmediatamente siguiente a diciembre de 2001 ha tendido a que-
dar ocluida. Entendemos que la mutacion en el lazo representativo implicé una légica de
proximizacion de las y los dirigentes politicos a la ciudadania, pero ;qué particularidades
asumio ese proceso post diciembre de 2001? ;Qué especificidades adopt6 en un gobierno
no elegido por voto popular y configurado en un contexto critico, como el de Eduardo
Duhalde? El programa radial Conversando con el presidente se presenté como un intento
de acercarse a la ciudadania “sin intermediarios’, aunque lo hizo de un modo limitado:
alejado de las convulsionadas calles y con un formato no interactivo que no dialogaba
directamente con esos ciudadanos y ciudadanas, ni les permitia replicar a las respuestas
del presidente. Al calor del recrudecimiento de la protesta social y de la inestabilidad
institucional, CCEP constituyo un escalon en el proceso de mutacion hacia el formato re-
presentativo de proximidad que comenzaba a generalizarse en esta etapa, con un formato
no interactivo que ponia en jaque su pretension de ser un canal “sin intermediarios”.

Notas

1. En consonancia con la clave de lectura de Annunziata, que retoma la de Manin, cabria
preguntarse si la nocion de “recomposicion politica” permite dar cuenta del proceso atrave-
sado por el vinculo entre politica y ciudadania durante el gobierno de Eduardo Duhalde y la
primera etapa del de Néstor Kirchner. En este sentido y al enfocarse en la re-composicion de
lo des-compuesto, aquella nocién puede opacar los cambios, las transformaciones produci-
das en el lazo politico; de ser este argumento atendible, cabria hablar de mutacion del lazo.
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2. Algunas emisiones estan disponibles en la web del archivo de Radio Nacional: http://
www.archivorta.com.ar/?s=conversando+con+el+presidente.

3. Durante los dos primeros meses, la apertura estuvo a cargo del director de Radio Nacio-
nal y entrevistador, Mario Giorgi; a partir del 9 de marzo de 2002 —coincidentemente con
el cambio de frecuencia ya mencionado-, pas6 a estar en manos de una locutora femenina.
4. Agradezco especialmente a Alberto Ronzoni y Mariana Antofianzas, encargados del
archivo histérico de Radio Nacional Argentina, sin cuya colaboracion este articulo no
podria haber sido escrito.

5. La Ley de Acefalia N° 20.972 (Ley de Acefalia, 1975) estipulaba una serie de mecanis-
mos sucesorios que se siguieron a pie juntillas luego de la renuncia del presidente Fernan-
do delaRda y en ausencia del vicepresidente Carlos ‘Chacho’ Alvarez. Antes de ser elegido
Duhalde, lo habia sido el puntano Adolfo Rodriguez Sad, quien se mantuvo en el cargo por
apenas una semana. Duhalde asumi6 con casi el 90% de los votos positivos de la Asamblea
Legislativa, 6rgano conformado por los y las representantes de ambas camaras del Con-
greso Nacional. Para un analisis de los discursos del periodo, ver (Cané Pastorutti, 2021a).
6. Radio Nacional Argentina es una emisora radiofénica publica con repetidoras en todo
el pais. En 2002 integraba el Sistema Nacional de Medios Publicos (SNMP), junto a la
agencia de noticias nacional Télam y el Canal 7 (TV). Mientras CCEP estuvo al aire, el
SMNP estuvo intervenido, aunque dicho proceso respondia a la investigacion originada
en una denuncia (radicada por el sindico general de la nacién, Rafael Bielsa) a raiz de
una serie de irregularidades en la gestion del secretario de Cultura y Comunicacién del
gobierno previo, Dario Lopérfido. Desde el 22 de febrero de 2002, Marcelo Simén quedo al
frente, cuando la Sindicatura General de la Naci6n dispuso la intervencion del organismo
por 180 dias que, finalmente, se extendieron hasta 2003. Para un estudio detallado de la
politica de medios del periodo 2002-2003, ver Baladrén (2009).

7. “Al inicio de la entrevista, el periodista saluda al presidente a los oyentes, de acuerdo
al siguiente ejemplo: ‘Hola a todos, en todo el Brasil. Soy Luiz Fara Monteiro y aqui co-
mienza Café com o Presidente, el programa de radio del presidente Lula. ;Todo bien, pre-
sidente?” (Programa de radio Café com o Presidente, 09 de abril de 2007). A continuacion,
el presidente responde al saludo “Todo bien, Luiz. (Ludovice, 2011, p. 130) “El cierre del
programa sigue siempre el mismo formato, de agradecimiento del entrevistador al entre-
vistado, una despedida cordial a los oyentes y un recordatorio del proximo programa, la
semana siguiente: ‘Gracias, Presidente, gracias. A ustedes, en todo Brasil, nuestros mejores
saludos y nos vemos el proximo lunes, con otro programa mas. Programa de radio Café
com o Presidente, 09 de abril de 2007)” (Ludovice, 2011, p. 131) [traduccién propia].

8. Entre 1999 y 2001, el ciclo contaba con un moderador que fue paulatinamente desapa-
reciendo durante 2001 para, desde enero de 2002, ser conducido integramente por Chavez
(Bolivar, 2003).

9. Los objetos de los discursos son aquello sobre lo que “se dice algo” en una formacion
discursiva dada y puesto que “no se puede hablar en cualquier época de cualquier cosa;
[y que] no es facil decir algo nuevo” (Foucault, 2007 [1969], p. 63), no sélo es necesario
desentranar los juegos de reglas de su construccion (“las relaciones de semejanza, de ve-
cindad, de alejamiento, de diferencia, de transformacién” (2007, pag. 63) respecto de otros
objetos), sino también aquello que es excluido de la enunciacion misma.
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10. “Que se vayan todos, que no quede ni un solo” fue una de las consignas mds coreadas
por los y las ciudadanas que se movilizaron a las principales plazas o puntos emblematicos
de cada ciudad durante las jornadas del 19 y el 20 diciembre de 2001. Esta férmula ha per-
vivido como el nudo en el que cristalizaron las demandas ciudadanas hacia “los politicos”;
esto es, un punto nodal que daba sentido a una multiplicidad heterogénea de demandas
que incluian desde la apertura del “corralito” bancario, hasta el aumento del empleo o un
bolsén de alimentos.

11. “Hemos decretado la emergencia sanitaria para todo el afio; hemos tomado medi-
das ya rapidamente y, una de ellas, es que los médicos puedan prescribir medicamentos
genéricos. ;Qué quiere decir esto? Que en vez de prescribirlo por la marca lo tienen que
prescribir por la droga que contiene el medicamento y entonces es mucho mas barato”
(CCEP, 16 de febrero de 2002).

12. El programa no se cancelaba aun si Duhalde estaba en viaje al exterior. Algunos pro-
gramas se transmitieron con el presidente desde otros paises, como Costa Rica (en abril
de 2002, en ocasion de la Cumbre del Grupo de Rio) y Ecuador (en julio de 2002, en la
cumbre de presidentes sudamericanos), e incluso via satelital desde un vuelo a la provincia
de Jujuy. El tnico programa en que estuvo ausente fue el del 23 de marzo de 2002; el mis-
mo tuvo al vocero presidencial Eduardo Amadeo como protagonista porque el presidente
estaba arribando desde México.

13. Resuena en este punto el personaje de Dona Rosa, encarnacién del sentido comdn
opuesto al sentido de los politicos, creado por el periodista Bernardo Neustadt entre los
ochenta y los noventa.

14. El modo-soporte puede hallarse en aquellas emisiones, en las que, cuando Duhalde era
introducido en modo-transmision (e.g. via satélite en viaje a Jujuy), Giorgi abria el progra-
ma con una introduccién mas extensa de lo habitual, resumiendo los puntos salientes de
la agenda de la semana.

15. Fastrez y Meyer (1999) remiten al concepto de “proximizacion” (proximisation) para
analizar, en pleno auge del broadcasting televisivo, el vinculo entre la TV y el publico. Esta
nocion les permite dar cuenta, mas de que la proximidad como resultado, de “un cierto
trabajo”, de un “tratamiento” de las distancias existentes (1999, p.7). Al colocar el foco en
su dinamismo, el término “proximizacion” pone en el centro de la escena el proceso y las
diversas modalidades que puede asumir (proximidad no intimista (Lascurain, 2021), no
interactiva, etc.).
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Abstract: This paper examines the staging of the political word of President Eduardo Du-
halde in the radio show Talking with the president [Conversando con el presidente], during
the 2001 Argentine crisis. The eighty transmissions the show had between January 2002
and May 2003 are analysed in three dimensions: the construction of “people” [la gente]
as an object of discourse, the topics addressed and the dynamics of interaction establis-
hed over almost year and a half the show was on air. We conclude that Talking with the
president meant a step in the process of mutation towards the consolidation a new repre-
sentative format based on proximity, that were widespread within the public scene at the
beginning of the 21st century in Argentina. In this sense, and even though this radio show
was intended to be a “direct channel” between the president and the citizenry, it entailed
an indirect, non-interactive and singularizing proximity logic.

Key words: 2001 Argentine crisis - Duhalde - Talking with the president [ Conversando con
el presidente] - mediatization - proximity

Resumo: Este artigo analisa a encenagdo da palavra politica do presidente Eduardo Du-
halde no ciclo de radio Conversando com o presidente [Conversando con el presidente], no
contexto da crise argentina de 2001. As oitenta transmissdes que o programa teve entre
janeiro de 2002 e maio de 2003 sdo analisadas a partir de trés dimensdes: a construgao
do objeto do discurso “o gente” [la gente], os temas abordados e a dindmica de interagdo
estabelecida. Conclui-se que o Conversando com o presidente constituiu uma etapa no pro-
cesso de mutagdo para o formato representativo de proximidade que comegou a generali-
zar-se no inicio do século XXI na Argentina. Nesse sentido, e embora a Conversando com
o presidente pretendesse estabelecer-se como “um canal direto” entre o presidente e os
cidadéos, assumiu uma logica de proximidade indireta, nio interativa e singularizadora.

Palavras-chave: crise argentina de 2001 - Duhalde - Conversando com o presidente
[Conversando con el presidente] - midiatizaao - proximidade

[Las traducciones de los abstracts fueron supervisadas por el autor de cada articulo.]
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