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Resumen: El proyecto integrador de Introduccién al Lenguaje Visual propone disefiar un afiche con un mensaje
visual claro, evitando estereotipos mediante el uso de figuras retéricas visuales. Estas permiten romper la cohe-
rencia convencional (alotopia), activando la interpretacién del espectador. La retdrica, histéricamente usada para
persuadir, fue revitalizada como teoria de argumentacién en contextos culturales y comunicativos contempord-
neos. Roland Barthes incorporé la retérica al disefio gréfico, destacando su funcién poética y su poder para captar
la atencién en un entorno saturado de imégenes.

A través del anélisis de dos afiches de Los pdjaros de Hitchcock, se observa cémo distintas culturas visuales influ-
yen en la representacion: el péster original de Grinsson es narrativo y literal, con una estética tradicional; mientras
que el afiche polaco de Zelek utiliza metaforas, metonimias y sinécdoques para construir un mensaje conceptual
mads abstracto y potente, alineado con el lenguaje visual de la Escuela Polaca del Cartel. La imagen visual convoca
al espectador a una interpretacién activa basada en su bagaje cultural. El ejemplo del afiche polaco demuestra cémo
una pieza retdrica bien concebida puede conservar vigencia y relevancia, destacando la importancia de disefiar

desde el concepto.

Palabras clave: Hitchcock - Retérica - Metéfora - Alotropia - Disefio Grafico

[Resimenes en inglés y portugués en la pdgina 115]

El Proyecto Integrador de la materia Introduccién al
Lenguaje Visual es el disefio de un afiche que comu-
nique un mensaje de manera pregnante y contundente,
sin caer en estereotipos visuales. Un tema clave y fun-
damental para lograr esto, es el uso de metéforas visua-
les 0 mas especificamente, de figuras retéricas.
Hablamos de textos alotépicos, ya que rompen la isoto-
pia, pero no dejan de ser imédgenes con sentido: el lec-
tor/receptor debe reconstruir la coherencia, poniendo
en funcionamiento las reglas de lectura para lograr la
interpretacién.

La retdrica aporta al disefio grafico un método para per-
suadir, y a la vez un modo de hacer visible algo desde
un punto distinto del habitual. Ambos modos funcio-
nan juntos, es dificil concebirlos por separado. De todas
maneras, estaremos hablando de imdgenes de afiches de
peliculas, por lo tanto la funcién “poética” es la prepon-
derante, en tanto que enriquece cualquier produccién
grdfica. Aunque probablemente el hecho de mostrar una
imagen interesante, potente y/o bella, refuerce la fun-
cién de la persuasion de la pieza gréfica.

La argumentacion retérica

La retérica nace en tiempos de la antigua Grecia como
procedimiento para generar adhesién, como herramienta
ttil para lograr una influencia tal sobre los receptores que
permitiera llevarlos a realizar una accién determinada.
Para los antiguos la finalidad era la de ensefiar las téc-
nicas de persuasion. Aristételes en su obra La Retdrica
-el texto més antiguo que se conserva sobre el tema- la
define como la facultad de descubrir todos los posibles
medios de persuasién y cémo estos medios dependen
de las cualidades personales del orador, de las emocio-
nes que suscita en los espectadores y de la prueba légica
que depende del argumento.

La retdrica fue cuestionada por el pensamiento filosé-
fico, y a partir del racionalismo cartesiano, para la filo-
soffa sélo tiene derecho la demostracién basada en evi-
dencia. Desde ese momento y durante siglos, la opinién
general sobre la retérica fue peyorativa, ya que se la
asocié con la falta de sinceridad y la falacia, y su campo
quedé limitado al andlisis de los artificios del lenguaje.
El territorio de la retdrica es el de lo posible, de lo
aconsejable o razonable, pero nunca de lo verdadero.
No existe en el terreno de los demostrable. Pero en el
dltimo siglo se sucedieron profundos cambios socioe-
conémicos, politicos, tecnolégicos y culturales -el des-
plazamiento de los centros de poder y control desde el
dmbito de la produccién hacia el cambio y el consumo;
el auge de los medios de comunicacién y el desarrollo
de una dindmica social basada en el dominio de la opi-
nién publica-, los cuales llevaron al renacimiento de la
retdrica como teoria de la argumentacion.

Retorica y Disefio Grafico

Roland Barthes, semiélogo y fil6sofo francés, fue quién
introdujo la retérica en el campo visual, como instru-
mento para producir y analizar los fenémenos de la co-
municacién visual de masas. De la mano de los trabajos
de Barthes, la retérica se unié a la practica y enseflanza
del disefio gréfico, que tom¢ la elocutio para la creacién
de isotopias que reforzaran la expresividad de la pieza.
Para lograr adhesion es necesario, antes, captar la aten-
ci6n. El disefio grédfico encuentra ahf una clave de su
modo de ser: poder generar -en cada produccién- la re-
tencién de la mirada. El problema es que vivimos en
un mundo saturado de imégenes, y miramos sin ver.
Nuestra percepcién se ha automatizado, y tendemos a
ser insensibles a muchos estimulos visuales. Por eso,
es que los productores de imdgenes estdn obligados a
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hacer volver la atencién sobre el mensaje -en tanto texto
visual conformado por signos visuales y lingiiisticos- y
su funcién poética.

Este es el lugar de las figuras retdricas, de las alotopias
significativas, en las que al grado percibido, debe agregar-
sele un grado concebido. Todo texto visual es una unidad
de comunicacién que conlleva un sentido completo, no
es una sumatoria de signos, sino una combinacién que
tiene coherencia o isotopia. Esta organiza la informacién
visual y a su vez es un elemento del contenido que per-
mite al lector dar sentido y comprender su significado.
Tiene que ver también con una coherencia en cuanto a
estilo, moda, época, ideologia de quién produce esa ima-
gen y su contexto cultural, social, histérico.

Analisis de los afiches

Para adentrarnos en el tema y entender mejor cémo fun-
cionan las imédgenes retdricas, analizaremos dos afiches
de la pelicula Los pdjaros de A. Hitchcock: el cartel ori-
ginal del artista Boris Grinsson (1907 in Pskov, Russia
—1999), y otro -también conocido- de Bronislaw Zelek
(1935-2018), disefiador y artista polaco.

Los pdjaros (The Birds en inglés) es una pelicula esta-
dounidense de 1963 de suspenso y terror dirigida por
Alfred Hitchcock. Se basa en una novela corta homéni-
ma de 1952 escrita por Daphne du Maurier.3

Boris Grinsson -artista francés nacido en Rusia, quien
ilustré mas de 2000 afiches de peliculas- es el creador
del péster original de la pelicula de Hitchcock. En éste
vemos una ilustracién narrativa tradicional, que nos
podria hacer pensar en los afiches ilustrados norteame-
ricanos y también europeos de los afios 70, 80 y 90. En
este tipo de ilustraciones en general se relata o se cuenta
una escena de la pelicula, o el argumento principal de la
misma. Y aparece el protagonista como figura principal.
Esto ocurre en el afiche original de la pelicula, que fue
realizada en Estados Unidos, por lo tanto no es casual
que tenga una ilustracién de este tipo. Aparece también
la protagonista de la historia, Tippi Hedren, como figura
Unica y central, siendo “atacada” por pdjaros -cuervos,
con una expresién de miedo y espanto, los ojos cerra-
dos, y las manos hacia la cabeza como queriendo pro-
tegerse del ataque. Sobre una parte de su cara, hay una
sombra o silueta de un pédjaro proyectada, en transpa-
rencia, permitiendo ver el rostro de la protagonista. Esta
serfa una descripcién de la imagen denotada.

Barthes (1915-1980) habla de un mensaje denotado en
el que podemos identificar los elementos o signos que
componen la imagen, y constituye un mensaje sin cédi-
go. En este primer nivel de imagen, estamos en el reino
de lo literal o de la denotacién. A su vez, la imagen es
un mensaje que connota, y es codificado. Esto significa
que la imagen contiene c6digos de connotacién -percep-
tivos, de representacién y cognitivos- necesarios tanto
para producir una imagen como para interpretarla. La
interpretacién pone en juego competencias y conoci-
mientos culturales, sociales y del contexto histérico,
del que forma parte quien se encuentre con esta imagen.
Si pensamos en las figuras retéricas, podemos decir que
en esta imagen no encontramos una fuerte carga meta-
férica, ya que como dijimos anteriormente, es bastante
literal o narrativa. Quizds la figura retérica que podria-
mos pensar es la ironfa, al ver pdjaros -animales que en

principio son inofensivos o eso pensamos casi todos- en
una situacién de agresién y ataque hacia una persona.
Acd, en este punto, podriamos hablar de una transgre-
sién de la coherencia visual o conceptual.

También podemos encontrar la figura de hipérbole, en
la sombra del pédjaro que se proyecta sobre la cara de
la actriz, ddndole un lugar de fortaleza, dominacién e
importancia al pdjaro.

El lenguaje o técnica usada -la ilustracién o pintura a
mano alzada- nos habla de un determinado estilo tradi-
cional de dibujo que concuerda con el tipo de afiches ti-
picos de films de terror y de otros géneros de una época.
Podemos decir que éste es un mensaje connotado, o un
c6digo de connotacién.

A diferencia del péster original, en el segundo afiche,
diseflado por un artista polaco, podemos ver una ima-
gen con una fuerte retérica. Este afiche forma parte de
la Escuela Polaca de carteles artisticos, en la que disefia-
dores graficos se unen con los productores de peliculas,
escritores y artistas de las bellas artes. En la sociedad
comunista de Polonia, establecida después de la Segun-
da Guerra, los clientes eran industrias e instituciones
controladas por el estado.

En los afios dorados de Hollywood, los grandes estudios
norteamericanos se encargaban de dominar cada detalle
de la distribucién de sus peliculas, pero al llegar a Po-
lonia, con una industria cinematogréfica controlada por
el estado, los artistas polacos tenian que interpretar sus
propias versiones de los carteles de cine dando asi una
identidad propia que pasé de ser una rareza a conver-
tirse en todo un icono del régimen comunista. Pronto
se cre6 una industria satélite de la cinematografia, y la
Escuela Polaca del Cartel comenzaba su edad de oro,
paradédjicamente, teniendo que lidiar con la censura en
un régimen que daba libertad artistica.

El lenguaje gréfico propio polaco dio un paso m4s hacia
el surrealismo a partir de los carteles de cine, surrea-
lismo mezclado con el background minimalista que ya
tenfan, y de este modo la propia censura, en lugar de un
impedimento se convirti6 en un incentivo.

Vemos en el afiche de Los pdjaros de A.H. una imagen
conceptual més que narrativa, con figuras retéricas
como la metéfora, en el craneo que aparece en lugar del
cuerpo del pdjaro, trayendo la idea de muerte. En este
sentido, podriamos decir también que este elemento
funciona como una metonimia, ya que se estd hablan-
do de un efecto (la muerte, representada por el crdneo
humano) causada por un péajaro. Este es reconocible por
sus alas, y es con este elemento que aparece la figura de
la sinécdoque, que se basa en la sustitucién de la parte
por el todo.

También, la repeticién de la palabra “ptaki” -pdjaro en
polaco- remite a la figura retérica de repeticién o enu-
meracién, dando la idea de que son muchisimos los pé-
jaros que aparecen en la pelicula. Por otro lado, también
hay metaforas acd, porque estdn en lugar del signo icé-
nico del péjaro. A la vez, la figura retérica de gradacion,
se refleja en esta repeticién de la palabra, pero con va-
riaciones en su tamafio, lo cual da la idea de bandada
que se va acercando al receptor, terminando con la figu-
ra del crdneo con alas, en primer plano.

Podemos decir entonces, que en este afiche encontramos
una gran cantidad de figuras retéricas, que rompen con
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el equilibrio del texto visual, y lo transforman en una
potente y pregnante pieza grifica, sumando ademads, las
técnicas utilizadas, tipicas del cartel polaco, como el co-
llage, el montaje, la litografia, entre otros, que potencian
visualmente el mensaje o concepto a comunicar.

Imagen y espectador

Todo texto visual convoca al espectador a una partici-
pacién activa en la interpretacién de lo que ve. Es decir
que existe una dialéctica entre los cédigos de los tex-
tos y las particularidades de cada lector. Este es una
individualidad construida por un entrecruzamiento de
c6digos, es un collage de discursos sociales. Los textos
visuales son interpretados a partir de aquello en lo que
se parecen a lo que cada lector conoce o cree. Y desde la
perspectiva de la produccién, construir un texto visual
es anticipar la actividad del lector; producir un texto es
construir un lector mediante el manejo de los cédigos.
Gombrich afirma que “no hay ojo inocente”; el ojo se-
lecciona, excluye, organiza, asocia, clasifica, construye,
y llega siempre cargado de un saber que comprende un
acervo de ideas y una configuracién cultural de la sen-
sibilidad. La mirada estd conformada por la cultura y
determinada por la historia personal del que mira.

Si traemos como ejemplos los afiches analizados de la
pelicula de Hitchcock, ;podriamos imaginarnos qué re-
percusion hubiera tenido el de origen polaco ante la po-
blacién norteamericana? ;G6mo lo hubieran interpretado
en ese pais? Mds alld de entenderlo -el lenguaje de las
figuras retdricas en este caso es bastante universal-, pien-
so que quizds no hubiera tenido mucho éxito o llegada la
pelicula, ya que el lenguaje gréfico y la imagen en si, no
tiene relacién con las ilustraciones tipicas norteamerica-
nas de los afiches cinematogréficos de esa época.

Si lo pensamos al revés, la imagen mads tradicional del
afiche original en Polonia, jhubiera sorprendido? ;O
hubiera llegado al posible piblico amante del cine de
terror? Ciertamente hubiera funcionado como imagen
alotépica en si, rompiendo el criterio intertextual, ya
que no es el tipo de imagen usual para este género, en
ese contexto social y cultural.

Como conclusién, pienso que la imagen de origen po-
laca, con fuerte retérica, si bien fue disefiada en los 60,
hoy la vemos y tiene vigencia, podria ser un afiche o
pieza de disefio grafico actual. Nos devuelve la impor-
tancia de disefiar con un concepto, y de ir més alld de
lo literal, salir de la coherencia textual, transgrediendo
criterios referenciales (de analogfa o semejanza con el
referente) o criterios intertextuales (lo usual o apropia-
do para cada género).
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Abstract: The integrative project for Introduction to Visual
Language proposes designing a poster with a clear visual message,
avoiding stereotypes through the use of visual rhetorical figures.
These allow for a break in conventional coherence (allotopy),
activating the viewer’s interpretation. Rhetoric, historically used
for persuasion, has been revitalized as a theory of argumentation
in contemporary cultural and communicative contexts. Roland
Barthes incorporated rhetoric into graphic design, highlighting
its poetic function and its power to capture attention in an
image-saturated environment.

Through the analysis of two posters for Hitchcock’s The
Birds, it is evident how different visual cultures influence
representation: Grinsson’s original poster is narrative and
literal, with a traditional aesthetic; while Zelek’s Polish poster
employs metaphors, metonymy, and synecdoche to construct a
more abstract and powerful conceptual message, aligned with
the visual language of the Polish School of Posters. The visual
image invites the viewer to engage in an active interpretation
based on their cultural background. The Polish poster example
demonstrates how a well-conceived rhetorical piece can remain
relevant and impactful, highlighting the importance of concept-
driven design.

Palavras chave: Hitchcock — Rhetoric — Metaphor — Allotopy —
Graphic Design

Resumo: O projeto integrador de Introdugéo a Linguagem Visual
propde o design de um cartaz com uma mensagem visual clara,
evitando estereGtipos por meio do uso de figuras retdricas
visuais. Estas permitem romper com a coeréncia convencional
(alotopia), ativando a interpretacdo do espectador. A retdrica,
historicamente utilizada para persuadir, foi revitalizada como
teoria da argumentagdo em contextos culturais e comunicativos
contemporaneos. Roland Barthes incorporou a retérica ao design
grafico, destacando sua fungdo poética e seu poder de atrair a
atengdo em um ambiente saturado de imagens.

Através da andlise de dois cartazes de Os Pdssaros, de Hitchcock,
observa-se como diferentes culturas visuais influenciam a
representacgdo: o poster original de Grinsson é narrativo e literal,
com uma estética tradicional; enquanto o cartaz polonés de
Zelek utiliza metédforas, metonimias e sinédoques para construir
uma mensagem conceitual mais abstrata e potente, alinhada
com a linguagem visual da Escola Polonesa de Cartazes. A
imagem visual convida o espectador a uma interpretagdo ativa
baseada em seu repertério cultural. O exemplo do cartaz polonés
demonstra como uma pega retérica bem concebida pode manter
sua relevancia e impacto, destacando a importancia do design
orientado por conceito.

Palavras chave: Hitchcock — Retérica — Metdfora — Alotopia —
Design Gréfico
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