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Se da cuando se copia una marca registrada de manera
tal de provocar confusion en € publico consumidor.

Uso de la marca fasificada o fraudulentamente imitada o
perteneciente a un 3° sin su autorizacion.

Acciones:

Penal: Puede ser iniciada de oficio, o por una denuncia.
El Tribunal es el Federal en lo criminal y correccional.
Las penas de prision van de 3 meses a 2 afios.

Civil: Iniciada por cualquier persona con interés legitimo.
Es competencia de la Justicia Federal en lo civil y
comercial. Se realiza para ordenar el cese del uso y la
reparacion de dafios.

Consecuencias de la condena:

Comiso, Venta y destruccién: Tanto en sede penal como
civil, d damnificado puede solicitar a juez se ordene esto,
s media una condena. También a pedido de parte se deberd
ordenar la publicacion de la sentencia a costa del infractor
S este fuere condenado. Si la falsificacion fue importante,
la publicacion puede ordenarse en un diario local de mayor
circulacién.

Validez de las técnicas artesanales

en e disefio contempor aneo
Antonio Sensini

Si bien la Ultima década se la puede considerar de la
revolucién tecnologica en € campo del disefio en genera
dado el gran desarrollo digital, también es cierto la
vigencia de ciertas técnicas artesanales no superadas por
las mismas, y me refiero a la frescura que podemos lograr
con técnicas como acuarela, marcadores, tintas, plumas,
aguadas, pincel seco, técnicas mixtas, etc.

Cuando aparecio la fotografia color se dijo que habia
llegado el fin de la pintura de caballete, puesto que la
misma lograba en instantes lo que a pintor le llevaba
dias, después vimos que no era tan asi, por la sencilla
razén de que la méguina no estaba dotada de sensibilidad,
y que el pintor armaba su cuadro agregando o sacando
elementos para embellecer su composicion, cosa que hasta
hoy la maquina no puede hacer, conclusion, la pintura
sigue vigente y se revalorizé la tarea del artista, igual
esta sucediendo con ciertas técnicas artesanales que no
se pueden lograr con la tecnologia actual, de alli que no
debemos desecharlas, como tampoco desaprovechar 1o que
si podemos lograr por medio de computadoras, que por
cierto es mucha, siempre y cuando nos sirva para mejorar
nuestro disefio. Nadie ignora que trabajos como originales,
bocetos, pueden lograr terminaciones iguales a las de un
impreso terminados, en asignaturas como packaging,
textos tipogréficos, son de una perfeccion tal, imposibles
de superar, pero también es real que cuando se necesita
cierta frescura en una ilustracion, o en asignaturas de las
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carreras de disefios de modas, o interiores, donde la mando
del disefiador debe ser evidente, alin no se pueden lograr,
es ali donde notamos la diferencia y esa pérdida de estilo
0 personalidad que debe tener un trabajo, hoy € disefio
tiende a la despersonalizacién, por lo tanto logramos un
disefio més duro, menos fresco, menos esponténeo. Por
todo esto asi como no pudo la fotografia desplazar al
pintor, la computadora no puede desplazar totalmente la
mano dd disefiador, de dli que los profesores no debemos
dgar de ensefiar esas técnicas que siguen siendo (tiles y
recordarles que la mano, va a ser lo Ultimo que degaran
de usar. En otro terreno, letras caligréficas como las
inglesas, géticas, es imposible lograr ornamentaciones o
floreaturas que solamente las hace un caligrafo, con
plumas y otras herramientas. Est en nosotros, ver como
podemos conjugar ambas técnicas y aprovechar o megor
de cada una de ellas. Hasta hoy las computadoras han
sido usadas mas por operadores que por disefiadores, €
dia en que los disefiadores las utilicen mas, vamos a tener
un disefio de mayor cdidad y esto seguro seva adar en la
década que iniciamos y, aparecerd @ estilo que va a definir
la misma, por hoy ese estilo no se ve, no se percibe, pero
también es cierto que ese disefio despersonalizado nos
est4 marcando la incertidumbre de la vida actual, & caos
en el mundo donde las ideologias no tienen vigencia
porque las que han sido superadas, y que esta
globalizacién no ha hecho més que destruir utopias, tan
necesarias para poder vivir.

Quiero hacer mencién también a una moda retro, que
empezamos a ver en ciertos avisos como los de Coca Cola
que volvié a su antigua botella de 1915 degjada de usar en
1950, y que ahora usa su publicidad con nostalgia de los
anos 50, vuelve a irrumpir con fuerza, lo mismo sucede
con Copertone, sus ilustraciones de los afios 70, se habla
de lanzar una campafia con la famosa cabeza de Geniol
creada por Mauzan, antoldgica pieza publicitaria
argentina. En Estados Unidos no son pocos los iconos
que fueron desempolvados, en la television briténica, la
senscién es que por momentos la mitad de los avisos
publicitarios tienen que tener musica de los afios 60 o 70,
y en toda Europa, la nostalgia se reflgia claramente en €
disefio de productos. Versiones de autos de los afios 60,
en peliculas como las de Almodovar, d reciclge de boleros
cantados por Chavela Vargas, la pelicula de Austin Power
2 con musica pop, en todo esta presente el tema de la
nostalgia

Ruper Howell, presidente del Instituto de Profesionales
de la Publicidad de Londres sostiene que el cambio de
milenio, fue un periodo que motivd mucha reflexion sobre
el pasado y dice: “Para mi 1o més importante es que en
un mundo que enloquece dia a dia con todo lo que es
punto com, con lo virtual y lo interactivo, retroceder en
el tiempo hacia lo concreto y conocido constituye una
excelente manera de diferenciarse”. Hay tanto caos por
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ahi que volver a lo pasado y familiar no es mda la idea
Para John Grace, director de consultora de marcas
Interbrano, también ve una conexidn con el cambio de
milenio: “Hubo mucha incertidumbre sobre lo que
significaba estar en & 2000, por eso, muchos marketineros
inteligentes descubrieron que los valores antiguos
gratifican, remiten a lo que conocemos y queremos, Y S
miran méas atrés ain nos encontrariamos con la belleza
gque nos proporciona un cuadro ejecutado con la
composicién adrea a ndmero de oro, o la tabla de
Fibonacci, que no han sdo superadas, a la hora de efectuar
una buena composicion, por lo tanto, existe @ buen disefio
y e malo, los medios para lograrlos los podemos lograr
en la tecnologia o0 en las técnicas artesandes, la cuestion
esta en donde usamos una o la otra, € fin es lograr un
mejor disefio, mi experiencia me dice que no todo lo
pasado fue malo, ni todo lo que vendra sera bueno y asi
como |los sentimientos humanos no cambian con los afios,
el amor, € odio, la maldad, tampoco cambia € amor por
la belleza estética. Todavia existe gente que se conmueve
ante La Gioconda, como hay otros ante un cuadro
abstracto, todo depende del cristal con que se mire, cuando
se le preguntd al filésofo y especialista en educacién,
Fernando Savater, Cual es el panorama de la educacion
en Europa?, contestd “veo que en todas partes hay una
gran preocupacion sobre cdmo y qué ensefiar con las
nuevas tecnologias, no encuentro ninglin pais, ni siquiera
Francia, que tenga una gran satisfaccion en el sistema
educativo, y en todas partes hay desconcierto y dificultades
de adaptacion al mundo moderno”.

Si este sefior que es especiaista en educacion y filésofo,
nos manifiesta una gran incertidumbre qué puedo decir
yo, simple mortal, sdlo les manifiesto mi inquietud que
creo es también la de algunos de ustedes.

Articulacion de recursos
MariaLauraSpina

De acuerdo a las experiencias desarrolladas en diferentes
cursos, consideré necesario plantear € tema «Articulacion
de Recursos» teniendo presente la definicidn bésica de
Recurso como medio que se utiliza para ago.

En general, los grupos de alumnos no estan preparados
para generar exposiciones integrando variabilidad de
medios para potenciar la comunicacion. La relacion
docente- alumno, como la de éste con el resto de sus
comparfieros, se verd beneficiada s, junto a la presentacion
del trabgjo (trabajo préctico, trabajo final, presentacion
de tesis, etc.) se utilizaran nuevos medios para incrementar
la llegada del discurso, presentacion o exposicion a la
eventual audiencia

El lenguaje gr&fico es considerado una herramienta
esencid; las formas y los colores hablan por si mismos.

Podemos sumar entonces el sonido y el movimiento
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aportando una excelente dosis de dinamismo intentando
captar asi la maxima atencidn del puablico.

El lenguaje corporal, nuestros movimientos y gestos,
nuestro tono de voz y la manera de pronunciacion afectan
considerablemente a nuestros oyentes sin descartar el
modo en que caminamos por e aula y nuestra
indumentaria.

Todos los recursos son validos s nos permiten llegar a
otro de la manera mas clara posible.

La tecnologia nos acompafia. Contamos en la Universidad
de Palermo con televisores, videos, retroproyectores,
proyectores de diapositivas y computadoras que pueden
facilitar nuestra presentacion.

Pero sucede que no sempre estos medios son debidamente
utilizados. A veces, e alumno o docente considera que
con la utilizacion de uno de ellos acanza para presentar
correctamente un tema.

En los cursos que dicté durante el afio 1999 potencié la
utilizacidn de recursos tradicionales y alternativos.
Alumnos de la Carera de Relaciones Plblicas aprendieron
a incorporar un lenguaje gréfico a sus presentaciones
(cartones, afiches, avisos, etc.) sumando a esto la
tecnologia especificada anteriormente.

Alumnos de la Carrera de Publicidad se embarcaron en
recursos novedosos tales como cgjas de cartén corrugado
gigantescas como medio de apoyo a sus piezas visuales
generando una suerte de escenografia en € aula o Ipices
l&ser como guia a proyectar una filmina o diapositivas
de sus propios trabgos proyectadas en las paredes. Ellos
observaron que e audio ayudaba a crear un clima acorde
y que una computadora portétil permite desarrollar una
excelente presentacién especialmente cuando hay
animaciones.

La exposicién oral en equipos hacia fines de la cursada
permitié la utilizacién de todos los medios posibles
logrando un total interés de los alumnos hacia la
asignatura, clases amenas y un buen clima de trabgjo.

A modo de conclusidn, considero que cualquier recurso
es vélido s es debidamente utilizado. Debemos potenciar
en nuestras clases y en nuestros alumnos la utilizacion de
recursos y ser credivos en la generacion de nuevos medios.
Tenemos a nuestra disposicion  un mundo que muchas
veces no utilizamos, o tal vez nos quedamos con € vigo
recurso conocido que sin duda da buenos resultados pero
No NOS animanos a experimentar con otros.
Compartamos entonces, estimados colegas, |0s recursos
utilizados en €l aula para mejorar nuestras exposiciones
y las de nuestros alumnos.
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