Jornadas de Reflexion Académica 2002

Metodolégicamente se llevd a cabo una investigacién exploratoria que aportara datos acerca del estado
del arte (lo que se viene publicando en los Ultimos cinco afos) con referencia exclusiva a las marcas
nacionales, abarcando denominaciones de productos/servicios y marcas institucionales, el motivo de este
encuadre metodoldgico fue la poca informacién previa acerca de las marcas nacionales.

Las marcas relevadas en esta primera etapa fueron: Aceite Cocinero, Bodegas Norton, Molinos,
Supermercados Coto, Bonafide, Alfajores Guaymallén, Té Taragui, Bic, Diosa Tropical, Quilmes, Cindor,
Fargo, Banco Rio, Banco Galicia, YPF, Sancor, Arcor.

La implementacién del trabajo de campo: Los alumnos trabajaran con una ficha gufa, que sistematizara
la posterior consulta del material por quienes estén interesados en analizar las consecuencias de los
cambios en la imagen y comunicacion de dichas marcas

Las técnicas usadas: Investigacion cualitativa de fuentes secundarias (revistas, diarios, internet, etc.)
El trabajo de campo se hizo entre los meses de Agosto a Octubre del afio 2001

Creatividad en bien publico

Adrian Candelmi

“Cuando la creatividad hace el bien, mirando a quien”.

La Facultad de Disefio y Comunicacion plantea que “a quienes la conformamos, nos atafie asumir un
papel protagdnico en la realidad actual, en la busqueda y formalizacion de criterios de ensefianza novedosos,
en la produccion de conocimientos, interactuando en forma dindmica en beneficio de la sociedad donde
se encuentra inserta”.

Estas, desde ya, son premisas fundamentales en el contenido y desarrollo de la asignatura “Campafias
Publicitarias de Bien Publico”, que se dicta bajo ese nombre desde hace mas de dos afios (anteriormente,
Taller de Produccion Publicitaria IV) en el tercer afio de la Licenciatura en Publicidad y que trabaja
especificamente con la relacién directa del alumno y la problemaética social actual de nuestro pais.

Lamentablemente, la creciente precarizacion de las condiciones de vida en la Argentina nos acerca a un
panorama bastante desalentador. Pero es aqui donde aparecen los rasgos mas rescatables del ser nacional,
traducidos en el espiritu solidario que motiva la creaciéon de innumerables instituciones de Bien Publico.
Las mismas trabajan generalmente “a pulmoén”, careciendo, en muchos casos, de recursos, de estrategias
y de campanfas adecuadas para difundir sus mensajes y su accionar.

Durante la cursada se investiga, se analiza, se propone, se discute. Se mezclan los conocimientos tedricos,
con la audacia y la objetividad. Y ante ciertas realidades, se abren los ojos y se siente, se piensa, se disefa
y se crean campanas de otra manera. Con el corazon.

La tecnologia y el disefio

Eugenia Carlesi y Valeria Scalise

El uso indiscriminado del ordenador en los primeros niveles de la carrera por parte de los alumnos tiende a
masificar los trabajos y limitar bastante su libertad de accién, ya que la computadora todavia los domina a
ellos. Pero en niveles profesionales de disefio el uso de un medio digital es imprescindible, la tecnologia
grafica evolucioné y evoluciona hoy dia a pasos acelerados, y es imprescindible para el profesional no
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