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De todo esto surgio la propuesta de llevar a cabo un evento
gue convocara a los egresados de las carreras de Disefio
Gréfico y Publicidad, que estuvieran trabajando (en rela-
cion de dependencia o en algiin proyecto personal) para po-
der mostrar su produccion (en este caso, en € plano de la
creatividad).

Hay que sefialar que este proyecto incluye para ediciones
posteriores, la posibilidad de incluir a todos los egresados
detodas|as carreras que componen nuestra facultad, lo cual,
por ambicioso aunque no imposible, nos remite a la frase
que oportunamente encabeza este escrito.

L os objetivos que persigue este evento son multiples.

Para |os egresados que van a mostrar su produccién profe-
sional: ver que la universidad que los formé los sigue apo-
yando aunque ya no estén cursando en €ella, sentir el respal-
do delaUniversidad de Palermo (con todo lo que ello signi-
fica), poder exhibir la produccion desarrollada en el campo
profesional, establecer vinculos, y ofrecer sus servicios. (A
esto hay que sumar la satisfaccion personal de sentirse aco-
gidos y reconocidos por la facultad que los vio entregar sus
primeros bocetos, aprobar o reprobar sus compl gjos trabajos
practicos y esforzarse para incrementar sus conocimientos
dia a dia).

Para los alumnos que actualmente cursan las carreras de
Disefio Gréfico y Publicidad, los objetivos que se plantea-
ron fueron poder conocer el mercado a través de sus pares,
proyectar sus aspiraciones, vincularse con aquellos que ya
se encuentran inmersos en el campo profesional, intercam-
biar dudasy conocimientos, y también sentir el respaldo de
la Universidad de Palermo tanto en su presente como en un
futuro inmediato.

Pensando en |os padres de |os alumnos actuales, creo que es
importante permitirles poder observar como sus hijos pue-
den tener un futuro profesional similar a de los egresados,
comprobar la calidad educativa volcada en la formacion de
sus hijos y también sentir el respaldo de la Universidad de
Palermo como una institucion que acompafia y contiene.
Indudablemente que la satisfaccion y emocion de los padres
de los egresados que participen exhibiendo su produccién
profesional, sera medianamente proporciona alas lagrimas
que rueden por sus megjillas...

Las empresas invitadas para dicho evento podran, a través
de sus representantes, conocer la actividad que desarrollan
los egresados de la Universidad de Palermo, buscar y en-
contrar nuevos talentos, convocar a la UP para futuros
emprendimientos y pensar en un nuevo mundo en €l que las
ideas y la creatividad sean el valor fundamental para enca-
rar cualquier proyecto.

Por dltimo, este evento le permitird a la Universidad de
Palermo consolidar su imagen, satisfacer demandas del pu-
blico interno (padres y alumnos en primer término, y
egresados 'y docentes en segundo lugar), convocar a publico
externo, y establecer vinculos entre todos |os actores de un
tejido social en la cual es protagonista principal.

Estas palabras estan siendo escritas a un mes de la fecha de
realizacion del evento (5 de noviembre de 2003), y estaran
impresas en Febrero de 2004, cuando estemos hablando, tal
vez, de alguna otra imprudencia.

Memorias de proyecto en el aula.

Relevamiento terminolagico.
Carlos Caram

Es mi intencién compartir con la comunidad de la Facultad
de Disefio y Comunicacion, esta experiencia de investiga-
cion y relevamiento terminoldgico con los alumnos
ingresantes en agosto 2003 de las carreras de Publicidad y
Fotografia.

El proyecto més abajo descripto se desarrollara en el 1°
cuatrimestre 2004, pero a manera de experiencia 'y prueba
se comenzaré durante el 2° cuatrimestre 2003.

Lamemoria del proyecto tendra diferentes gjes a evaluar, a
saber:

« Interés de los alumnos en el proyecto, que implica un in-
terés mas amplio en el campo disciplinar.

» Capacidades y conocimientos previos en la tarea de
relevamiento e investigacion.

¢ Andlisis de las fortalezas y debilidades del grupo y

del proyecto en si.

« Comportamiento de los alumnos en las diferentes instan-
cias del proyecto tanto individual como grupal.

 Impacto del proyecto en laformacion de los alumnos.

« Actualizacion de los esquemas de conocimiento de

los alumnos luego de haber concluido el proyecto.

« Comprobacion de la coherencia de los resultados.

A continuacion se presenta una breve descripcion del pro-
yecto arealizar.

El proyecto se enmarca dentro de uno mayor propuesto en el
Programa de Desarrollo Académico. Proyectos en el aula:
“Relevamiento terminol égico”.

Se desarrollara en la asignatura Introduccion al Lenguaje
Visual, espacio comin atodas las carreras proyectualesy de
comunicacion.

Si se analiza € nombre de la materia, la problemética del
lenguaje se tornaevidente, se creard un espacio de reflexion,
de busqueday de discusion acerca de |os conceptos encerra-
dos en ciertos términos propios del dreay de otros tomados
del lenguaje coloquial, y que diferencian, distinguen,
estructuran y sistematizan no solo el proceso de ensefianza-
aprendizaje sino el propio pensamiento.

Se reflexionard, segun los casos, sobre la blsqueda del sen-
tido y la estructura compositiva (relaciones sintagméticas)
de los sistemas linglistico y visual, abordando ciertos con-
ceptos propios de ambos sistemas, a saber:

e Situacion — contexto: Conjunto de condiciones psicol 6gi-
cas, sociales e histéricas, es decir los factores que se en-
cuentran fueradel mensaje en si y que el receptor conoce en
el momento del acto sémico haciendo hincapié en que el
contexto constituye una de las fuentes fundamentales del
sentido del signo.

« Denotacién: Relacion referencial del signo, elemento sig-
nificativo estable, no subjetivo, analizable.

e Connotacion: Actitud emocional del individuo ante el
mensaje, o cambiante, o subjetivo.

« Significado: Concepto en si, representacion fisica del re-
ferente, contenido semantico del signo.

« Significante: Iméagenes acusticas y visuales, no como he-
cho fisico sino como huella en la conciencia.
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 Proyecto de comunicacion: Andlisis de la intencion del
emisor tendiente a la interpretacion del mensaje, su estrate-
giay sus efectos.

Considerando al signo como una unidad de doble existencia
se abordarael temadelo explicitoy lo implicito en los men-
sajes:

» Explicito: Conjunto de significados vehiculados por los
signos en un mensaje verbal o visual.

 Implicito: Interpretacion que los protagonistas del acto
comunicativo hacen de estos significados. Lo no dicho, lo
no expresado, lo insinuado.

“No hay unaimagen social que sea puramente iconografica:
todas las imagenes reales contienen lenguaje oral y/o escri-
to. En efecto, la imagen como producto socia constituye,
como €l lenguaje verbal, una practica que refleja el compor-
tamiento humano.” Rolland Barthes.

Si unaimagen vale més que mil palabras, también es cierto
gue éstas nos ayudaran a crear, a decodificar y a entender el
sistema de la comunicacién visual.

El alumno abordara esta investigacion terminol dgica duran-
te'y después del desarrollo tedrico-préactico de los conteni-
dos de la cursada de Introduccién al Lenguaje Visual, se
repartird términos, 3 aproximadamente, por alumno y éste
consultara como minimo 5 fuentes completando fichas con
|los datos obtenidos: término de entrada, contexto, fuente,
lengua de equivalenciay observaciones propias del alumno
(hard diferentes andlisis, dependiendo del término, del con-
cepto, del contextoy de su propio interés, por jemplo: rela-
cion del término en castellano y en otras lenguas extranjeras
gue pueda aportar un enriquecimiento conceptual: forma —
shape — form. Relacion del uso del término en el lenguaje
coloquial y en el area especifica: tono. Insercién en nuestro
idioma de términos extranjeros: gestalt, etc.)

Se desarrollara durante el segundo cuatrimestre de 2003 y
durante el ciclo lectivo 2004. El documento final serd un
paradigma de términos y conceptos relevados y analizados
en un formato de fichas.

Los términos a investigar serén propuestos por €l docente
dentro del marco conceptual de la materia y tendran rela-
cién con factores espaciales, temporales, compositivos,
interpretativosy comunicacionales.

El objetivo final del trabajo es crear teoria, entendiendo a
ésta como un producto elaborado y resultante de acciones
reflexivas y conceptuales que nos permitan un abordaje y
una interpretacion diferentes del recorte tematico estudiado

Profesores. Fabricantes de

profesionales o hacedores de lideres.
Carlos Raul Castro Zufieda

Soy Profesor de diversas asignaturas de Comunicacion
Institucionales de Marketing.

Desde hace veinte afios, dedico gran parte de mis horas ala
ensefianza, tratando de colaborar con tantos otros distingui-
dos profesores en laformacion profesional de futuros Licen-
ciados en Relaciones Publicas, en Publicidad.

Nuestra mision, vista en forma lineal, es la de nutrir con
informacién técnica a jovenes que se han de encargar de las
comunicaciones de marketing, institucionales en distintos

tipos de organizaciones; formandolos desde la teoria y la
préxis para que sean eficaces y eficientes.

L es brindamos o intentamos brindarles el marco teorico ade-
cuado, los hacemos pensar practicamente a partir del andli-
sis de casos, |os preparamos para el establecimiento de es-
trategias, la implementacién de tacticas, determinacién de
presupuestos, la gestion de issues, resolver situaciones de
crisis, y tantas otras cosas gue hacen a un buen profesional
de Relaciones Publicas, de Publicidad.

Les damos una profesion y les ensefiamos a gjercerla.

Pero hagamos un alto en nuestro entusiasmo docente, pen-
$emos un poco y respondamos a la gran pregunta ¢, Cuantos
de nuestros alumnos una vez egresados al canzarén posicio-
nesdentro delaprofesion? ¢Cuantos comenzando como asis-
tentes, |legarén agjecutivos de Relaciones Publicas? El 100%
no, el 70% dificilmente, el 50, el 40 el 30, con la mano en
el corazén rezamos para que un 10% logre su objetivo, de
nosotros dependera en gran parte brindarle una educacion
de excelencia para que se supere ese porcentaje.

Lo mismo pueden pensar los profesores, de Derecho, de
Sociologia, de Medicina, de la mayoria de las Carreras que
se cursan en universidades publicas y privadas.

Entonces que hacer, cerrar las carreras, seguir ddndolesvuelta
de tuerca a los planes de estudio; en absoluto, seguiremos
preparando muy buenos profesionales para que los mas lle-
guen a destino pero, pensando en que tanto ellos como los
que no lo logren, tendrén responsabilidades maysculas en
un pais que necesita ....profesionales? no, lideres, lideres
empresariales, sociales, econémicos, politicos, en especial
politicos.

Los profesores por lo tanto debemos encarar nuestro hacer
ampliando la mision, debemos ser formadores de Lideres.
Lideres que compartan objetivos, que participen en las dis-
tintas organizaciones pensando que son comunidades de in-
dividuos y no conjuntos de recursos humanos.

Lideres que gjerzan autoridad y no poder; autoridad a partir
de su competencia.

Hombres y mujeres que crean en si mismos, que tengan pa-
sion por €l trabajo, cualquiera sea ese trabajo.

L ideres poseedores de una cultura amplia, global y alavez
promotores, formadores de unaculturanacional, de unaiden-
tidad nacional.

Y en casa de herrero, no nos olvidemos de lideres comu-
nicadores, integradores para un trabajo en equipo, para una
vida de relacion, personas que escuchen, que eduquen, que
inspiren.

Reconozco que no es f&cil encarar esta mision trascendente,
no es sencillo pasar de meros transportistas de conocimien-
tos técnicos a misioneros de valores, a propagandistas de
ideas; solamente facilitara nuestra tarea el amor y respeto
por la juventud que asistimos desde la citedra'y €l amor y
respeto por una Argentina que necesita con urgencia... Pro-
fesionales... Lideres.

La Argentina en el nuevo milenio.
Monica Coria

La Argentina es uno de |los pocos paises del mundo que tie-
ne ventajas competitivas Unicas.

Tanto su naturaleza como la inteligencia de su poblacion
genera un potencial muy grande que ha sido muy poco utili-
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