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guiara y apoyara mi trabajo como docente ya que nunca lo
habia practicado més all& de «hacer docencia» con clientesy
equipos creativos de agencias de publicidad. Siempre senti
una enorme necesidad de comunicarme, de expresar lo que
pienso y siento. Era un desafio poder hacerlo frente a una
clase. Sabia lo que queria hacer pero me costaba sentirme
segura e incluso comoda y relgjada exponiendo. Mi primer
paso fue confirmar cudles eran mis dificultades de expresion
segln mi propia mirada. A partir de ahi fui trabajando a tra-
vés de distintas consignas con €l cuerpo, lavoz y lamirada. Y
empecé a sentirme «diferente», descubri que lamirada de los
demas me resultaba sumamente placenteray lo que hasta ese
momento fue unadificultad comenzd afluir inexplicablemente.
Descubri que me podia comunicar desde otros lugares.
Pocas veces me pregunté qué era lo que estaba haciendo
porque la verdad es que nunca encontré larespuesta. O creo
gue cualquier respuesta me sirve. El taller me ayuda a crear
desde un lado diferente. Tanto es asi que a medida que avan-
zaba me pasaba los fines de semana pensando una consigna
para presentar el dia del taller. Asi, que exponer, era una
fiesta. Un juego creativo en el que me dejaba llevar y me
posesionaba. Yo no tengo palabras para explicar 1o que su-
cede. Tengo una vivencia. Una prueba contundente de que
es magico. De que la mirada del otro es imprescindible. De
gue esa mirada llega hasta donde nadie puede ver. Para mi
€s una experiencia creativa que permite indagar y profundi-
zar sobre aspectos personales y abrir caminos desconocidos
para uno, en lo profesional y en lo personal. Enfrentarse a
una actividad como ésta es bueno que sea cosa de todos los
dias, sobre todo para los docentes, 0 quienes «hacemos do-
cencia». Yo creo en el Taller de Escena Aplicadacomo lugar
de trabajo profundisimo. Porque pienso que exponerse es la
mejor forma de conocerse.” (Sandra Schaphoff).

“No es muy larga mi trayectoria en €l taler, pero dia a dia
aprendo muchas cosas. Cuando ingresé al salon, la primera
impresion fue, -Estos estan locos!- debido a que habia dos
alumnas, gritando y cantando, después comprendi que eran
gjercicios de lapropiaclase. Estetaller me ayudo y me ayuda
a desenvolverme mas libremente respecto a la persona que
tengo enfrente de mi. Esta clase melarecomendaron dos pro-
fesores ala hora de dar finales, ya que me poniay me pongo
muy nervioso. Para mi es muy positivo.” (Baltasar Nista)

Laideadeincluir las palabras de los alumnos en este escri-
to tienen que ver con una posicién pedagdgica, ya que cree-
mos profundamente en la necesidad que tienen los educado-
res de conocer la evaluacion del alumno del trabgjo realiza-
do y de los resultados obtenidos. Cuando esos resultados
coinciden absolutamente con | os obj etivos propuestos el acto
educativo se hace presente en toda su magnitud.

El maestro desplegd posibilidades, el alumno pudo cons-
truir su propio escenario.

Los grupos multimedios en la
Argentina y la construccion de su
imagen desde el tratamiento de la

noticia.
Maria del Carmen Elizalde

Para poder desarrollar un Proyecto en el Aula debia encon-
trar la manera de establecer la necesidad de bisqueda de
informacién desde el estudiantado, articuldndolo con el con-
tenido tedrico de cada una de las unidades de la asignatura
“Taller de Redaccion”.

De esa manera se establecié como eje central el tema
“Multimedios’. A partir de alli, el primer relevamiento fue
sobre los distintos grupos multimedios que operan en el
pais (este trabajo fue unarealizacion individual y se produ-
jo después de la segunda clase).

Unavez que cadauno de |os alumnos tomo contacto con esa
informacion, obtenida con bastante dificultad debido a la
inexperiencia en la bisgueda de fuentes, asociada a la falta
de material documentado actualizado, la metodologia de
produccién de los trabajos précticos se definio por equipos
detreso cuatro integrantes cadauno, con un grupo multime-
dios asignado. Cada alumno debi6 hacer el seguimiento de
un medio en particular durante todo €l cuatrimestre.

De esta manera se fue profundizando la investigacion de los
multimedios en general y de medios gréficos, television y
radio en particular.

Segln las consignas especificadas en la planificacion fue-
ron conociendo laestructura organizacional, 0s puestos de
trabajo, |as diferentes fuentes de informacion, la valoracion
y construccion de la noticia en forma de crénica o cualquier
otro model o de periodismo informativo, laideologiade cada
medio reflejada en los diferentes estilos de opinidn (desde
un editorial, un comentario o espacios de humor), las dife-
rencias entre los medios gréficos y audiovisuales en el trata-
miento de los tiempos y espacios, disefio de la marca,
diagramacion de la primera plana, espacios publicitarios,
tratamiento de laimagen corporativay del discurso vincula-
dos a determinado posicionamiento, herramientas con las
que cuenta el drea de Relaciones Publicas de cualquier em-
presay larelacion que debe establecer con los medios para
llevar a cabo su funcidn, inclusive llevaron a cabo una en-
cuesta con su correspondiente tabulacion y andlisis para sa-
ber la opinién de la gente acerca de los medios con los que
debian trabajar.

Cada uno de esos trabaj os practicos se entregaron respetan-
do una estructura tipo, con introduccion, desarrollo y con-
clusion, que podia tener formato de nota periodistica, en
algunos casos informativa y en otros de opinion, segin lo
solicitado por lacéatedra. Siempre con unacaratulacon iden-
tidad de marca propia de cada equipo de alumnos. En fun-
¢ion de todo esto se evalud cada produccion.

Como cierre de la cursada hicieron un informe en el que
volcaron su apreciacion acerca de los multimedios y de los
conocimientos incorporados durante la cursada.

El trabajo préctico final consistio en una entrevista a un pro-
fesional vinculado al/los medios relevados. Preferentemen-
te del érea periodistica o de Relaciones Publicas, siendo un
referente claro en la construccion de imagen institucional
del medio en cuestion.
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Sin duda esta metodol ogia de trabajo permitié mantener un
hilo conductor durante todo €l cuatrimestre imprimiéndole
mayor dinamismo a la asignatura, puesto que el marco teo-
rico siempre podia corroborarse en el gercicio profesional.
Desde la cdtedra se pudieron alcanzar los objetivos pre-es-
tablecidos sin perder de vista que los cursos estaban inte-
grados por estudiantes de primer afio, en su mayoria recien-
temente egresados del secundario

De modo tal que:

« Introducir a alumno en los primeros pasos de la investi-
gacion para obtener informacion vinculada a los grupos
multimedios de la Argentina.

¢ Desarrollar una mirada criticay reflexiva sobre el conte-
nido y tratamiento de la informacién en medios de comuni-
cacion social de nuestro pais.

¢ Conocer y mangjar herramientas para llevar a cabo una
entrevista con valor periodistico.

« Analizar materia periodistico que pudiera atentar contra
los derechos de las personas, clasificandolo segin su
tipificacién en el Cadigo Civil o el Codigo Penal.

« Tomar un tema conflictivo presente en los medios de co-
municacion y analizar |as posibilidades de manipulacién de
la informacién.

* Readlizar andlisis de material periodistico informativo ob-
servando diferencias y similitudes en el tratamiento de la
noticia segun las caracteristicas tecnol gicas de cada medio
(TV, radio, prensa gréfica).

e Analizar material periodistico de opinion observando la
ideologia manifiesta y/o encubierta de diversos medios de
comunicacion social.

* Redactar informes con formato de nota informativa o de
opinién segln el estilo y la linea editorial del medio que
cada equipo de trabajo represente.

e Acercar al dumno mediante la investigacion, a las dife-
rentes formas de comunicacion que cada medio utiliza para
la construccién de su imagen institucional y su posiciona-
miento.

« Conocer y mangjar diferentes herramientas de comunica-
cion empresaria para aplicarlas en €l desarrollo y produc-
cion dematerial propio, fueron logros obtenidos por los alum-
nos, que se vieron reflejados al concluir lacursaday en la
evaluacion final de la materia. La actitud desinteresada del
comienzo dio lugar a una mirada objetiva e interpretativa
del contenido encontrado en los medios de comunicacion.
“Al principio comenzamos esta empresa con cierto temor
pues era un mundo nuevo y desconocido. Nos fuimos cono-
ciendoy como consecuencianosfuimosintegrando y tomando
mas confianza con respecto a nuestros pares y a la mate-
ria...” “...analizando los puntos de vista de cada medio y su
ideol ogia pudimos identificar su objetividad y credibilidad.”
(Chianese, Juan Pablo Sivila, Marianela; Ponzio, Juan Ma-
nuel; Abruzzese, Gerardo)

“Durante este cuatrimestre trabajamos con dos medios gra-
ficos pertenecientes al Grupo La Nacién y Grupo Garcia
(diarios La Nacién y Cronica) y con un medio audiovisual
perteneciente al Grupo CEI TISA (Radio Continental).
Para comenzar a trabgjar con estos medios hicimos previa-
mente una investigacién de todos los grupos multimedios
que se encuentran funcionando hoy en Argentina. A raiz de
esta investigacion conocimos la cantidad de grupos que nos
eran desconocidos. También notamos €l fuerte poder de éstos
en lasociedad....” “...Para conocer la opinién piblica con res-
pecto al diario La Nacion, hicimos una encuesta a diferentes

personas notando que | as opiniones con respecto al medio son
opuestas. Al estar en contacto directo se pudo incorporar 1o
teorico a la parte préctica....” (Maria Sol Vabaglio; Sheila
Sapiro; Gabriela Aloe).

“A lo largo del cuatrimestre hemos indagado en el Grupo
Multimedio América, €l cua estaconformado principalmente
por medios como Ambito Financiero, América Television,
Radio La Red, entre otros....”

“Analizando el tratamiento que seledaa periodismo infor-
mativo, teniendo en cuentael medio gréficoy el audiovisual,
de este grupo, llegamos a la conclusion que el fin de Améri-
ca Television es entretener a publico, ya que observamos
que hay mas dinamismo, espontaneidad, repeticion e infor-
macion de tipo informal, con respecto al diario Ambito Fi-
nanciero....” (Alvarez, Sofia;Torroba, Martina; Morillas,
Emilio; Di Cicca, Paola).

“En un primer momento creimos que seria una tarea dificil
de concretar ya que no nos sentiamos preparadas para afron-
tar la responsabilidad de analizar la informacion de los dis-
tintos medios elegidos...”

“En el segundo trabajo comenzamos a relacionarnos con la
informacién que nos brindan los diarios.

El objetivo de este trabajo fue comparar una misma noticia
en dos diarios diferentes, para comenzar a conocer como los
medios manejan lainformacion de acuerdo asu ideologia....”
(Jurgida, Romina; Juejati, Giselle; Cameron, Celeste)
Estos han sido fragmentos de los informes finales elabora-
dos por algunos de los grupos de estudiantes que pudieron
observar su propio crecimiento cognitivo, ain en un perio-
do muy corto.

Poder implementar proyectos de investigacion vinculados a
un marco tedrico determinado y a experiencias de campo
combate el desinterés y algja la abulia del ambito aulico,
segun lo comprobado en el dictado de Taller de Redaccién,
durante el primer cuatrimestre de 2003.

Para una dramaturgia del vestuario

teatral.
Alejandra Espector

“En relacion a organismo vivo que es e actor, € traje ad-
quiere nuevas funciones a ser resonador y trampa, red y am-
plificador, avecestrabay freno, tal vez verdugo y victima, al
existir junto a actor como objeto de su malabarismo”.
Tadeusz Kantor.

Delas artes del espectéculo, €l teatro es uno de los sistemas
de comunicacién mas complejo en la produccion de signos,
ya gue en el hecho teatral intervienen toda una serie de
subsistemas de significacion (escenografia, vestuario, ilu-
minacion, etc.) cada uno de los cuales posee a su vez su
propia manera de significar y se maneja con sus propios
codigos.

«El teatro es un lugar privilegiado del signo, puesto que en
€l espacio escénico todo es signo, artificial o natural , todo
es visto, percibido como signo por el espectador: la plurali-
dad y la polifonia de signos en el teatro es inmensa «segin
Alfonso De Toro.

No hay duda alguna que €l teatro contemporaneo se define
hoy como puesta en escena; como representaci én; como tex-
to espectacular, como puesta en signo. Es el espectaculo-
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