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Abuso informativo

Informacion lo asociamos con recoleccion de datos y una
fuente de conocimientos que necesitamos para llevar vidas
mas significativas.

Existen dos tipos de autopistas digitales: una esta basada en
latelevision y en la cultura televisiva, la otra en el espacio
cibernético y en la cultura de la computadora; apelando a
grupos muy diferentes de consumidores pudiendo haber al-
gun cruce entre €ellas.

La Pérdida de la privacidad.

A pesar de todos los beneficios, la computadora en estos
ultimos afios, nos ha quitado la posibilidad de vivir anoni-
mamente: existimos en base de datos que son manejablesy
no son confidenciales.

Desintegracién de la comunidad

Podemaos crear nuestro propio periddico on line sélo con las
informaciones que nos interesan y solo con lo que queremos
leer.

Democracia: es poder elegir, tener libertad individual, ser
liberado de los apabullamientos de los periddicos y las re-
des de noticias, que todo sea para bien! O, sin embargo, lo
gue estamos perdiendo, sea el sentido de la comunidad.
Ahora la television nos promete en dividirnos en grupos ra-
ciales, étnicos e ideoldgicos; podriamos sentir una agrada-
ble sensacion de estar en lo nuestro: Pero, no estamos con €l
resto de la gente.

Distorsiéon de la democracia

El peligro de la democracia electronica, reside en realizar
encuestas de opinidn instantaneas con el piblico y presen-
tarlas como material de opinion piblica, el saber quien de
la casa fue el que participo en la encuesta, podria ser €l
resultado de una encuesta irreal, por supuesto no estamos
en contra de este tipo de encuesta, sino de la metodol ogia.

Trabajar y que el hombre conozca concientemente el resul-
tado y su manipulacion seria fundamental.

Perdida del conocimiento primario

Existen muchos factores que influyen indudablemente en
gue la nueva generacién, cada dia conozca menos de la his-
toria, sunivel cultural se vea acotado y tengamos profesio-
nales que no puedan escribir una carilla, por las multiples
faltas de ortografias y problemas en la redaccion.

Si nos basamos en |a problemética que venimos planteando,
el mecanismo de copy/paste, €l copiar la informacién sin
investigar, la constante del zapping en TV, agudiza esta
perdida del conocimiento y la falta de habito y educacion.

Perdida de la responsabilidad social

Se podria entrar en un debate sobre la responsabilidad so-
cial, lo positivo y lo negativo, el desarrollo de los métodos
laborales, la rapidez de respuestas, el poder trabagjar desde
una estacion de trabajo desde cualquier parte del mundo,
por supuesto que es una respuesta positiva, pero la perdida
delarelacion socia del trabajo, €l contacto con el otro, nos
convierte en personas solitarias y no solidarias

Post-parto
Hacernos responsabl e de |a responsabilidad social es funda-
mental para el crecimiento de esta era digital, donde la bre-

cha entre las clases sociales es mucho mas amplia. Constan-
temente hay una permuta entre el lugar que ocupabas y el
que podrias ocupar.

Poder direccional alas nuevas generacionesy hacerlos cons-
ciente desde la educacion y los hébitos de lo positivo y o
negativo, estariamos ayudando a los nuevos hombres, ate-
ner fé en los grandes valores y mantener vivo |os principios
éticos, donde la creacion de cualquier riqueza digital y
audiovisual, estardal servicio del uso correcto de latecnolo-
giay de los pueblos.

El stand. Otro eslabon en la

construccion de la marca.
Marcela Jacobo

En la asignatura Comunicacion y Disefio Tridimensiona |,
el alumno de la carrera de Disefio Grafico se aproxima al
disefio de objetos tridimensionales, entre ellos el stand. Du-
rante el cuatrimestre se trabajo el stand no s6lo como un
espacio de promocion efimero sino también como un espa-
cio destinado a la construccién o afirmacién de la marca a
través de su propuesta pléstica y la utilizacion de determi-
nados materiales.

El stand, una obra muy peculiar

El stand es pequefio, efimero, se hace en plazos cortos, se
espera mucho de ellos, tienen mucha restriccion material y
por otro lado requiere un alto grado de perfeccion en su gjecu-
ciony gran poder de sintesis.

Nace para exhibir y exhibirse, la brevedad de su existencia se
compensa con la intensidad de su presencia.

El stand es histrionico, se nutre con la mirada, desencadena
deseo, se ofrece, promete.

El stand sirve para vender, como punto de encuentro, cons-
truir una marca o reafirmar la identidad corporativa.

El stand es un hecho constructivo en un momento especial ,
las variables que lo condicionan siempre cambian. Cambian
las exposiciones, €l tamafio de los lotes y las necesidades
del posicionamiento de la empresa en € mercado.

El stand comunica. No con lainmediatez de un mensaje pu-
blicitario, sino que debe contener y posibilitar € didlogo en-
tre comprador y producto, sosteniendo la duday acompafian-
dolo en la contemplacion selograatravés de lageneracion de
lugares y recorridos, no tan largos como en la Arquitectura
tradicional ni tan cortos como e minuto de publicidad.

Desarrollo del trabajo

Desde el aula el trabajo comienzo introduciendo a alumno
a la representacion gréfica bi y tridimensional de volime-
nes simples acompafiando este proceso con el aporte tedrico
necesario para el desarrollo proyectual de los Stands, estu-
diando distintos niveles de complejidad de los mismos (se-
gun la cantidad de lados libres), niveles de comunicacién
rel acionado directamente con ubicacion delos elementos gra
ficos, transmision del mensaje corporativo en relacion alos
materiales y la utilizacion de la luz.

El trabajo se desarrollo en dos etapas:

Etapa 1. Relevamiento fotogréfico y andlisis de stands en
una exposicion comercial (Expoveterinaria 2003).
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Esta etapa se desarrollo en grupos de dos alumnos y se ad-
junto a relevamiento fotografico un informe teniendo en
cuenta los siguientes puntos de andlisis:

* Objetivo del Stand

« |dentificacion de las tipologias relevadas segiin su ubica-
ciénen el predio (isla, mediaisla, esquina, entre medianeras)
¢ Relacion ente lamarcay la propuesta de materialesy luz.
e Gréfica: identificacion de soportes y niveles de comuni-
cacion

Etapa 2. Propuesta

En esta etapa se desarrolla una propuesta alternativa para
una de las marcas analizadas ajustandose a un programa de
necesidades otorgado por la catedra.

En el proceso proyectual del trabajo se hizo énfasis en los
siguientes puntos:

« Imaginacion: destreza mental para concebir ideas y con-
ceptos. El proceso de generacion de ideas acelera el avance
del trabajo

¢ Habilidad Técnica: capacidad de conceptualizar espacios
tridimensionales y transmitirlo a través de la representacion
gréfica

« Comunicacion: capacidad de leer entre lineas mas alla de
las necesidades planteadas por €l cliente

¢ Organizacioén: los conocimientos técnicos, la representa-
ciény la comunicacion deben estar respal dados por la capa-
cidad de planificar para ajustarse a calendarios muy apreta-
dos de construccion del Stand.

Observaciones y conclusiones de la propuesta
implementada:

Se comprobd que el compromiso del alumno frente alate-
mética planteada tuvo relacion directa con:

« Formacién de equiposdetrabgjo: El andlisisy relevamiento
fue realizado en equipo de 2 alumnos, lo que enriquecido el
informe final.

¢ Lapropuesta se realizé con una marca existente: El docen-
te facilito toda la documentacion relacionada con la misma.
Los alumnos tuvieron la oportunidad de observar una pro-
puesta espacial de lamismamarcaen la Exposicion relevada.
Laincorporacidn de estatematica en la formacion académica
de los disefiadores graficos amplia su panorama laboral posi-
bilitando su accionar en forma conjunta con otras disciplinas.

Dibujar, sentir y expresar.
Oscar Kaplan Frost

Cuando exhibimos una representacion gréfica referida a un
producto que surge desde la concepcidn de una idea, como
podria ser cualquier tipo de disefio, obtenemos diferentes
respuestas del receptor o destinatario.

Mientras que el comitente encuentra a dibujo como un acto
revelador que le permite desarrollar su imaginacion y lue-
go, emitir un juicio de valor sobre el profesional que hacon-
tratado, éste, a su vez, lo realiza como una simple herra-
mienta de comunicacion, subestimada entre colegas desde
su propio valor, y que solo podrian ilustrar las paginas espe-
cializadas de un medio gréfico masivo de comunicacion,
como libros, revistas o suplementos de diarios, para comen-
tar y opinar acerca de las ideas proyectuales, encontrando
asi, a un nuevo destinatario.

Si bien podremos aspirar a transmitir s6lo con una parciali-
dad lo que deseamos en conjunto, podemos, al menos, lo-
grar aproximaciones en la combinacion de éstos recursos
para hacer realizable aquello que imaginamos. El que dibu-
jase dice asi mismo lo que desea rescatar para presentar y
decide de la manera en que lo va a realizar, condicionado
por el destino del mismo.

El dibujo es inseparable del proceso de disefio, y en sus di-
versas modalidades, va acomparfiando las diferentes etapas
del proyecto. Desde el croquis preliminar hasta los planos
de detalles constructivos, junto a las perspectivas realistas o
renders van sembrando el tablero con una documentacién
rica'y vasta de las cuales no todas son utilizadas para la
comunicacion aterceros. En muchos casos, el autor lo guar-
da celosamente mientras se considere que éste proceso aln
no ha concluido.

La gréfica proyectual también nos ubica en un estado de
reflexion y autocritica como un didlogo interno con respecto
a nuestras ideas. Es lo que De Bono denomina la “pausa
creativa’, cuando surge la decision de detenerse a reflexio-
nar. Se analizan formas, materiales, composiciones croma-
ticas, proporciones, etc., que nos permiten avanzar en una
misma direccion, o bien, replantearnos alternativas desde
los pasos previamente dados.

Existen otras caracteristicas que pueden ser revelados a tra-
vés de un andlisis, desde donde el producto terminado no
resulta posible o es de dificultosa deteccion, ya que no ofre-
cen una percepcion directa, y que constituyen la estructura
gue sostiene el proyecto, como ser |os gjes, tramas, propor-
ciones, etcétera.

Cada disefiador responde a un lenguaje personal. Una for-
ma, un color, un trazo o un grafismo, pueden transformar un
codigo individual, a otro con alcance mas genérico. Escier-
to que para disefiar se precisa de éstos instrumentos, pero
también de la libertad para usarlos con inteligencia, con in-
tenciones. Su mala eleccion o aplicacion atentarian contra
cualquier acto creativo a implementar.

Cuando me refiero a que un dibujo debe expresar ago, coin-
cido con Rudolf Arnheim, cuando se refiere a la expresion
como “los rasgos de la apariencia externa’y comportamiento
de una persona, que nos permite descubrir |0 que ésta siente,
piensa o persigue’. Las representaciones gréaficas nos mani-
fiestan una intencion que el autor nos desea transmitir, pero
ademas nos permiten imaginar, desde nuestra concepcion, al
producto terminado, materializado. Esto puede acercar o ale-
jar a receptor de las ideas que e disefiador transmite desde
sus graficos, pero sin dudas, que pone de manifiesto € dido-
go entre ambos a través de ese medio.

El dibujo es un elemento de inspiracion para el andlisis de
criticos y de sicologos para describir personalidades, men-
sgjes ocultos, angustias y éxtasis de sus autores. En lainfan-
cia aparecen rasgos de libertad que a llegar ala adolescen-
cia se van perdiendo, ya que comienzan a aparecer presio-
nes internas, como €l “no me sale bien”, y las presiones
externas, condicionadas por terceros.

Algunos sicdlogos, como Betty Edwards, afirman que es mas
facil dibujar un objeto cuanto menos conocimiento se tenga de
él, pues éste no se ve afectado por € pensamiento racional. Por
€30 es que resulta perfectamente aplicable la carga de intencio-
nes a las ideas manifestadas en un dibujo proyectual.
También, recorriendo |os periodos histéricos, podemos co-
nocer €l tiempo y las condiciones en que vivieron los artis-
tas, su sociedad, sus costumbres. Se comienzan a analizar
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