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concrecion de un producto, el cual debe ser presentado aun
comitente virtual, definido por el docente.

Nudo

Experiencia Materiales y Procesos I:

Dadas las condiciones para que las pymes de nuestro pais
apuesten a la industria nacional, se simulé (como comiten-
te), una pyme metalmecanica, cuya caracteristica principal
se basaba en poseer un plantel de méaguinas-herramientas,
formado por cada una de las relevadas durante la cursada.
Esta forma de trabajo planted al alumno, la necesidad de
disefiar en funcion de limitantes tecnol 6gicas especificas.
Principalmente, debia adaptarse a los procesos productivos
relevados, pudiendo tener cierta libertad en la eleccion del
material, siempre que este fuera posible de mecanizar, bajo
los procesos sel eccionados.

El objetivo, fue incentivar al estudiante ainvestigar y cono-
cer en forma préctica, cudles son las ventgjas y desventajas
de cada proceso, qué materiales son aptos para ser mecani-
zados, qué productos se pueden obtener a partir de cada
méguina-herramienta, cuales son las terminaciones que se
pueden obtener, qué herramientas se van a utilizar, analizar
las posibilidades de interrelacionar cada proceso, etc.

Para eso y através de |os trabajos préacticos que se realizan
durante la cursada, la comision en forma conjuntay a partir
del aporte individual de cada alumno, arma un fichaje de
cada uno de estos procedimientos. Luego, esta informacion
es organizada y seleccionada por el docente para armar un
informe, el cual se ofrecié al Centro de Recursos de la
Facultdad, para que todos los alumnos puedan consultarlo.
En funcion de esto y sabiendo de laimportancia de corrobo-
rar en lapréctica aquellos conocimientos que se incorporan
en forma tedrica, el “jefe de proyecto” organiza visitas a
este“cliente” y asu“competencid’. Enlasmismas, el alumno
vive en forma directa la experiencia de conocer, encuestar y
relevar todos aquellos datos que crean convenientes, para
poder volcarlos al disefio del producto, que no es otra cosa
que € trabajo fina que plantea la comision.

Experiencia Materiales y Procesos |1:

Lametodologia utilizada, en estamateriaes similar aladesa-
rrollada en el caso a que hicimos referencia anteriormente.
Por la cantidad de alumnos que conforman esta comision, se
decidio que € trabajo de relevamiento e investigacion debia
ser desarrollado por grupos, simulando distintos departamen-
tos dentro de este estudio de disefio. Cada uno de estos depar-
tamentos, tiene una tarea asignada por €l docente, lacual lue-
go debe ser expuesta a todos |os otros integrantes. Sumado a
esto, cada alumno en particular debia reconocer y aplicar en
formaindividual, los temas relevados por €l y por el resto de
sus compafieros, en el andlisis de un producto.

El objetivo principal en esta asignatura, es acercar al alum-
no al conocimiento de uno de los materiales de mayor difu-
sién, como es el aluminio, y conocer un proceso de confor-
macion de ldminas de materiales termopléasticos. Para ello
se comienza analizando desde su obtencion hasta los méto-
dos de terminaciones superficiales que se le puedan aplicar,
orientandolos siempre a casos de utilizacion préactica.

Al igual que en la experiencia Materiales y Procesos |, todo
el trabgjo realizado durante la cursada, sera volcado a un in-
forme, en el cua se podra consultar los distintos procesos,
tipos de uniones, presentaciones comerciales, etc. En cuanto
al trabajo final por parte de los alumnos, y teniendo en cuenta

gue siempre se vio a disefio desde el punto de vista de la
tecnologia, se planted la realizacion de un producto, designa-
do por el docente, en donde a diferenciadel caso anterior, las
limitaciones tecnol 6gicas pasaban por el material.

En esta oportunidad, el producto a disefiar, debia ser mate-
rializado solamente a través de la utilizacion del aluminioy
de termoformado de plasticos. El alumno tiene la libertad
de utilizar perfilaria estandar o cualquier proceso de confor-
macion, pero para ello deberia tener bien claro, qué tipo de
piezas se pueden obtener, qué cantidades justificaban la uti-
lizacion de cada proceso, cuédles son las terminaciones que
se pueden alcanzar, qué formas se pueden obtener por
termoformado, etc.

Decenlace

Después de mi primer afio como docente de esta universidad
y en especial en unacarreraen lacual hay espacio para poder
hacer (cosas), debido a poco tiempo transcurrido desde su
creacion, ciertas veces me he planteado cud debia ser €l per-
fil del disefiador industrial que egresara de la Universidad de
Palermo. En |o personal, estoy convencido de que €l disefiador
industrial UP debera ser: practico, agil y concreto tanto en su
formacion, como en su futuro trabajo profesional.

Tal vez adiferencia de las generaciones que los antecedieron,
ellos se encontrarédn con un panorama mas propicio y mas
asentado para desarrollar su profesion, pero quizés también
se encontraran con la desventaja de una mayor competencia.
Por eso creo que, ademés de incorporar conceptos tedricos,
deberan buscar siempre la posibilidad de experimentarlos en
la préctica, sobre todo en un &rea tan importante como la tec-
nologia, la cual estoy seguro, es una de las materias troncales
de nuestra profesion.

Disefio mi coleccion de indumentaria.
Mariana Pizarro

Teniendo en cuenta las dos materias dictadas por mi duran-
te el ciclo lectivo 2003 en la Universidad, que son Taller de
Moda l, parala carrera de Disefio Textil y de Indumentaria,
y Taller de Reflexién Artistica |, para la carrera de Disefio
Gréfico, surgi6 la idea de realizar un proyecto a través del
cual los alumnos de |la carrera de moda puedan comenzar a
perfilar su estilo teniendo en cuenta, ademés de su impronta
personal, los factores sociales, culturales, econémicos y ar-
tisticos que influyen en la moda.

El mismo apunta a la creacién de una coleccion prendas te-
niendo en cuenta lo antes mencionado.

Em Taler de Moda se trabajardn los contenidos de: forma,
color y figura humana, que son bésicos para que € alumno
pueda emprender esta tarea.

Desde Taller de Reflexion Artistica podréan comprender la
influencia de: los hechos histéricos, |los cambios sociales,
las variantes en los pensamientos filosoficos, las distintas
culturas (orientales, occidentales, etc.), las problematicas
econdmicas, etc., en las artes y en la moda. Teniendo asi
una vision globalizada de la estética y sus mutaciones de
acuerdo alas variables antes mencionadas que ayudan acons-
truir una espiral dialéctica que no distingue causas y conse-
cuencias entre las mismas.

Siempre se ha considerado que la moda es un placer frivolo
y egoista que reafirma la vanidad del ser humano y divide
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las clases sociales de acuerdo a la vestimenta. Pero la moda
es mucho mas que eso. Al igual que miles de otras costum-
bres, lamoda habla de la sociedad y su idiosincrasia, mues-
tra qué elementos son de importancia en una cultura'y de
gué manera su gente vive y se desenvuelve en un contexto
histérico determinado, a su vez que éste influye en el quéy
cOMo sea esta vestimenta.

Antiguamente, los patrones que regian la moda eran com-
pletamente estéticos, despreocupando factores considerados
secundarios como la comodidad e incluso €l bienestar fisi-
co. Hasta comienzos del siglo XX la moda femenina se ca-
racteriz6 por un perpetuo martirio. La incomodidad y poca
libertad de prendas como el «corsé», eran fiel reflgjo de las
costumbres que reprimian la expresion femenina a las labo-
resdomeésticasy reproductivas, ademas, producia seriostras-
tornos en el organismo ya que apretaba todos los 6rganos
interiores.

No era extrafio que hasta los primeros afios del siglo XX, la
forma de vestir de la mujer se halla asimilado mas a un ob-
jeto decorativo que a una persona.

Durante |la denominada «Belle Epoque» (1890- 1910), épo-
ca de riqueza, ostentacion y extravagancia, los vestidos al-
midonadosy con enaguade crinolina (faldacircular con seis
aros de acero flexible que abultaban el vestido), marcaban
la pauta.

Esto se ve en las obras de los artista |mpresionistas como:
“Musica en los Jardines de Tullerias’ de Manet, “Terraza
en Sainte-Adresse” de Monet, entre otros.

Luego comienza a nacer un nuevo ideal de mujer, el que por
primera vez fue creado por ellas mismasy no por hombres.
La nueva imagen era la de una mujer trabajadoray eficien-
te, que luchaba por obtener el derecho avotoy que seinmis-
cuia en los asuntos que hasta entonces eran privilegio del
poder masculino. Para representar esta nueva tendencia, €l
traje de dos piezas, denominado «traje sastre», era lo mas
adecuado para |os nuevos tiempos.

En 1910 se produjo un cambio rotundo en la moda,
influenciado por el «Ballet Ruso» que recorria los escenarios
europeos. Los colores llamativos y la onda oriental, reempla-
z6 lahegemoniaen tonos pastel y las faldas largas. Bailarinas
como la sensual Isadora Duncan y la enigmética Mata Hari,
se transformaron en iconos de belleza seguidos mundia men-
te. Gracias a esta nueva moda las mujeres se atrevieron a
desefiar los sdlidos principios morales que las ataban y co-
menzaron a mostrar el cuerpo, lo que por supuesto no fue
posible sin escandalo eclesiastico y machista de por medio.

Los cuellos «hasta las orejas» dieron paso al escote en «v»y
las faldas se acortaron levemente, dejando a descubierto
los tobillos, cosa que también causd estupor en la época
porque durante siglos las piernas femeninas habian sido el
simbolo erético que «provocabalalujuriaen los hombres» y
gue por lo tanto, debian ser escondidas.

En 1914 llegd la Primera Guerra Mundia. De dimensiones
escalofriantes y tragicas consecuencias para €l vigjo conti-
nente, termind por completo con la fardandulay €l lujo de la
moda francesa e inglesa, en donde se encontraban las grandes
casas de alta costura.

Una vez finalizado el conflicto, en 1918, la falda campana
dio paso alos cortes rectos.

En plena época de pos guerra y representando a esta nueva
generacion de mujeres independientes y modernas, aparecio
lamitica Coco Chanel. Su estilo comodo y préactico represen-
taba la revolucion femenina y la economia que debia surgir
en épocade recesion. Por estarazon, introdujo materiales més
simplesy baratos que el chiffon, el tul y laseda. Creo enton-
ceslostrajesde punto, tejidosfinos que otorgaban masy mejor
flexibilidad parala nueva mujer, la que ademés ponia énfasis
en la préctica deportiva, incentivada por |a reciente costum-
bre de ocupar €l tiempo en algo Util. La mujer ya no era una
utilidad en si, sino que «hacia» cosas Utiles.

Escuelas como la Bauhaus van a dejar su impronta también
en el vestuario.

Con la crisis econémica de 1929, la industria de la moda
introdujo el lino como material en boga (debido a su bajo
costo) y los materiales artificiales como las baratas medias
de seda sintética que reemplazaron rapidamente a las anti-
guas de seda natural y que tenian un elevado costo.

Los 60's fueron afios en que la juventud reclamo su inter-
vencion y se posiciond de un espacio que antes les estaba
prohibido.

Laliberacion fue producto de una serie de cambios econdmi-
cos, politicos y sociales, pero fue la misica la que principal-
mente libert6 las mentalidades juveniles reprimidas durante
tanto tiempo. Fueron afios de diversion y de una constante
busqueda de identidad.

La siguiente década empezd con la entrada del crecimiento
de esta generacion que de a poco fue perdiendo el resplan-
dor de afios anteriores.

En ese momento se produjo un furor hacia lo «retro».
El no estar conformes con un mundo lleno de conflictos y
ambiciones conflictivo los Ilevé a mirar hacia oriente,
especificamente haciala Indiay su religion el Hind(. Nume-
rosos artistas como The Beatlesy Jane Fonda entre otros, pro-
fesaron este culto y lo expandieron por occidente, de cuya
experiencia se extrajo una moda que mas que una manera de
vestir, fuetodo un movimiento social: el Power Flower Hippie.
Todo en los 80's era grande: peinados voluminosos, joyas
grandes, grandes hombreras, gran dinero. Incluso €l estilo
impuesto era grandioso y eso |o podemos ver claramente en
las obras de la artista plastica Cindy Sherman.

Hoy en dia podemos decir que lamodadio un vuelco de 180
grados en comparacion con lade hace 100 afios atras. Ahora
es ligera e individual, enormemente adaptable y para todos
los gustos acompafiando a proceso que esta relacionado con
el pensamiento contemporaneo, la mirada puesta en el plu-
ralismo, la crisis econémicay politica mundial.

Para realizar €l trabajo los alumnos deberan investigar las
tendencias de la moda actual en nuestro pais y sus causas.
Esto ayudard aintegrarlos a mercado de unamanerareais-
tay creativa.

La posicion del critico/analista ante

el acontecimiento audiovisual.
Eva Laura Poncet

Cualquier producto audiovisual nos coloca siempre y antes
que nada en la posicién de espectador. Posicion que, si bien
uno puede plantearla relgjadamente, pensando en disfrutar
de un momento de esparcimiento y distensién, no puede de-
jarse de pensar en forma constructivay dindmica. Lejos que-
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