208

Procesos y Productos. Experiencias Pedagdgicas en Disefio y Comunicacién. Xl Jornadas de Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion.

Los resultados muestran que s6lo dos, de veintinueve
disefiadores estudiados (el 1,5%), experimentan con |os tex-
tiles que utilizan. La tela ha devenido en objeto de disefio,
susceptible de ser combinada con otros materiales para crear
una nueva textura.

Todo conocimiento obtenido en unainvestigacion sirve para
formular nuevas preguntas y nuevos problemas de investi-
gacién. A continuacion algunos interrogantes que las alum-
nas dejaron librados:

» Creemos que la experimentacion textil surge de la nece-
sidad del hombre para su viday su comodidad. Ahora bien,
¢seré que no existe la experimentacion textil en Buenos Ai-
res porgue no hay necesidad de ella o porque no tenemos los
recursos para realizarla?

 Los constantes avances tecnol égicos y os cambios cultu-
ralesy sociales, ¢guiaran a descubrimiento de nuevos pro-
cedimientos y técnicas para la realizacion de unareal expe-
rimentacion textil?

» Cabe preguntarse si se realiza experimentacion en otras
areas de investigacion, algjadas de lo comercia. ¢Universi-
dades, Organizaciones como & |.N.T.I., la ingenieriatextil?
» En un futuro, ¢estarén las Universidades dispuestas a fi-
nanciar un proyecto de investigacion para experimentar con
textiles?.

» ¢Eslasociedad consciente de laimportancia de la experi-
mentacion textil para el desarrollo de una mejor calidad de
vida?

Post scriptum: se abre una puerta

Luego de finalizada la investigacion y dias antes de que yo
comenzara a redactar esta memoria, abrié sus puertas en la
esquina de Rodriguez Pefiay Posadas, Tramando casa matriz
de Martin Churba. Para mi gran sorpresa, este joven creador
apuesta a la experimentacion textil como “base de su tejido
vital”, como rasgo diferenciador en la confeccion de todos sus
productos, tanto de indumentaria como para usos en el hogar.
Escribe CarolinaMuzi: “Martin comenzé hace diez afios su
camino de artista textil como fotdgrafo: con sus imégenes
armaba collages y con ellos, patrones para estampar. Es de-
cir que primero vio alas superficies tejidas como soporte. A
fin de los 90, revoluciond el disefio de indumentaria desde
laintervencion IUdica de los textiles. Ya convertido en refe-
rente de moda, esta segunda etapa suya estuvo marcada por
dos aspectos: El nacimiento del empresario joven con pro-
yeccion internacional y la conversién del textil invadido a
objeto. Hoy, la idea es convertir a textil en producto. Con
esa direccion, Churba se desplaza hacia las demés vertien-
tes del disefio. El pasaje del exterior del cuerpo a interior
del habitat sucede en un terreno que le es familiar: el de las
superficies tejidas.

Martin se compromete con ellas desde el gen filosofico de
lo textil: base de la expresiéon del hombre, su técnica més
primitiva para cubrir el cuerpoy las cosas con mantos fabri-
cados, € alma de una revolucion cultural cuyos libros fue-
ron las telas antes mismo de que la imprenta existiera. Por
eso, decimos que el de filosofia (pensamiento, conducta,
cultura) textil es un concepto inseparable de esta empresa
de disefio.

El desarrollo de los productos implica trabajar en el relieve
de los textiles sin perder las caracteristicas intrinsecas que

lo definen como tal (ductibilidad, adaptabilidad, presencia,
calidad de autoportante, etc.) y su posible uso en el hogar.
El trabajo se centrard en el desarrollo de la dimension del
espesor, combinando técnicas de tejidos convencionales y
no convencionales, estampa y sublimacion, y aplicacion de
objetos.

Los disenadores y sus diferentes
roles 0 los disefadores y la
capacitacion.

Ana Walsh

Los disefiadores de moda asumen constantemente nuevas
funciones y abarcan diferentes tareas. Cada dia son més los
temas que le piden a un creativo llevar a cabo.

Desde | as tareas primordial es de un disefiador, como crear y
desarrollar una coleccion hasta diversos temas como: trans-
mitir el mensaje de su coleccion, programar y organizar as-
pectos estéticos de lamarca, la campafia grafica, el catalogo
de venta, €l layout dentro del local, la organizacién del des-
file de la marca, incluida laimagen general, el casting, can-
tidad de pasadas, la iluminacion, lamusicay varias mas.
A partir del concepto de coleccion, planteado por el
disefiador, se define el estilo de campafia gréfica, el tipo de
desfile para presentar la temporada, la manera de colocar
las prendas dentro del local y el orden de colores en los
percheros (layout), la decoracion de lavidrieray demas as-
pectos relacionados con laimagen de la marca.

Estastareas deben llevarse acabo con profesionalidad y parte
de la profesionalidad de un disefiador es |a de estar capaci-
tado.

Evidentemente hay tareas que exceden a disefiador, y surge
la pregunta de hasta que punto es responsabilidad del
disefiador, por ejemplo, seleccionar los modelos gque van a
participar en el desfile.

El rol del profesional es el de dar las pautas y conceptos
generales, debe saber exactamente lo que quiere para trans-
mitirlo correctamente, y en el saber esta la herramienta fun-
damental que diferencia a un profesional capacitado.

Igualmente, para cada tarea requerida, existen especialistas
(los mismos pueden ser parte de la empresa o contratados
como servicio externo.) Por gjemplo, los Asesores de Ima-
gen se encargan de todo lo que esta relacionado con la esté-
tica de marca, los productores de moda realizan camparias
graficas, desfiles y catalogos entre otras cosas. Los
vidrieristas se encargan de la decoracién de la vidriera, el
armado e incluso el layout o visual del local. Estas son sélo
algunas de las especialidades, que constantemente surgen
por necesidad del mercado y de la expansion comercial.

Es por esto que la carrera de un profesional de la moda exi-
ge capacitarse y mantenerse actualizado sobre el mercado
actual (naciona e internacional), tendencias, arte en gene-
ral, y considerando las inmensas dimensiones que abarcala
moda (que crece dia a dia), esto es sblo una idea para
introducirse en el mercado laboral.
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