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La formación de profesionales con
aptitudes e iniciativas de liderazgo.
La información como elemento
estratégico.
Guillermo R. Fernández

Desde un primer momento el objetivo planteado para el
desarrollo de la Especialidad en Packaging del presente ciclo
fue el de formar profesionales aptos para enfrentar un
mercado del envase sumamente ocupado por especialistas
de disciplinas como el Diseño Industrial o la Arquitectura,
entre otros.
Al llegar al cuarto año los alumnos cuentan con un importante
bagaje de conocimientos gráficos pero con una marcada
tendencia a no mirar al mercado como lo que es. El mercado
es quien les va a definir sus posibilidades y su profundo
conocimiento es necesario para poder diferenciarse y, de esta
manera, posicionarse.
El diseño de packaging, como disciplina, tiene todo por
desarrollar. En ella, son pocos los especialistas y muchos
los que lo ven como un área interesante para desarrollar su
negocio; de manera que lograr el reconocimiento a partir del
know how se puede transformar en lo más valioso que puede
alcanzar un diseñador de packaging.
Una vez más la importancia de la información queda de
manifiesto a la hora de enfrentar exigencias cada vez mayores
y con una traducción directa en lo económico.
Cuestiones como el valor, la logística y la economía no eran
elementos, hasta ahora, tenidos en cuenta por el estudiante
y, lo que parecía un paraíso para la creatividad y el diseño,
de pronto se ve limitado por cuestiones técnicas y econó-
micas. Cuanto antes el alumno comprenda esta situación,
mayores serán sus posibilidades en este mercado.
Estar actualizado en materia tecnológica (una vez más,
información) es tal vez el elemento de mayor valor agregado
que puede tener un diseñador por siempre.
Siguiendo estos principios, lo que se busca es instalar en la
mente del estudiante, la visión del líder. Esto es, lograr una
apertura de los conceptos tal que para cuando el entorno o la
competencia los iguale, ellos ya se habrán movido hacia un
nuevo concepto. De esta forma siempre estarán un paso por
delante del resto y es lo que, en lo venidero, los diferenciará
como diseñadores de packaging.
Si hablamos de Packaging y Materiales, podemos deducir
que estamos refiriéndonos a una materia netamente tecno-
lógica y, considerándose importantes tanto los conceptos
teóricos como la práctica, lo que se busca es generar un
marcado mix teórico práctico que aporte al alumno el soporte
necesario para enfocarse en los objetivos antes mencionados.
Si lo que queremos es incorporar información para ejercer
liderazgo es imprescindible practicar dos actividades con las
que muchos estudiantes de la actualidad no están familiari-
zados: la lectura y la investigación.
Hoy en día nos encontramos con alumnos fuertemente
formados en una cultura audiovisual, que tiene escasa
capacidad de concentración, poca práctica de lectura y, mucho
menos, hábitos de estudio. Teniendo en cuenta todo esto, el
ejercicio analítico desarrollado fue muy intenso y la necesidad
de emitir consideraciones personales dejó en evidencia una
marcada falencia en el ejercicio de las relaciones que todo

profesional debe ejercer para encontrar caminos o vías
alternativas a determinados inconvenientes planteados.
En esta etapa, el alumno, en forma obligatoria, debe dejar
de pensar como alumno y avocarse como profesional. El
alumno ya no recibe trabajos prácticos, sino que recibe
licitaciones; y no recibe sólo pautas sino que también recibe
objetivos. Su cumplimiento en tiempo y forma (fechas de
entrega y requisitos) lo harán acreedor o no al trabajo. Estas
son las normas del mercado en el cual se va a mover. Con
este concepto, podrá salir de la Universidad como si ya tuviera
una experiencia de un año de desarrollo en el mismo.
El liderazgo no se ejerce sólo desde la capacidad. Hace falta
también una actitud que en muchos estudiantes en general
no se observa y, aunque esto tal vez sea normal, las cuestiones
de actitud siempre hay que trabajarlas.
En la especialidad en packaging el alumno cuenta con todo
un año para trabajar su actitud lo que luego le servirá para
posicionarse. Para esto es fundamental que a partir del cuarto
año comience a pensar como profesional y como especialista
al que apunta ser.
El packaging es análisis, investigación, reflexión y relación.
Esto, así planteado, ha de transformarse en una política de
enseñanza y de estudio en la búsqueda de lograr profesionales
no sólo con mentalidad de líderes sin también con los ele-
mentos necesarios para poder ejercer como tales.

Memorias de proyectos de creación.
Carla Ferrari

Este año en la UP fue muy interesante el hecho de encontrar
metodologías de enseñanza que fueron el disparador de
proyectos de creación para los alumnos.

Taller I
Durante el primer cuatrimestre dicte la materia Taller I en
Diseño Textil y de  Indumentaria, que es básicamente lograr
la plasmación de figurines de una manera creativa. Logre
encontrar metodologías novedosas y de interés para los
alumnos. Trabaje con la técnica del fotomontaje y el collage
con telas que en las gráficas de moda del momento se están
viendo mucho. Y para los alumnos que se les dificulta  las
resoluciones de los figurines con técnicas húmedas como
los acrílicos o las acuarelas, o técnicas secas como los lápices
y los marcadores; esto es una solución creativa que da muy
buenos resultados.
El fotomontaje es una técnica que puede ser utilizada como
fondo de la presentación de los figurines o formar parte del
figurín a través de una prenda y el resto realizado con otra
técnica, como lápiz, acrílicos, etc.
Para la realización  del fotomontaje los alumnos tienen que
tener en cuenta las proporciones de las fotos a utilizar con
respecto al tamaño del figurín. Se pueden utilizar recortes
de fotos de prendas enteras y adosarlas al figurín, o a través
de recortes de varios pedazos de fotos de distintas prendas
crear un diseño original y único.
También se puede aplicar el fotomontaje en los accesorios
utilizados para los figurines.Con el collage con telas los
resultados también fueron muy buenos.
Las telas también pueden ser utilizadas como fondo de las
presentaciones o formar parte de las prendas del figurín.
En la utilización del collage con telas hay que tener en cuenta


