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= Cuentos para contar, es el disefio y produccion de un
libro de cuentos de autores argentinos o extranjeros.

= CulturalJoveny Raices, este concurso consta en la reali-
zacion de una revista cuyos contenidos reflejen perso-
nalidades, opiniones y actividades vinculadas a la cultura
latinoamericana.

La lista continda de esta manera con muchas otras
tematicas que tengan que ver con la asignatura que los
estudiantes estén cursando, alguno de los concursos
pueden tener cabida en méas de una materia, son un
total de cuarenta y un concursos.

Asi, a partir de la eleccion de los mejores proyectos, se
realiza la entrega de premios para los ganadores de los
primeros, segundos, terceros lugares y menciones.

Los alumnos, no sélo reciben el reconocimiento insti-
tucional, sino también el de diferentes empresas que
donan sus productos y los acercan a la universidad
para poder entregarlos el dia del evento.

Muchas veces, estas empresas buscan tener una partici-
pacion activa y comparten el entusiasmo de los gana-
dores, entregando personalmente el premio.

Por su lado, la universidad les brinda a cambio todos
los medios que estan a su alcance para la comunicacion
y difusion de su producto o actividad.

No siempre es sencillo poder transmitir a las organiza-
ciones la importancia que esto tiene para nuestro alum-
nado y el incentivo que significa para muchos de ellos.
Pero, con el correr del tiempo se esta logrando un mayor
compromiso de las mismas.

Esto genera una participacion cada vez mayor de los
estudiantes que vienen acompafiados por sus familia-
res y amigos a la hora de recibir su distincién.

La ceremonia de entrega de premios no es un trabajo
que deba asignarse a personas que no tengan la pasion
necesaria para crear cosas especiales.

Las celebraciones sdlo prosperan cuando en ellas se
comprometen activamente varias personas, y con el
compromiso y entusiasmo de las autoridades.

Al celebrar, se pone de manifiesto la vision, cultura y
valores de la institucién, en este caso la universidad
como organizacion que convoca y premia. Hasta los de-
talles mas sutiles llevan implicito el mensaje de qué y
quién cuenta.

Celebrar es un acto artistico, creativo y afectivo, y nunca
estard mal visto si proviene del corazén de cada uno de
los individuos que lo organiza.

Al organizar un evento como entrega de premios,
debemos retar las barreras de la creatividad y establecer
un ejemplo de apertura e imaginacién, de esta manera
el incentivo es mayor tanto por parte del que recibe le
premio como del que lo entrega (organizaciones que
participan y autoridades académicas)

Asimismo hay una abundancia de sentimientos en las
celebraciones, algunos son internos pero muchos de
ellos se dan en relacion con los demés (docentes, com-
pafieros, autoridades, familiares y amigos). Hay un sen-
tido de pertenencia y tradicién.

El éxito de una celebracion es el resultado de la combi-
nacion de uniény un sentido compartido de comunidad.
La Facultad de Disefio y Comunicacion quiere con este
tipo de actividad crea elementos que motiven la crea-
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tividad, delineando una estructura sélida de produccion
y un espacio libre para la espontaneidad, creaciéon y
formacion profesional de sus estudiantes.

Integrar el disefio

Hernan Salem

El disefio microemprendido

La incorporacion del disefio como factor de diferen-
ciacién en un producto, aplicada a un producto produ-
cido por un microemprendedor, debe ser una tarea no
menor que un diseflador debe realizar en su carrera
profesional.

Una de la claves esenciales en este trabajo de disefio fue
la basqueda de las dificultades que encontraban los pro-
ductos producidos por emprendedores o microempresas.
Muchos de estos objetos a veces carecen de factores de
disefio, que son los que lo hacen tener un valor agregado
extra, y les permite de esta manera conquistar otros
escenarios de mercados.

Ocurre que en muchos casos el producto de un pequefo
emprendedor queda reducido a moverse dentro de un
mercado de microemprendedores y no poder salir al rue-
do de competir en mercados de mayores niveles com-
petitivos.

Y es en este caso en donde el disefiador debe aportar
todo el conocimiento que posee para generar en un
producto, un concepto o un servicio, que una pequefia
pyme produzca o preste, el necesario valor agregado, la
cuota de disefio para lograr esa posicién.

Disefiando para un entorno

Es fundamental conocer todo el entorno completo en
donde se va a desarrollar la produccion del disefio en
cuestion. Entiéndase como entorno o escenario de
trabajo no solo donde vamos a posicionar el producto,
sino también a su productor, los proveedores de materias
primas, las tecnologias disponibles y los productos con
los que va convivir y competir, el objeto que generaremos.
Se debe estudiar, observar y sacar conclusiones de las
posibilidades de produccion que el emprendedor posee.
Esto situa al disefiador en el marco real de disefio, lo
hace pensar en un producto con condicionantes con-
cretos y resoluciones reales.

Una postura con disefio

Es importante que el microemprendedor comprenda
los beneficios que el disefio le otorgara a su producto.
Este debe sentirse incluido en todo el desarrollo del
mismo desde el principio. El disefiador no debe trabajar
desde un lugar ajeno al emprendedor, no debe presentar
solo resultados y soluciones al microemprendedor, tiene
que trabajar junto con él en el proceso de generacién de
alternativas. Mas alla del resultado concreto al que se
va a llegar, hacerle comprender que este método, el de
aplicar un programa de disefio a su producto o servicio,
le generara grandes posibilidades de diferenciacion y
valor a lo que el desarrolle. Se deben utilizar lenguajes
sencillos y de facil comprension, pero con contenido
que le permita ser asimilado, para que, a largo plazo en

Jornadas de Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion. (2007). pp15-349. ISSN 1668-1673



Experiencias y Propuestas en la Construccion del Estilo Pedagégico en Disefio y Comunicacion

futuras experiencias de disefio pueda aplicarlo en futuros
emprendimientos.

Diferenciando el producto

Destacar las caracteristicas que permitan posicionar o
diferenciar el producto es importante de destacar en el
proceso de disefio, y en el producto final.

Algunos puntos interesantes para destacar:

= El detalle de producto generado a través de una
pequefia empresa, es una caracteristica interesante para
ubicarlo, por ejemplo, en un escenario de comerciali-
zacion de trato justo.

= Caracteristicas del sistema productivo, mano de obra
gue provenga de cooperativas y asociaciones civiles.
= Utilizacion en la produccion, materias primas recicla-
das o reciclables.

= Certificar lineas de produccion como productos de
redes de comercio justo, cooperativas o microempren-
dimientos.

= Productos realizados acordes a normas de produccion
y sustentabilidad ambiental.

Integrandonos a la sociedad

Estos son sin duda algunos de los conceptos a seguir
para lograr una integracién del disefio a diferentes areas
algunas a veces no tan exploradas, pero que pueden dar
sin lugar dudas grandes frutos, al congeniar el trabajo
del disefio junto con el de los microemprendedores.

Es de vital importancia que el disefiador comprenda que
el disefio debe llegar a todos y a cada uno de los integran-
tes de la sociedad, a veces de manera mas sutil o menos
evidente en otra, pero que el disefio este al alcance de
todos, no debe ser solo una frase de deseo, sino un
discurso de realidad.

Epilogo abierto

Este escrito surge de las experiencias de trabajo que se
esta realizando en este momento junto a la cooperativa
union de emprendedores, incubados dentro del pro-
grama pymes, dependiente de la municipalidad de San
Martin, bajo el marco del financiamiento del CISP,
Comitato Internazionale per lo Sviluppo dei Popoli, de
Italia, una ONG dedicada a la integracion y desarrollo
de los pueblos.

Los productos que se desarrollaron corresponden a una
linea compuesta por artefactos de iluminacion, calzado
y elementos decorativos, entre otros, presentados en
septiembre de 2006 en EPSAM (Exposicion de Municipio
de San Martin) con gran aceptacion del publico.
Forman parte ademads de un catalogo que se presentara
a principios de 2007 en un intercambio de comercio en
la ciudad de Roma, Italia.

Han sido seleccionados ademas, en conjunto para ser
parte de un catalogo de exportacién dependiente de
Ministerio de Desarrollo Social de la Nacion.
Algunos de estos productos fueron adquiridos por
importantes casas dedicadas Yy referentes en el pais del
rubro equipamiento y decoracion.

Este es el comienzo de la que se espera sea un oportu-
nidad interesante para fomentar e integrar el disefio y
generar mayores lazos de compromiso social y creci-
miento.

Jornadas de Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion. (2007). pp 15-349. ISSN 1668-1673

XV Jornadas de Reflexion Académica 2007

La escritura en la universidad
La dialéctica de la trans-formacion

Mariela Salgado

La relacion existente entre la escritura y los procesos
cognitivos de pensamiento esta siendo analizada por
docentes y especialistas desde hace mucho tiempo.
Estos avances permiten dar cuenta de la importancia
de la escritura como promotora de objetivacién y distan-
ciamiento respecto de su propio proceso, en la que el
escritor evalla su propio texto desde una perspectiva
mas proxima a la de un lector externo.

Esta es la dialéctica que subyace a la problematica.
Més que pretender que los alumnos repitan férmulas
para la realizacion de trabajos practicos, los docentes
deberiamos ayudarlos a interiorizarse en la tarea de
escritura y que ésta, a su vez, transforme los procesos
de pensamiento.

Seria iluso pensar que el alumno, por 6smosis, puede
acercarse a la lecto- escritura cuando, en su propio
entorno, no abundan ni las instituciones ni las practicas
qgue lo motiven a realizar estas actividades: el alumno,
por lo general, cuenta con muy poca cultura global (es
decir, s6lo posee una cultura “parcial”, acerca de
determinado artista o grupo musical, de determinado
tema, de determinado estilo o tendencia, etc.) y no esta
habituado a leer, ni siquiera los periédicos o las revistas
especializadas, ademas consume mucha Internet, pero
no con la finalidad de investigar y analizar problema-
ticas, sino para “chatear” mediante el uso de un nuevo
lenguaje, creado a partir de la supresion de letras, signos
de puntuacion y, por qué no, creatividad.

Ni hablar de la pérdida del didlogo cara a cara, que trae
aparejados la falta de compromiso de quien se comunica
con su interlocutor y la ausencia de la comunicacién
no verbal, que daria cuenta de la veracidad o falsedad
de los enunciados en la comunicacién, al mismo tiempo
en que se estan produciendo.

Tal como los hijos copian las buenas actitudes de sus
padres, los malos habitos también se copian: es decir,
encontramos que muchos alumnos no leen porque
tampoco leen sus padres, quienes tendrian que darles
el ejemplo.

La adquisicion y el desarrollo de habilidades y estra-
tegias maduras de lecto-escritura exige un entrena-
miento sistematico y especializado. Este deberia comen-
zar en la escuela secundaria y continuar en el ambito
universitario, que es la etapa en que se esta en una
Optima condicion cognitiva.

A veces, la tarea misma de escritura se ve obstaculizada
por la dindmica de la ensefianza. El alumno se pregunta
multiples veces: “;Para qué voy a escribir?”, “;Quién
va a querer leer lo que yo escriba?”, etc. La respuesta es
una: el profesor, lamentablemente.

Si el docente termina siendo siempre el Unico lector de
los textos producidos en clase, entonces cada alumno
se vera desanimado. ;Por qué no proponemos que el
alumno muestre sus propias producciones en su casa,
para que sus padres y/o hermanos puedan establecerle
criticas que lo ayuden a reflexionar y perfeccionar su
escritura? ¢Por qué no hacemos “circular” los escritos
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